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Introduccion.

La presente investigacion: Raices Sonoras ‘revive el pasado, escucha el presente, imagina el
futuro”. Serie de documental sonoro sobre los mercados publicos de la Ciudad de México en 2012.
Espacios culturales de la identidad mexicana. Tiene como principal estudio a los mercados publicos
de la Ciudad de México con el objetivo de crear un registro sonoro de los mercados que son muestra
de espacios tradicionales de la cultura local mexicana, donde la historia de una regién, los simbolos,
las relaciones humanas y comerciales, los gritos, los pregones, las actividades laborales , oficios,
voces y musica, son parte de la polifonia sonora que se genera en un ambiente de colorido

acustico, a través de los cuales se construyen identidades socioculturales.

La Ciudad de México tiene alrededor de 318 mercados publicos, los cuales sirven como centro de
abastecimiento de productos locales, regionales y de otras partes del mundo, en éstos se pueden
encontrar; materias primas, ceramica, hierbas de guiso y medicinales, flores, semillas, verduras,
legumbres, frutas, lacteos, camnes y hasta animales (distintas aves, diferentes razas de perros,
gallinas domésticas y de granja, cabritos, chivos y algo mas), pero tambiénde la seleccién de
primera mano en los productos, de la atencién personal de los locatarios, del regateo, de las
platicas e historias de los marchantes y de los sonidos que son unicos dentro de estos espacios

publicos.

Sin embargo, a causa del poco mantenimiento, de la escasa vigilancia y el aumento de mas de 900
establecimientos de tiendas de autoservicio, ha provocado que las personas requieran con
frecuencia ir a un supermercado, ya sea, por el mayor tiempo en que se encuentran abiertos, por la
rebaja de precios en productos y promociones. Esto hace que a los mercados publicos se dejen a un

lado y sean menos concurridos por las personas para comprar sus viveres.

Lo cierto es que los mercados publicos son parte de la cultura e historia, no s6lo en México, sino,
también en paises como Brasil con el mercado de “San Cristobal” con mas de 50 afios; en Tahiti se
encuentra el mercado de “Papeeté” que data desde hace 150 afios; en Espafia el famoso mercado
de “San Miguel” fundado en 1847 y en Barcelona el mercado de la “Boqueria” que tiene sus origenes
alrededor del siglo XII, por mencionar algunos. Todos estos mercados citados siguen en funcién
abasteciendo de alimentos regionales, materias primas, artesanias y mas, a su poblacion. Incluso
los mercados esparfioles han mejorado sus instalaciones y servicio, siendo éstos parte de la

atraccion turistica de su pais.



En México, los mercados datan desde la época prehispanica prueba de ello es el gran mercado de
Tlatelolco pero también el de Acolman y Texcoco. Los cuales fueron de gran asombro para los
conquistadores espafioles mismos que hicieron descripciones y cronicas de lo que veian, olian y
escuchaban, tal es el caso de las verduras, frutas, semillas, animales, materiales de mineria, hierbas
medicinales, huesos de animales, flores, esclavos, ademas de la organizacién de cada puesto, de la
manera de ofrecer los productos, la forma de comercializar (trueque) y un sinfin de mercancias que

hasta ellos mismos no sabian cdmo llamarles.

Al pasar de los siglos los mercados mexicanos se fueron transformando desde la infraestructura
hasta las mercancias que ofrecian, la mezcla de culturas cred que los mercados tuvieran apertura a
nuevos productos, a otras castas o clases sociales, a un comercio diferente y un pensamiento
occidental con simbolos y significados que enriquecen o empobrecen a los ya establecidos
dependiendo de la mirada critica con la que queramos ver. Lo importante en esto, es que los
mercados mexicanos cumplen con una funcién econdmica, cultural y social, y son parte de nuestra

identidad, de nuestra historia y de nuestras raices mexicanas.

Por ello, en este trabajo de investigacion servira de base para realizar una serie de documental
sonoro que muestra a tres mercados publicos de la Ciudad de México; el mercado de “San Juan o
Ernesto Pugibet’, el mercado de “Sonora” y por ultimo el mercado la “Merced”. Considerados como
mercados tradicionales y sitios populares que se encuentran dentro de esta transformacion y mezcla

cultural e identitaria.

En cuanto al documental sonoro, o radio feature, se eligié este género radiofonico debido a que tiene
una responsabilidad social y representa la realidad, es decir, se basa de los hechos o sucesos reales
de la sociedad mediante el sonido, siendo éste el punto de partida para mostrar situaciones de la
vida diaria, denuncias, aspectos artisticos, socioculturales e historicos, todo esto a través de
entrevistas, testimonios, paisajes sonoros y sonidos construidos. Y de este modo tener un

documento sonoro que manifiesta la situacion actual de la sociedad.

La importancia que juega el sonido en la historia del ser humano es parte fundamental para
transmitir conocimiento, por medio de la palabra como vehiculo del sonido se conocen a las cosas,
la oralidad es sonido y tiene un papel trascendental en la sociedad, ésta sirve para pasar

informacidn acerca de la cultura, el arte, las ciencias, del mundo que nos rodea y de las relaciones



sociales. Por lo cual, nos atrevemos a decir que el sonido es parte del tejido social, teniendo un

valor importante en la vida cotidiana.

De modo que a través del documental sonoro y principalmente del sonido se pretende dar a conocer
expresiones de la cultura mexicana, en este caso los mercados publicos de la Ciudad de México
pero ademas crear nuevas maneras de informar un hecho real, esto a través de la sonoridad,
fomentando y promoviendo una perspectiva distinta de ver las cosas (en este caso ver por medio de

los oidos), y sirva como acceso a la informacion y al conocimiento.

Asimismo, abrir un espacio importante a un sentido poco explorado en México, porque en paises
como Espafia, Suiza e Italia el sonido es una herramienta significativa para demostrar expresiones
sociales, culturales y artisticas, los cuales abren espacios para ser experimentados por medio del
sonido creando paisajes sonoros, arte sonoro, radio arte, poesia sonora y radio feature.

Por lo tanto, con el documental sonoro se intenta que el escucha a través de sus oidos visite estos
espacios publicos sin la necesidad de estar fisicamente en el lugar, es decir, que sensibilice sus
sentidos pero sobre todo que creé sus propias imagenes del tiempo, lugar y espacio, y a partir de

ello se interese, conozca e informe sobre lo que es presentado mediante el radio feature.

Ahora bien, la metodologia etnografica sonora cumple una funcion importante para la realizacién de
este documental sonoro, la cual “consiste en descripciones detalladas de situaciones, eventos,
personas, interacciones y comportamientos que son observables. Incorpora lo que los participantes
dicen, sus experiencias, actitudes, creencias, pensamientos y reflexiones tal como son expresadas

por ellos mismos y no como uno los describe.”

Sucintamente “las etnografias muestran las vidas de los actores sociales construyendo diferentes
espacios y temporalidades, los diversos signos (visuales, sonoros, olfativos y tactiles) que no
solamente organizan la percepcion sino contribuyen, con diferenciado poder a construir el mundo

que nos rodea y establecen una especial relacion con el exterior, caracterizando los lugares, [...]"2

Precisamente es lo que se realiz6 en cada uno de los mercados que se visitaron, en primer lugar se

observé a las personas desde el vendedor que ofrecia su mercancia hasta él que llegaba a comprar,

1 Gonzalez, J., y Hernandez, Z. (2003). Paradigmas Emergentes Y Métodos De Investigacion en el Campo de
la Orientacion.
2\ergara Figueroa, César A. (2001), Introduccién. El lugar antropoldgico, México: CONACULTA, p. 8



se describia los simbolos y productos que se encontraba en cada puesto, se realizaron entrevistas
con los locatarios y clientes, ademas de recolectar anécdotas, demandas e historias vividas dentro

del mercado.

En segundo lugar, cazamos los sonidos que se generan en el sitio, es decir, los gritos, pregones,
platicas, musica, ruidos y el bullicio del ir y venir de los marchantes. Todo esto para plasmar en el
documental sonoro lo que compone a un espacio publico, tradicional y cultural como el mercado

mexicano.

El desarrollo de la investigacion se basa en un marco teérico que consta de cuatro capitulos, los
primeros tres apartados abordan al objeto de estudio desde distintos aportes tedricos y el cuarto
apartado muestra la propuesta del documental sonoro.

A continuacion se desglosa brevemente cada capitulo;

El primer capitulo de esta investigacién, titulada “La identidad cultural de México a partir de sus
mercados”, retoma conceptos de identidad y cultura, en base a autores como; Gilberto Giménez,
Edward B. Tylor, Clifford Geertz, Lévi-Strauss, John B. Thompson y Alberto Melucci. Este primer
capitulo habla de la construccion identitaria individual y colectiva del sujeto, la cual se forma dentro
de la convivencia, la interaccion, el reconocimiento y la aceptacion del actor social o de los actores

sociales dentro de un grupo.

Cabe afadir que los signos, los simbolos, la lengua, el sonido y las expresiones culturales son parte
de esta colectividad, los cuales, son compartidos dentro de la cultura y de este modo construyen la
identidad del ser humano.

Esta identidad se ve reflejada en sitios populares como lo son los mercados mexicanos, es
importante sefialar que la investigacién de campo realizada nos hizo cerciorarnos de que la gente
que convive y se relaciona a diario en estos espacios, reflejan la aceptacion y se reconocen como
una familia, considerando que ellos mismos dicen que es su casa, que es su segunda familia,
porque ahi nacen, se desarrollan e incluso mueren, comparten sefiales, lenguaje y sonoridades que
entre ellos saben su significado, pero cuando uno entra sencillamente los aprende y es parte de una
identidad sonora particular.



La segunda parte de esta investigacion llamada “Entre colores, gritos y empujones... jPasele,
pasele marchanta...qué le damos giierita! jPura calidad Reynal.. Los mercados mexicanos...”
Comienza con un esbozo histérico de los mercados en México tomando como punto de partido el
mercado de Tlatelolco hasta llegar a los mercados del siglo XXI, en esta parte se conoce la historia
de los mercados, los productos que se ofrecian, de la venta y compra de mercancias, ademas de la

mezcla cultural a la llegada de los espafioles y la transformacion del tianquiztli hasta mercados.

Con el apoyo de textos de Garnica Martinez, Bernal Diaz del Castillo, Diego Lépez Rosado, Amalia
Attolini y Janet Long Towellm, se pudo desarrollar el antecedente historico de los mercados

mexicanos.

Otro punto a resaltar en el segundo capitulo es ver al mercado como un espacio publico y cultural,
retomando a Hannah Arendt, Jirgen Habermas y Lofland, L. H., dado que, en los lugares publicos
se encuentra este roce de persona a persona generando la interaccién comunicativa y el interés
comun. Sobre todo, en un espacio como el mercado, donde concurre la gente diariamente y se

reconocen compartiendo simbolos de partencia y una comunicacién constante.

Sucesivamente se elaboraron tres cronicas, en estads se relatan a tres mercados publicos; el
mercado de “San Juan”, el mercado ‘La Merced” y el mercado de “Sonora”, en estas cronicas
tratamos de llevar a los lectores por medio de la descripcion de cada uno de los sonidos que
experimentamos desde nuestra salida con destino al mercado hasta los ruidos, las vivencias,

experiencias, historias, demandas de los marchantes dentro de los mercados.

Las tres narrativas son unicas, ya que al estar en los mercados uno se encuentra con muchas
historias, anécdotas y un paisaje sonoro que hace Unico a estos espacios culturales, porque cada

mercado tiene su propia armonia acustica.

La tercera parte de la investigacion se encuentra el titulo “El documental sonoro: arte, cultura y
responsabilidad social”, esta parte de la investigacion se centra en la importancia que tiene el
documental sonoro como un género con responsabilidad social y con una narrativa acustica que
informe, comunique y exprese acontecimientos reales, a través de la entrevista, las anécdotas, el
paisaje sonoro y la investigacion etnografica sonora, para dar a conocer las expresiones de la cultura

local, en este caso a los mercados publicos de la Ciudad de México.



Asi pues, la relevancia que tiene el campo del sonido en expresiones sociales, culturales y artisticas,
tomando aportes de Jacques Attali, Sol Rezza, Maricela Ayala, Michael Rabiger, John Grierson, Paul
Rotha, Murray Shafer y Michel Chion.

Por ultimo, en la cuarta parte se hace notar la propuesta comunicativa: “Raices Sonoras; revive el
pasado, escucha el presente, imagina el futuro”, en este trabajo se muestra la realizacion de una
serie de documental sonoro sobre los mercados publicos de la Ciudad de México en 2012. Espacios
culturales de la identidad mexicana. Cabe observar que la serie consta del registro sonoro de tres

mercados tradicionales y populares del Distrito Federal, estos son; La Merced, San Juan y Sonora.

Esta serie registra los ambientes sonoros que configuran a los distintos mercados contados a través
de las experiencias de los locatarios y marchantes, de la composicion polifonica que se genera en
las actividades laborales, gritos y pregones, en las costumbres y tradiciones, en los chiflidos, la
musica, los murmullos y las platicas, en las sonoridades de los objetos, artefactos y animales. Y asi
de esta manera plasmar los problemas, las vivencias, los hechos reales que acontecen en estos
sitios publicos que son parte de la cultura mexicana, donde dia a dia se construyen y reafirman

identidades.

Finalmente, la investigacion que aqui se presenta se enfoca en concientizar a la sociedad mexicana
de las riquezas culturales y de la identidad sonora que pueden encontrarse en lugares publicos
como los mercados de la Ciudad de México. Pero también darse cuenta que son parte de nuestra

herencia étnica como mexicanos.

De igual manera se hace la peticion a las instituciones educativas y culturales en generar nuevas
herramientas de conocimiento e informacion, en este caso se propone al documental sonoro que
ofrece la construccion de nuevos métodos de estudio sobre hechos socioculturales, artisticos,
politicos, etcétera, a través del sonido que nos habla siempre de un pasado y de un presente, de la
memoria y de la practica cotidiana, de un sonido presente en las costumbres y tradiciones.

iPasele, pasele marchantal!



Capitulo 1. La identidad cultural de México a partir de

sus mercados

1.1. Laidentidad, una construccion social y cultural

“Escenarios urbanos entendidos como “lugares” de constitucion de
lo simbolico y puesta en escena de la ritualidad ciudadana,
produccion y recreacion de una cultura en la que participan los
grupos y los individuos como “actores” mediante su actividad de

seleccidn y reconocimiento”

JesUs Martin-Barbero3

Los seres humanos ademas de ser seres bioldgicos, son seres culturales. Para poder desarrollarse
dentro de una sociedad deben seguir; valores, normas, leyes, costumbres, habitos, tradiciones,
simbolos y codigos, que son transmitidos generacionalmente y se encuentran establecidos dentro
de un grupo, comunidad, pueblo o las grandes urbes. Se debe tomar en cuenta que éste desarrollo

genera la construccion de una cultura y de una identidad.

En el siglo XVIII los filésofos alemanes confieren a la cultura un sentido totalizante que desborda el
pleno meramente individual o personal, definiéndola como un ideal de vida colectiva que abarca la
totalidad de las acciones humanas (Heder), o como un vasto conjunto de rasgos historicos-sociales que

caracteriza a una nacion y garantiza la identidad colectiva de los pueblos (Fichte)*

En 1871, el concepto de cultura hizo su aparicién formalmente con la obra Primitive culture de
Edward B. Tylor, definida como “el conjunto complejo que incluye el conocimiento, las creencias, el
arte, la moral, el derecho, la costumbre y cualquier otra capacidad o habito adquiridos por el hombre
en cuanto miembro de la sociedad™. La cual abrié un amplio estudio y debate sobre su significado

desde distintos campos disciplinarios como: la antropologia, sociologia, filosofia, literatura, etcétera.

3Borja, Jordi., Jiménez, David., (2001). Laberintos Urbanos en América Latina. Ecuador: Editorial, Abya-Yala, Serie
Pluriminor, p. 108

4Giménez Gilberto (2005). “La cultura en la tradicion filosofica-literaria y en el discurso social comun”, en Teoria y
Anaélisis de la cultura, Volumen uno, México: CONACULTA, p.34

5Giménez Gilberto (2005). “La cultura en la tradicion antropolégica”, en Teoria y Analisis de la cultura, Volumen uno,
México: CONACULTA, p.41
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Mismas que han hecho de la cultura un concepto presente e importante en la construccion social del

ser humano.

Siguiendo a Gilberto Giménez en su obra Teoria y analisis de la cultura, donde se realiza una
profunda comprension del concepto de cultura e identidad, retomando trabajos de autores como;
Edward B. Tylor, Clifford Geertz, Lévi-Strauss, John B. Thompson, por mencionar algunos. A esto
Giménez menciona que “la cultura es la organizacion social de significados, interiorizados de modo
relativamente estable por los sujetos en forma de esquemas o de representaciones compartidas, y
objetivados en formas simbdlicas, todo ello en contextos historicamente especificos y socialmente
estructurados.” Hay que destacar que en éste trabajo de investigacion se apropiara del concepto
cultural que aborda Giménez, considerando que, nos habla del aspecto simbdlico como una manera
de representar los significados de un grupo o sociedad, mismo que se encuentra presente para la

construccion identitaria de los sujetos.

En efecto, la Cultura es un conjunto de préacticas socioculturales, donde los sujetos conocen su
propia realidad y a partir de este conocimiento sobre su entorno, crean una dimensién simbdlica

(histérico-social), determinado por un espacio-tiempo, es decir;

“La cultura es un universo de significados: el universo de informaciones, valores y creencias que dan
sentido a nuestras acciones y al que recurrimos para entender el mundo. Frecuentemente este universo
de sentido se expresa a través de simbolos, esto es, a través de un sistema de signos que lo
representan y evocan (simbolos de pertenencia, de solidaridad, de jerarquia, de evocacion del pasado;

simbolos nacionales, politicos, étnicos, miticos, religiosos, etc.)”

Hay que tener en cuenta, que a través del sistema cultural y en contextos de interaccion y
comunicacion, el individuo junto con su comunidad, genera la construccion de su identidad. Esto es,
basicamente la relacion entre si, de los hombres y su entorno para la comprensién de los
significados, de los simbolos y cddigos, ademas del comportamiento y actitudes de los sujetos en
distintas manifestaciones socioculturales, dando la posibilidad de distinguirse de otros y a su vez

tener el reconocimiento de los demas.

6Giménez Gilberto (2005). “La concepcidn simbdlica de la cultura”, en Teoria y Anélisis de la cultura, Volumen uno,
México: CONACULTA, p.85

"Giménez Gilberto (2007). “Estudios sobre la cultura y las identidades sociales.”, Ed. Instituto Tecnoldgico y de Estudios
Superiores de Occidente, Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, México, p. 110.
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Es decir, “toda identidad (individual o colectiva) requiere la sancién del reconocimiento social para

existir social y publicamente™

Para Alberto Melucci la identidad tiene cuatro posibles configuraciones:

1) ldentidades segregadas, cuando el actor se identifica y afirma su diferencia independientemente de
todo reconocimiento por parte de otros; 2) identidades heterodirigidas, cuando el actor es identificado y
reconocido como diferente por los demas, pero él mismo posee una débil capacidad de reconocimiento
auténomo; 3) identidades etiquetadas, cuando el actor se auto identifica en forma auténoma, aunque su
diversidad ha sido fijada por otros; 4) identidades desviantes, en cuyo caso “existe una adhesién
completa a las normas y modelos de comportamientos que proceden de afuera, de los demas; pero la
imposibilidad de ponerlas en practica nos induce a rechazarlos mediante la exasperaciéon de nuestra

diversidad™

Lo cierto es que ‘[...] la identidad de un actor social emerge y se afirma solo en la confrontacion con
otras identidades en el proceso de interaccion social, [...]"10

Hasta aqui se puede decir, que la construccion identitaria del individuo implica la distinguibilidad, la
capacidad auténoma para reconocer sus acciones y diferencias, pero al mismo tiempo el

reconocimiento y aceptacion de los otros.

Ahora bien, cuando hablamos de distinguibilidad, nos referimos a la pertenencia social, esto quiere

decir;

La inclusién de la personalidad individual en una colectividad hacia la cual se experimenta un
sentimiento de lealtad. Esta inclusion se realiza generalmente mediante la asuncién de algun rol dentro
de la colectividad considerada [...] pero sobre todo mediante la apropiacion e interiorizacion al menos

parcial del complejo simbdlico-cultural que funge como emblema de la colectividad [...]"

No obstante, pertenecer a un grupo o colectividad, conlleva a compartir las representaciones
sociales que lo definen y distinguen, esto es;

8Giménez Gilberto (2005). “Identidades sociales”, en, Teoria y Anélisis de la cultura, Volumen dos, México,
CONACULTA, p.20

9Melucci A. Il GiocoDell'i o Cambiamento di sé in una societa globale, Feltrinelli, Milan, 1991, pp. 40-42 en Giménez
Gilberto (2005). “Identidades sociales”, en, Teoria y Anélisis de la culfura, Volumen dos, México: CONACULTA, p.21
10Giménez Gilberto (2005). “Identidades sociales”, en, Teoria y Andlisis de la cultura, Volumen dos, México:
CONACULTA, p.22

"bid. p.23
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“una forma de conocimiento socialmente elaborado y compartido, y orientado a la practica, que
contribuye a la construccién de una realidad comun a un conjunto social. [...] asimismo, sirven como
marcos de percepcion e interpretacion de la realidad, también como guias de los comportamientos y
practicas de los agentes sociales™?

Asimismo, estas representaciones sociales “tienen también por funcién situar a los individuos y a los
grupos en el campo social [...], permitiendo de este modo la elaboracion de una identidad social y
personal gratificante, es decir, compatible son sistemas de normas y de valores social e

historicamente determinados”."3

Dicho de otra manera, la representacion social, es el representante mental de algo: objeto, persona,
acontecimiento e idea, y puede ser real, imaginario 0 mitico pero siempre es necesario, ya que no
hay representacion sin objeto. Por esta razon, la representacion esta aparentada con el signo, es
decir, las representaciones sociales mantiene una relacién de simbolizacién e interpretacion con los

objetos.

A manera de sintesis la representacion social puede ser considerada en sentido amplio como un
modo de organizar nuestro conocimiento de la realidad que estd construida socialmente. Este
conocimiento se elabora a partir de nuestros propios codigos de interpretacion culturalmente

marcados y en este sentido constituye en si, un fenémeno social.

La pertenencia social, como las representaciones sociales, nos lleva hablar de identidades
colectivas, es decir “dichas entidades relacionales estan constituidas por individuos vinculados entre
si por un sentimiento comun de pertenencia, lo que implica, como se ha visto, compartir un ntcleo

de simbolos y representaciones sociales y, por lo mismo, una orientacion comun a la accion.”'4

La identidad del actor social 0 en su caso de los actores sociales se forma a partir de la interaccion,
del reconocimiento y de la diferencia con otros sujetos, donde cada grupo, poblacion o colectividad,
recrean, actualizan y comparten significados, simbolos, lenguas, instituciones, actividades,
tradiciones y costumbres, que son apropiaciones que se inscriben en el individuo de manera

generacional, y que tienden a modificarse a lo largo de su vida, pero que son por un lado la forma

2|bid. p.25
lbid. p.25
lbid. p.29
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materializada (objetiva) y por otro la interiorizada (subjetiva). De tal manera son parte de la

pertenencia y la representacion social para la construccion identitaria y cultural del ser humano.

En el siguiente punto de esta investigacion se abordara a la cultura desde distintas vertientes y como
a partir de esta clasificacion cultural se determinan identidades, pero también como hay una fusién al

existir una interaccion social.

1.2. La Alta Cultura y la Cultura Popular

‘Una cultura es la configuracién de los comportamientos
aprendidos y de sus resultados, cuyos elementos componentes

son compartidos y transmitidos por los miembros de una sociedad”

Ralph Linton's

La cultura es todo aquello que nos constituye como seres humanos, tal es el caso de nuestra lengua,
habitos, tradiciones, ritos y mitos, una herencia de nuestros antepasados que nos han dejado para

continuarla y no dejarla en el olvido.

Antrop6logos, sociélogos e historiadores hablan sobre la cultura y es que ésta no se puede abordar
desde un solo aspecto, la cultura es tan compleja como el mismo ser humano y por ello ha sido

bastante estudiada desde diferentes enfoques.

La cultura genera formas de vida y cosmovisiones a nivel social, la cultura tampoco es la misma para
todos los seres humanos ni para todos los lugares. La identidad cultural de cada sociedad esta

delimitada por sus formas de vida, costumbres y lengua.
Segun Giménez:

Hay varias maneras de clasificar la cultura. En el ambito anglosajén la clasificacion mas socorrida es la
que distingue entre alta cultura (bellas artes), culturas folkléricas (originaria de las sociedades pre-
industriales), cultura de masas (producida y difundida por los media), culturas populares (no en sentido

marxista, sino en un sentido préximo al de cultura de masas, pero despojada de su connotacién

5Linton, Ralph (1978), Cultura y personalidad. México: Fondo de Cultura Econdmica, p.45
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negativa), y subculturas (la cultura de segmentos sociales especificos — como el de los jovenes o el de

los negros, dentro de un conjunto social mas amplio (Gelder y Thompson, 1997).16

Es de importancia decir que la cultura no se puede ver como un sélo objeto de estudio, ésta se
divide en varias vertientes y para la presente investigacién fueron tomadas dos que son

indispensables para su desarrollo; la cultura popular y la alta cultura.

Para Gilberto Giménez la cultura popular “se contrapone a todas las formas diferenciadas vy
diferenciantes de la cultura —sean estas subalternas o dominantes- en los niveles local, regional, o
nacional por su légica hegemonizante que tiende a cancelar o absorber bajo un cédigo unitario mas

amplio todas las diferencias™”

La cultura popular tiende a ser representada como “cultura baja” delimitada solo para ciertos grupos
de la poblacién, es asociada con sectores de nivel socioecondmico bajo y se cree muy lejana de las

llamadas “Bellas Artes” por ser pertenecientes a la alta cultura.

La idea anterior ha sido interiorizada por sectores de la poblacion pertenecientes a todo tipo de
clases sociales, pero es una idea erronea, pues como el mismo Giménez menciona “su destinatario
son las capas medias urbanas cuyo prototipo es el ‘americano medio’ en cuanto producto de una
sociedad cosmopolita que resume en si misma todas las razas y, hasta cierto punto, al mundo
entero (por eso se habla de ‘masa’ y no de clase)’'8. La cultura de masas es perteneciente a todo
tipo de clases sociales, desde un abogado que le rinde culto a la Guadalupana, hasta un vendedor

ambulante que cada 12 de diciembre hace peregrinacion a la Basilica de Guadalupe.

Se tiene pensado que la cultura de masas es una aberracién o es un aborto de la cultura alta, que
solo “cierto tipo de gente” -léase gente humilde- gusta de aceptarla. Existen diferentes expresiones
de la cultura popular que de cierta manera estan estigmatizadas pues son pensadas como vulgares,
banales u ordinarias, pero no olvidemos que la cultura sea alta o popular le generan sentido al

individuo.

Expresiones culturales como la musica popular (banda, pop, rock, cumbia), tradiciones religiosas
(peregrinaciones, fiestas patronales, etcétera), comida tipica o popular (sopes, tortillas, tacos vy

18Giménez, Gilberto (2007).Estudios sobre las culturas y las identidades sociales, México: CONACULTA /ITESO, p. 20
17Giménez, Gilberto (2007). Teoria y Analisis de la Cultura,México:CONCAULTA, p. 129
18]bid. P.130

15



tamales), son considerados como pertenecientes a la cultura popular. Por otro lado, la musica
clasica (Beethoven, Vivaldi, sinfonias, orquestas), La Haute Cuisine (La Alta Cocina) servida en los
mas lujosos restaurantes y hoteles, las expresiones artisticas como la pintura y escultura, entre

otros, son aspectos considerados como parte de la alta cultura.

Ciertos espacios también son llevados al plano de la concepcion popular, ejemplo de estos lugares y
en concreto para esta investigacion son los tianguis y mercados que ocupan un lugar dentro de las
expresiones de la cultura popular; los mercados son pensados como sitios donde solo “cierto tipo de
personas” deben acceder (personas humildes) pero este fendomeno tal vez tenga que ver con su
historia y origen pues descienden de las raices prehispanicas mexicanas. Sin embargo, y a partir de
la investigacion preliminar que se ha elaborado a lo largo de éste escrito, se observa que no sélo las
personas humildes son quienes frecuentan y consumen en estos espacios, sino, en los mercados se
encuentra una mezcla entre la cultura popular y la alta cultura. Es en estos espacios donde
convergen y conviven las marchantas que compran la comida para la semana y los hombres o
mujeres de elegantes trajes que hacen las compras para llevar a casa. Lo mismo se puede ver al
ama de casa que llega al mercado con su bolsa de mandado después de bajarse del autobus, que al
hombre que llega ahi en su auto de agencia; el punto es que ambos comparten el mismo espacio y
las mismas actividades, ambos ven los mismos colores de las frutas, huelen los mismos aromas de

las verduras, escuchan los distintos sonidos y sienten las variadas texturas de los productos.

Hay que tener en cuenta que sin importar su diferencia econémica o clase social, los individuos

estan unidos por una misma cosa, la identidad mexicana que pueda generar su cultura arraigada.

La mercantilizacion convierte los productos culturales en mercancias que pueden comprarse y venderse
como cualquier otra mercancia [...] esto no implica necesariamente la degeneracion de los valores
estéticos, como sostienen los criticos de la cultura de masas. El desarrollo del gusto siempre ha
dependido de los recursos necesarios para poder elegir lo que se consume. Lo que pasa es que en los
inicios de la modernidad sélo las clases altas podian hacer esto, pero con el progreso de la misma la
posibilidad de elegir lo que se consume se ha extendido a todas las clases. Este hecho no cancela la
jerarquia de los gustos: en la modernidad la musica clasica todavia se considera superior, por ejemplo,

a la musica popular (pop-music).®

19Giménez, Gilberto (2007). Estudios sobre las culturas y las identidades sociales, México: CONACULTA/ITESO, p. 21.
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Si bien se piensa que la alta cultura es expresada por las bellas artes y lugares exclusivos, eso es
so6lo una idea arraigada que no tiene mayor 0 menor valor que los aspectos que entran en la cultura
popular; son las cargas simbolicas que los individuos le otorgan a esas expresiones las que marcan

una diferencia.

Para la presente investigacion es de vital importancia abarcar y aclarar este punto, pues debemos

aportar ambos sentidos para evitar confusiones que pudieran generarse mas adelante.

En conclusion, la cultura alta y la cultura popular no se mide en funcién del poder adquisitivo de los
individuos, sino del sentido que cada uno le da y el valor simbdlico que se le otorga. Pensamos que
ambos conceptos son en realidad uno solo abarcado como Cultura en general, pues se convive y
converge en un solo espacio (mercado) sin distinciones aparentes, solo las simbdlicas estan

presentes en la individualidad y las cosmovisiones son las que pueden marcar una diferencia.

Junto a esto hay que determinar que la identidad mexicana se encuentra en el inmenso conjunto
simbdlico de la cultura ya sea alta o popular. Pero a continuacion se mencionara a la identidad

desde la cultura popular.

1.2.1. La identidad de México en la cultura popular

"La identidad de ser mexicano se compone de la historia, la cultura
el idioma y la fe, aunque esta Ultima tenga diversas
interpretaciones. La identidad nacional fortalece al Estado. Pais

que no tiene identidad es un pais débil"

Arlene Ramirez20

En lo que concierne a la identidad de los actores sociales se basa en el reconocimiento y
aceptacion de los demas, y al mismo tiempo la capacidad autdnoma para reconocer sus acciones y
diferencias.

2Entrevista a Arlene Ramirez por Torres Lizama, Veronica. Identidad mexicana es hablar de cultura, comida, bebida y
algo mas...En: Notimex. México 9 de septiembre de 2012; http://mx.noticias.yahoo.com/identidad-mexicana-hablar-
cultura-comida-bebida-173700893.html(Fecha de consulta 20 de octubre 2012)
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Esto es decir que las personas son construidas dentro de un contexto social y son identificadas de
acuerdo con criterios relativos a los marcos conceptuales relevantes en el concepto. [...] la identificacion
de estos elementos (creencias, valores y normas) es necesaria para la identificacién de entidad
colectiva con la cual se identifica la persona. Y a su vez, esta entidad colectiva es constituida por las
acciones, creencias, necesidades, deseos, etc. de las personas que esa misma entidad colectiva

contribuye a constituir.!
Sin embargo,

Hablar de identidades no solo conlleva la asociacion concomitante de diferenciacién, sino que involucra
cambios en la propia identidad, variaciones en el tiempo que inducen a pensar en identidades
cambiantes, en las cuales encontramos elementos emergentes, nuevas construcciones de identidades y
modificaciones en las existentes. De esta forma, se presenta de manera dinamica la configuracion,
reconstruccion y destruccion de identidades colectivas, con lo cual encontramos una constante
redefinicion del escenario social, en el cual lo tradicional no puede ser incorporado como estatica

permanencia sino como temporalidad diferenciada.z2

Dicho de otra manera, tanto la identidad como la cultura son dinamicas, por un lado la cultura es
distinta para cada generacién, y a su vez la identidad de los actores sociales. Asi pues, la identidad
cultural de los individuos y las sociedades a las que pertenecen en cierto espacio-tiempo, es

determinada por sus costumbres, formas de vida y representaciones simbolicas.

Por consiguiente de la misma manera todos, como un conjunto, comparten una misma identidad,

nos referimos a la identidad nacional o mexicana.

La identidad nacional remite a la dimensién ideologica que implica la identificacion con un proyecto de
nacion. Una vision comdn de sociedad, que es la propuesta de organizacion social dominante, la cual es
compartida por diferentes autores y clases sociales y que se presenta de mdiltiples maneras, entre las

que incluye el mundo simbolico.2
Fossaert sefiala:

La lengua, los usos y costumbres, los dioses comunes, las tradiciones histéricas o legendarias que de

ahi derivan, y otras diversas caracteristicas por el estilo, se encuentran en dosis variables en la

210livé Leon., Salmeron, Fernando (1994). La identidad personal y colectiva. México:UNAM, p.74

22\/alenzuela Arce, José M. (2004). Decadencia y auge de las identidades. Cultura nacional, identidad cultural y
modernizacion. El colegio de la Frontera Norte, Plaza y Valdés Editores, México, p. 110

23|bid. p. 102
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definicion de todas las identidades colectivas, desde la comunidad mas “primitiva’ hasta la mas

nacionalista de las naciones, porque se trata de rasgos que describen un discurso social coman. [...]J#

En el caso mexicano son ciertos aspectos los que generan identidad nacional o mexicana, entre
estos se encuentran el pertenecer a un pais en comun, respetar los simbolos nacionales (como el
himno, el escudo y la bandera nacional), los cuales hacen que pertenezcamos a una misma cultura y

creencia simbdlica, asimismo vernos de manera diferenciada a otras culturas y naciones.

Vale la pena decir, la importancia que tiene la cultura popular en México, la cual se compone por
diferentes expresiones culturales como las fiestas patronales, tradiciones, costumbres, ritos o
religion, danzas, musica, comida(s) y vestimenta(s) tipica(s), lenguas, etcétera, (las cuales se
mencionan en el siguiente punto 1.3 Expresiones de la cultura popular en México) sin olvidar los
espacios tipicos y populares frecuentados por la gente como las plazas, calles, mercados, iglesias,
entre otros, que le permiten al individuo la interaccién y por ende la reafirmacién de su identidad y su

cultura.

En particular para tratar la presente investigacion, podemos decir que los mercados tienen su propia
identidad, cada uno de ellos a su distinta manera, aunque se trate de espacios comerciales donde la
poblacién hace uso de ellos ninguno es idéntico al otro, por lo menos cada uno de los lugares que
recorrimos tienen sus peculiaridades, tienen sus propias maneras de expresion; mientras en unos
podemos encontrar las mas variadas y selectas carnes, quesos, frutas o verduras, en otros podemos
encontrar productos tan méagicos y sorprendentes que crean una experiencia unica al conocerlos.
Sin embargo y no obstante a que cada uno se rija y funcione de manera diferente hay aspectos que
si los identifican de manera global, uno de ellos es el trato hacia las personas, la personalizacion al

vender sus productos y la manera de “atraer” a la clientela.

En definitiva, la cultura e identidad mexicana, son una gama amplia de simbolos, signos, codigos y
expresiones que los mexicanos sienten, creen y valoran; los cuales son parte de nuestras raices,
permitiendo recodar y no olvidar de donde somos y venimos, esa, que todos los mexicanos
conciben, y transmiten generacionalmente para que no se pierda y siga en distintos espacios y
tiempos histéricos.

2bid. p. 102
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1.3.  Expresiones de la cultura popular en México

La cultura mexicana se caracteriza por tener una infinidad de expresiones culturales a través de sus
tradiciones y costumbres, por ejemplo las ofrendas en dia de Muertos, los disfraces en los
Carnavales, la musica y los bailes en las fiestas patronales, las peregrinaciones a la basilica de
Guadalupe o al Cristo de Chalma, la comida tipica de cada regién. Lo anterior son algunas muestras

donde se alberga actividades socio-culturales que forman parte de la identidad del pueblo.

Hablando al respecto de las expresiones de la cultura popular en México se puede decir, que son las
formas objetivadas de la cultura pero sin dejar a un lado las formas interiorizadas, como dice

Bourdieu;

Entre ‘formas simbolicas’ y estructuras mentales interiorizadas, y simbolos objetivados bajo forma de
practicas rituales y de objetos cotidianos, religiosos, artisticos, etcétera, por otro. En efecto, la
concepcidn semidtica de la cultura nos obliga a vincular los modelos simbdlicos a los actores que los
incorporan subjetivamente (‘modelos de’) y los expresan en sus practicas (‘modelos para”) [...] O dicho
de otro modo; la cultura es, antes que nada, habitus y cultura-identidad, es decir, cultura actuada y

vivida desde el punto de vista de los actores y de sus practicas.2®

En otras palabras, las formas interiorizadas son aquellas ideologias, juicios, pensamientos,
valoraciones, conocimientos que se encuentran dentro de un grupo o individuo, los cuales son
compartidos por elllos sujetos y que permite ser parte del universo de significados (lo que
llamariamos el “sentido comun” forma de ver y vivir la realidad); y las formas objetivadas son
aquellas manifestaciones, rituales, objetos, inmuebles histéricos, que son realizadas por el/los
sujetos simbolicamente para representar los significados interiorizados que el grupo o el sujeto

tienen.
Por ejemplo;

Cuando hablamos de los diferentes elementos de una indumentaria étnica o regional (v. gr., el huipil, el
rebozo, el sarape, el traje de china poblana), de monumentos notables (la Diana Cazadora en Ciudad de
México, la cabeza de Morelos en la isla de Janitzio, 0 el monumento al indigena en Campeche), de
personalidades miticas (Cantinflas, Frida Kahlo, El Santo) de bebidas y otros elementos gastronémicos (el

tequila Sauza, el mezcal, el mole poblano, el chile, el frijol, el chocolate, los chongos zamoranos), de objetos

25Giménez Gilberto (2005). “La concepcion simbdlica de la cultura”, en Teoria y Anélisis de la cultura, Volumen uno,
México: CONACULTA, pp.80-81
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festivos o costumbristas (el craneo de azucar, el papel picado, la pifiata, el zempazuchitl), de simbolos
religiosos (el Cristo barroco recostado o sentado, la virgen de Guadalupe, el Cristo de Chalma), y de danzas
étnicas o regionales (el huapango, las danzas de la Conquista, Lazandunga), nos estamos refiriendo a
formas objetivadas de la cultura popular en México. Pero las representaciones socialmente compartidas, las
ideologias, las mentalidades, las actitudes, las creencias y el stock de conocimientos propios de un grupo
determinado, constituyen formas internalizadas de la cultura, resultantes de la interiorizacidn selectiva y

jerarquizada de pautas de significados por parte de los actores sociales?6

Los ejemplos citados precedentemente son expresiones de la cultura popular mexicana que se
construyen a partir de los rasgos historicos tanto de forma interiorizada como objetivada en el sujeto,
mismas que han prevalecido a través de la historia. Sin embargo, se han modificado en distintas

generaciones por cambios politicos, sociales, econdmicos y culturales.

Es importante aclarar que estas transformaciones se dan en un contexto y tiempo determinado en el
que esta inmerso el sujeto, pero esto no significa que se pierdan, ya que las expresiones culturales
se transmiten como elementos esenciales que determinan la identidad y que a su vez son
enriquecidas por la interaccion con otros sujetos y culturas. En cambio, el uso de los espacios donde

se reflejan las distintas expresiones de la cultura popular mexicana ha ido evolucionando.

Como muestra se tiene los tianguis 0 mercados publicos, los cuales han tenido esta evolucion, esto
es, desde épocas prehispanicas (siglo XVI)2” en Tenochtitlan los espafioles quedaron asombrados
ante el mercado de Tlatelolco?8, el cual era una enorme plaza al aire libre, donde se encontraban
diversas mercancias: piezas de oro, estafio, jade y alimentos como el maiz, el frijol, tamales, atole,
sal, entre otros. Asimismo, a lo largo de la historia, los mercados de la Ciudad de México se han
transformado, dado que, ya no son al aire libre como en un principio, ahora son estructuras de
piedra, madera y/o metal, ejemplo de ellos son los mercados del “Parian”, el “Volador’ y la “Merced”
entre los siglos XVII'y XIX.

Los mercados publicos forman parte de esta expresion popular, puesto que forman parte de los
inmuebles historicos y representan la manera tradicional del consumo e intercambio de articulo de
primera necesidad, ademéas de las distintas manifestaciones culturales que se llevan dentro de
estos. Una de estas manifestaciones son los simbolos religiosos, dado que, los prehispanicos

%lbid. p.81

27 En 1521 Hernan Cortez llega a la ciudad de México-Tenochtitlan

28 \/gase: Garnica Martinez A. De la metafora al mito: la vision de las cronicas sobre el tianguis prehispanico.Historia
mexicana. v. 34, no. 4 (abr.-jun. 1985). México. P. 688
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adoraban a sus dioses con cantos y ofrendas, y ahora cada mercado o puesto, tiene algin Santo o
deidad a quien le brindan un culto, tal es el caso del Mercado de la Merced en este lugar veneran
primordialmente a la virgen de la Merced, adornando sus altares con flores, frutos, globos, luces y

rezos.

Otra expresion popular que se lleva dentro de los mercados publicos son las ofrendas que ponen en
dia de muertos, donde colocan algun objeto (papel picado, juguetes, veladoras) y comida (tamales,
dulce de calabaza, camote, agua, sal y pan). O también cuando se festeja el aniversario del mercado

llevando algun grupo musical o Sonido musical.

Es por ello que los mercados publicos son una expresion de la cultura popular en México,
considerando que son una manera de representar simbdlicamente de forma objetivada, el lugar
donde los sujetos pueden hacer el intercambio mercantil, o la representacion de algun ritual,
asimismo la interaccion de persona a persona con el regateo y las conversaciones las cuales

transmiten vivencias, experiencias y emociones.

Hay que destacar, que los sonidos que se generan en los mercados son parte de las formas
internalizadas de la cultura, prueba de ello son las tonadas que utilizan en los pregones, los gritos,
las platicas, las actividades que realizan, los aparatos electronicos encendidos, etcétera. Es decir, el

sonido como préactica en accion, contextual y temporal, no como objeto.

1.4. Los mercados mexicanos: un rostro del ser mexicano

México es reconocido por sus bastas tradiciones, comidas tipicas, paisajes, bebidas y musica.
Tradiciones como la del Dia de Muertos, La Guelaguetza, Semana Santa, las Posadas o sus
carnavales, todos ellos son muy conocidos en otros paises de americana y han llegado hasta otros

continentes como el europeo o el asiatico.

Cada una de sus tradiciones es especial a su manera y en cierto sentido es algo que le genera
identidad a quienes las ejercen.

Las fiestas, ademas, derivan en acontecimientos de corte econdmico o de beneficio particular. Las
ferias comerciales, las competencias, (...) la musica y el baile, asi como el juego, las representaciones y

la evasion a través del alcohol, por lo general se asocian a la fiesta. Y en ella aparecen con frecuencia
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los elementos definitorios y caracteristicos de la comunidad que celebra. (...) Las caracteristicas de
cada fiesta alimentan y generan los rasgos de reconocimiento propio. En el ambiente festivo se

demuestran los signos de pertenencia, los orgullos, los objetos de fe, las creencias compartidas.?®

Desde tiempos prehispanicos siglo XVI, han existido ciertas tradiciones, ritos, celebraciones y
lugares que aun en nuestros dias son recordados por los habitantes de nuestro pais, por ejemplo
‘esta la ceremonia que cada afio, el 28 de septiembre, realizan los campesinos del centro de
México, en especial los del estado de Morelos, quienes colocan una cruz hecha con una planta
silvestre de flores amarillas —el yauhtli— en sus campos de cultivo, hogares, comercios y hasta
vehiculos para protegerse de los malos aires y demonios.”30. Algunos lugares son visitados en dias y
momentos especificos, hay otros que son visitados con més cotidianidad, todo depende de la
actividad a realizar y la necesidad de los individuos por hacer uso de estos espacios. San Andrés
Mixquic es uno de los siete pueblos originarios de la delegacion Tlahuac en el Distrito Federal,
donde es celebrado el Dia de muertos los dias 1y 2 de noviembre, en los que las familias conviven,

se relinen y meditan en torno a las personas que ya no se encuentran fisicamente con nosotros.

Los mercados mexicanos son otro tipo de lugares que han existido desde épocas prehispanicas y
que actualmente son visitados con tanta frecuencia que a veces olvidamos que son tradicionales.
‘La poblacion de Cuiban, cuyo numero maximo llegé a 13.500 moradores, sucedio a Jalieza en los
quinientos afios precedentes a la llegada de los espafioles. Para entonces, en el valle habitaban méas
de 163 mil personas que se proveian de mercancias en los tianguis de las comunidades mas

pobladas.™!

En los mercados, ademas de poder encontrar una gran diversidad de productos que van desde los
de la canasta basica como el huevo, quesos, pan, leche, frutas, verduras y abarrotes en general,
hasta los méas exoticos como la carne de jabali, tiburdn, cocodrilo, ledn, entre otras (Mercado de San
Juan en la ciudad de México) y que sblo ahi se pueden obtener, también podemos encontrar un
sinnumero de actividades que sélo en México podriamos observar entre las mas conocidas se

encuentran el trueque y el regateo.

29 Pérez Montfort, Ricardo (2003). Estampas de nacionalismo popular mexicano. Diez ensayos sobre cultura popular y
nacionalismo. 28. Ed. Centro de investigaciones y estudios superiores de antropologia social. México. pp. 53-54.

30 Instituto Nacional de Antropologia e Historia. Recuperado en: http://www.inah.gob.mx/index.php/boletines/2-
actividades-academicas/1599-rituales-prehispanicos. Viernes, 15 de agosto de 2008. Fecha de consulta 16 de Enero de
2013.

31 H. Ayuntamiento de Oaxaca de Juarez (2004). Mercados de Oaxaca. Fundacion Cultural Anacrusa A. C. México.
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Una manera facil de observar los rasgos que caracterizan a un mercado en México es recorriéndolo,
mientras se recorren los pasillos de los mercados se pueden observar, oir, oler, probar y sentir
diferentes caracteristicas que le generan identidad al espacio, por ejemplo, mientras se camina por
un mercado a los marchantes/as se les obsequia “la prueba” de frutas, verduras, quesos o comidas
preparadas, también se pueden oir los diferentes pregones de los vendedores que ofertan
literalmente a gritos sus productos, pero a mas de darle identidad al espacio, le generan un sentido y

le dan un rostro a sus habitantes.

*iPasele, pasele marchantal/ ; Qué le vamos a dar giierita? / jLevantele madre, sin compromiso!-
son gritos y pregones que podemos escuchar a lo largo de todos los mercados, ya sea del vendedor
de frutas, el de carne o el de ropa, este tipo de expresiones son exclusivas de México y sus

mercados.

Cuando se recorren los pasillos uno asume su papel de marchante y debera estar dispuesto a
aceptar que lo nombren Giierita/o, Marchanta/e, Patrona/on, es casi automatico que los mexicanos
entendemos el juego de palabras y asumimos nuestro rol pues es tan tradicional que nos

sentiriamos extrafios, si no escucharamos estas expresiones en los mercados.

Otro aspecto que estd arraigado en el sentido de la mexicanidad es el regateo anteriormente
mencionado; en la compra de los productos, cuando se adquieren frutas, verduras, embutidos,
carnes, etcétera, una accion es elaborada de inmediato y casi sin conciencia: tratar de obtener el

mejor precio del producto aunque éste ya sea muy barato.

- ¢Ycuanto es lo menos?
- No patron ya no le puedo bajar mas porque le pierdo
- ¢Ysime llevo dos?

- Orale patrén para que vea que aqui se quiere a la clientela

Asi como los ejemplos mencionados se pueden encontrar muchos otros que se podrian analizar y
podriamos observar la mexicanidad impresa. Podemos afirmar que sélo en México encontramos
este tipo de tradiciones y expresiones culturales que le llenan de sentido y les brindan un rostro

peculiar a los habitantes mexicanos.
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Los mercados mexicanos son muestra clara de la presencia identitaria en México y sus habitantes,
los mexicanos son parte de los mercados asi como éstos son parte de los mexicanos. En estos

espacios se percibe la identidad y la cultura popular porque en ellos se construye parte de ambas.

Nuestras actividades, costumbres y tradiciones son el espejo de los que nos constituye como seres
humanos, de tal manera que a pesar de que cada uno de los individuos es diferente, comparte y se
adhiere a ciertos aspectos que los hacen perteneciente a una cultura. En el caso de México, quienes
habitamos éste pais podemos ser diferentes en lo individual, pero similares en lo colectivo cuando se

trata de cultura, costumbres o creencias.

En conclusion, este capitulo La identidad cultural de México a partir de sus mercados, se han
abarcado principalmente los conceptos de identidad y cultura, de lo cual se puede citar lo siguiente:

“La identidad sélo es posible y puede manifestarse a partir del patrimonio cultural, que existe de antemano y
su existencia es independiente de su reconocimiento o valoracién. Es la sociedad la que a manera de
agente activo, configura su patrimonio cultural al establecer e identificar aquellos elementos que desea
valorar y que asume como propios y los que, de manera natural, se van convirtiendo en el referente de
identidad (...) Dicha identidad implica, por lo tanto, que las personas o grupos de personas se reconocen
histéricamente en su propio entorno fisico y social y es ese constante reconocimiento el que le da caracter

activo a la identidad cultural (...)

El patrimonio y la identidad cultural no son elementos estaticos, sino entidades sujetas a permanentes

cambios, estan condicionadas por factores externos y por la continua retroalimentacion entre ambos”32

Hay que destacar, que la identidad so6lo es posible si el sujeto o el grupo de sujetos pueden ser
reconocidos, aceptados, valorados y al mismo tiempo saber que son distintos a otras culturas, sin
dejar a un lado las expresiones culturales tanto objetivadas como interiorizadas que le permiten el

reconocimiento y le dan un rostro unico y elementos propios para distinguirse de las demas culturas.

Por otro lado, en este capitulo también se abordd el tema de cultura y se hizo una diferencia entre
los conceptos que ésta tiene, es importante resaltar que la cultura es generada a partir de todo lo
que nos constituye como individuos en una sociedad, estd compuesta por nuestra particular
cosmovision del mundo, nuestros usos y costumbres, nuestras creencias y simbolos. Hay una

tendencia a creer que la cultura se divide por las personas que son “cultas” y las que no; lo cierto es

32Bakula, C. Reflexiones en torno al patrimonio cultural. En: Turismo y Patrimonio, Afio 1, Enero 2000. p.169
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que todos los individuos inmersos en una sociedad somos seres de cultura y por ende cultos sin

importar nuestros gustos, religién, género, posicion econdémica o estatus social.

Para la sucesion de éste capitulo y ya aclarados los temas centrales para la presente investigacion,
daremos paso al capitulo 2 “Entre colores, gritos y empujones... jPasele, pasele marchanta...qué le

damos glierita! jPura calidad Reynal.. Los mercados mexicanos...”

Presentando una recopilacion histérica a cerca de los mercados mexicanos centrandonos en los
mercados de la Merced, el de Sonora y por ultimo el de San Juan, visto que, son espacios de la
sociedad mexicana con mayor afluencia y que siguen presentes en la Ciudad de México. Ademas,
daremos paso a la sonoridad que existe dentro de estos espacios publicos, y culturales de la

identidad mexicana y explicaremos su importancia.

26



Capitulo 2. Entre colores, gritos y empujones... jPasele,
pasele marchanta...qué le damos guerita! jPura calidad
Reyna!l.. Los mercados mexicanos...

2.1. Esbozo histérico de los mercados publicos en México: Desde tianquiztli

hasta mercados

En esta tierra tienen una raiz que se llama quequexquitl, que no le
hayan el nombre en lengua castellana, de que se sustentan mucho
cuando tienen falta de maiz. Las frutas que tienen son platanos,
camotes, chicozapotes, guayabas, aguacates, mameyes, ahates,
ciruelas, guamdchiles, zoales, ohosites, guacamotes; y de Castilla,

naranjas y limas. 33

Antes de comenzar con este esbozo historico sobre los mercados en México, es importante subrayar
el origen de la palabra tianguis o mercado, ésta proviene de la lengua nahuatl tianguixtli,
tianquiztli*4, que refiere a los centros de comercio al aire libre y que mas tarde los conquistadores lo

asemejaron con los mercados o plazas existentes en Espana.

Los mercados en la ciudad de México han sido emblematicos para el abastecimiento de alimentos,
el desarrollo econdmico y la identidad de los mexicanos. Desde épocas prehispanicas (siglo XVI)%
en Tenochtitlan los espafioles quedaron sorprendidos ante el mercado de Tlatelolco, una enorme
plaza al aire libre, donde se encontraban distintos articulos sobre el suelo 0 encima de un petate y
se comercializaba con diferentes productos de tipo agricola, animal, medicinal, joyeria, textil y hasta
esclavos.® Como Bernal Diaz en el texto Historias verdaderas de la conquista de la Nueva Esparia,

dice:

Y desde que llegamos a la gran plaza, que se dice el Tatelulco, como no habiamos visto tal cosa,
quedamos admirados de la multitud de gente y mercaderias que en ella habia y del gran concierto y

regimiento que en todo tenian. Y los principales que iban con nosotros nos lo iban mostrando; cada

33 “Relacion de Huexutla”, p. 247. En: Irizelma, Robles Alvarez (2004). Deltianquiztli a las plazas: Recorrido histérico por
los mercados tradicionales de México, Universidad de Puerto Rico, p.71

34Véase a RémiSiméon (1984), Diccionario de la lengua nahuatl o mexicana, México: Siglo XXI Editores.

35 En 1521 Hernan Cortez llega a la ciudad de México-Tenochtitlan

3% Véase: Garnica Martinez A. De la metéafora al mito: la visién de las cronicas sobre el tianguis prehispanico.Historia
mexicana. v. 34, no. 4 (abr.-jun. 1985). México. P. 688
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género de mercaderias estaban por si, y tenian situado y sefialados sus asientos. [...] Luego estaban
otros mercaderes que vendian ropa mas basta y algodon y cosas de hilo torcido, y cacahuateros que
vendian cacao, y de esta manera estaban cuantos géneros de mercaderias hay en toda la Nueva
Espafia, que hay en mi tierra, que es Medina del Campo, donde se hacen las ferias, que en cada calle
estan sus mercaderias, [...] Pasemos adelante y digamos de los que vendian frijoles y chia y ofras
legumbres y yerbas a otra parte. Vamos a los que vendian gallinas, gallos de papada, conejos, liebres,
venados y anadones, perrillos y otras cosas de este arte, a su parte de la plaza. Digamos de las
fruteras, de las que vendian cosas cocidas, mazamorreras y malcocinado, también a su parte. Pues
todo género de loza, hecha de mil maneras, desde tinajas grandes y jarrillos chicos, que estaban por si

aparte; y también los que vendian miel y melcochas y otras golosinas que hacian como nuégados3”

Referente a la temporalidad de los mercados tradicionales en la época del México-Tenochtitlan, se
puede mencionar que el sitio comercial se establecia por periodos cortos a comparacion de lo que
hoy conocemos como mercado establecido, pues “en Tenochtitlan y en otras poblaciones de
importancia el mercado se ponia cuatro veces al mes, mas o menos en otras partes el mercado se
establecia cada veinte dias. El mercado mas grande fue el de Tlatelolco que impresiono tanto a los
conquistadores; en él se vendian todos los productos imaginables en ese momento™8 y es en este
espacio comercial donde los habitantes de Tenochtitlan y sus alrededores se reunian (el dia del
mercado) para la compra y venta de productos de acuerdo a sus necesidades de alimento,
vestimenta, curativos, etcétera, donde se daban cita alrededor de cincuenta mil personas entre

vendedores y compradores.

Tlatelolco se convirtié en una emprendedora ciudad comercial, y su mercado fue el primer centro de
negocios del area en el que se podian encontrar productos de una variedad impresionante que se

pueden dividir de la siguiente manera:

Agricolas: maiz, frijol, chia, cacao; Verduras como cebollas, puerros, ajos, mastuerzo, berros, borrajas,
acederas, cardos, tagarninas; Frutas como cerezas, ciruelas, etcétera. También miel de abeja y de cafia

de azUcar, tabaco y pulque de maguey.

37 Bernal Diaz del Castillo (2000), Historias verdaderas de la conquista de la Nueva Espafia, México: Editorial Porrla,
Coleccion “Sepan Cuantos...”, N° 5, pp. 171-172. Revisado en Martha Delfin Guillaumin (2010), Un breve comentario
sobre la historia de los tianguis y los mercados de México. Recuperado el 08 de marzo de 2013, en
http://www_historiacocina.com/paises/articulos/mexico/tianguis.htm

38Quintana Echegoyen, C (1992). Los espacios del comercio. México: Limusa, p. 46
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Animales: entre las aves se podian encontrar gallinas de papada, perdices, codornices, lavancos,
buharos, aguilas, halcones, gavilanes y cernicalos; huevos de gallina y de &nsares. Asimismo se

podian encontrar partes de animales como cuernos, plumas, cabezas, picos, ufias y penachos.

Forestales: madera labrada, tablas, vigas, tajos. Lefia, ocote, y carbén; pimienta, raices y hierbas

medicinales, etcétera.
Minerales: piedra labrada, cal, adobes, ladrillos, sal.

Manufacturas: mantas de henequén, sogas, estrellas, mantas y vestidos para hombres y mujeres,
hilados de algodén, calzado; joyas de oro y plata, estafio, piedras, huesos, conchas, caracoles y

plumas.

Alimentos: raices dulces, mazamorreras, melcochas, nuégados, pan de maiz, pasteles de aves,

empanadas de pescado, pescado guisado, tortillas.
Servicios: medicinas hechas, potables, ungiientos y emplastos; barberias, comida y bebida.3?

Ademas de los centros de abasto de viveres, habian otros especializados en ciertos productos; el de
Azcapotzalco dedicado a la venta de esclavos; el de Cholollan era exclusivo para el comercio de
joyas, piedras preciosas y plumas de aves; el de Tetzcoco enfocado a la ropa, jicaras y loza; y el de

Acolman donde se comerciaban perros para domesticar y comer.40

Vale la pena decir que la gran abundancia en unos productos y la falta de distribucion en otros,
provocod que los mexicas comenzaran a intercambiar sus productos entre la gente de los pueblos
vecinos, este tipo de cambio denominado trueque, representaba una de las formas mas comunes del
comercio entre los habitantes del México-Tenochtitlan que favorecié y establecio contactos con los
pueblos aledarios.

‘[...] Este trueque se hacia confrontando los productos y llegando a un acuerdo sobre su valor. La

moneda, tal como la conocemos, no existia.”!

A pesar de que el trueque fue la primera forma de comercio y la mas aceptada para los pobladores
prehispanicos, llegd un momento en el que la moneda de cambio se institucionalizé y se estandarizé;

esta moneda era el cacao.

39 VVéase “El conquistador anénimo”.En: Lopez Rosado, Diego G (1982). Los mercados de la Ciudad de México, México:
Arana.

40 Véase Attolini Amalia y Janet Long Towellm (2010), Caminos y mercados de México, México: UNAM/INAH.

41 Quintana Echegoyén C (1992). Los espacios del comercio, México: Limusa. p.45.
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“El cacao se contaba por xiquipilli que eran unas bolsas de ocho mil granos; si la mercancia tenia un

valor grande, se usaban bolsas de tres xiquipilli**?

La manera en que utilizaban la moneda “cacao” era de acuerdo al valor que le daban los
comerciantes al producto, es decir, el cacao lo utilizaban para comprar productos de alto costo
monetario o cuando creian que la mercancia era muy valiosa, por ejemplo, podian cambiar la
moneda en forma de mantas de algodon, piezas de cobre, estafio, oro o plumas de aves; cuando
alguno de los productos no era tan apreciable se podia realizar el pago como anteriormente se habia

hecho (mediante el trueque).

Més tarde los mercados tradicionales tras la derrota de Tenochtitlan, tuvieron diferentes
transformaciones en la época antigua, pues como dice Diego Lopez en el libro Los mercados de la
Ciudad de Mexico; “Al aumentar el nimero de provincias sometidas, el mercado fue creciendo v,
vencido Tlatelolco, la mayor parte de las transacciones se desplazan hacia el centro, de manera que
la plaza original se utilizd como lugar de congregacion en las festividades y so6lo como mercado en

pequefia escala.”?

Por ello, a lo largo de la historia, los mercados mexicanos se han transformado dado a la
intervencion espariola, al incremento de la poblacidn, y las necesidades de la misma; los problemas
de seguridad y sanidad. Ejemplo de lo anterior lo podemos observar en el afio 1703, con la
construccion del primer mercado edificado con piedra y establecido en lugar fijo en el Zdcalo
capitalino, este fue el mercado de “Parian’, pero también se contaba con otros espacios comerciales
como ‘la Plaza Mayor”, “los portales de Mercaderes’, “las Flores”y “la Diputacion”, posteriormente
en 1792 se construyé el mercado de “el Volador’, situado en lo que hoy es la Suprema Corte de
Justicia; ambos fueron demolidos por los problemas de construccion y los incendios recurrentes. En
1850 en la época Porfirista se inaugurd el mercado de “San Juan o lturbide” ubicado en la plaza de
San Juan, sin embargo a causa de un incendio se destruyo; en1955 el mercado fue trasladado a las
bodegas de la compaiiia cigarrera el Buen Tono del industrial Emesto Pugibet, que actualmente se

encuentra en el centro de la Ciudad de México.

Después de trece afios de la construccion del mercado de “San Juan” fue creado el mercado de “a

Merced” al aire libre en el terreno que ocupaba el convento de la Merced, pero fue hasta 1890 que

42 |bidem. pp. 45-46
43Lopez Rosado, Diego G (1982). Los mercados de la Ciudad de México. México: Arana, P 28.
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se levanto el inmueble de concreto, techo de lamina galvanizada y piso de losa, mas tarde fue
demolido pues constituia un viejo problema urbano y de sanidad, para el afio 1956 se construyé “el

nuevo mercado de la Merced” ubicado sobre la avenida anillo de circunvalacién.44

Si bien los mercados estan establecidos en cada pueblo y ciudad del pais, se han modificado a lo
largo de los afios y han sido centros comerciales para abastecer diferentes articulos comestibles,
bebibles, calzado, curativos, vestimenta, entre otros, de acuerdo a las necesidades de cada época,
también son muestra de los sitios populares, donde los sonidos, la gama de colores, los aromas, las
platicas, el regateo y la compra forman parte de la identidad colectiva de los mexicanos.
Actualmente estos espacios se encuentran en deterioro y en constante peligro de desaparicion, ya

sea a la creciente urbanizacion y el desuso de los mismos frente al crecimiento comercial privado.

En el 2012 la Ciudad de México cuenta con:

318 mercados publicos para abastecer una poblacion de 9 millones de habitantes en promedio, segun el
INEGI hay zonas en la capital donde por cada 20 mercados asisten en promedio un millén de
consumidores, por lo que sin duda es indispensable dotarlos de las herramientas necesarias para
subsistir y resurgir.

[...] y desarrollen su economia, lo cual tiene preocupados y enojados a los 70000 locatarios que

desempefian su actividad econdmica a través de estos centros de abasto.*5

Sin embargo, el problema no solo se refiere a la carencia de herramientas e incentivos, sino,
igualmente al crecimiento de supermercados en la ciudad debido a que han sustituido o desplazado

a los mercados publicos.

Este desplazamiento ha causado que la afluencia a los mercados haya ido perdiendo terreno, pues

ahora:

En el Distrito Federal, existen alrededor de 925 establecimientos que pertenecen a tiendas de
autoservicio y tiendas de conveniencia. Las compafiias WalMart de México, SAB de CV; Tiendas
Soriana, SA de CV; Tiendas Comercial Mexicana, SA de CV; Tiendas Chedraui, SA de CV; Grupo

44Véase Attolini Amalia y Janet Long Towellm (2010), Caminos y mercados de México, México: UNAM/INAH.

45Dip. Rafael Calderon Jiménez. INICIATIVA CON PROYECTO DE DECRETO POR LA CUAL SE REFORMAN Y
ADICIONAN LOS ARTICULOS 2 Y 6 DE LA LEY DE FOMENTO PARA EL DESARROLLO ECONOMICO DEL
DISTRITO FEDERAL. 14 de Abri de 2011. Recuperado el 07 de marzo 2012, en:
www.diputadosenaccion.org.mx/inipunto/archivos/IRCJLeymcdos.doc
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Modelo; Fomento Econémico Mexicano, SA de CV (FEMSA); Waldos Délar Mart de México, y el
binomio Grupo Chapa 7-Eleven Incorporated han incrementado exponencialmente su numero de

tiendas en la capital de la republica mexicana .46

Debido al incremento antes mencionado estos establecimientos son méas concurridos entre los
habitantes de la ciudad, dado que, el nimero de supermercados es mayor al de los mercados
publicos. Lo que implica un factor de riesgo, ya que, se pueden perder estos espacios publicos que
mas alla del comercio de productos de primera necesidad, tienen y guardan una serie de aspectos
culturales y simbélicos que se han generado a lo largo de mas de 500 afios, creando un ambiente de
interaccion y convivencia entre los comerciantes y compradores formando un espacio colorido,

alegre, sonoro, tradicional entre las familias mexicanas.

Por los aspectos anteriores es de suma importancia rescatar y hacer resurgir a los mercados
tradicionales, no dejar que desaparezcan porque se perderia una herencia étnica, una herencia
dejada por nuestros antepasados con simbolos y signos que nos hace participe en la convivencia
diaria de persona a persona, en el trato directo para no perder la interaccion social.

Asi pues, en esta investigacion se pretende registrar acusticamente a los mercados de la Ciudad de
México, desde la parte vasta y rica en interacciones y sonoridad para dar a conocer la importancia
de estos centros de comercio, dotandoles asi, la riqueza cultural, identitaria, interactiva, y simbolica

para adentrarnos en el interés colectivo y poder transmitir su importancia.

2.2. El mercado como espacio publico y cultural

“El espacio publico es un lugar fisico y/o intangible en donde los

discursos se expresan publicamente. [...]"7

A lo largo de este trabajo se han abordado principalmente los conceptos de cultura e identidad, parte
fundamental para la construccion social e individual del sujeto, asimismo las distintas
manifestaciones socioculturales que son llevadas a cabo en diferentes espacios ya sean de ocio,
trabajo, escuela, deporte y mercantil. En este Ultimo es importante resaltar al mercado publico como

un lugar que independientemente de que sea una manifestacion mercantil, donde se realiza la

46lbid.
4TToussaint, Florence (2004). Espacio publico, medios de comunicacion y democracia, México: Ed. UNAM, p.22
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compra y venta de articulos de primera necesidad (leche, huevo, carne, verduras, legumbres y
frutas, etcétera.) es también un espacio publico en el cual las personas pueden conversar, oler, mirar

y escuchar el multiple mosaico colorido y sonoro que existe en este sitio.

En cuanto al concepto espacio publico es necesario resaltar que se abordara desde el aspecto
social de interaccion y de expresion cultural basando en Arendt y Habermas, sin ahondar en temas
politicos, cuestiones de poder o burguesia, que aunque también atafien a este concepto, no es asi
para la presente investigacion en el que se habla sobre los mercados publicos como sitios de la

manifestacidn cultural popular y de la interaccion social a lo largo de la historia.

Retomando al espacio publico en la historia, se puede decir que en los tiempos de la antigua Grecia
los griegos tenian un lugar destinado al “@mbito propio para la administraciéon y también para el
recreo del pueblo, como lugar de reunion por excelencia de la ciudadania y lugar comercial. El a4gora
era el centro neuroldgico de la ciudad, su corazon, el escenario cotidiano de la vida social.”8 A este
escenario que era de ambito publico se le denominaba “Agora” o “plaza publica’ y podemos decir

que este sitié fue uno de los primeros espacios publicos a partir de las sociedades civilizadas.

En tiempos prehispanicos, en México la concepcion del espacio publico no cambia de manera
radical, de manera que el espacio publico prehispanico, al igual que el griego, estaba conformado
alrededor de los templos y edificios importantes, en el centro se encontraba la plaza donde se
llevaban a cabo no solo las transacciones comerciales, sino las interacciones sociales, los rituales y

la convivencia.

Pero ;Qué es el espacio publico? Hablar de espacio publico es también mencionar lo privado,

Hannah Arendt menciona:

“lo publico remite a la accion y al discurso; lo privado, a la reproduccion y al trabajo. Lo publico es lo
aparente y manifiesto; lo privado, lo oscuro que debe ser ocultado, sustraido a la mirada de los demas.
Lo publico es el espacio de la libertad, de la capacidad de inicio de algo nuevo; lo privado, el &mbito de

la necesidad, de la reproduccion™®

48Mundo griego.Recuperado el 30 de marzo de 2013 en:
http://www.titoct200.com/Activos/Historia%20del %20Arte/Mundo%20Griego.pdf, p.9

49Arendt, H. (1958), The human condition. Chicago, IL: Universtity of Chicago Press. Trad. Cast.: La condicion humana,
Circulo de Lectores, 1999, Barcelona, p. 71
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Para Jirgen Habermas ‘...] hace del espacio publico el dominio, histéricamente constituido, de la
controversia democratica y la dindmica de una ética procedimental del “actuar comunicacional” cuyo
objeto es, a partir de la célebre definicion kantiana de la llustracién, la elaboracién de un acuerdo

fundado sobre un uso libre y publico de la razdn"%0

En otras palabras, el espacio publico es el lugar donde la expresidn y la interaccion comunicativa
tienen que ver con el interés comun de los individuos, es la riqueza de la comunicacion, de la
interaccion entre los sujetos cara a cara para platicar, discutir, desahogarse, acordar, ademas de
tener este rose tanto visual, tactil y sonoro entre los actores sociales. Otro punto a resaltar es que el
espacio publico tiene una relacién con la identidad-cultural del sujeto, pues es aqui donde las
relaciones sociales, se manifiestan a través de la dinamica (identidad y reconocimiento). Y por otro,
el espacio privado tiene que ver con la prohibicién, lo independiente, quizas lo podemos llamar como

lo anti-comunicativo.
La categoria espacio publico:

“es utilizada en un doble sentido: por una parte, en un sentido muy tradicional y operativo, como el
espacio abierto de la ciudad (las calles y las plazas), sin mas contenido tedrico que el supuesto de que
es en el espacio abierto donde la sociedad se reune y reconoce; y por la otra, adscribiendo
automaticamente para ese espacio abierto todas las cualidades sociales y politicas que las teorias del

espacio publico ponen en circulacion™!

Con referencia al tema de “Los Mercados”, podemos decir que éstos son representantes del espacio
publico viéndolos desde el concepto tradicional, pues si nos remontamos a sus origenes, los
mercados eran instalados en las calles que fueron denominadas como plazas por los espafioles, y

posteriormente pasaron a ser centros sociales y de comercio.

50Joseph, I. (1999) Retomar la ciudad. El espacio publico como lugar de la accion. Medellin; Universidad Nacional de
Colombia, p. 11. En Isaac Marrero Guillamén. La produccion del espacio publico. Fundamentos tedricos y metodoldgicos
para una etnografia de lo urbano. (con)textos. Revista de antropologia e investigacion social Numero 1. 2008. p. 79.
Recuperado el 15 de marzo de 2013,en: http://revistes.ub.edu/index.php/contextos/article/viewFile/2144/2284

51Gorelik, A. (2008), “El romance del espacio publico’. Alteridades, 18(36), p. 44. En Héctor Berroeta Torres y
Tomeu Vidal Moranta. La nocién de espacio pablico y la configuracion de la ciudad: fundamentos para los relatos de
pérdida, civilidad y disputa. Polis revista Latinoamericana [En linea], 31 | 2012, Puesto en linea el 12 diciembre 2012.
Recuperado el 15 de marzo de 2013, en: http://polis.revues.org/3612
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Lofland propone los siguientes cinco puntos que regulan la interaccion en los espacios publicos que

mas adelante podremos analizar con el tema de Los Mercados:

(1) Movilidad cooperativa. Se refiere al caracter coreografico de la conducta de los peatones, al
trabajo conjunto entre extrafios para organizar los trayectos en el espacio y evitar choques.
Cooperacion practicamente automatica, requiere sin embargo un profundo acuerdo, basado en

pequeiias sefales de intencion que permiten el entendimiento.52

Para el este primer punto, se puede decir que dentro de los mercados existe cierta coreografia
preestablecida pero inconsciente, es decir, hay ciertos movimientos entre los individuos que
permiten el libre flujo del trabajo mercantil y social no solo visual sino ademas auditivo. Por ejemplo:
cuando los comerciantes y los marchantes “conviven” dentro del mercado, se genera cierta muestra
en escena al presentarse frente al extrafio y lo trata como a un conocido, le grita y le dice pregones y
halagos:

Pasele jefecita ¢ qué le vamos a dar?
jjLevantele madrecita, sin compromiso!!

jCuidado con el diablo! jHay va el golpe!

(2) Inatencion civica. En relacion muy directa con el principio anterior, toma este concepto de

Goffman, quien lo definio asi:

“...consiste en mostrarle al otro que se lo ha visto y que se esta atento a su presencia (él mismo
debe hacer lo propio) y, un instante mas tarde, distraer la atencién para hacerle comprender que no
es objeto de una curiosidad o de una atencion particular. Al hacer este gesto de cortesia visual, la
mirada del primero puede cruzarse con la del otro sin por ello autorizarse un “reconocimiento [...].”
(Goffman, 1963: 83-84)53

Para el punto de inatencion civica se puede analizar cuando los marchantes caminan dentro del

mercado, puesto que solo se miran el uno al otro sin intercambiar palabras, simplemente es el hecho

52Guillamén Marrero, Isaac (2008). La produccion del espacio publico. Fundamentos tedricos y metodoldgicos para una
etnografia de lo urbano, (con) textos. Revista de antropologia e investigacion social, Nimero 1. pp. 81-82. Recuperado el
15 de marzo de 2013, en: http://revistes.ub.edu/index.php/contextos/article/viewFile/2144/2284

También véase Lofland, L. H. (1998) El ambito publico. Explorando el territorio social por excelencia de la ciudad. Nueva
York: Aldine de Gruyter.

53{bid.
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de otorgarle al otro presencia dentro del espacio, sin que por ello exista algun tipo de reconocimiento

sino mas bien un gesto de buenos modales.

(3) Prominencia del rol del publico. Se refiere al hecho de que los habitantes de la esfera publica

actiian como publico de las actividades que les rodean.

Cuanto y qué es posible ver dependera del escenario concreto, pero desde el simple flujo hasta el

accidente, la vida urbana tiene su propio publico.5

Para el punto Prominencia del rol del publico, se puede observar que dentro del mercado, asi como
en cualquier escenario publico, todos los individuos tomamos una postura; en el caso especifico de
los mercados publicos existen esencialmente dos roles, el del vendedor o comerciante y el del

marchante o marchanta.

Los primeros son los que ofrecen, los que gritan, los que invitan y llaman la atencién para vender sus
productos, en ocasiones lo hacen de manera original diciendo pregones y gritos que por graciosos

llaman la atencién:
jiLevantele gerita... apriételos, huélalos, acaricielos... pero lléveselos, son los mejores aguacates!!
jjBarato, barato... llévelo porque se acabal!!
jiSi marchanta... un kilo diez pesos... y dos por quince pesos, lleve la ofertota!!

Para los segundos sucede algo distinto, los y las marchantes son los que recorren los pasillos, los

que comparan, son quienes preguntan, son los que regatean:
¢ Y cuénto es lo menos?
¢A como? iA dos puestos me lo dan mas barato!!

¢ Y sime llevo dos me das mi pilon?

54ibid.
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(4) Amabilidad contenida. Segun Lofland, “las solicitudes de ayuda especificamente dirigidas a
alguien y claramente limitadas, asi como una respuesta en clave de amabilidad contenida son una
caracteristicas constante en la esfera publica” (1998: 32). Con esto se refiere basicamente a las
pequeiias interacciones que surgen a partir de preguntar a alguien la hora o una indicacion sobre

una direccion, por ejemplo.5

La amabilidad contenida la podemos constatar cuando los marchantes hacen preguntas a los

locatarios, por simples que estas sean, por ejemplo:
-¢ Y quién vende aqui?
Espéreme jefa, ahorita le hablo...
-¢A como el kilo de jitomate?
A diez madre jes pura calidad!
-¢Me das medio de carne de res?

Coémo no glierita, ahi le va su hueso para que le de sabor al caldo.

(5) Civilidad con la diversidad. Este ultimo principio establece que alin con todas las excepciones y
variaciones que se dan, el urbanita mostrara, en general, tolerancia hacia la gran diversidad de

“fachadas” con la que se cruza o comparte un espacio.

El ultimo punto, civilidad con la diversidad, va muy ligado con el anterior pues segun Lofland tiene

que ver con la tolerancia y el respeto entre los individuos dentro del espacio publico designado.

Como se ha mencionado, cada uno de nosotros se vale de una mascara o fachada para cada uno
de los espacios a los que nos adentramos en los mercados publicos existe tal fenémeno y debe

respetarse como una regla implicita.

Asi pues, los y las marchantas representan a uno de los grupos principales dentro de los mercados,
pero ademas de ser marchantes, también son designados de diferentes maneras, en ocasiones con
un halago y en otras de forma humoristica, son conocidos y conocidas como giierita, jefita,

sSibid.
seibid,
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moreno/a, reinita, patron, joven, damita, chaparrita, mi reina, etcétera. Para tal caso los marchantes
se saben inmersos dentro de ese grupo y toman los sobrenombres y halagos como algo natural y
podria pensarse que seria algo extrafio no escuchar ese tipo de expresiones dentro del mercado, de

cierto modo nos sentiriamos fuera de lugar.

Con lo anterior podemos decir con certeza, que los mercados forman parte del espacio publico, pues
tienen esta parte de la comunicacion frente a frente, la expresion de la convivencia y la interaccion

no s6lo mercantil o de negocios, sino también social, interpersonal y cultural.

2.3. De colores, a sabores y sonidos: Mercado de San Juan, Mercado de

Sonora y La Merced.

“Lo recorri por afios enteros de mercado a mercado Porque México
estd en los mercados. [...] México es una tierra de pafiolones de
color carmin y turquesa fosforescente. México es una tierra de
vasijas y cantaros y de frutas partidas bajo un enjambre de
insectos. México es un campo de infinitos magueyes de tinte azul
acero y corona, de espinas amarillas. Todo esto los dan los
mercados mas hermosos del mundo. La fruta y la lana, el barro y
los telares, muestran el poderio asombroso de los dedos

mexicanos fecundos y eternos.”

Pablo Neruda”

El tianquiztliomercado (sobre ruedas o establecido)’® desde la época prehispanica, colonial,

porfirista, revolucionaria y actual ha formado parte de la construccién cultural e identitaria de la

57Neruda, Pablo (2005). México florido y espinudo. En Confieso que he vivido, Chile: Pehuén Editores, p. 207
%8Mercado: es el espacio establecido en un sitio de las ciudades, colonias, municipios, poblados y rancherias a donde se

acude para la compra-venta de satisfactores y para brindar servicios, por lo que también cuenta con una historia muy

antigua.

Mercado sobre ruedas o tianguis: El tianguis, continla siendo muy familiar. Los llamados “mercados sobre ruedas’

tienen lugares fijos y funcionan una vez a la semana.
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mexicanidad. Son estos espacios publicos donde la interaccién comunicativa, la convivencia, los

simbolos y el sonido son parte de la pertenencia y representacion social de los mexicanos.

Por la razon anterior que a través de un género periodistico como la cronica, se pretende narrar,
describir y recrear las vivencias sonoras, culturales y sociales de los mercados publicos. En este
trabajo se hablara de tres mercados publicos-tradicionales de la Ciudad de México, en particular, el
Mercado de San Juan, el Mercado de Sonora y la Merced, considerados importantes espacios

culturales con tradicién e historia.

Hay que destacar que la cronica;

[...] Es el relato pormenorizado, secuencial y oportuno de los acontecimientos de interés colectivo. Se
ocupa fundamentalmente de narrar como sucedio un determinado hecho; recrea la atmosfera en que se
producen los sucesos publicos. [...] La cronica es una de las expresiones periodisticas mas literarias:
describe a los personajes desde muy distintos angulos y emplea recursos dramaticos para interesar al

lectors®

En efecto la cronica es un género periodistico en el que se realiza un relato descriptivo con base en
la observacién de un hecho real, pero también se puede realizar la reconstruccion mediante fuentes
y testigos del suceso (este ultimo caso se hace cuando no se haya visto el hecho o suceso). Es por
ello que mediante la cronica se pretende relatar y describir vivencias, historias, lugares y sonidos de
estos sitios populares con tradiciones vivas de nuestro México hasta llegar a construir lienzos

SOnoros.

A continuacion iniciamos con la crénica del Mercado de San Juan, posteriormente el Mercado de

Sonora y para finalizar el Mercado la Merced, veamos que sucesos nos esperan.

jGlierita, patron, pregunté lo que busca, es la hora de empezar!

5Marin, Carlos. (2003). Manual de periodismo, México: Editorial Grijalbo,pp.199-200
39



Mercado de San Juan

El viernes 26 de abril del 2013 (aprox.), nos dirigimos a visitar uno de los 318 mercados publicos
que hay en la Ciudad de México, escuchamos hablar de un mercado que data desde 1850 y que fue
construido en los tiempos de Don Porfirio Diaz, nos llamé la curiosidad aunque claro ya no se
encuentra ubicado donde fue edificado, ahora esta en la calle Ermnesto Pugibet a dos cuadras de la
estacion del metro San Juan de Letran, este famoso mercado es uno de los mejores de la Republica
Mexicana, por su calidad y variedad de carnes exdtica, aves, mariscos, insectos, quesos, frutas y

verduras.

Asi que, fuimos como dos piratas que van en busca de un tesoro, nuestro tesoro el “Mercado de San

Juan o Emesto Pugibet”, mejor conocido entre los marineros el mercado de “carnes exoticas”.

Zarpamos a las 09:00 de la mafiana comenzando nuestro recorrido hacia el metro San Juan de
Letran, en el transcurso notamos que por la mafana (y a todas horas del dia) este transporte publico
es concurrido por hombres robustos, delgados, altos y bajos; mujeres con tacones, faldas por arriba
de la rodilla, blusas escotadas y medias o hay quienes prefieren ir mas comodos con jeans, playera,
sudadera y tenis; ancianos con bastones de madera o aluminio para sostenerse; y nifios con

uniforme del colegio y jugando con sus celulares.

También hay vendedores ambulantes que ofrecen productos como chicles, paletas, cacahuates,
barras de amaranto, pomadas para el dolor muscular y labios resecos, discos compactos de musica
(salsa, cumbia, banda, nortefio, rock, electronica, y algo mas), videos musicales y documentales,
libros, revistas, y un sin fin de articulos para nifios (pelotas que brillan, cuentos, calcomanias, tazos,
estampas de caricaturas, libros para colorear), pero ademas se escucha al que canta “ya lo pasado,
pasado no me interesa...” de José José; “aca entre nos, quiero que sepas la verdad...” de Vicente
Fernandez o canciones de Napoledn, que al final de interpretar la cancién te piden una cooperacion
acompafada de una frase “no somos cantantes, pero nos ganamos la vida humildemente, ayudanos
con una moneda que no afecte a tu economia que Dios te bendiga, jbuen dia!”, hasta él que pide

limosna.

Lo interesante de esto fue darnos cuenta de la gran variedad polifénica que existe en el metro, uno
puede escuchar el joven con tatuajes de calaveres, San Judas Tadeo o de la santa muerte en el
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brazo que puso su disco musical y gritando con fuerza para que se escuche en todo el vagon “hoy
se va a llevar el mp3 con musica para bailar, va garantizado, va calado a solo diez pesos, diez pesos
le cuesta, diez pesos le vale” y junto con él, a la sefiora con su nifio (a) vendiendo los dulces y a su
lado, los que vienen hablando por celular o los que estan platicando sobre el novio (a), el trabajo, o

la serie de television, y las puertas del metro cuando abren y cierran.

Es aqui donde iniciamos a mirar y a escuchar por medio de los oidos (sensibilizando nuestros
sentidos, porque también los olores en este lugar pueden ser agradables o desagradables).

Las 10:30 a.m., marcaba el reloj digital del metro San Juan de Letran con numeros rojos, nos
indicaba que era hora de bajar anclas y desembarcar, al bajar del metro y salir de la estacion nos
encontramos con otros sonidos: los carros repiqueteando su claxon, el chillido de sus llantas al
frenar muy rapido para no pasarse el alto del seméaforo o no chocar con el del frente, la gente
marcando el paso con velocidad y nuevamente hablando por celular o platicando con quien lo
acompaifia, los silbatos de los policias de transito, las ambulancias y patrullas sonando las sirenas y
los vendedores en sus puestos improvisados con estructuras de fierro cubiertos con una lona roja o
azul sobre la banqueta ofreciendo con gritos sus productos piratas o de procedencia china y la dieta

“T” (tortas, tamales y tacos).

Ante todo esto quedamos asombrados, ya que por primera vez no ibamos con prisa, sino poniendo

atencion a lo que nos rodea.

Después de caminar entre las calles José Maria Marroqui y Luis Moya, y con un calor que causaba
sed, hayamos el tesoro, llegamos al “Mercado de San Juan’, frente al mercado hay algunos cajones
de estacionamiento y franeleros que por unos pesos cuidan tu carro. Por fuera la fachada es
descolorida tiene en la parte superior ventanas fijas y de persiana que iluminan y ventilan el interior,
cuenta con tres entradas principales para el publico y tiene dos mas en ambos extremos para usos

propios del personal.

Se tiene el acceso tanto a la administracion como a la guarderia que se encuentran en la parte
superior. Se ve muy sencillo en su infraestructura es de tabique y concreto, el techo estd sostenido
por gruesas columnas de acero recubiertos de mosaicos verdes, los tragaluces que estén en la
pared iluminan poco, por ello tienen lamparas fluorescentes para alumbrar mas, y un piso con

grandes azulejos blancos.
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Por dentro es la delicia de quien lo visita, porque al recorrer sus 12 pasillos y sus 120 locales que
estan en su interior (claro que en domingo no todos esta abiertos), uno se encuentra con el colorido
de las mas amplias gamas de frutas, legumbres, embutidos, quesos, gusanos e insectos, cames y

un sinfin de tentaciones exéticas.

Las pifiatas colgantes desde la clasica estrella hasta personajes de la televisién como Bob esponja
colocadas en lazos de zacate en cada puesto de verduras y frutas, los aromas de las distintas flores
(buganvilia, rosas, azalea, azucena, margarita, etcétera), las esencias de los condimentos para el
buen sazén, los sonidos que forman la polifonia de este mercado, desde el ruido de los autos que
pasan por la calle hasta las mas increibles recomendaciones de los marchantes “ya lo atienden, qué
le damos guerita, llévese la jaiba para darle sabor al caldo; jchéquele! corderito bueno para el
adobo’; los chismes frescos del dia, los gritos de los vendedores ofreciendo su mercancia (carnes,
insectos, gusanos, quesos) “aqui si hay pura calidad de exportacién y nacional”; los regateos de los
clientes, los cuchillos afilandose, los televisores y radios encendidas sintonizando los programas
favoritos, las maquinas cortando la carne, la risa o llanto de un nifio, las cajas llenas de pescado o
jaiba azotandose en el suelo, del chavo que limpia los ajos o la sefiora que limpia su fruta y verdura,
de las tijeras cortando el pollo o la aplanadora aplastando la pechuga para empanizar, el reloj
marcando cada segundo, el chasquido de los engranes de la maquina que hace tortillas, son sélo
algunas de las realidades que configuran al “Mercado de San Juan”.

Todo esto se refleja en el mercado, ya que, es la mas fiel expresion, donde se mezclan los frutos del
trabajo arduo del campo, de artesanos y marchantes, ademas de las platicas sabrosas, de la
interaccion cara a cara, de las travesuras de los chamacos y de las personas que recorren pasillos y
rincones, con el propdsito de encontrar los ingredientes que, con seguridad, los puedes conseguir

aqui.

Ya hemos comentado que uno de los placeres mas sensuales, es un recorrido por un
mercado mexicano, tradicién que data de la época prehispanica, su presencia continua viva,
a pesar del embate de los supermercados, con su triste oferta de vegetales; alli se compra
de una sola calidad de calabaza, cebolla, manzanas, chiles, jitomates y demas productos de

la tierra. Si estan “feos” se amolo, pues es lo Unico que hay, pero se lo compensan con la
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oferta de 20 diferentes tipos de desodorantes y si tiene suerte hasta algunas marcas

gringas, que son iguales que las de aqui pero cuestan el doble, jeso si, estan en inglés!t

Por ello en este tesoro que hemos desenterrado se puede encontrar todas las verduras y frutas
usuales, y mucho mas, como por ejemplo; desde jitomate bola con su colorido rojo carmesi, papas
grandes y de cambray, limones verdes y amarillos de acuerdo a los vendedores los amarillos tienen
mas jugo y son dulces, nopales verdes como el de la bandera nacional mexicana, calabazas de
cambray, francesas e italianas, asi mismo, puedes encontrar manzanas rojas, las amarillas golden, el

kiwi, lichis jugosos, limas mexiquenses, toronjas blancas, rosadas y doble rojas, uvas globo, etcétera.

Ademas de lo exdtico en carnes y mariscos, por ejemplo; las aletas de tiburdn que al tocarlo se siente
la humedad y viscosidad, camarén gigante, cangrejo de Alaska, carne de cabrito, carne de
rinoceronte, avestruz, jabali, cocodrilo, bistec de leon desde 300 pesos el paquete, y cabezas de

bufalos asiaticos que estan a la venta de 12 mil pesos la pieza y en 18 mil pesos con todo y piel.

Fernando Velazquez Garcia propietario del local 101 “El gran cazador” nos comenté que lleva 33
afios en el mercado practicamente ahi nacié, ya que su madre fundé este local y desde nifio él iba al
mercado ayudarle, él se ha dado cuenta que en el mercado hay un vinculo directo y personal con el
marchante, hay un regateo, una platica, un contacto con la mercancia, cosas que no se ven en los
supermercados, sin embargo las nuevas generaciones estan perdiendo la tradicion de ir a los
mercados. Fernando recuerda “antes las visitas al mercado eran familiares, ya que iba la abuelita, la

mama y los hijos para comprar el mandado del dia” finaliza.

Cerca de las 15:00 horas llegaron otros piratas, eran estudiantes de gastronomia indagamos eso
porque tenian puesto un pantalén tipo vestir con pequefios cuadros en tonos negro y gris, y una
filipina blanca con vivos en negro, invadieron nuestro tesoro para comprar ingredientes para sus
platillos, pero no solo vienen estudiantes también asisten restauranteros, extranjeros y curiosos

piratas como nosotros.

Con respecto, a la venta de ropa, no hay locales que vendan ropa, sélo se puede observar y oler,
verduras, frutas, flores, hierbas curativas y para guisar, mariscos, cremerias y carnes, asimismo

escuchar un mosaico de distas actividades de cada local.

80Gonzélez Gamio, Angeles. Los placeres de los mercados. Recuperado el 20 de marzo de 2013 en:
http://www.jornada.unam.mx/2001/11/25/048a1cap.html
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Tras este viaje que hicimos al “Mercado de San Juan”, el sol del horizonte nos marc6 las 17:00
horas, siendo la hora de regresar al barco, elevar anclas y zarpar, no sin antes probar las quesadillas

de champifiones y los tacos de chapulin que venden en este mercado.

Finalmente, hay que darse cuenta que en México no debe olvidarse lo sensacional que puede ser
comprar en un mercado, practica en extincion por los multiples supermercados. Y que al ir a un
mercado se enriquecen nuestras tradiciones como mexicanos y sobre todo, uno nunca sabe qué es lo

nuevo que podemos hallar en estos lugares publicos y tradicionales.

Un tesoro que dejamos, para compartir con otros piratas que deseen hacer el viaje y encontrar

nuevas aventuras.

Mercado de sonora

Aproximadamente a las 11:30 de la mafiana mi compafiero Daniel y yo descendimos del andén del
metro en la estacion “Merced”, todavia no era la hora pico pero ya habia gran cantidad de gente

yendo y viniendo; empujando para poder alcanzar al convoy.

Con muchas expectativas y pocas cosas que cargar nos dispusimos a salir del metro y dirigirnos
hacia la avenida Fray Servando Teresa de Mier, mientras camindbamos para llegar al emblematico
Mercado de Sonora podiamos observar gran cantidad de cosas y personas; sefiores que salian del
metro con enormes bolsas de frituras, dulces, frutas o verduras, sefioras regordetas que agarraban
de la mano a sus chamacos bien peinaditos; la gliera de las quesadillas que ofertaba sus delicias a
quienes pasaran frente a su puesto ubicado sobre la banqueta que al grito de “quesadillitas de
hongos, queso y carne... siéntese joven” invitaba a degustar aquel platillo o el policia, de esos que
se pueden ver a kilometros por su nuevo uniforme amarillo fluorescente, que pitaba su silbato
controlando a las bestias motorizadas y dandole el paso a los caminantes. Todo aquello parece un
verdadero circo cuando uno se detiene a observar el rededor, gente que sale de todas las calles,

nifios chillones que gritan que quieren el dulce o el juguetito que acaban de ver y mamas regafionas
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que le niegan el capricho al chamaco, sin duda, solo en ciudades tan grandes como la nuestra se

pueden observar estos acontecimientos todos juntos.

Una vez que recorrimos la acera para llegar al mercado, a lo lejos pudimos observar el revoltijo de
gente que se aglutinaba a las afueras del mercado; gente de todo tipo, nifios, sefioras y sefores,
gente mayor con sus bolsas en brazo, todos buscando algo en particular.

El Mercado de Sonora alberga cosas maravillosas que uno no puede imaginarse con tan solo verlo
por fuera pues todo el exterior es color a su maxima expresion, lonas rosadas, amarillas y rojas que
cubren del incansable sol a los vendedores y marchantes, juguetes por doquier de todo tipo, tamafio
y gusto; soldaditos verdes, pelototas con manchas y dibujos de superhéroes, pistolitas de dardos,
pistolotas de municiones, luchadores de la AAA y la WWE, disfraces de todos los superhéroes
habidos y por haber, desde el casico Chapulin Colorado y su chipote chillon hasta el actual [ronman

con su mascara plastificada.

Ya era cerca del mediodia y Daniel y yo solo observabamos al mismo tiempo que quedabamos
maravillados por aquel espectaculo multicolor. Yo recordé muchas cosas de mi nifiez pues solia
visitar el mercado junto a mi madre y mi hermano, casi siempre nos llevabamos un pequefo juguete

que nos arrancaba sonrisas y buenos momentos.

Recorriamos los pasillos de juguetes y la sonoridad de aquel lugar era multifacética, los pregones y
gritos de los locatarios no son como en los demas mercados, mucho tiene que ver con los productos
que se ofertan en cada uno de ellos: “de a diez, de a diez... levantele patron, el juguete de novedad”,

‘para el nifio, para la nifia... llévelo”, “mayoreo y menudeo gente”, son algunos de los gritos que se

pueden escuchar a lo largo de los pasillos de juguetes.

Buena parte del mercado vende juguetes, pero éste no se limita a eso, mientras recorriamos la parte
de afuera Daniel y yo alcanzamos a ver que mucha gente se reunia alrededor de otro tipo de
puestos, en estos se venden toda clase de recuerdos para fiestas, por ejemplo saleros, servilleteros,
tortilleros, etcétera, todo para cualquier tipo de fiesta como bodas, XV afios, bautizos, primeras
comuniones, presentaciones y mas. La sonoridad cambia al igual que el tipo de cliente, en esta parte
del mercado se puede apreciar mayormente a sefioras que van a preguntar, checar precios y

regatear.

45



Pasaba por poco la una de la tarde cuando nos adentramos a los pasillos centrales del mercado,
quedamos aténitos al ver algo que nos sorprendié mucho, el mercado se convirtié en otro, las luces
brillantes de los juguetes, el olor a plastico nuevo y los gritos de nifios se quedan atras junto a las
lonas de colores pues de este lado el contraste esta muy marcado. Olores a incienso, copal, velas,
ramas de pirul y ocote inundan el ambiente lleno de misticismo, los locales ya no son de juguetes ni
pelotas. En un lugar como México con influencias africanas y cubanas se pueden encontrar cosas
inimaginables... productos esotéricos, de santeria o de brujeria son los que esconde este
contrastante mercado; velas de colores amarillo para el dinero, rojas para el amor y negras para

fines oscuros, estan a la disposicion de los y las marchantes que las soliciten.

Los vendedores también cambian pues mientras podiamos observar a locatarios con aspecto
sencillo, sefioras con mandiles, hombres con ropa casual, etcétera; de este lado del mercado la cosa
cambia, los locatarios ahora le hacen honor a sus productos y servicios, los chamanes que hacen
limpias (no todos) se visten con ropa de manta y una cinta roja alrededor de la cintura, barbas largas
y canosas, el cabello largo y un poco enmarafiado. Las brujas o hechiceras (una vez mas, no todas)

vestidas con ropa que les cubre del cuello a los pies.

Mientras caminamos podemos observar, oler y escuchar diferentes tipos de expresiones que nunca
habiamos presenciado en un mercado convencional: “; Buscan amarrarse a una chava o quebrar a
alguien?”, “Con esta hierba lo vas a traer pendejo”, “; Quieres saber tu futuro?”. Lecturas de cartas,
limpias espirituales y todo tipo de fetiches y amuletos se encuentran en este mercado, hiervas y
animales vivos o disecados con fines rituales se venden en los locales. Ratas vivas, sapos, lagartijas
o armadillos disecados, murciélagos que sirven como amuleto, guajolotes y gallinas se ofertan en

jaulas que les resguardan un destino incierto.

Raul, un repartidor de comida dentro del mercado nos cuenta que esos animales son usados en
muchas ocasiones, para ritos satanicos o para hacer amuletos con ellos, dice que se puede llamar a
los espiritus sacrificando a algun animal que mientras mas extrafio sea mejor sera el resultado. Raul
también nos cuenta: “aqui todos le rezamos a la nifia blanca’, asi es como le llaman a la Santa
Muerte que estd presente en cada esquina del mercado como si fuera la mismisima Virgen de
Guadalupe; “le debemos mucho a la nifia, ella nos cuida y por eso le tenemos que dar algun pago”

nos lo cuenta mientras pone una pequefia bolsa roja a los pies del altar.
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Alrededor de las 2:30 de la tarde y mientras seguiamos recorriendo los pasillos del mercado nos
dimos cuenta de que el lugar parece un laberinto y es muy facil perderse si uno no lo conoce bien,
aunque no es muy grande, es facil confundirse en él sobre todo porque muchos de los locales se
parecen. Estatuillas de Virgenes, nifios Dios, San Judas, San Charbel, etcétera, son vendidos en
muchos de los locales, algunos del tamafio de un humano y otros que caben en la palma de una
mano. Nuestra impresién del mercado es tajante, el Mercado de Sonora es especialmente
destacable, un lugar contrastante y emblematico, un lugar donde todo se puede encontrar y no solo
refiriéndonos a los productos sino a las sensaciones, emociones, expresiones acusticas, actividades

Y Servicios.

Ya cerca de las tres de la tarde, decidimos emprender el viaje de regreso a casa no sin antes
llevarnos una de las mejores experiencias que hasta ahora hemos vivido dentro de un mercado.
Cargados con vivencias, relatos, uno que otro susto y sobre todo, muchas cosas por contar
comenzamos el viaje hacia el metro que nos llevaria a casa. El barullo de la gente es incansable y

para entrar o salir del mercado siempre estara presente su marcada sonoridad.

Mercado de la Merced

Esperando a que el dia comenzara preparando libreta, boligrafo y grabadora, guardar todo en la
mochila y para el camino una botella de agua, una cachucha para protegerse del sol y unos zapatos
comodos para la extensa caminata, todo eso habiamos pensado Yo y mi compariero Jesus en esta
travesia que realizamos hacia los mercados publicos de esta gran urbe del Distrito Federal, nuestro
nuevo destino el mercado “La Merced”.

Partimos a las 11:00 de la mafiana quizas mas tarde porque el trafico siempre nos retrasa y mas en
el transporte publico, durante el recorrido en el metro le comentaba a Jesus que hace 20 afios,
cuando era nifio, escuché a mi padre hablar del mercado de la Merced, él decia que era un lugar
donde se podia encontrar cualquier cosa que uno pudiera imaginar, desde verduras, frutas, dulces,
frituras, juguetes, pifiatas, hiervas para el guisado y curativas (para la diabetes, pancreas, rifiones),
pomadas y unguentos (para dolores musculares, varices, cicatrices, espinillas, piquetes de mosquito,
alacran y arafia, etcétera) carne, pescado, camarones, tripas de pollo, chapulines, veneno para
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matar ratas y todo tipo de insectos (cucarachas, hormigas, chinches, y algo mas), todo esto por el
dia, pero en la noche decia - el diablo sale de fiesta - yo me imaginaba al diablo con grandes
cuernos como de buey, con una larga barba negra, patas de caballo, una enorme cola de toro, una
trinchera y todo su cuerpo de color rojo escarlata (tenia esa imagen porque lo vi en un juego de

loteria) y lo imaginaba jugando y bailando con otros diablos.

Pero ahora entiendo a lo que mi padre se referia con esa frase. Era porque en la noche la Merced
ademas de ser un importante mercado en el pais, es también un espacio donde la corrupcion, el
narcomenudeo Yy la prostitucion salen a la luz de la luna para aquellos que ilegalmente hacen su

fiesta, y aunque las autoridades lo saben, se hacen de la vista gorda porque reciben su mochada.

Después de la anécdota, nos dimos cuenta que habiamos llegado a la estacion la Merced que se
encuentra en la linea rosa direccion Pantitlan — Observatorio, al descender del vagon nos
desubicamos, ya que existen tres salidas del metro que llevan al mercado de la Merced, indecisos
por no saber qué salida tomar por falta de letreros de ubicacién, caminamos en busca del mercado

por una salida que nos llevo hacia la Av. Circunvalacion.

Preparando la grabadora, libreta y boligrafo en mano, para registrar y anotar todo lo que pudiéramos
ver, escuchar, oler, probar y tocar (los cinco sentidos alertas) nos encontradbamos exactamente a las
afueras de la merced, sobre la banqueta gris miramos puestos de ropa, zapatos, productos

electrénicos, comida, entre otros.

— Qué le damos guerita, pregunte sino ve lo que busca — grita una sefiora alrededor de unos 50
afos, con un mandil azul y rosas estampadas color rojo, ella vende comales, asadores, freidoras,
cucharones, hoyas tamaleras, eso se podia escuchar en todo un pasillo en el que vendian articulos

de aluminio y fierro galvanizado.

— Jefa tenemos moldes para pastel, gelatina, galletas, también anafres, pasele, pasele — un sefior
con voz fuerte y silbidos llama la atencidn de los marchantes para ganar clientela.

Mientras recorriamos las afueras del mercado podiamos observar a muchas personas, era un mar
de gente yendo y viniendo, los diableros que al silbido avisan que van a pasar sin detenerse, los
marchantes cargando bolsas enormes con frituras, dulces y materias primas que seguramente

usaran para vender en las calles y escuelas, las sefioras agarrando a sus chamacos para que no se
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les pierdan o para que no anden de tentones con los dulces, chicharrones y frutas, y las abuelitas

que en cada puesto se paran a preguntar para checar precios.

A lo lejos vimos que gran parte del mercado estaba cercado con laminas y bolsas negras y a unos
20 trabajadores con cascos y chalecos naranja fluorescente ¢la razon? Hace unos meses, nos
cuenta un vendedor - hubo una gran quemazon que casi se traga al mercado, eso paso por los
diablitos de luz y la mala instalacion eléctrica — pues el mercado de la Merced se incendié el pasado
2 de marzo de 2013, afectando 7000 metros cuadrados. A unos 30 metros de distancia solo
alcanzabamos a ver la fachada con colores obscuros y pardos, cenizas negras y humeada, que la

diferenciaban de aquel color naranja y brillante.

Conforme avanzabamos nos dimos cuenta de que nuestra confusion al salir de la estacion del metro
fue porque hay muchos puestos improvisados, vendedores donde no estaban antes ahora se
encuentran vendiendo a las afueras del metro por causa del incendio, por ello, surgi6 la necesidad
de reubicar a los locatarios para que siguieran vendiendo. Nos dice la sefiora Lupita con voz suave y
una mirada llorosa — ahora que no estoy en el mercado mis ventas han bajado, el fuego afect6 a
muchos locales — ella vende hiervas para guisar, aromaticas y especias (epazote, hierba buena, hoja

de aguacate, albahaca, anis, clavo, comino, pimienta, canela).

Al adentrarnos en el mercado de la Merced recorriendo sus pasillos nos encontramos con una
sefiora muy amable, vende una gran gama de delicias culinarias (para quien sabe apreciarlas como
tal) que van desde chapulines con limén y acociles, hasta tripas de pato y que por su propia boca
nos enteramos - son tripas de pollo, pero decimos que son de pato para que la gente se acerque -
la sefiora nos da aprobar un poco de tamal de charales, la verdad se ven extrafios los ojitos del
charal saliendo de la masa, no parece una comida demasiado apetitosa pero una vez que los

pruebas es un sabor agradable.

También nos dio a probar las tripas de gallina o pato, a final de cuentas da igual de qué sean, sabian
muy buenas, aunque a mi no me agradaron mucho (reimos), las tenia acomodadas en un gran
montdn, parecia una montafia de tripas, son unos tubitos muy delgados de color amarillo verdoso
condimentadas con chiles y especias que le dan un sabor muy peculiar; Jesus le pide quince pesos
de chapulines, nos da a ambos la prueba de los chapulines que en verdad son sabrosos, la sefiora

los sirve en una bolsita transparente y les pone un limén, pregunta si queremos salsa picante pero él
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solo los pide con limén, nos permite tomarle una foto a ella y a su puesto y seguimos nuestro

camino.

Degustando los chapulines mirabamos a nuestro alrededor, llegamos a la parte del mercado donde
solo venden dulces; bolsas y bolsas, cajas y cajas en puestos formados en filas de los mas variados
dulces (sabor tamarindo, agridulces, café, anis, cereza) y distintas marcas conocidas como; pelon
pelo rico, bubulubu, gansito, sabritas, tama-tamarindo, etcétera, que harian realidad la fantasia de
cualquier nifio gloton de la ciudad; muchos los venden por kilo, otros por caja, otros mas por unidad
y como la fecha del diez de mayo estaba muy cercana, los puestos estaban abarrotados de cajitas
de chocolates, tazas con la leyenda “Felicidades mama”, rosas artificiales, naturales y hasta de
chocolate, malvaviscos con forma de pastelito que se vendian por tan solo diez pesos la pieza,

formaban parte del mosaico de productos del mercado.

Enseguida entramos al pasillo de frutas y verduras, el sonido dentro de €l es multifacético, los
pregones de los vendedores que gritan — pasele, pasele, aqui si hay melon chino y mexicano, no se
vaya sin probarlos —, - qué va llevar, qué le damos madre —, - qué le damos patrén — la gente
platicando o pidiendo un kilo de todo, el sonido de las cajas azotadas en el suelo, las licuadoras de
los que hacen jugos y licuados, radios y televisores encendidos, chiflidos y carcajadas hacen del

recorrido una verdadera experiencia.

Ademas del sonido, el recorrido visual también es importante, los pasillos y los puestos todos bien
ubicados, aunque a veces por la demanda de los productos la contingencia no nos permitia pasar,
pudimos observar muchas frutas y verduras; zanahorias con un color anaranjado muy fuerte, las
papas del tamafio de nuestro pufio, sandias que eran de tamafio tradicional pero también del
tamafio de una pequefa pelota, cebollas moradas, aguacates con cascara de color café oscuro y
verdes como el pasto de un estadio de futbol, naranjas tan amarillas como el sol, racimos de platano
macho con manchas negras, mandarinas con gajos jugosos y grandes, perejil, epazote, todo con
colores vivos y aromas frescos, sin duda un recorrido Unico pero que lamentablemente no todos se

dan el tiempo de disfrutar.

Paseando por el pasillo de chiles secos en el cual uno encuentra chile mulato, guajillo, pasilla o
chilaca, arbol, Catarina, chilhuacle, chilcostle, cascabel, morita, puya, piquin, chipotle y ancho, todos

en colores, negro, café y amarillo, y un aroma que pica la nariz, nos topamos con Pedro (asi pidi6
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que lo llamaramos) es un joven de 25 afios que lleva trabajando 5 afios de diablero en “la meche”,
tiene una cicatriz de lado derecho de su mejia nos dijo que la tiene porque se “‘rompid la madre con

otro diablero que se pasé de verga”, bajandole un cliente.

Nos conto6 algo que puede ser la cereza del pastel para nuestro recorrido, una leyenda urbana que
como todas, no se sabe a ciencia cierta si es verdad o mentira pero que es tema de conversacion
para pasar el rato u olvidarse por un momento con los cuates de la dura jornada. La ‘rata gigante” le
llaman, Pedro nos cuenta con detalles espontaneos lo que cuenta la gente, una rata que crecio mas
que un conejo y que se alimenta de la basura y desperdicios que a diario arroja el mercado, se
pasea por los pasillos de tarde o de noche y que incluso ha llegado a comerse a perritos pequefios,
Pedro nos relata la historia entre gritos y empujones de la gente mientras espera sus enchiladas de
mole con pollo que le ha pedido a la sefiora del puesto de comida corrida — pues ya es la hora de la
papa — nos dice, y cuando se las sirven deja escapar un fugaz comentario “es que si no, no aguanto”

finaliza.

Seguimos nuestro trayecto y notamos que la merced tiene cerca de treinta pasillos a lo largo, es
decir extendiéndose por la calle Rosario y a lo ancho entre las calles general Anaya y cerrada del
Rosario son alrededor de seis pasillos pero entre cada pasillo el espacio es muy amplio, con un
aproximado de 3,337 locales entre los cuales se encuentran como ya hemos dicho de verduras,
frutas, chiles, jugos, pifiatas, dulces, botanas pero también hay de moles, naturistas, hojas de plato y
maiz para tamales o barbacoa, abarrotes, materias primas, unicel y plasticos, hongos comestibles,
granos, semillas y cereales, cremeria, todo esto sélo en la Merced Nave Mayor, porque también
cuenta con la Merced Nave Menor, el Banqueton y el area de comidas. Sin duda, el mercado de la

Merced es un lugar de grandes sorpresas.

Nuestro andar en “La Meche” ha resultado ser una experiencia memorable, éste es un lugar donde
los sentidos permanecen en alerta todo el tiempo, la vista y el oido son los primeros que detectan el
detalle del color y la sonoridad del mercado, el olfato y el gusto nos ayudan a degustar todo aquello
que alcanzamos a percibir, finalmente el tacto nos pone al tanto de todo lo que tocamos pero
también de lo que nos toca a nosotros pues el mercado tiene la fama de albergar a muchos amantes

de lo ajeno.
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Cerca de las dos de la tarde, ya de camino de regreso al metro, entre empujones y empujones, pues
era una de las horas mas transitadas en el metro y en el mercado, platicabamos acerca de la
experiencia y concluimos que el mercado es enorme en toda su extension de la palabra y seria dificil
recorrerlo todo a detalle en un solo dia, ademas llegamos a la conclusién de que hay muchos

cambios que ha sufrido a lo largo de su historia pero no por eso ha cambiado en espiritu y esencia.

Fue con esa reflexion que emprendimos el camino de vuelta a casa con una experiencia memorable

y que quisiéramos revivir en diversas ocasiones.

2.4. Expresiones sonoras en los mercados.

El sonido llega a lugares a los que la vista no puede.
El sonido se zambulle por debajo de la superficie.
El sonido penetra hasta el corazon de las cosas.

R. Murray Schafers!

El sonido es una pieza importante que caracteriza a los mercados de otros espacios publicos,
puesto que hay una gran variedad de expresiones sonoras; por ejemplo, los gritos de los
comerciantes ofreciendo sus mercancias y los consumidores preguntando y regateando por un
producto en especifico, siendo las expresiones sonoras una forma de especificacion y declaracion
de los locatarios y visitantes que se dan cita a diario para conformar habitualmente un espacio
popular como lo son los mercados publicos de la Ciudad de México (La Merced, San Juan y

Mercado de Sonora).

Estos espacios comerciales representan en gran medida diferentes aspectos sonoros de todas
aquellas intervenciones acusticas existentes en un espacio determinado, el mercado como lugar de

interaccién, de sociabilidad y de intercambios no s6lo monetarios sino culturales, lugares de fiesta y

61 R. Murray Schafer. “Voices of Tyranny, Temples of Silence” [en linea] Escuela de musica electroacustica. Recuperado
el 30 diciembre de 2012, en: http://www.eumus.edu.uy/eme/ps/txt/schafer.html
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celebracion, gritos, transacciones, saludos y actividades de los marchantes crean un paisaje sonoro
y a su vez genera identidad polifénica a cada uno de los mercados y un ambiente sensorial que

transmite emociones.

Asi, desde el punto de vista patrimonial, los sonidos de una regién poseen un valor en tanto que

producen una funcién de identidad social especifica [...]

De igual manera, la sociedad y la naturaleza circundante (el ecosistema en su conjunto) se manifiestan
a través del sonido y las formas en que se producen, con sus ritmos y sus cadencias particulares,

dibujan en lienzos acusticos los paisajes especificos de cada sistema sociocultural 62

Vale la pena decir que la presencia de estos sonidos son de suma importancia para registrar, valorar
y conservar, y que en una cultura como la mexicana, por la presencia tan constante de los estimulos
visuales, muy pocas veces prestamos atencion a las expresiones sonoras, pues mientras mas
cotidiano es un ambiente sonoro, mas parece que nos olvidamos de su importancia. En la presente
investigacion tratamos de recuperar el valor del sonido en la vida cotidiana como un elemento que

nos permita generar comunicacion pero también una gama de distintas emociones.

A continuacion, citaremos las expresiones sonoras mas sobresalientes que escuchamos en cada

uno de los recorridos a los mercados de La Merced, San Juan y Mercado de Sonora.
Expresiones sonoras dentro de los mercados:

En el Mercado de la merced podemos encontrar distintos gritos y pregones que ofertan los productos
que se venden dentro de él -Pasele guerita ;qué va a llevar?-, -jA diez, a diez!-, -jLevantele jefa sin
compromiso, aqui pura calidad!-, -Lleve los jitomatotes para el caldo madrecita-, -jLa pura calidad!-, -
Va calado, va garantizado, levantale moreno, si no te gusta no te lo llevas-, -;Va a llevar ajos

sefiora?-.

Asi mismo en el Mercado de San Juan podemos encontrar otro tipo de expresiones sonoras que son
distintas pues los productos que se ofertan no son los mismos para cada mercado: -;A como la
gallina de guinea?-, -jCocodrilo, jabali o conejo por iguall-, -Aqui vendemos productos de
exportacion de calidad-, -Pregunte por los quesos, embutidos y cremerias... js6lo aqui!-, -jAleta de

tiburén, camaron gigante y pescado fresco!-.

62 Rodriguez Reséndiz, Perla Olivia (2009) FORO MUNDIAL DE ECOLOGIA ACUSTICA Megaldpolis sonoras identidad
cultural y sonidos en peligro de extincién. México: CONACULTA, p.86
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En el Mercado de Sonora se puede escuchar otro tipo de sonoridades que son peculiares y hasta un
poco extrafias pues los productos que se venden dentro de él no son los que usualmente podemos
encontrar dentro de un mercado publico: -jA diez patrén, a diez!-, -jLevantele sin compromiso,
mayoreo 0 menudeo, como usted guste!-, -;Quieres que regrese contigo el amor perdido?-, -
iTenemos el remedio perfecto!-, -; Pirul, hierba santa, ocote? Pregunta por lo que quieres-, -La vela
amarilla para el dinero, la roja para el amor y la negra... pasa y te explico-, -jQué va a llevar! jPasale

te leemos la mano y el tarot!-.

Ademas de las expresiones sonoras antes mencionadas, también podemos observar diferentes tipos
de actividades que le generan un paisaje acustico a cada mercado, por ejemplo, en el Mercado de
San Juan podemos escuchar las tijeras que cortan pollo, la cierra que corta la carne, el aplanador
con su estridente sonido, etcétera. En el caso del Mercado de La Merced podemos escuchar a los
locatarios arrastrando las cajas de fruta o verdura, las llantas de los diableros que van rechinando
por todos los pasillos, a la sefiora que pasa vendiendo ajos y cerillos o los tipicos regateos para

obtener el mejor precio.

Finalmente en el Mercado de Sonora podemos escuchar otra gama de actividades hechas sonido
como el arrastre de bolsas negras que se ponen en el suelo, el sonido de toda clase de animales
como gallinas, guajolotes, ratas, ranas, pajaros y perros, las personas preguntando por una u otra

cosa, la musica que emana de los locales y puestos, etcétera.

Sin duda las expresiones sonoras de los mercados mexicanos les generan identidad a ellos mismos
y a quienes los frecuentan, llegado este punto podemos decir que cada uno de los mercados tiene
su propio sonido, peculiar y extraordinario. Los paisajes sonoros que se crean en cada uno de los
mercados publicos son especialmente caracteristicos, el secreto esta en saber darse cuenta de las

diferencias de cada uno para poder apreciar su riqueza acustica y cultural.

Dentro de las expresiones sonoras de los mercados no solo podemos encontrar los tradicionales
pregones, ademas de ello, se pueden manifestar diferentes actividades que les dan vida. Por
nombrar algunos ejemplos podemos escuchar a los diableros que al grito de “ahi va el golpe” o con
un silbido anuncian que estan detras de las personas para que los dejen pasar, el sonido de las

tijeras que cortan pollo, la sierra que corta la camne, el vendedor que mueve la canasta de
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cacahuates, el que arrastra los huacales con fruta o verdura, el que parte los ajos, la que pela los

tomates y cebollas.

Existen también otro tipo de actividades que tienen que ver mas con la interaccion entre los
compradores y vendedores, el clasico regateo forma parte de estas expresiones sonoras que le dan
vida e identidad a los mercados pues recorriendo los puestos podemos escuchar; “; Y cuanto es lo

menos? ¢ Si me llevo dos a como me lo dejas? ¢ Y mi pilon?”.

Ademas del regateo las expresiones sonoras que son muy comunes son las de las transacciones de
compra y venta como “; Qué le vamos a dar jefa? — Dame dos kilos de jitomate, pero durito porque
es para la semana; Dame tres aguacates pero que sean para ahorita porque voy a hacer salsa” La
interaccion entre los y las marchantas forman parte de las expresiones sonoras mas emblematicas
de los mercados, sin la interaccion sonora la experiencia dentro de los mercados seria insipida e

incolora acusticamente hablando.
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Capitulo 3. ElI documental sonoro: arte, cultura y
responsabilidad social

3.1. El sonido como expresion cultural y artistica

“Desde hace veinticinco siglos el saber occidental intenta ver el
mundo. Todavia no ha comprendido que el mundo no se mira, se
oye. No se lee, se escucha.

Nuestra ciencia siempre ha querido supervisar, contar, abstraer y
castrar los sentidos, olvidando que la vida es ruidosa y que sélo la
muerte es silenciosa: ruidos del trabajo, ruidos de los hombres y
ruidos de las bestias. Ruidos comprados, vendidos o prohibidos.
No ocurre nada esencial en donde el ruido no esté presente.”

JacquesAttalis3

En la historia del ser humano las expresiones corporales, culturales, artisticas y tecnoldgicas han
sido parte fundamental para transmitir ideologias, formas de vida e interacciéon entre distintas
civilizaciones. Sin embargo, nos olvidamos de un aspecto importante el cual ha estado presente en

cada periodo de evolucion y progreso del hombre, el sonido.

Los sonidos (que forman parte fundamental en esta transformacién de las nuevas formas de registrar y
contar la historia) han quedado relegados a jugar un papel secundario. Tenemos informacion de cdmo
vivia el ser humano en el Paleolitico, pinturas, huesos, sitios arqueoldgicos nos dan datos precisos, pero

poco sabemos de como se oian los sonidos, como eran los paisajes sonoros de la época.s4

Gran variedad de sonidos se encuentran a lo largo de la historia en sitios donde los seres humanos
pasaban el mayor tiempo, lugares como; las cavernas, espacios prehispanicos sagrados, templos,
iglesias, plazas, areas de trabajo y al aire libre, que eran utilizados para manifestar rituales,
oraciones, caceria, compra y venta, pinturas, orfebreria, etcétera. Pero no se tiene un registro de los
sonidos que se generaban en éstos y mas lugares. Actualmente hay una ciencia llamada

arqueoacustica® encargada de estudiar el papel que juegan los sonidos en la conducta humana a

B3Attali, J. (1995) Ruidos. Ensayo sobre la economia politica de la musica. México: Siglo Veintiuno, p. 11

84Rezza, Sol. El oficio de cuidador de sonidos, Revista de pensamiento musical, Sonograma, n°® 007, abril de 2010,
Revisado el 16 de mayo de 2013 en: http://www.sonograma.org/num_07/sol-rezza-El-oficio-de-cuidador-de-sonidos.html
85Véase, Maricela Ayala (2008). Arqueoacustica maya. La necesidad del estudio sistematico de efectos acusticos en
sitios arqueoldgicos.UNAM en Estudios de Cultura Maya.Vol 3. México.
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través de la historia. Hay que tomar en cuenta un dato principal que apunta Murray Shafer, con
relacion a los cddigos sonoros*... los sonidos son cddigos, un cddigo es una sefial que le indica a

otras personas que tienen que saber como interpretarlos...” (Shafer, 2004)66

Esto se puede ver reflejado en el caso de la caceria, el tianquiztli y los templos, por mencionar
algunos, donde el emisor y el oyente han disefiado cddigos que son particulares en estos sitios y por
ende deben saber interpretar.

Hay distintas disciplinas que estudian o se vinculan con el sonido, por ejemplo; acustica, fisiologia,
musica, psicoacustica y la fisica, cada una genera estudios especificos “[...] en el terreno de la
fisica, de la acustica, el sonido es un objeto relativamente facil de explicar, gracias a los eficaces
modelos que tales ciencias han disefiado para ello, [...]"67

Pero también existe otra dimension en donde el sonido deja de presentar esa claridad meridiana a que
nos tiene acostumbrada la ciencia — tanto abstracta como empirica — y lo que en ella era medible,
cuantificable, descriptible y explicable, en esta dimensién se vuelve especulacion, hipétesis, oscuridad,

subjetividad, duda, aporia, inclusive ignorancia.s8

La otra dimension a la que se hace referencia acerca del sonido es la fenomenologia que “encuentra
el ser del sonido en su interactuar con aquel que lo vive, lo escucha, lo padece, lo interpreta. [...].”°
Ademas de “la expectante protencion a escuchar y fascinarse con las interrogantes que los sonidos

nos plantean a cada momento, siempre de forma novedosa.””0

Pero ¢cual es la importancia de esta otra dimension del sonido en el ser humano y la sociedad? El
mundo que nos rodea generalmente se ha interpretado por medio de representaciones simbdlicas,
considerando que primero observamos para después analizar y etiquetar, no obstante ligado a lo

que vemos se encuentra el sonido. De acuerdo con Judith Chalkho, “el sonido aparece situado en la

8 Cornejo, A. Presas y predadores: estudio de las interrelaciones sonoras en espacios urbanos. Foro mundial de
ecologia acustica. México, 2009. pp. 133-134.

67Foro mundial de Ecologia acustica. Megaldpolis sonoras: Identidad cultural y sonidos en peligro de extincion, comp.
Mtra. Perla Oliva Rodriguez Reséndiz, México; CONACULTA/Fonoteca Nacional, 2009, p. 73.

8 |bidem, p. 72

8Rivas, F (2009). Territorio Sonoro: apuntes para una fenomenologia del sonido en la escucha. Foro mundial de

ecologia acustica. México. p. 75.
0 |bid. p. 84
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mayoria de los analisis y, hasta considerado en las realizaciones, como en un segundo plano, como

complemento o acompafiamiento de lo visual [...]""

Sin embrago, el sonido es fundamental para entender y aprender del entorno en el que estamos
inmersos, lo que se quiere dar a entender es que el sonido es importante como la imagen para la

construccion social y cultural tanto individual como colectiva.

Lo anterior lo podemos relacionar con lo que dice Barry Truax; “...Ia idea de que el sonido de una
localidad particular (sus tonicas, sefiales sonoras y marcas sonoras) -al igual que la arquitectura
local, sus costumbres y vestimenta- puede expresar la identidad de una comunidad, al punto de que

los pueblos pueden reconocerse y distinguirse por sus paisajes sonoros..."72

Considerando lo que dice Truax es necesario resaltar que todo lo que se encuentre dentro de una
localidad genera una identidad cultural y social, por lo tanto ...] los sonidos producidos por este
individuo o esta colectividad, asi como la conciencia de estos sonidos, puede y deberia conformar

esa identidad sonora.””3

Esta manifestacion sonora la escuchamos todo el tiempo en las practicas, las costumbres, los
habitos de la vida diaria, prueba de ello es la musica en el estéreo, los instrumentos musicales, el
agua de la regadera o de la lluvia, los truenos, el claxon de los carros, las sirenas de las
ambulancias o patrullas, el despertador de las mafianas, los pregoneros en los mercados y calles,
las maquinas trabajando, las alarmas de emergencia, el ambiente del trabajo, fiesta, carnavales,
ferias, el teléfono de casa o celular, la platica de las personas, la risa o el llanto, el rezo en las
iglesias, el ladrar de un perro, las aves, las especies marinas, la matanza de algun animal, y un

sinfin de sonidos que crean una atmaosfera la cual experimentamos y convivimos dia a dia.

A ésta atmosfera la podemos llamar paisaje sonoro; ‘es la manifestacion acustica del lugar, los
sonidos dan a los habitantes un sentido del sitio y la calidad acustica del area toma la forma de las

"Chalkho, Rosa Judith (2008), Semidtica del sonido, revista Reflexion Académica en Disefio y Comunicacion, vol. 9, 1ra.
Edicion, p.106

"2Rezza, Sol. El oficio de cuidador de sonidos, Revista de pensamiento musical, Sonograma, n° 007, abril de 2010,
Revisado el 16 de mayo de 2013 en:http://www.sonograma.org/num_07/sol-rezza-El-oficio-de-cuidador-de-sonidos.html
73 Sanchez, L. (2009), Soinumapa net: Paisaje Sonoro y construccién de identidad. Foro mundial de ecologia acustica.

México, p. 65.
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actividades y el comportamiento de los habitantes. Los significados del lugar se crean a traves de la

interaccion entre el Paisaje Sonoro y los oyentes. [...]'74

El denominado paisaje sonoro da cuenta de las actividades cotidianas de distintos sitios (tanto
naturales, artificiales, humanas, animales, etcétera), cada uno de éstos tiene su propio paisaje
sonoro, cada uno de ellos es diferente y cada uno representa un registro importante al que se le ha
relegado y olvidado. Por ello es importante rescatar estos murales sonoros que son parte de nuestra
identidad cultural y que sin darnos cuenta lo dejamos pasar por alto, no le damos la importancia que
tiene el ruido en nuestra vida, es fundamental para conocer nuestro ambiente, nuestro espacio, en él

se muestran sonidos Unicos y distintos, los cuales tienen su propio ritmo, su propia esencia.

Asimismo, los sonidos que oimos y concebimos en estos paisajes sonoros son modificados en

significados culturales que nos ubican conceptos objetivos o subjetivos, es decir;

[...] los sonidos tienen significado, por ejemplo la categoria constituida por los sonidos que tienen por
significado una fuente sonora concreta, o la categoria de los sonidos que tienen por significado un
concepto abstracto ademas de su fuente sonora, por ejemplo el sonido del tic-tac de un reloj refiere al

concepto /reloj/ pero también puede significar /paso del tiempo/ o /silencio/.”s

Asi pues, el significado del sonido es concebido por el actor social en base al contexto, a la cultura'y

a la interaccion (de oir y hablar) con otros sujetos.

Hasta ahora se ha hablado del sonido como expresién cultural dentro de una localidad, comunidad o
ciudad, a través de distintos paisajes sonoros que reflejan nuestra vida diaria y son parte de nuestra

identidad social.

Pero hay que sefialar que el mundo sonoro que nos rodea no so6lo es una expresion cultural de

ruidos y sonidos, sino también es una manifestacion artistica y una alternativa para masicos, artistas

plasticos e incluso para la radio, en la que se muestra por medio de “paisajes sonoros”, “la escultura

sonora’, “el audioarte”, “la poesia sonora”, “el radioarte”, etcétera; una forma distinta de experimentar

y expresar al sonido como un arte sonoro.

™Polli, A. (2009), Antartida sonora: paisaje sonoro, geovisualizacién y geografia social del cambio climatico mundial,
Foro mundial de ecologia acustica. México, p. 47.

5Chalkho, Rosa Judith (2008), Semidtica del sonido, revista Reflexion Académica en Disefio y Comunicacion, vol. 9, 1ra.
Edicién, p.106
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En opinién de Manuel Rocha lturbide “El arte sonoro es un concepto que surge como una necesidad
de definir todo lo que no cabe dentro del concepto musica [...] tiene que ver en general con obras
artisticas que utilizan el sonido como vehiculo principal de expresion que lo convierten en su

columna vertebral’76

En base a lo que dice Rocha lturbide, se puede decir que las obras sonoras artisticas representan la
expresion del sonido como elemento principal, y para ello es necesario escuchar el entorno en el que

estamos expuestos para poder representarlo.

En definitiva, el sonido es un elemento caracteristico de la vida cotidiana que genera una identidad
cultural sonora, ya que cada region se distingue de otra por los sonidos especificos que en ella se
producen. Asimismo, es importante en el desarrollo del ser humano, dado que todo el proceso de
adquisicion de conocimiento esta fuertemente adherido al contar con el sonido como medio de
interaccion entre los sujetos; incluso forma parte de expresiones artisticas que muestran la
sonoridad contextual o ambiental sobre un lugar determinado como es el caso del documental

sonoro o radio feature sobre el cual hablaremos en los siguientes apartados de este capitulo.

3.2. El Documental: representacion de la realidad

Al realizar un documental estamos creando un documento de
investigacion y exploracion en la que se presenta un suceso de la
realidad y actual, y que en las siguientes generaciones puede
usarse para informarnos de eventos pasados. ‘El documental

explora personas y situaciones reales”

Michael, R.77

En este apartado, E/ documental: representacion de la realidad, abordaremos el concepto de
Documental, los subgéneros y cdmo estos representan la realidad, para después abarcar el tema de

Documental Sonoro.

®Rocha lturbide M. (2006). ;Qué es el arte sonoro? Recuperado el 16 de mayo de 2013 en:
http://www.artesonoro.net/artesonoroglobal/QueEsEIArteSonoro.html
""Rabiger, Michael. (2001),Direccién de documentales, 22edicion, Madrid, Instituto Oficial de Radio y Televisién, p. 17
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El documental, desprendido de la palabra documento, proviene de la raiz latina docere que significa
ensefiar o instruir. En la actualidad la palabra documento nos remite directamente a todo tipo de

registro visual, sonoro y escrito, que nos sirve como fuente confiable de informacion.

Se puede decir que el Documental inicia con los cientificos que investigaban, examinaban y
realizaban expediciones a distintas regiones, pueblos 0 comunidades, creando documentos donde
manifestaban lo que veian (costumbres, tradiciones, rituales, formas de vida, etcétera) para después
informar y dar a conocer a la gente lo que sucedia en estos lugares. Es asi como el documental

comienza a representar hechos reales sobre la sociedad.

John Grierson (1898-1972) productor, director, teodrico y fundador del movimiento documentalista
Escocés, definié al documental como un “...] tratamiento creativo de la realidad [...]"’® mientras que
su colega Paul Rotha lo definiia como ‘el uso del medio cinematografico para interpretar
creativamente la realidad y, en términos sociales, la vida de la gente tal y como existe en la

realidad”"®.

Podemos decir hasta este punto que el Documental presupone un tratamiento de la realidad,
entendiendo el hecho de que se trata de una interpretacion creativa por tener que ser expresado
desde un medio audio-visual en el que la sensibilidad y objetividad corren a cargo del realizador y de
esta manera su punto de vista volcado en la produccidn debera tener un peso de gran importancia.

¢,Por queé el documental es una representacion de la realidad? Antes que nada hay que entender por
representacion “la produccion del significado a través del lenguaje™?, ahora bien el lenguaje que se
utiliza en el documental puede ser audiovisual 0 puramente sonoro, la representacién dentro de
éstos, estd formada por un lenguaje que debe ser descifrado de acuerdo al entorno en que se

encuentre.

Esto es lo que ocurre con el documental, se van estableciendo significados a través del contenido,
en ocasiones estos significados son entendidos por los sujetos que pertenecen al mismo entorno, de
no ser asi se crean nuevos significados. Y es a partir de estos significados, el documental toma

78 Grierson, John, “First Principles of Documentary”, en FORSYTH, Hardy (ed.), op. cit., pp. 36-37.

Rotha, Paul et. al., Documentary Film, Hastings House Publishers, New York, 1970, p. 5, citadopor ELLIS, Jack C., The
Documentary Idea. A Critical History of English-Language Documentary Film and Video, Prentice Hall, New Jersey, 1989,
p. 5.

80 Hall, Stuart. (1997) Representation, Londres, Sage, p. 16
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importancia para mostrar las tradiciones, creencias e historias de represion, injusticia, globalizacion y

mas.

Debemos hacer notar que el documental esta ubicado dentro del rubro de la no ficcion pues es un
género donde se inscriben obras cuyos contenidos obedecen a la realidad. De acuerdo con Richard
Meram “todos los documentales son peliculas de no-ficcidn, pero no todas las peliculas de no-ficcion
son documentales™! tal afirmacion entra a colacidon en el tema, pues representar la ‘“realidad” a
través de un medio audiovisual o de audio pretenderia cierta manipulacion de lo obtenido para
presentarla al publico como una verdad absoluta perteneciente al lado de la no ficcién. Sin embargo,

Céspedes dice:
No hay una frontera rigida entre el documental y la ficcidn, no estan tan separados sino que se
complementan [...] a diferencia de la ficcion, nosotros no utilizamos actores, tomamos personajes de la
vida real. No existe una idea preconcebida o un guién ya que nuestro guion es la realidad y mediante
nuestras observaciones vamos modificando la realidad, tratando que los personajes realicen una

representacion de lo real?

Desde luego el documental es una representacién de la vida real que tiene por objetivo observar,
registrar y mostrar de acuerdo a su realizador aspectos sociales, politicos, culturales, artisticos, de
una persona, un grupo de individuos, un pueblo o ciudad; para esto es importante sefalar que el

documental se clasifica en diferentes subgéneros dependiendo de la tematica:

° Problematica social: laboral, relaciones, injusticias, etc.

. Historica: reconstruccion del pasado, atencion a los hechos contemporaneos, efc.
o Etnografia: antropoldgica, folclérica, etc.

. De naturaleza: vida animal, vegetal, biologica, ecoldgica, etc.

° Médico: biomédico, clinico, de investigacion, etc.

o Juridico: policial, forense, criminoldgico, entre otros.
o Arqueolégico: paleografico, etc.

. Entre otros campos del conocimiento humano 83

Respecto a la clasificacién de los subgéneros del documental se puede decir que en la presente

investigacion se utilizara la etnografia sonora dado que este método se interesa por el sonido que se

81MeramBarsam R, (1990), Principios de cine documental. CUEC, UNAM. México, 1990. p.83

82 Zavala Calva, D. (2010). Documental Televisivo: La transformacion del género documental. Universidad de las
Américas Puebla. México. pp. 57-58

83 Ibid. pp. 55-56
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genera en ciertos espacios y temporalidades, por lo cual propone a observar directamente con los
oidosa los individuos, esto es, modo de vida, comportamiento, interaccion, costumbres, habitos y

oficios.

Parte de la clasificacion elegida para la elaboracion de la serie de documentales sonoros para la
investigacion de Los Mercados de la Ciudad de México, tiene que ver con el enfoque y el peso que
se le da a la realidad que se quiere proyectar a los y las escuchas. Como antes lo hemos
mencionado, el documental debe ser una representacion fiel de la realidad, eso es a lo que se

pretende llegar con esta investigacion.

Mas adelante hablaremos a cerca del Documental Sonoro como género central de la investigacion,
daremos paso a los tipos de documentales y a las técnicas de elaboracion, ademas de la

conceptualizacion del género.

A manera de conclusién, si bien es cierto que el Documental ha sido desde sus inicios concebido
como un género de no ficcion y fielmente apegado a la realidad de los hechos que servirdn como
prueba visual, escrita o auditiva; mas alla de estos aspectos podemos decir que el Documental es, a
final de cuentas, un género que nos permite acercarnos de manera veridica a los hechos y sobre
todo a los escuchas (en el caso del documental sonoro) a los que se pretende llegar con informacion
trascendente e importante y dependiendo del sentido que se le quiera dar, también poder

concientizar y llegar a la fibras nerviosas y emocionales que le generen sentido a cada individuo.
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3.3. El documental sonoro: un género comprometido con la cultura

El documental sonoro, o radio feature, es un género radiofénico
que representa la realidad basandose en los sonidos, siendo el
sonido el punto de partida para mostrar hechos culturales, sociales
e histéricos, a través de entrevistas, testimonios, y sonidos
naturalesde un lugar. Y de este modo tener un archivo o
documento acustico que manifiesta la situacion actual de la

sociedad.

Antes de adentrarnos con este Ultimo apartado el documental sonoro, hay que hacer una breve
recopilacion sobre el sonido y el documental, ya antes mencionados en este tercer capitulo.
Primeramente, el sonido esta presente en nuestro andar diario, en el didlogo y actividades, es decir,
se encuentra adherido a nosotros como elemento representativo de nuestra realidad e identidad
sonora. Después tenemos el documental como documento de investigacién para registrar sucesos
reales de la vida politica, social, cultural, antropoldgica y artistica, de ahi que el documental informe

y dé a conocer a la sociedad de eventos actuales y pasados.

Por consiguiente, el documental sonoro o radio feature, une estos dos conceptos, donde se expone
un hecho verdadero a través de la investigacion y apuesta por el uso del arte sonoro como forma de

documentar la realidad.

En México el documental sonoro o radio feature es poco conocido pero en Europa tiene una gran
trayectoria que se genera con la necesidad de utilizar y valerse de todos los elementos radiofonicos

para cumplir su cometido: comunicar.

Hoy en dia casi toda la radio europea abre distintos espacios y canales para la transmision de los
documentales pues se consideran de gran importancia informativa y cultural, solo algunos lugares

como Islandia o Luxemburgo emiten documentales ocasionalmente o en ningin momento:

El tnico pais que no tiene un espacio fijo dedicado al documental es Islandia [...]. En cuanto a los paises
que cuentan con un espacio fijo para el punto documental son Alemania, ltalia, Portugal y Suiza también

transmiten documentales en ocasiones, y dentro de otras transmisiones, Bulgaria también transmite sélo
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ocasionalmente; Irlanda en otros programas. Como escribimos en la introduccién, el Unico pais que dijeron

que no emiten cualquier documental es Luxemburgo.8

Algunos tedricos mencionan que el feature tiene su origen a finales de 1920. Para Andreas
Hageluken, quien es un autor aleman de obras sonoras menciona que; “en Alemania el feature,
como concepto, se manifestd después de la segunda guerra mundial. Hasta esos dias el término era
HérbildorHérfilm, definido por el pionero de la radio Alfred Braun como un género que trabaja con el

discurso de la palabra, musica y ruidos en un mismo nivel.’85

Asi también lo menciona Andrea Amato:

“El documental de radio actual como un género, ya no unido a la experiencia de restringida avant-
garde, no se limita a los sectores marginales de la programacién, nacié a finales de los afios treinta,

especialmente en los paises de habla Inglés”®

En lo que concierne a México es necesario invertir en la produccion y creacion de programas
radiofonicos sobre; “arte sonoro”, “radio arte’, “paisaje sonoro” y “documental sonoro”, para abrir
espacios a nuevas generaciones que gusten experimentar con los sonidos e historias vivas de la
sociedad. Si bien es cierto que hay festivales, concursos y certdmenes, no son suficientes o quizas
falta mayor expansion y difusion. Para ello, hay que voltear la mirada a estos géneros

comprometidos con la sociedad, la cultura y el arte.

Hablando de los festivales y certdmenes en México se lleva a cabo la denominada Bienal
Internacional de Radio que hasta la fecha cuenta con su novena edicion. Tal Bienal radiofonica
agrega entre sus premiaciones al género de Documental Sonoro, pero en sus inicios costd trabajo
saber en qué categoria poder ubicarla pues no se comprendia si era un reportaje, un paisaje sonoro,
0 un documental. Para tal cuestién la Bienal Internacional de Radio abrié la categoria de Documental

Sonoro como un nuevo género separado de los demas.

Retomando el concepto de documental sonoro o radio feature, Benjamin Rocha dice; “el feature es
un género radiofénico que incorpora la riqueza de la investigacién documental y de campo a través

de la recuperacion de testimonios que constituyen la base de la estructura narrativa de la obra [...]’87

84 Traducido de AudiodocViaRodi (2012). Indaginesul radio documentario in Europa. Roma ltalia. p. 9
8 |bid. p. 32
8 Traducido de Andrea Amato (2005) Notas histéricas sobre el documental de radio en Italia. Italia p. 1
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En palabras de Mayra Estévez es;

“Acercarse y tratar de una manera artistica los temas sociales, antropologicos, ecologicos, politicos,
culturales es hacer un documental sonoro o radio feature, bajo la dramaturgia documental, lo cual
implica la seleccion y montaje de atmésferas y testimonios. Al ser el testimonio el elemento dramatico e
hilo conductor del documental sonoro, es exigencia de esta modalidad jugar con el mayor nimero de

polifonias sonoras: voces, paisajes sonoros, testimonios, sonidos construidos. 8

Hasta este momento queda claro que el documental sonoro es un género radiofonico que utiliza la
realidad de los hechos como herramienta prima, ademas se vale de la investigacion etnografica
sonora para dar una mayor veracidad de lo que se informa, incluso es una combinacién de la no-

ficcion y la ficcién por medio del montaje para crear una obra artistica sonora.

Vale la pena hacer hincapié en lo siguiente; el documental sonoro presenta tres tipos de
documentales radiofonicos que sirven para delimitar la forma de manejar la informacion y por ende la

forma de presentarla:

e Documental Narrativo
e Documental Dramatizado

e Retrato Sonoro.
Para el Documental Narrado:

Sera narrado cuando es un narrador quien va conduciendo la exposicion del tema que
trata en sus diversas partes e hilando los documentos conseguidos en lecturas,
comentarios, observaciones, entrevistas, paneles, discusiones, visitas programadas al

sujeto y al lugar.89
Para el Documental Dramatizado:

El documental es dramatizado cuando el tratamiento en profundidad del tema, desde diversos puntos de

vista se apoya para su exposicion en didlogos que re-presentan o re-crean a los personajes, entrevistas

87Rocha, Benjamin (2004), Una historia hecha de sonidos. Radio educacion: la innovacion en el cuadrante. Ed. SEP,
México, P. 177.

88Estévez, Mayra (2009), Una aproximacion a la experimentacion sonora, Asociacion Latinoamericana de Educacion
Radiofénica, ALER, Quito-Ecuador, p. 48

8Marco Polo Torres. Documental Radiofénico en: Radio y Juventud Rural. Lecturas sobre produccion radiofoénica. Curso
Taller. San José Costa Rica. 1995. p. 143.
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imaginarias, hechos o sucesos que ilustran el tema. Para este tipo de documental se realiza un trabajo

de ‘re-actuar y re-construir’ los hechos que conforman el tema seleccionado.®
Finalmente para el Retrato Sonoro:

Se considera que el documental es un retrato sonoro, cuando se produce sin la ayuda del narrador o
con su presencia restringida. En este ultimo caso se van hilvanando las secuencias de las grabaciones
de los sucesos con la presencia predominante el micréfono, reduciendo la mediacion de los otros
elementos que en él intervienen. Asi se acercara mucho al ideal del documental cinematografico en el

cual la cdmara es el testigo que capta los sucesos ‘sin mediacion™!

Ciertamente, esta clasificaciéon del documental sonoro sirve para esclarecer el tipo de documental
que se desee realizar, aunque también es cierto que el autor puede elegir uno o combinarlos, todo

dependera del sentido que se le quiera dar a la obra sonora.

"Los documentales de radio se basan en una estructura dramaturgica alrededor de la actualidad, sus
conflictos y sus personajes. La diferencia con el drama de radio es que este Ultimo es ficcion. Pero
los documentales muy interesantes se encuentran a menudo en la frontera entre la radiodrama y
documental"92

Hemos visto hasta ahora que el documental sonoro tiene diversas formas desde donde mirarse, el
Sonido dentro del género juega un papel muy importante para adentrase en el interés de los
escuchas, las producciones no suelen ser sencillas pues debe darse un énfasis especial en lo que

se quiere transmitir, se debe jugar con el sonido pero sin perder el objetivo: comunicar.

Las producciones radiofénicas que conllevan los documentales sonoros suelen ser multiplataforma,
pues ademas del lado periodistico que acarrea (entrevistas, testimonios, descripciones), también
incluyen las dramatizaciones y los paisajes sonoros; la mezcla de todos estos elementos hacen del
género un trabajo bien complementado que lleva consigo una carga informativa de gran peso que
debera llegar al interés de los radio escuchas.

Més aun, el documental sonoro es un género con gran responsabilidad social, el cual muestra su

compromiso con la sociedad, los fenémenos culturales y el arte, a través de la investigacion

0jbid.
91lbid.
92 Traducido de Audiodoc Via Rodi (2012). Indaginesul radio documentario in Europa. Roma ltalia. p. 6

67



etnografica sonora, donde se hace visible la denuncia dando voz a los sujetos, al entorno, a la
musica y al sonido.
Es un film sonoro que da a conocer el retrato colorido acustico de nuestro lugar, nuestro espacio,

nuestro ambiente, en el cual estamos expuestos diariamente.

Finalmente, elaborar una serie de documental sonoro para el tema que le da titulo a la presente
investigacion: Raices Sonoras “revive el pasado, escucha el presente, imagina el futuro”. Serie
de documental sonoro sobre los mercados publicos de la ciudad de México en 2012
Espacios culturales de la identidad mexicana. Es de suma importancia, pues revelan a este
género una alternativa para dar a conocer expresiones de la cultura local mexicana, como son los
mercados publicos del Distrito Federal. Asimismo, el mercado como espacio de cultura e identidad
nacional poco analizado desde las Ciencias Sociales y abriendo nuevos campos de la informacion.
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Capitulo 4. Propuesta: Raices Sonoras: “revive el
pasado, escucha el presente, imagina el futuro”. Serie
de documental sonoro sobre los mercados de la Ciudad
de México en 2012. Espacios culturales de la identidad
mexicana.

41.  Titulo.
Raices Sonoras ‘revive el pasado, escucha el presente, imagina el futuro”. Serie de documental
sonoro sobre los mercados de la Ciudad de México en 2012. Espacios culturales de la identidad

mexicana.

4.2.  Justificacion

La investigacion Raices Sonoras ‘revive el pasado, escucha el presente, imagina el futuro”. Serie
de documental sonoro sobre los mercados de la Ciudad de México en 2012. Espacios culturales de
la identidad mexicana. Tiene su importancia a partir de la necesidad de difundir y concientizar a la
poblacién sobre el deterioro de los mercados mexicanos debido al inminente desuso, por el aumento
de tiendas de autoservicio, la falta de mantenimiento y el escaso apoyo del gobierno. Siendo éstos
lugares de gran tradicion comercial, cultural e historia, ademas de una mezcla social donde se
combinan, lenguas, ideologias, simbolos, clases sociales y mas, dando lugar a la construccion

cultural e identitaria de los sujetos.

Por ello, es necesario rescatar las tradiciones que se han desarrollado desde tiempos prehispanicos
(S. XV) y las cuales se nos han heredado para mantenerlas vivas y no dejar que se queden en el
olvido. Para esto, en esta investigacion se pretende realizar una serie de documental sonoro,
haciendo el registro sonoro de tres mercados tradicionales; el mercado de San Juan de carnes
exoticas, el mercado de Sonora y por Ultimo el mercado la Merced, en cada uno se realizara el
trabajo de campo con la metodologia etnogréfica sonora, utilizando instrumentos como la entrevistas
y la observacion directa, ademas de grabar los sonidos de las actividades laborales, las relaciones
humanas y comerciales, y el paisaje sonoro que distingue a cada uno de los mercados.

¢Por qué se eligié el documental sonoro? El documental sonoro es un género que lleva una

investigacion de campo que incluye testimonios reales sobre hechos que ocurren en la actualidad,
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dando voz a los sujetos que cuentan sus experiencias, vivencias y demandas dentro de su entorno.
Ademas, en combinacién con la dramatizacién, el arte sonoro, el paisaje sonoro y el montaje, nos
permite hacer uso del sonido ambiental, efectos y musicalizacién, para poder combinar ficcién y

realidad en un mismo tiempo.

En definitiva con esta propuesta Raices Sonoras “revive el pasado, escucha el presente, imagina el
futuro”. Se pretende que través del sonido se genere una manera distinta de informar, difundir y
conocer aspectos sociales, culturales, artisticos, politicos y econdmicos. En particular dar a conocer
el valor cultural que tienen el sonido en la vida diaria. Y en esta investigacion concientizar que los
mercados mexicanos son espacios donde se forman, refuerzan y actualizan identidades

socioculturales.

4.3.  Objetivo general

> Crear un registro sonoro de los mercados que son muestra de espacios tradicionales de la
cultura local mexicana, donde la historia de una region, los simbolos, las relaciones humanas y
comerciales, los gritos, los pregones, las actividades laborales, oficios, voces y musica, son parte de
la polifonia sonora que se genera en un ambiente de colorido acustico, a traves de los cuales se

construyen identidades socioculturales.

4.4. Objetivos especificos

> Concientizar sobre las necesidades, problemas, usos y beneficios de estos espacios que

forman parte de las tradiciones de la compra-venta de articulos de primera necesidad.

> Conocer el impacto que tienen los mercados publicos en la Ciudad de México, para saber si
ha cambiado o permanece la tradicién comercial, ademas de los aspectos culturales e identitarios de

estos espacios.

> Generar a través del sonido (documental sonoro), una propuesta para transmitir

informacion y conocimiento sobre hechos reales.
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4.5. Contenido

Raices Sonoras “revive el pasado, escucha el presente, imagina el futuro”. Serie de documental
sonoro sobre los mercados publicos de la Ciudad de México en 2012. Espacios culturales de la
identidad mexicana. Es un producto comunicativo, donde se recolectan los distintos sonidos que se
encuentran dentro de los mercados publicos, por ejemplo; paisaje sonoro, actividades, interacciones,

anécdotas, peticiones, historias y testimonios.

Dentro de la serie de documentales sonoros se abordaran tres mercados tradicionales emblematicos
de la Ciudad de México, el mercado de San Juan, el mercado de Sonora y el mercado la Merced,
donde se incluiran testimonios de los sujetos, contando sus vivencias y demandas dentro de los
mercados, es decir, en qué ha cambiado y qué sigue vigente, cdmo se ha ido transformando la
actividad de los mercados, qué tipo de actividades se realizan, qué tipo de productos se venden,

cuales son sus denuncias y por qué un mercado publico es importante para la sociedad mexicana.

Ademas de lo antes mencionado, otro aspecto de gran importancia es la sonoridad. El sonido como
parte esencial de los mercados, que en cada pasillo y puesto se tiene uno lienzo de ruidos, gritos y

pregones.

Todo esto conforma Raices Sonoras, recordar, revivir, y mantener vivas nuestras herencias

culturales que nos identifican y nos hacen unicos como mexicanos.

e Duracion:

De 10 minutos a 15 minutos.

e Formato:

Documental Sonoro

e Género:

Informativo
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e Publico al que va dirigido
El presente trabajo de documental sonoro, esta dirigido a los comerciantes de los mercados, a los
usuarios de los mismos y al publico en general, con el fin de que se adentren a un paisaje sonoro
lleno de gritos, risas, interacciones, oficios y mas, también que escuchen los testimonios e historias
que se viven dentro de los mercados mexicanos, asi mismo, que experimenten cada sonido de

estos espacios tradicionales que son parte de la cultura del pueblo mexicano.

e Recursos Humanos.

Para el presente trabajo de documental sonoro se necesitaran los siguientes recursos humanos:

1 Productor 1 Sonidista
1 Guionista 2 Entrevistadores
1 Musicalizador 2 Editores

e Recursos materiales o recursos de produccion.

1 Grabadora de voz digital 1 computadora portatil
1 micréfono boom 1 computadora de escritorio
1 micréfono lavalier 1 sala de edicion

Programas de edicion: Adobe Audition y | 1 cabina de grabacion

Audacity.
1 Libreta 3 Cd rotulados
1 boligrafo 3 estuches
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e Costos

1 Grabadora de voz digital Préstamo | 1 computadora portatil Propia
UACM
1 micréfono boom Préstamo | 1 computadora de escritorio Propia
UACM
1 micréfono lavalier Préstamo | 1 sala de edicion Préstamo
UACM UACM
Programas de edicion: Adobe $200 1 cabina de grabacion Préstamo
Audition y Audacity. (copias UACM
de
original)
1 Libreta $20 5 Etiquetas para CD $50
1 boligrafo $5 50 Hojas Opalina gruesa $50
32CD’s $112 | 50 hojas papel fotografico $150
32 estuches $112 | Impresiones de CD $ 800
500 hojas blancas $ 60 Disefiador de portadas $ 500
Impresiones $450 | Grabacion de rubrica $ 500
Tiempo de estudio (grabacion) $300 | 1 Cable canon $70
Total:
$ 3,379

o Posibles patrocinadores

Hasta el momento no se cuenta con el apoyo de ningln patrocinador.

Pero se pretende recibir el apoyo de; FONOTECA NACIONAL, CONACULTA e instituciones
interesadas en la difusion e informacion de hechos reales, por medio del documental sonoro.

e Desarrollo del programa

El orden de los documentales sonoros es la siguiente, en primer lugar el Mercado de San Juan, en

segundo lugar el Mercado de Sonora y en tercer lugar el Mercado de la Merced.

Para la realizacion de los documentales sonoros necesitaremos de una rabrica de entrada y salida,

en el contenido las entrevistas le daran cuerpo a los documentales mientras que el paisaje sonoro, la
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musicalizacion, la dramatizacion y el montaje, haran el acompafiamiento y en ocasiones pasaran a
primer plano para acentuar los detalles. Las entrevistas, historias, anécdotas y demandas son parte
esencial de los documentales, pues seran estas quienes nos contaran de viva voz la importancia de
los Mercados de la Ciudad de México.

Por las menciones anteriores, creemos que la serie propuesta es viable y atractiva para los
escuchas pues les dejara una grata experiencia pero sobre todo pretendemos informar y
concientizarlos sobre las necesidades, usos, costumbres y tradiciones que conllevan estos espacios

culturales, todo esto por medio del sonido.

4.6. Guion

Para la elaboracion del guion, se hara previamente una estructura-técnica la cual se dividira en
entrevistas, testimonios, actividades, musicalizacion y paisaje sonoro, posteriormente el guidn se
elaborara conforme se vaya escuchando el registro sonoro. (Revisar Anexos, en Anexo1. Guidn
Mercado de San Juan; Anexo 2. Guion Mercado de Sonora; Anexo 3. Guion Mercado de La
Merced)
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CONCLUSIONES GENERALES

Finalmente después de dos afios de trabajo tedrico y empirico llegamos a las siguientes

conclusiones:

Las teorias y obras consultadas para la realizacion de la presente investigacion nos dieron pie para
comprender los fendmenos que en el plano de la praxis nos fuimos encontrando, teorias como las de
Edward B. Tylor y Gilberto Giménez nos adentraron a los acercamientos y las definiciones de la
cultura e identidad. Por otro lado los antecedentes histéricos referentes a los mercados
prehispanicos de la Ciudad de México abrieron la puerta y nos dieron pauta para entender las raices
del fenémeno cultural que nos ha servido como objeto de estudio. Sin embargo, nos hemos
percatado que aun falta mucha informacién académica que abarque desde el aspecto
comunicacional fendmenos sociales tan particulares como son los Mercados de la Ciudad de México
pues si bien se han hecho obras basadas e investigaciones que nos adentren en el tema, poco se ha
estudiado a partir del enfoque sonoro pues nos encontramos con relatos visuales que
oportunamente nos ayudaron a contextualizar de manera general, pero dejan de lado la parte sonora

y polifénica de la que se basa la presente investigacion.

Como lo hemos mencionado y a manera de refuerzo creemos que en México existen pocos estudios
de los Mercados desde el ambito sonoro, donde nos damos cuenta que esa lluvia de sonidos
contiene un significado particular y juntos construyen una narrativa que hacen unico al paisaje
sonoro de la cultura local mexicana. Llegamos a la conclusion de que tal falta de investigacion deja
de lado aspectos importantes para la cultura mexicana y no creemos que sea propiamente por la
falta de interés sino que al ser individuos en una sociedad mayoritariamente visual, poco se elabora
en otros aspectos como el sonoro que pueden aportar mucha riqueza cultural y de investigacion

académica.

Cuando hablamos de la teoria de la cultura, estamos refiriéndonos a la identidad, dentro de esta
parte no podemos hablar de cultura sin hablar de identidad y no podemos hablar de sonido sin
hablar de cultura. En base a los términos teéricos analizados en esta investigacién hemos llegando a
la conclusion de que la teoria de la cultura nos ayudd a comprender ese tipo de fendmenos en la
medida en que nos dimos cuenta que cada uno de los mercados tiene su propia identidad individual
pero también existe una en general, todos estan al servicio de la poblacion, su estandarte es el trato
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amable y personalizado y su promesa de buena calidad es garantia. Se nombra lo anterior para dar

paso a la identidad mas importante que nos atafie en esta investigacion; la Identidad Sonora.

Todos y cada uno de los mercados cuenta con su propia identidad sonora, ninguno suena igual al
otro; desde los pregones a los gritos comunes, de la oferta de productos a los matices al momento
de nombrarlos; ni su ambiente ni su masica, ni las palabras ni las entonaciones. Todos con su propia
identidad.

Por otro lado también hemos llegado a la conclusion de que en términos metodoldgicos nos damos
cuenta de que la investigacion social se esta reconstruyendo y renovando frente a las nuevas
realidades sociales y frente a esa nueva realidad llamada identidad sonora y para entenderla
requerimos de nuevos métodos, en este caso de la etnografia sonora o acustica que exige al
investigador ir al lugar de los hechos, detenerse a escuchar, cazar los sonidos, comprenderlos, y
hacer un montaje para crear un documento que nos validara esta realidad desde el punto de vista
del creativo, del investigador que va a esos lugares y que de alguna manera hace una seleccion de
eso0s sonidos, que se detiene a oir lo imperceptible aunque sea de lo mas cotidiano y que valoriza
esa cotidianidad sonora y le genera un sentido dotandolo de cultura e identidad. Por lo tanto las
narrativas acusticas se convierten en una nueva forma de expresion que va a dar voz a los
protagonistas y personajes centrales, en este caso de los Mercados iran desde los gritos de los

marchantes, la musica, los pregones, los sonidos propios de los oficios, etcétera.

La realidad nos exige trabajar con una mirada transdiscilpinaria y también con la construccion de
nuevos métodos, pues nos hemos dado cuenta de que lo métodos tradicionales a los que estamos
acostumbrados son sélo una parte de las herramientas a utilizar en el proceso del documental
sonoro. Por una parte, los métodos consagrados como lo son la entrevista y la observacion
participante nos han brindado mucha ayuda pero ademéas nos hemos valido de métodos como la
etnografia sonora en donde percibimos los sonidos que nos son Utiles y le dan significado a nuestra
investigacion. No basta solo con las metodologias cualitativas o cuantitativas, hacen falta otros
métodos que complementen trabajos poco usuales como el presente, que lo enriquezcan y que de

cierta manera se acoplen a lo que la investigacion pide a cada paso.

Por otro lado, una conclusién importante a la que hemos llegado es que nos damos cuenta de que el

sonido es un elemento de significacién y construccién social y cultural poco estudiado desde las
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Ciencias Sociales y en particular desde la Comunicacion y que urge sea analizado con mayor
profundidad pues como bien hemos comprendido de Jacges Attali, el sonido se convierte en un
elemento que retrata la realidad social y nos cuenta la historia. Nos damos cuenta que el sonido es
parte fundamental del paisaje sonoro y el documental como un género con responsabilidad social,
por tal efecto creemos que a pesar de tener pocas obras acusticas y literarias referentes al
documental sonoro en México, tal campo se viene abriendo camino poco a poco pues creemos que
la importancia del terreno acustico en paralelo al terreno visual se encuentra con mayor crecimiento

y mayor fuerza.

El paisaje sonoro es un subgénero del arte sonoro poco estudiado y se convierte en un elemento
relacionado con la cultura y con la identidad, con el cual podemos encontrar expresiones de la
cultura local de la Ciudad de México. En la cultura local el sonido se convierte en un elemento de
mucha significacion, en un signo mas que nos habla mucho de nuestro territorio a través de sus
gritos, pregones, palabras, musica, rutinas, trabajos, oficios de su gente, de los usos y costumbres,
de las tradiciones, etcétera y por medio de la polifonia se construye un paisaje propio. La
importancia del documental sonoro va a estar constituida con la investigacion como elemento
central, con la entrevista y con la mirada etnogréfica de la que nos hablaba Malinowski ademas de

los nuevos métodos.

Hemos llegado al punto donde creemos que las investigaciones acerca del documental y el paisaje
sonoro no nos son bastas pues al ser un trabajo poco usual, por lo menos en México, nos dota de
poca informacion y de cierto modo sesga nuestras interpretaciones, sin embargo gracias a la ayuda
de nuestros profesores y colegas hemos podido encontrar investigaciones que nos han sido de gran

utilidad para la realizacion de nuestra obra.

También llegamos a la conclusion de que en nuestra Universidad hace falta reforzar la parte de la
gestidn, pues ésta es una de las &reas en donde no se nos ensefid el proceso para generar los
permisos y tramites burocraticos para la realizacién de nuestra investigacion, tal cuestion propici6

varios tropiezos que fueron factores que retrasaron la realizacién de ésta investigacion.

En particular se nos dificultaron varios aspectos durante la realizacion teérica y practica de la
presente obra, por un lado la cuestion de la gestion que ya hemos mencionado, por otro la constante

busqueda de obras literarias y sonoras que tan escasamente existen referente a nuestro tema,
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mayoritariamente encontramos trabajos y relatos visuales ademas de escritos que si nos ayudaron

aunque no como lo esperabamos.

Otro de los aspectos que nos limit6 el trabajo fue el equipo de grabacién, pues al no contar con los
recursos economicos para la compra o renta de equipo como grabadoras, microfonos, cables,
etcétera, nos vimos en la necesidad de trabajar de prestado. Colegas, profesores y la propia
Universidad nos brindaron su ayuda y nos ofrecieron el equipo necesario por lapsos de tiempo para

nuestras grabaciones.

Una vez terminadas las grabaciones de los registros sonoros que son la materia prima de nuestro
trabajo pudimos darnos cuenta de que también debe llevarse una gestion de los mismos pues al
haber realizado tanto acervo tuvimos que organizarlo y seleccionarlo para cada uno de los
documentales realizados. No fue facil la seleccidn y organizacion del material a usar pues como
realizadores casi todo nos parecia importante, sin embargo por la duracién que nos propusimos y
pensando en que el producto final no fuese tedioso y extenso decidimos exentar buena parte de
nuestros registros dejando sélo lo mas importante desde una visién objetiva. Hay que dejar claro que
la grabaciéon no fue cosa facil pues no se trata solo de recorrer los pasillos del mercado con
micr6fono en mano, debemos estar en el lugar y tiempo adecuado para “cazar” lo sonidos mas
importantes para nuestro trabajo, esto consiste en captar la cotidianidad y la espontaneidad de las
actividades dentro del mercado, aunque suene facil no lo es, sobre todo cuando las personas se
percatan de que estan siendo grabadas y muchas veces se rompe la atmosfera y es viciada por el

simple hecho de llevar a la mano un micréfono.

Es importante declarar que recibimos ayuda al momento de la organizacion de nuestros registros
pues en un principio no teniamos organizado nuestro material por lo que se nos dificultaba
seleccionar los registros que utilizariamos. Con el apoyo de nuestra directora Graciela Martinez
pudimos elaborar un sistema de listas que nos fue de gran ayuda para la organizacién y seleccién de

nuestro material.

Otro punto importante fueron los tiempos y organizacién que en ocasiones fueron bastante
atropellados como equipo, pues por cuestiones personales, laborales o académicas no podian

coincidir de manera favorable para la efectiva realizacion.
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Finalmente otro punto que de cierta manera nos frend en la elaboracion de la investigacion fue la
participacion de los mercados, de algunos de sus asistentes y hasta de las propias autoridades,
pues por cuestiones burocraticas y de indole politica nos negaban los permisos para las grabaciones
0 nos brindaban fechas de grabacién donde los mercados tienen poca afluencia y por lo mismo poco
material de buena calidad podiamos rescatar; sin contar con la desconfianza de algunos vendedores
(ambulantes) que veian en nuestro trabajo una invasién al suyo y aunque se les explicaban las
razones de nuestra investigacion y se les exponia que mas alla de perjudicarlos el trabajo servia
para darlos a conocer y que de esa manera fueran beneficiados, poco o nada ayudaron nuestras
palabras ante algunos(as) de ellos(as). Sin embargo muchas fueron las experiencias favorables y
positivas respecto a la realizacién de nuestro trabajo pues la mayoria de los locatarios y visitantes
nos ofrecieron informacion muy valiosa a cerca de los usos y las preferencias que le dan a los
Mercados. Varias fueron las ocasiones en que los locatarios nos contaban historias memorables, el
trato con el que nos recibian fue siempre el mas amable y cordial, la disposicién que tenian con
nosotros era en gran medida positiva, de mucha ayuda fue que el nombre de nuestra universidad era

bien conocido en tales espacios.

Los tres mercados estudiados nos han dejado experiencias y vivencias irremplazables en el campo
academico, profesional y sobre todo en el personal. En conjunto a las experiencias adquiridas
hemos podido determinar las necesidades de la poblacion mercantil dentro de éstos espacios
publicos como las personales, laborales e interpersonales, pues a pesar de que muchos de los
relatos fueron a cerca de lo magico que puede resultar trabajar en un mercado, de sus productos, de
su trato, de sus precios; hubo quienes se atrevieron a denunciar las carencias de las que sufren en
sus lugares de trabajo, la gran indiferencia de las autoridades ante sus peticiones, la falta de
seguridad, los muchos vendedores informales que provocan la baja en sus ventas y que peor aun
ponen en riesgo a los mercados, esto y mas nos han podido contar los locatarios y sus marchantes
para darnos cuenta de que ademéas de ser un espacio donde convergen y conviven infinidad de
significaciones también es un problema social del cual se debe estar atento para evitar el riesgo de

su extincion.

A lo largo de este proyecto comunicativo y de investigacion, lo que pretendemos es acercarnos a la
gente y a los espacios mas comunes para mostrar las tradiciones que son muestra de la herencia

cultural y forman parte de nuestra identidad como mexicanos.
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Creemos que los Mercados son lugares que guardan en sus paredes, pisos y techos, una riqueza
de expresiones culturales y sonidos irrepetibles que espera ser descubierta por aquellos que saben

dénde mirar, escuchar, oler o degustar.

Podemos decir sin riesgo a equivocarnos que la identidad y la cultura de un pueblo se ve reflejada
en la gente que la habita, cada una de las personas con las que trabajamos a lo largo del proyecto
nos demostré que no podemos negar nuestras raices, que no se puede renegar de los origenes y

que hasta el mas humilde vendedor puede darnos una leccién de vida.

Al recorrer los pasillos de los mercados pudimos encontrar un sinfin de productos del campo, del
mar, de la granja, de la ganaderia, de tamafios variados, colores diversos y precios oscilantes, pero
lo impresionante fue escuchar los sonidos que se mezclan y generan grandes mosaicos polifonicos,
que a su vez forman paisajes sonoros, donde las personas se identifican y crean distintos ruidos con
las platicas, con las risas, con los gritos, con los animales, con las herramientas, con el silencio, que
hacen que los mercados tengan vida, tengan color y sabor acustico, pues es aqui, donde la gente
convive sin importar la clase social. Como en la gran plaza de Tlatelolco convivian indigenas con
espafioles, aunque no tenian la misma lengua, pero se identificaban por el espacio publico, por la
venta de distintos articulos, por los ruidos de animales y personas, la gran manifestacién sonora que
genera el tianquiztli como lo llamaban los indigenas y que los espafioles lo asemejaban a las plazas
(mercados) de Espafia, esto es lo que compone el mercado, un lugar donde se relacionan y
conviven las personas, un lugar de sorpresas y experiencias sonoras y visuales, un lugar abierto

para quien lo quiera visitar.

En definitiva, los mercados mexicanos son muestra de nuestras raices, de nuestra cultura popular,
de espacios con tradicion e historia, sitios de combinaciones prehispanicas y modernas. Todo esto y
mas nos exhiben los mercados mexicanos, ahora solo es cuestion de saber oir y querer adentrarnos
a un lugar nuevo para quién no lo ha visitado y para quienes estan ahi, lo miren con los oidos, lo

escuchen con el alma y lo sientan con la piel.

Finalmente creemos que con esta investigacién se refuerza uno de los objetivos que tiene la
Universidad Auténoma de la Ciudad de México que es hacer investigacion sobre la cultura local. Los
mercados son espacios llenos de significacion acustica y visual. Una de las grandes aportaciones de

esta investigacion ha sido a través del método etnografico sonoro donde la tarea fundamental es
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cazar los sonidos a través de instrumentos y asi como existe la observacion directa participante,

nosotros debemos de tener el o0ido o la escucha directa y participante.

Creemos que una aportacion mas a los objetivos de nuestra universidad es que en la préactica
llevamos a cabo nuestro lema, pues Nada Humano nos es Ajeno y qué mejor sinonimo de

humanidad que su cultura e identidad.
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Anexos

Anexo1. Guion Mercado de San Juan

Programa: Raices Sonoras “revive el pasado, escucha el presente, imagina el futuro”
Tema: Mercados de la Ciudad de México

Titulo: Mercado de San Juan

Género: Documental Sonoro

Guioén: José Daniel Herver Lucas

1 OPERADOR FADE IN RUBRICA “RAICES SONORAS”/

2 FADE OUT / VOZ IN OFF “MERCADO DE

3 SAN JUAN” DE 0’ A 2’/ DESAPARECE

4

5 OPERADOR FADE IN PP ENTREVISTA 1 “GILBERTO

6 VILLEDA” DE 0’ A 11”FADE OUT/

7 SUBE EN PP PISTA 1, “CHICHA LIBRE”

8 DE SONIDO AMAZONICO A PARTIR

9 DE 4’17’ HASTA 4’27/ BAJA A SP/

10 FONDEA HASTA 4'43”/MEZCLA EN PP CON
11 ENTREVISTA2 “BIENVENIDA”DE 0’ A 16’/
12 SUBE EN PP PISTA 1,“CHICHA LIBRE”DE
13 4’44 HASTA 4’50”/DESAPARECE

14 | OPERADOR FADE IN “AMBIENTE MERCADO” EN PP

15 DE 0’ A15”/ BAJA EN SP/FONDEA HASTA
16 53’/ MEZCLA EN PP CON ENTREVISTA 3
17 “HISTORIA DEL MERCADO SAN JUAN” DE
18 0’ A 37’/ DESAPARECE

19 | OPERADOR SUBE EN PP PISTA 2, “CUMBIA

20 SAMPUESANA” DE CELSO PINA

21 DE 0” A10”/BAJA A SP/FONDEA HASTA 15”
22 IMEZCLA EN PP ENTREVISTA 4 “HISTORIA
23 DEL MERCADO SAN JUAN” DE 0” A 227/
24 DESAPARECE

25 | OPERADOR FADE IN “AMBIENTE MERCADO 2” EN PP
26 DE 0” A12”/BAJA EN SP/FONDEA/MEZCLA
27 EN PP CON ENTREVISTA 5 “DESCRIPCION
28 MERCADO SAN JUAN” DE 0’ A 52”

29 | OPERADOR FADE IN “PREGON1” EN PP DE 0” A 04’/
30 DESAPARECE/MEZCLA EN PP “AMBIENTE




1 MERCADO 2” A PARTIR DE 1’00’ A 1’08’/

2 BAJA EN SP/FONDEA/MEZCLA EN PP

3 ENTREVISTA 6 “EL GRAN CAZADOR” DE

4 0” A 40”/ SUBE EN PP “AMBIENTE

5 MERCADO 2” A PARTIR DE 1’49’ HASTA

6 1°54”’/BAJA EN SP/FONDEA/ MEZCLA EN PP
7 ENTREVISTA 7 “MARCHANTE1” DE 0 A 15”
8 | OPERADOR FADE IN FX DE SIERRA CORTANDO CARNE/
9 SUBE EN SP PISTA 2, “CUMBIA

10 SAMPUESANA” DE CELSO PINA A PARTIR
11 DE 16’ HASTA 26’/DESAPARECE

12 | OPERADOR FADE IN ENTREVISTA 8 “GASTRONOMICA
13 GONZALEZ” EN PP DE 0” A 31”/MEZCLA EN
14 PP FX DE MOLINO PARA CARNE DE 0” A 8”/
15 DESAPARECE

16 | OPERADOR SUBE EN PP ENTREVISTA 9 “TRABAJAR EN
17 MERCADO DE SAN JUAN” DE 0" A 08"/

18 MEZCLA EN PP “AMBIENTE 5” DE 0” A 14"/
19 BAJA EN SP/FONDEA/ MEZCLA EN PP

20 ENTREVISTA 10 “EL GRAN CAZADOR 2”

21 DE 0” A 37"

22 | OPERADOR SUBE EN PP “SUGERENCIA MARISCOS”

23 DE 0” A 38”/MEZCLA EN SP PISTA 3, “LA

24 CHICHARITA DEL CAFE”, DE CANTINA Y SU
25 COMBO, A PARTIR DE 10”’/FONDEA/

26 MEZCLA EN PP ENTREVISTA 11 “IR AL

27 MERCADO” DE 0 A 06’/ SUBE EN PP

28 PISTA 3, “LA CHICHARITA DEL CAFE” EN
29 17 HASTA 27°/BAJA A TP/FONDEA/

30 MEZCLA EN PP ENTREVISTA 12

31 “MARCHANTE 2” DE 0’ A 26"’ /SUBE EN PP
32 PISTA 3, “LA CHICHARITA DEL CAFE” EN
33 54 HASTA 59”°/BAJA/ DESAPARECE

34 | OPERADOR FADE IN “AMBIENTE MERCADO 3” EN PP
35 DE 0’ A 23”/BAJA A SP/[FONDEA/ MEZCLA
36 EN PP CON ENTREVISTA 13 “EL MERCADO
37 UN CENTRO DE CULTURA” DE 0 A 31"/

38 MEZCLA EN PP “AMBIENTE MERCDO -

39

COMPRAS” DE 0’ A 29”/DESAPARECE
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OPERADOR

FADE IN ENTREVISTA 14 “VENGAN AL

MERCADO DE SAN JUAN” DE 0" A 20’/

| MEZCLA EN PP ENTREVISTA 15

“HERENCIA LOS MERCADOS” DE 0" A 27”

ISUBE EN PP PISTA 4, “LOS MIRLOS” DE

SONIDO AMAZONICO DE 0” A 20”/BAJA/

N[O~ WINI=

DESAPARECE

(o]

OPERADOR

FADE IN RUBRICA “RAICES SONORAS”
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Anexo 2. Guion Mercado de Sonora

Programa: Raices Sonoras “revive el pasado, escucha el presente, imagina el futuro”
Tema: Mercados de la Ciudad de México

Titulo: Mercado de Sonora

Género: Documental Sonoro

Guién: José Daniel Herver Lucas

Edicién: Jesus Cruz Hernandez Quiroz

Produccion: José Daniel Herver Lucas y Jesus Cruz Hernandez Quiroz

1 | OPERADOR FADE IN RUBRICA “RAICES SONORAS” DE
2 0” A1’11”°/VOZ IN OFF “MERCADO DE

3 SONORA” DE 0’ A 2”’/SUBE EN PP, PISTA 1
4 “MERCADO DE LOS BRUJOS” DE SONIDO
5 GALLO NEGRO DE 0’ A 33”/FADE OUT/

6 MEZCLA EN PP “AMBIENTE SONORA 1” DE
7 0” A 28”/BAJA/ MEZCLA EN PP, FX

8 “SINTONIZANDO ESTACION DE RADIO” DE
9 0 A 8’/MEZCLA / SUBE EN PP, AUDIO

10 “HISTORIA DEL MERCADO SONORA” DE 0”
11 A1’ 14"/ MEZCLA CON FX “SINTONIZANDO
12 ESTACION DE RADIO” DE 0” A 3”

13 | OPERADOR FADE IN “AMBIENTE SONORA 1” EN PP

14 A PARTIR DE 30’ A 42’/ BAJA A SP/

15 FONDEA/ SUBE EN PP ENTREVISTA 1

16 “MARCHANTE” DE 0” A 45’/ MEZCLA/ SUBE
17 EN PP, “AMBIENTE SONORA 2” DE 0” A 34”
18 IBAJA A SP/ FONDEA/ SUBE PP ENTRE-

19 VISTA 2 “COMERCIANTE 1” DE 0"’ A 15”

20 | OPERADOR SUBE EN PP, PISTA 2 “YERBERITO MODER-
21 NO” DE CELIA CRUZ A PARTIR DE 23” A

22 48”°/BAJA/DESAPARECE/ MEZCLA EN PP,
23 ENTREVISTA 3 “PLANTAS MEDICINALES”
24 DE 0’ A 52”/ SUBE EN PP, PISTA 2 “YERBE-
25 RITO DODERNO” DE CELIA CRUZ A PARTIR
26 DE 2’ 12 A 2’ 25”°/BAJA/DESAPARECE

27 | OPERADOR FADE IN PP.“AMBIENTE PREGONES” DE

28 0” A 31”/BAJA A SP/FONDEA/ SUBE EN PP
29 “AMBIENTE COMPRAS 1” DE 0” A 46"/

30 MEZCLA/SUBE EN PP ENTREVISTA 3

31 “COMERCIANTE VELADORAS 1” DE 0” A




24”/MEZCLA/SUBE EN PP _“AMBIENTE

COMPRAS 2” DE 0"’ A 56’/ MEZCLA/SUBE

EN PP ENTREVISTA 4 “COMERCIANTE

VELADORAS 2” DE 0” A 11"/ MEZCLA EN

PP, “AMBIENTE ANIMALES” DE 0” A 47”

[FADE OUT

7 | OPERADOR FADE IN PP, PISTA 3 “SKA CUBANO” DE

8 CHANGO DE 0’ A 25”/BAJA A SP/FONDEA
9 IMEZCLA EN PP, ENTREVISTA 5 “COMER-
10 CIANTE 5” DE 0 A 28”’/ FADE IN PP,

11 “AMBIENTE COMPRAS 3” DE 0 A 29"/

12 BAJA/ FADE OUT

13 | OPERADOR FADE IN PP, ENTREVISTA 6 “COMERCIAN -
14 TE6” DEO0” A1 11”/SUBE EN PP, PISTA 3
15 “SKA CUBANO” DE CHANGO A PARTIR

16 2’ 33”7 A2’ 39”/BAJA A SP/ FONDEA/

17 MEZCLA EN PP ENTREVISTA 7 “COMER-
18 CIANTE 7” DE 0” A 43”/ SUBE EN PP,

19 PISTA 3 “SKA CUBANO” DE CHANGO

20 A PARTIR 3°24” A 3’°31”’/ FADE OUT

21 | OPERADOR FADE IN RUBRICA “RAICES SONORAS”
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Anexo 3. Guion Mercado La Merced

Programa: Raices Sonoras “revive el pasado, escucha el presente, imagina el futuro”
Tema: Mercados de la Ciudad de México

Titulo: Mercado La Merced

Género: Documental Sonoro

Guién: José Daniel Herver Lucas

Edicién: Jesus Cruz Hernandez Quiroz

Produccion: José Daniel Herver Lucas y Jesus Cruz Hernandez Quiroz

1 | OPERADOR FADE IN RUBRICA “RAICES SONORAS” DE
2 0” A111”°/VOZ IN OFF “MERCADO LA

3 MERCED” DE 0” A 2”/SUBE EN PP, PISTA 1
4 “MAMBO LA MERCED” DE 0’ A 16’/

5 BAJA A TP/FONDEA/DESAPARECE

6 | OPERADOR FADE IN PP, ENTREVISTA 1 “HISTORIA

7 MERCADO MERCED” DE 0’A 1°21”/MEZCLA
8 EN PP, “AMBIENTE MERCED 1” DE 0” A 21”
9 BAJA A SP/FONDEA/ MEZCLA EN PP,

10 ENTREVISTA 2 “VA EL GOLPE” DE 0” A 18"/
11 MEZCLA EN PP, ENTREVISTA 3 “UN MUNDO
12 DE HISTORIAS” DE 0” A 41”/SUBE EN PP,
13 “AMBIENTE MERCED 1” A PARTIR DE 1°05”
14 HASTA 1°15”/BAJA/FADE OUT

15 | OPERADOR FADE IN PP, FX “SONIDO DE SIRENAS” DE
16 0’ A 04”/BAJA A SP/IFONDEA/ MEZCLA |/

17 SUBE EN PP, FX “NOTICIAS DE INCENDIO”
18 DE 0 A 19”/ SUBE EN PP, FX

19 “SONIDO DE SIRENAS” DE 0” A 05’/BAJA/
20 FADE OUT/ MEZCLA EN PP, “AMBIENTE

21 MERCED 2” DE 0” A 06’/ BAJA A SP/

22 FONDEA/ SUBE A PP, ENTREVISTA 4 “TES-
23 TIMONIO INCENDIO” DE 0 A 1°16”

24 | OPERADOR SUBE EN PP, “AMBIENTE MERCED 3” DE
25 0” A 23”/BAJA A SP/ FONDEA/ MEZCLA EN
26 PP, ENTREVISTA 3 “ANECDOTAS” DE 0’ A
27 55”/MEZCLA/SUBE EN PP, PISTA 2 “LOS

28 FARISEOS” DE SONIDO CONDOR DE 0” A
29 16”/BAJA A TP/[FONDEA/ MEZCLA EN PP,
30 ENTREVISTA 4 “MEZCLA DE OLORES” DE
31 0” A16”/MEZCLA/SUBE ENTREVISTA 5




“TRATO DIRECTO” DE 0’ A 36”/MEZCLA/

SUBE, PISTA 2 “LOS FARISEOS”DE SONIDO

CONDOR A APRTIR DE 1’09 A 1’12”°/BAJA

A TP/FONDEA/ MEZCLA/SUBE A PP,

ENTREVISTA 5 “COMERCIANTE 5” DE 0” A

17”/MEZCLA/ SUBE EN PP, ENTREVISTA 6

“INVITACION A LA MERCED” DE 0” A 43"/

N WN =

FADE OUT

9 | OPERADOR FADE IN PP, PISTA 3“LA NEGRA SOLEDAD”
10 DE LOS MARQUEZ DE 0” A 16”’/BAJA/

11 DESAPARECE

12 | OPERADOR FADE IN RUBRICA “RAICES SONORAS?”

92




