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Planteamiento del problema práctico: 
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Nuestras formas de comunicarnos y de tener acceso a la información han cambiado 

considerablemente , con el internet y demás TiC 's (Tecnología de la información y la 

comunicación), que nos permiten el acceso, uso, envió y la rapidez en la información. 

Además de que hoy en día podemos publicar artículos y textos en páginas o portales 

de acceso gratuito en este formato. Sin embargo, a pesar de existir espacios para 

publicar trabajos o textos, algunas veces no es posible hacerlo , porque se manejan 

distintos criterios con una línea editorial específica. 

En lo general, las revistas electrónicas e impresas manejan una diversidad de temas 

como: arte , cultura, política , sociedad , comunicación, salud , tecnología entre otros, que 

constituyen una forma de estar informados y de expresar lo que pensamos y opinamos. 

Referente a las áreas de Arte , Cultura y Comunicación en las revistas de difusión y 

académicas es difícil encontrarlas juntas, ya que algunas revistas sólo se enfocan en 

una sola , ya sea comunicación, arte o cultura. 

En las revistas encontradas con referencia a estas áreas, se mencionan algunos temas 

como por ejemplo: danza, cine, televisión, radio, teatro, poesía, pintura, ensayos, 

fotografía, entre otros. Pero sólo se tocan uno de estos temas, además de no tener un 

carácter académico. 

Por otro lado cabe destacar la existencia de los estudios visuales y su papel en la 

difusión académica sobre las áreas de arte , comunicación y cultura. Los estudios 
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visuales surgen como un entrecruce de disciplinas: la historia del arte, la estética, la 

teoría fílmica, los estudios culturales, la teoría de los medios, la cultura visual, los 

estudios poscoloniales y de género. Dichos estudios tratan "La vida social de las 

imágenes", porque se analizan los procesos de construcción cultural de la visualidad, 

por ello hay ensayos, textos, reflexiones y trabajos que constituyen a los estudios 

visuales tanto desde su origen como desde su producción. Es decir, se generan en las 

políticas identitarias que están condicionadas por las prácticas de producción de 

visualidad en el entorno globalizado. Algunos autores reconocidos en este ámbito de los 

estudios visuales son: W.J.T. Mitchell , Susan Buck-Morss y Keyth Moxey. 

En este sentido creemos pertinente su mención en este trabajo dado que se relacionan 

con los temas que proponemos y abarca el concepto arte, no obstante , en el avance de 

nuestra investigación acerca de los estudios visuales, la revista Arteria Cultural no se 

enfoca en ellos, porque creemos que seria parte de otra muy interesante investigación. 

Referente a este punto las revistas enfocadas a los estudios visuales y que tratan el 

área de arte son las siguientes: 

• Revista Discurso Visual, editada por el Centro Nacional de Investigación, 

Documentación e Información de Artes Plásticas (CENIDIAP) 

http://www.cenidiap.net/ 

• Revista Fractal, dirigida por llan Semo. http://www.mxfractal.org 

• Revista Réplica 21, dirigida por José Manuel Springer. http://www.replica21 .com/ 
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Además las siguientes revistas impresas especializadas en arte: 
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• Curare, editada por Curare, A.C . Fundada por Olivier Debroise y actualmente 

dirigida por José Luis Barrios. 

• Artes plásticas, editada por la Escuela Nacional de Artes Plásticas de la UNAM. 

Actualmente hay una gran variedad de revistas tanto impresas como digitales (cabe 

destacar que hay más en formato impreso), sin embargo, ambas cuentan con sus 

dificultades, por ejemplo en una revista impresa, el costo determina si continúa o no en 

circulación , pues es difícil sostener los costos de producción o distribución . En cambio 

en la revista digital los costos de producción se disminuyen y los de distribución son 

mínimos. Pero a pesar de contar con un espacio de bajo costo muchas de las revistas 

electrónicas académicas requieren ser patrocinadas (sea por alguna institución pública 

o privada). En referencia al patrocinio este permite la vigencia y un mejor seguimiento, 

porque las revistas patrocinadas continúan vigentes. 

La intención de realizar una revista electrónica de Arte , Comunicación y Cultura radica 

en que existen varias revistas tanto de Arte , Cultura o Comunicación a nivel nacional , 

sin embargo muy pocas son de carácter y académico y ofrecen un espacio para 

publicar artículos que tengan que ver con estas tres áreas que Arteria Cultural propone. 

8 



CULTURAL 

OBJETIVO GENERAL: 
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> Proponer una revista electrónica académica y de investigación, en las áreas de 

arte, cultura y comunicación , a la Universidad Autónoma de la Ciudad de México 

(UACM). 

OBJETIVOS PARTICULARES: 

} Crear un espacio para académicos e investigadores en áreas de arte, Cultura y 

la Comunicación . 

> Difundir la investigación del ámbito mexicano en arte, cultura y comunicación . 

} Ofrecer mediante la revista un cuerpo de conocimiento gratuito y de fácil acceso 

sobre las áreas arte, cultura y comunicación . Dirigido a estudiantes 

universitarios, profesionales , artistas y especialistas en estas áreas. 
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PÚBLICO AL QUE ESTÁ DIRIGIDO: 

UACM 
Universidad Avt6nomo 
de lo Gvdod de México 

Arteria Cultural está dirigida a académicos, investigadores, estudiantes universitarios, 

profesionales, artistas y especialistas del campo de la comunicación, la cultura y las 

artes. 

Respecto a este apartado, se realizó una revisión tanto en universidades públicas como 

privadas en México, con la finalidad de encontrar revistas electrónicas que 

pertenecieran a alguna casa de estudios con temas similares a Arteria Cultural; 

poniendo mayor atención en las revistas sobre arte, comunicación y cultura 

específicamente (Anexo 1). De dicha información se puede interpretar que de las más 

de 60 revistas en línea consultadas, sólo 31 se enfocan al arte, la comunicación y la 

cultura, por lo que las 29 restantes no pertenecen a estas disciplinas y no entran en las 

categorías que en el presente trabajo consideramos. Así pues y al reducir la búsqueda 

se encontró que sólo seis (de este universo de 31) son académicas , las cuales son : 

1) Alquimia www.sinafo.inah.gob.mx/alquimia .html 
Institución: Instituto Nacional de Antropología e Historia Distrito Federal 

2) Babel en prosa , Arte , Cultura y sociedad www.babelenprosa .neU 
Institución: Universidad de Guadalajara Guadalajara 

3) Encrucijada , www.esteticas .unam.mx/cactividades/actividades/revista/index.hml 
Institución: Boletín del Seminario de Escultura del Instituto de Investigaciones 
Estéticas, UNAM Distrito Federal 

4) Impulso Cultural www.uaz.edu.mx/impulsocultural/home.htm 
Institución: Universidad Autónoma de Zacatecas, Zacatecas 

5) Graffylia (En linea)/ www.filosofia.buap.mx/ 
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Institución: Benemérita Universidad Autónoma de Puebla , Facultad de Filosofía y 
Letras 

6) Revista electrónica 
www.esteticas.unam.mx/revista imaqenes/politica.htm 
Institución: UNAM, Instituto de Investigaciones Estéticas 

7) Revista Discurso visual. 

http://discursovisual .cenart .qob. mx/dvweb16/numero16.htm 

Imágenes 

Distrito Federal 

Estas seis revistas cuentan con indexación en los organismos e instituciones nacionales 

que avalan su carácter académico , mientras que el resto sólo hacen divulgación de lo 

que atañe a la institución educativa que las financia , más no produce o difunde la 

investigación académica. 

Por otro lado en la investigación de planes de estudios de licenciaturas y posgrados de 

comunicación y arte en universidades púbicas y privadas (Anexo 11) encontramos sólo 

las siguientes universidades vinculadas con estas dos áreas : Universidad Autónoma 

Metropolitana, Universidad Nacional Autónoma de México, Universidad Autónoma de la 

Ciudad de México, Universidad Iberoamericana, Universidad de la Comunicación , 

Tecnológico de Monterrey, Universidad lntercontinental, Centro de Estudios en Ciencias 

de la Comunicación (plantel Pedregal), Casa Lamm, Universidad del Claustro de Sor 

Juana y el Centro de Arte Mexicano. 

De esta selección sólo se tomaron en cuenta a aquellas universidades que están 

reconocidas a nivel nacional. Otra razón radica en que sólo se eligieron aquellas 

instituciones que están dentro del Distrito Federal, como primera fase, ya que se prevé 
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una visita a sus instalaciones para la consulta de sus planes de estudio. 

Posteriormente, se podría abarcar al resto del país, en una segunda fase. De tal forma 

que de las licenciaturas en Comunicación (8 en total) , algunas están vinculadas o 

imparten materias que tiene que ver con las : Universidad Autónoma Metropolitana, 

(Ciencias de la Comunicación, Comunicación Socia l ), Universidad Nacional Autónoma 

de México, (Ciencias de la Comunicación y Periodismo), Universidad Autónoma de la 

Ciudad de México, (Comunicación y Cultura), Universidad Iberoamericana, 

(Comunicación), Universidad de la Comunicación , (Comunicación Visual) Tecnológico 

de Monterrey (Ciencias de la Comunicación , Periodismo y medios de información) , 

Universidad lntercontinental (Comunicación), Centro de Estudios en Ciencias de la 

Comunicación (plantel Pedregal) (Comunicación). 

De ellas , cuatro tienen posgrado en Comunicación: Universidad Nacional Autónoma de 

México, Universidad lntercontinental, Universidad Iberoamericana, Universidad de la 

Comunicación , con excepción de la UACM, y las 3 restantes que son de Arte, tienen 

posgrados en arte . 

En lo que respecta al tema del arte y la comunicación, de manera conjunta, ninguna 

universidad de las consultadas posee posgrados ni licenciaturas. Sólo se observa en la 

licenciatura de Comunicación y Cultura la presencia de la materia de Arte y 

Comunicación , y en el Claustro de Sor Juana, la materia de Arte Visual que aunque no 

responde a las exigencias teóricas del binomio arte-comunicación, consideramos que 

puede ser incluida en nuestra muestra . En este sentido, el tema del arte, desde el punto 
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de vista teórico en su relación con la comunicación , no figura entre los temas de trabajo 

recepcional o tesis en dichas universidades. Sólo podemos dar cuenta en este aspecto 

en la UACM que se vincula directamente con nuestro proyecto comunicativo. Tal es el 

caso del trabajo presentado por Javier Hernández González, egresado del plantel San 

Lorenzo Tezonco el cual se titula Arte.com.df. La incorporación de las nuevas 

tecnologías en espacios artísticos del Distrito Federal. Un estudio exploratorio desde el 

punto de vista de la producción y la recepción. De Octubre del 2007. A pesar de tratar el 

tema de Arte y las nuevas tecnologías, esta tesis se vincula más con la estética y cómo 

llega a las nuevas tecnologías este término. 

Como los estudiantes universitarios forman parte de nuestro público, cabe señalar que 

también va dirigida a ellos pero como público usuario y no colaborador de Arteria 

Cultural. En vista de que en temas de arte se encontró poca información, y sobre todo a 

nivel de trabajos de titulación , el arte y la comunicación pareciera que no es de su 

interés. 

Por ello resulta vital que se incentive a los estudiantes universitarios a continuar con 

este tema, puesto que si bien, nuestra revista electrónica contará con colaboraciones 

de académicos e investigadores, es también un producto de consulta de estudiantes 

universitarios interesados en el arte, la comunicación o la cultura. 
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El promotor es aquel que apoyará en la difusión, organización y costos de producción 

del proyecto realizado poniendo de por medio su prestigio . En el caso de las revistas en 

linea una gran mayoría es independiente, porque se sostienen con sus propios recursos 

por ello son las que menos perduran en línea. Los proyectos editoriales de este tipo o 

revistas que son apoyadas por alguna institución mantienen su presencia en la red y 

siguen en línea siempre y cuando la institución continúe apoyando, 

Se pretende que el promotor de la revista "Arteria Cultural" sea la Universidad 

Autónoma de la Ciudad de México, esto primero porque como estudiantes buscamos la 

promoción de este proyecto que enriquezca a la comunidad académica , segundo, 

porque en nuestra investigación documental resultó que la UACM, de las publicaciones 

que tiene en línea, como por ejemplo la revista mensual Mediorama está hecha por 

docentes y estudiantes de la licenciatura de Comunicación y Cultura exclusivamente y 

también su finalidad es abrir un espacio a la publicación de los trabajos de estudiantes 

así como de profesores de la Licenciatura de Comunicación y Cultura. 

En cambio el espacio en Arteria Cultural , se enfoca a la publicación de trabajos 

académicos y tercero, porque la UACM sería la primera universidad pública en tener 

una revista electrónica académica en donde colaboren académicos, investigadores y 

profesionales de las áreas arte , comunicación y cultura. Propiciando la investigación y 

la construcción de nuevos conocimientos. 
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La Universidad Autónoma de la Ciudad de México (UACM) es una universidad pública 

que nació en 2001 como un proyecto innovador, para atender la enorme demanda de 

educación superior en la capital del país. La universidad cuenta con más de 1 O mil 

alumnos en cinco planteles ubicados en diferentes puntos del Distrito Federal y, en 1 O 

años de historia, se ha consolidado como una opción educativa de alto nivel académico, 

participación comunitaria de sus estudiantes y desarrollo de nuevas áreas de 

conocimiento para atender necesidades y problemas relacionados con la ciencia , la 

cu ltura y la educación . 
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PUBLICACIONES UACM 

VIGENTES NO VIGENTES 

Gaceta Mambo La Merced una publicación Letras Universitarias, con tinta en las venas es una revista 

que nos muestra una serie de articulas y que, desde sus páginas pretende despertar y alentar el interés 

reportajes acerca de la comunidad de la por difundir la lectura, practicar la escritura y el intercambio 

merced y zonas aledañas con un enfoque intelectual , social y político de las diversas disciplinas que 

artístico y cultural además del rescate de la estructuran la Universidad Autónoma de la Ciudad de México. 

memoria histórica . Sabemos que en las aulas, en los patios, en las bibliotecas ... los 

estudiantes elaboran proyectos que merecen tener vida y ser 

conocidos por la comunidad universitaria, por ello se crea este 

espacio impreso, edificado con el aporte de tu tinta . Es una 

Revista de estudiantes aunque por sus 7 números que lleva se ha 

enfocado más en la poesía. 

Palabrijes una revista dedicada al poder de Mano Vuelta una revista dedicada al recate de la memoria 

las palabras y a la creación literaria, así como histórica de los diferentes pueblos y comunidades de México. 

al estudio de la literatura. Sin duda una revista MANOVUEL TA: Palabra mestiza utilizada para nombrar la 
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reciprocidad en las comunidades indígenas. 

Andamios. Revista de Investigación Social es La Revista del Coleg io Es de esta manera que el colegio busca 

una publicación semestral de carácter difundir el trabajo académico que se realiza únicamente en la 

académico que busca contribuir en las tareas Univers idad Autónoma de la Ciudad de México (UACM), en el 

de investigación y de enseñanza, en materia Colegio de Ciencias y Humanidades así como también entrar en 

de ciencias sociales y humanidades. Una la discusión académica con las demás instituciones de educación 

revista de Académicos. Esta revista se pude superior. 

encontrar en formato impreso y digital. 

Cultura Urbana es una revista que busca 

recuperar la memoria histórica de la urbe y un 

espacio para la literatura donde han 

colaborado grandes escritores como: José 

Emilio Pacheco, Carlos Monsiváis, Elena 

Pon iatowska y José Agustín , que escritores de 

generaciones más recientes, como Rowena 

Medíorama Revista mensual electrónica de la Licenciatura de 

Comunicación y Cultura , está enfocada a la publicación de textos , 

ensayos, fotografía e ilustraciones que en su mayoría son 

publicados por estudiantes de la licenciatura de Comunicación y 

Cultura . Mediorama es una revista electrónica universitaria 

mensual del Eje de Práctica en Medios de la ca rrera en 

Comunicación y Cultura de la UACM. Es una plataforma 

comunicativa donde alumn@s y profesores publ ican los trabajos 
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Bali , Leo Mendoza y Rosina Conde. 

Educación UACM. Revista Electrónica la cual 

se centra en temas que conciernen a la 

educación superior y media superior y para 

convertirse en un medio a disposición de los 

académicos de esta universidad y de otras 

universidades del pais y el exterior, 

interesados en aportar sus prácticas, 

reflexiones y resultados de investigación en el 

campo educativo de niveles superiores. 

UACM 
Universidad Autónoma 
de lo Ciudad de México 

Nodo bvmono ~ a aje-no 

rea lizados duran te sus cursos o fuera de estos. Mediorama es 

espacio académico multitemático de comunicación en el que 

confluyen las ideas, Jos haceres y las propuestas de esta 

comunidad académica. El comité editorial lo integra: Leonel 

Sahagón Campero, Maribel Reyes Calixto , Tania Barberán , 

Aleyda Gaspar, entre otros. Esta revista publicó 22 números y el 

penúltimo número fue publicado el 25 de Febrero del 2011 . 
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Como se puede apreciar, Mediorama nació como una iniciativa del eje de 

Comunicación y Cultura. Cuya inauguración se dio en el marco de las actividades de la 

semana de Comunicación Futura 08, hace tres años. Así como del esfuerzo de algunos 

profesores de la UACM y de manera concreta, de la iniciativa de la profesora Aleyda 

Gaspar, docente de la Licenciatura de Comunicación y Cultura adscrito al Colegio de 

Humanidades y Ciencias Sociales de esta Universidad aporta un espacio para que los 

estudiantes y profesores publiquen textos de temática diversa: radio , video, periodismo, 

fotografía, entre otros, que se consideren de buena calidad. 

En efecto, la revista Mediorama brinda este espacio a los académicos pero en el 

sentido de divulgación de artículos a diferencia de nuestra revista electrónica Artería 

Cultural , que se enfoca en la difusión y la investigación académica. A este respecto 

identificamos la ausencia de una revista de áreas de arte, comunicación y cultura 

enfocada a la investigación académica en la UACM. 

Sin embargo a pesar de que la UACM ya cuenta con varias revistas y en específico con 

una revista del eje de medios , no se tiene a nivel estatal una revista académica que 

trate las áreas de Arte , Comunicación y Cultura. Sin embargo Mediorama tiene 

secciones de arte, pero deja de lado a las licenciaturas como: Arte y Patrimonio o 

Creación Literaria . En ese sentido , se tiene que reflexionar en torno a esta ausencia . 

La UACM sería patrocinador de este nuevo espacio, Arteria Cultural, vinculado a la 

reflexión , creación y a la retroalimentación del conocimiento en estas áreas. 
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La necesidad de un promotor para Arteria Cultural, revista académica de arte , 

comunicación y cultura, es para que no sólo apoye con un espacio en línea (uso de su 

servidor y dirección), sino también le dé reconocimiento y validez a la información 

publicada, al formato y a la revista en general con respecto a otras instituciones y 

publicaciones similares en línea . Cabe señalar que las revistas en línea duran más 

tiempo porque cuentan con un respaldo de una institución educativa como promotor 

(Anexo V), ya que en esta investigación se encontró una diversidad de revistas y temas 

que se vinculan con instituciones. 

Otra razón es que la presencia de un promotor institucional para este tipo de revistas 

permite a este producto comunicativo posicionarse como escenario de producción 

académica. En este sentido, la propuesta a una institución de reciente creación como la 

UACM, de promover la revista , le permite vincular sus programas de vanguardia con la 

comunidad académica y así promover una mejor calidad educativa e incentivar a la 

investigación. Esta institución quiere darle un giro a la comunicación , no sólo mediática, 

sino ofrecerle a los estudiantes universitarios una formación profesional con una visión 

de la comunicación más sociocultural , es decir, que trate de articular a la comunicación 

con prácticas culturales, sociales, políticas y artísticas que conforman el universo 

simbólico y cultural de nuestra sociedad. 
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En los escenarios de la investigación y reflexión teórica en comunicación se pueden 

observar dos áreas bien diferenciadas, aquella que concibe a la comunicación 

básicamente en términos mediáticos y aquella que la concibe desde ángulos más 

socioculturales. En la primera el enfoque en los medios masivos de difusión es grande y 

abarca análisis desde los ámbitos de la producción , la recepción y el mensaje; mientras 

que en la segunda, el enfoque se centra en el estudio de las prácticas y el peso o 

condicionamiento de la cultura en la · conformación de creencias sociales y 

representaciones colectivas 1. Tal como lo menciona la doctora (Romeu, 2009)2 respecto 

a que el arte como práctica sociocultural y comunicativa está ausente del campo de la 

comunicación . 

En este sentido al hacer una revisión sobre las publicaciones institucionales del campo 

académico de la comunicación en México (AMIC y CONEICC) nos percatamos que en 

la Asociación Mexicana de Investigadores en Comunicación (AMIC), su un espacio de 

investigación para tratar el tema del arte desde el punto de vista comunicativo y 

sociocultural es escaso; ya que en sus tres últimas publicaciones (2006-2008) (Anexo 

IV) no aparecen referencias a este tema. Sin embargo en los últimos Anuarios de 

CONEICC (XIV) aparecen 22 artículos, de los cuales, 4 son tesis y dos de ellas tratan el 

tema de arte y comunicación , mientras que de estos 22 artículos y dejando de lado las 
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tesis , sólo 5 de éstos tratan el tema del arte y comunicación . Esto arroja que existe 

poca investigación académica porque las áreas son complejas. 

Respecto al anuario del CONEICC (XV}, hayamos que de los 15 artículos académicos 

sólo dos tienen que ver con el arte, de éstos se encontraron 4 tesis y una sólo trata el 

tema de educación artística que, posiblemente, se acerque al tema del arte y 

comunicación . 

Para complementar esta información buscamos también en la base de datos electrónica 

de Raúl Fuentes Navarro, y de más de 5000 artículos y/o libros registrados, sólo 20 

tratan el tema del arte, de ellos , 1 se refiere a la relación arte-tecnología, 6 a la 

fotografía, 1 al teatro, 1 al cine, 3 a la plástica, 3 a la relación arte-cultura , 2 a la relación 

arte-semiótica y 4 la relación arte-comunicación (Anexo IV). 

Como se puede observar, nuestra propuesta al elaborar una revista electrónica de tipo 

académico ofrecería un espacio en donde áreas como la comunicación y el arte tengan 

cabida desde el punto de vista reflexivo para los académicos e investigadores. También 

es un espacio donde el público usuario encontrará artículos acordes a estas áreas y 

será una base de consulta. 

Desde el punto de vista académico, las revistas sobre comunicación o sobre cultura , 

excluyen al arte como tema de investigación y reflexión teórica. En otros casos, las 

revistas que hablan de cultura , comunicación y arte lo hacen en términos de artículos 

de divulgación o de trabajos referentes al arte (pintura , escultura, fotografía , danza) , en 
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este tipo de revistas es difícil contar con la presencia de artículos académicos que 

sustenten dichos trabajos , por ello de manera general, concluimos que en las revistas 

sobre el quehacer artístico se observa con claridad que hacen divulgación y no difusión, 

ya que al definirlas se entiende que en la primera, la divulgación, su propósito es poner 

al alcance de todos los lectores, independientemente de su especialidad , los 

conocimientos generados en las diversas disciplinas. Segundo, la difusión, pone al 

alcance de los lectores lo hecho en un área particular, por lo que hay una distinción 

entre la investigación académica y la creación en áreas como: arte, estética , 

comunicación, cultura, fotografía , por mencionar algunos. 

Lo anterior nos llevó a consolidar el tema de la producción de conocimiento teórico y 

empírico sobre las articulaciones teóricas, conceptuales y metodológicas entre el arte y 

la comunicación , para que los investigadores tuvieran un espacio para difundir sus 

trabajos e investigaciones, primero para su comunidad lectora y segundo para usuarios 

de internet interesados en el tratamiento de estos temas . La intención es que los 

académicos e investigadores continúen su labor no sólo desde y para las aulas, sino 

que este proceso de investigación e información se comparta a otro nivel que sería el 

de la difusión del conocimiento académico vía internet. 

También nos interesa ofrecer un nicho académico a aquellos estudiantes universitarios 

que se enfocan a estas áreas y que aunque son pocos, como pudimos constatar en el 

apartado anterior, el tema de la difusión de la producción de conocimiento teórico y 

empírico sobre la articulación de áreas aparentemente tan poco afines como las del 
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arte, la comunicación y la cultura, son una alternativa para que los estudiantes 

aprovechen y realicen cada vez más trabajos de investigación sobre estas áreas. 

JUSTIFICACIÓN DEL MEDIO 

El medio electrónico , específicamente internet, es una herramienta de comunicación 

que hasta hace 6 años aproximadamente había sido escasamente utilizada para la 

difusión de los trabajos de investigación y reflexión del campo académico del 

conocimiento en las ciencias humanas y sociales en México. "En el campo de la 

educación y la academia , hasta los últimos cuatro años no se puede hablar de un 

desarrollo en este tipo de publicaciones", (Aceves, Oviedo y Arroyo. 2008). 

En ese sentido rea lizar una revista electrónica de carácter académico, consiste en que 

es una herramienta útil y de fácil acceso para académicos, investigadores y estudiantes 

universitarios o interesados en el arte , la comunicación y la cultura . 

Precisamente es a este público que está dirigida nuestra revista electrónica, ya que por 

un lado a los estudiantes universitarios les servirá la información a modo de consulta y 

por el otro, los académicos e investigadores contarán con espacio para publicar en 

nuestra revista electrónica ya que tiene un alcance internacional , por el medio donde se 

pública Arteria Cultural , además de distribución gratuita , rápida y de fácil acceso, pues 

se da una interactividad entre usuarios porque la información esta disponible y es 

actual. 
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A ello se suma en la lista de ventajas, el bajo costo que implica acceder a la información 

de la revista , ya que es gratuita y en el caso de que el usuario no contara con una 

computadora personal , el costo del acceso estaría circunscrito a la renta de la máquina. 

Evidentemente, el aspecto del costo en cuanto al acceso a la información de una revista 

electrónica resulta relevante ya que a diferencia de la revista impresa, a la que el 

usuario debe estar suscrito o comprarla en especie, en el caso de una revista 

electrónica sólo tener acceso a un navegador y entrar a la página. 

Otro aspecto importante en la publicación en línea es que ésta poco a poco va 

adquiriendo mayor prestigio y libertad sobre todo en las revistas de carácter académico 

donde se pueden consultar varios artículos y éstos ser citados en una diversidad de 

trabajos, dejando en claro en que los investigadores tienen acceso a la revista 

electrónica, ya que este medio se ha convertido en un conducto de acceso a la 

comunidad internacional de artistas, investigadores e interesados en el arte y así, hacer 

de ello una práctica constante e incluso atractiva para que otros investigadores y 

académicos se atrevan a escribir y colaborar para este medio . 

Ello tiene que ver con los derechos de autor ya que al colaborar en revistas en línea, el 

autor conserva el derecho de la publicación por el hecho de que es el creador y es de 

su propiedad intelectual. No es obligatoria ni necesaria la inscripción en ningún tipo de 

registro. Sin embargo en el recurso web si el autor desea proteger su obra , bastará con 

utilizar el siguiente recurso abajo descrito, al momento de publicar en línea: 
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Por lo que internet "ha propiciado la formación de comunidades sin tener en cuenta 

factores geográficos" (Hernández F. 2007). Por ello es que tanto una revista impresa 

como digital requieren de un equipo de personas que se encarguen de áreas como: 

EQUIPO EDITORIAL 

Director editorial. 

Dirigir las actividades del consejo editor. 

Representar oficial y legalmente la publicación . 

Proponer acciones para el mejoramiento de la revista. 

Editor 

Participar en la dirección colegiada de la revista. 

Aprobar y hacer cumplir la política editorial de la revista. 

Dominar y vigilar el cumplimiento de las normas y requisitos de la publicación. 

Velar por lo que se publique en la temática de la que es responsable. 

Como son los responsables de la calidad de los artículos que se publican, y para 

ello se apoyan en el sistema de arbitraje, deben escoger a los árbitros de cada 

manuscrito y proponer un dictamen para cada uno de el los según los informes de 

arbitraje recibidos 
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Considerar con énfasis particular el cumplimiento de las normas éticas de los 

trabajos sometidos a su consideración. 

Publicar y gestionar la publicación de artículos de revisión . 

• Fungir como árbitros de oficio en los trabajos de revisión , ellos deben poder 

considerárseles árbitros de oficio del más alto nivel. 

Proponer al consejo editor, sobre la base de su mérito científico, la información 

no arbitrada que se incluirá en la publicación . 

Participar activamente en la búsqueda de artículos por encargo. 

Evaluar el trabajo de los árbitros y proponer acciones de estímulo en 

correspondencia con los resultados de su trabajo y los intereses de la 

publicación. 

Potenciar la participación de la revista en eventos científicos importantes. 

Consejo Editorial 

Coordinar y controlar el trabajo del consejo editor. 

Velar por el estricto cumplimiento de la política trazada por el consejo. 

Administrar los recursos humanos y financieros de la revista , según las directivas 

trazadas por el consejo. 

Conocer los manuscritos y decidir, en primera instancia, cuáles deben 

procesarse, sobre la base de su correspondencia con el alcance de la 

publicación y sus requerimientos formales. 
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Orientar los trabajos aceptados hacia un editor, según la temática. 

Interactuar con los autores de los manuscritos sometidos a la consideración de la 

publicación. 

Garantizar la información necesaria al equipo de trabajo y los árbitros para que 

puedan realizar con calidad sus funciones 

Aprobar el arte final de la revista antes de llevarla a imprenta. 

Proponer las medidas y acciones necesarias para el desarrollo de la publicación. 

Proponer las acciones de estímulo a autores, editores, árbitros y demás 

personas vinculadas a la publicación 

Como podemos darnos cuenta son muchos los requerimientos no sólo económicos sino 

de equipo que necesita una revista impresa. En contraposición, las revistas electrónicas 

o digitales no requieren que el equipo esté laborando de manera conj unta en un mismo 

lugar, lo que reduce los costos de producción (Anexo VIII) . 
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VENTAJAS MEDIO ELECTRONICO 

Rapidez de publicación, riqueza 
potencial de los artículos (por 
incorporación de ilustraciones, 
sonido, animación, enlaces de 
hipertexto, etc.), uso de motores 
de búsqueda y reducción de 
costos de difusión. 

Incorporación de bases de datos, 
video, multimedia , imágenes, 
autopublicación y difusión. 
Cobertura de información dentro 
del sistema académico 

Difusión apropiada de los 
artículos. 
Rapidez de publicación, alcance 
internacional, capacidad 
multimedia, reducción de costos, 
disponibilidad , capacidad de 
búsqueda, enlaces a otros 
documentos , facilidad de 
actualización y retroalimentación . 
Permitir a los académicos 
conectarse a otras partes del 
mundo. Capacidad de difusión y el uso 
de multimedia . 

Diseminación mayor de la 
información 
Bajos costos en la reproducción y 
distribución 
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DESVENTAJAS MEDIO ELECTRONICO 

Considerar que el costo de edición 
es mínimo. El idioma, al realizar la 
traducción , se requiere nuevamente 
editar el texto, de manera que el 
tener una publicación electrónica en 
dos idiomas es tener que trabajar en 
dos revistas. 

Falta de estándares de calidad y 
necesidades académicas. 

Violación a la propiedad intelectual, 
altos costos en el cambio de 
infraestructura. 
Falta de responsabilidad de las 
editoriales en los derechos de autor. 
Impacto sobre aspectos de carácter 
técnico, legal y económico a todos 
aquellos que forman parte de la 
cadena de transmisión del 
conocimiento . 

Elaboración y puesta en línea de 
revistas sin estudios de viabilidad, 
ausencia de la capacidad de hojear 
la revista , falta de un costo 
estandarizado en las suscripciones. 
Uso de la información si la previa 
autorización del autor (plagio). 
Uso de los artículos por los lectores, 
sin incorporar la referencia 
correspondiente; falta de lectores 
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Otra ventaja a considerar es la que se refiere a la temporalidad de un artículo, es decir 

el tiempo en el que podemos encontrarlo en la web, debido a que a pesar de que las 

revistas van cambiando en referencia al diseño y contenidos, es preciso incluir un 

espacio donde se encentren los números anteriores publicados. 

Como podemos ver la revista digital también cuenta con sus deficiencias porque ha 

llegado para permanecer y es un medio más para difundir la investigación sobre el arte, 

la comunicación y la cultura. Y nosotros mismos contribuir a este crecimiento de acceso 

a la información, (López y Cordero. 2009). 

Como se observa existen ventajas y desventajas al ser un medio electrónico, pero es 

importante destacar las diferencias entre una revista electrónica y una impresa, en este 

sentido se elaboró una tabla comparativa : 

REVISTAS ACADEMICAS REVISTAS ACADEMICAS 
IMPRESAS ELECTRÓNICAS 

Son un medio de Esta característica se mantiene y se 
difusión y fortalece 
comunicación específicamente porque el medio 
académica. electrónico puede ser consultado en 

cualquier momento y en cualquier lugar 
del mundo, siempre y cuando exista una 
computadora conectada a Internet. 

Cuentan con ISSN También cuentan con ISSN 
(lnternational Standard Serial 
Number, Número Internacional 
Normalizado de Publicaciones 
Seriada) 
Cuentan con Comité Esta característica se mantiene. 
Editorial y Consejo 
Editorial 
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Normalización editorial 
Alto nivel de calidad 
científica en sus 
contenidos 
Frecuencia y 
continuidad 

Sus lectores son 
específicos 

La temática puede 
enfocarse a cualquier 
área 
Acceso a través de 
suscripción 

Pueden ser indizadas 
en bases de datos de 
organismos privados o 
en bibliotecas 

Esta característica se mantiene. 
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Esta característica se mantiene; aunque 
existe la resistencia a creer que el medio 
electrónico también tiene esta capacidad 
Esta característica se mantiene; aunque 
con la desventaja de que en ocasiones los 
problemas técnicos pueden dejar a la 
publicación fuera de línea. 
Esta característica resulta distinta , ya que 
se fortalece por la ventaja de llegar a 
usuarios en todo el mundo; sin embargo, 
esta misma apertura no asegura que sus 
lectores sean específicos. 
Pueden tener diversas temáticas el que 
sea un medio electrónico no limita los 
temas. 
Esta característica se mantiene y se 
facilita el proceso , ya que algunas veces 
pueden suscribirse en el medio electrónico 
y estas son "automáticas", es decir, el 
lector se suscribe en línea e 
inmediatamente sus datos ingresan a una 
base de datos. 

Esta característica se mantiene 
desarrollando la ventaja que el propio 
medio le permite, es decir, si la revista se 
encuentra indizada en una base de datos, 
el usuario puede conectarse 
inmediatamente y consultar la revista . 

Cabe Mencionar que "en México en lo que va de 2009 hay 11 ,3 millones de usuarios 

con acceso a internet, de los cuales el 56% son hombres, 44% son mujeres. El rango 

de edad de los usuarios oscila entre los 12 y los 25 años. México tiene el 4to lugar en 

internautas a nivel mundial y las revistas electrónicas poco a poco van creciendo en la 
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preferencia del público debido a que es una opción de investigación para diversos 

temas y realizar su búsqueda documental". 

Otro punto importante son los costos que implica realizar una revista impresa , ya que 

cuando hablamos de la producción verdaderamente poco se sabe sobre los costos tan 

elevados que implica hacerlo. 

Por ejemplo, en México cuesta entre 10 mil y 15 mil dólares, que en pesos mexicanos 

resulta una cifra entre 120,000 a 180,000 pesos mensuales, sólo el sostenimiento 

durante el primer número de la misma ya que se incluyen los costos directos (recursos 

humanos) y costos indirectos (recursos materiales), mismos que aumentarían mes con 

mes dependiendo de su publicación periódica. 

Si esta revista impresa tuviera un tiraje de 2000 ejemplares (hablando más 

específicamente de un tiraje pequeño), dicho costo dependiendo páginas y tintas seria 

aproximadamente de 800 a 2,500 dólares, es decir, entre 12,000 a 37 ,500 pesos por 

cada 2000 ejemplares. Otro aspecto de las revistas impresas, es que "dependen de la 

publicidad para que sea costeable y del distribuidor, sólo así podría sobrevivir la revista 

ya que, por ejemplo, si una revista impresa cuesta al público $20.00 , el distribuidor gana 

$11 .00 y el dueño de la revista $9.00, entonces ahí está otra desventaja: que la 

ganancia resulta poca para la revista impresa. Además de otro problema como el que 

los voceadores no están obligados a vender la revista impresa y ello genera que la 

revista sea desconocida por el público. Otros costos que implica , son los permisos, 
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entre ellos el reservar los derechos de autor o la certificación de circulación, que tienen 

un costo aproximado de $30,000, además que éstos tardan cerca de una mes para que 

la publicación pueda estar en los estantes de cualquier puesto de revistas. 

En contraste con el costo de una revista digital es significativo ya que si no se cuenta 

con el apoyo de un promotor los costos serían los siguientes: 

• El Dominio y Hosting (.com, .mx o .net), donde se va alojar la página web es de 

9.99 dólares al año, aproximadamente 600.00 a 1000,00 pesos mexicanos. 

• Además de los recursos materiales y humanos de los que precisa la revista 

digital. Que en la práctica, no exceden los de una revista impresa (Anexo VIII). 

• A diferencia de la revista impresa la electrónica requiere del ISSN (Número 

Internacional Normalizado de Publ icaciones Seriadas) para reservar los 

derechos de autor o publicaciones. No tiene costo y sirve para las publicaciones 

periódicas y no periódicas en linea . 

Sin embargo, hay que tomar en cuenta que al realizar una revista impresa se requiere 

de un equipo más grande debido a que sobrevive más de la publicidad que anuncia en 

sus interiores que de las ventas reales , sobre todo tratándose de una revista académica 

donde el tiraje y el público son menores. 
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JUSTIFICACIÓN DEL FORMATO 

Por su formato de presentación 

Los formatos de las revistas electrónicas de acuerdo a su presentación , origen , tipo de 

acceso y temporalidad se pueden clasificar de varias formas. Woodward y McKnigth 

(citados por Hitchcock et al, 1996), identifican tres formatos en las publicaciones 

electrónicas: 

~ En CD (Compact Disc). Son aquellas publicaciones que se distribuyen en disco 

compacto. 

~ En línea. Son las revistas que se encuentran en la web o Internet y que requieren 

de un navegador para ser consultadas. 

~ En red . Se refiere a las publicaciones que sólo pueden ser consultadas a través 

de computadoras que estén conectadas a la red local de alguna institución. 

••• Por su origen 

Según Hitchcock et al , (1996) las revistas puede ser clasificadas de acuerdo a su origen 

en: 

~ Revistas electrónicas. Son aquellas que tienen su origen únicamente en formato 

electrónico, como es el caso de la revista de comunicación Razón y Palabra 

(www.razonypalabra .org .mx) 
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> Revistas editadas a formato electrónico. Son aquellas que se editan primero en 

papel y después se trasladan al formato digital, como la Revista de Razón y 

Palabra . 

Por otro lado y respecto a las características de una revista impresa, Robert A. Day 

(1998) menciona que una revista impresa se divide en tres niveles, a saber: 

• Revistas de primer nivel. Son editadas y publicadas con el patrocinio de 

sociedades o asociaciones científicas reconocidas por la comunidad 

internacional. 

• Rev istas de segundo nivel. Son editadas, publicadas y comercializadas por 

grandes compañías trasnacionales. Este tipo de revistas adquieren prestigio 

porque cuentan con el respaldo de grandes. 

• Revistas de tercer nivel. Son editadas y publicadas por instituciones públicas, 

tales como universidades, museos, hospitales, por mencionar algunos. Este tipo 

de publicaciones generalmente presentan diversos problemas, ya que dependen 

de la lógica administrativa de las instituciones a las que pertenecen. 

Otra institución que clasifica a las revistas es la Organización de las Naciones Unidas 

para la Educación , La Ciencia y La Cultura (UNESCO). Dicha clasificación distingue 

cuatro categorías dentro de las revistas: 
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• Revistas de información. Revistas en las que se dan a conocer programas 

científicos, técnicos, educativos o económicos, anuncian reuniones, informan 

sobre personas, principalmente en forma de artículos o notas breves que 

contienen información general o no detallada. 

• Revistas primarias . Se les conoce también como "revistas de investigación y 

desarrollo". En ellas se publican resultados de trabajos de investigación con 

todos los detalles necesarios para poder comprobar la validez de los 

razonamientos del autor o repetir sus trabajos. 

• Revistas de resúmenes o secundarias. Revistas en las que se recoge el 

contenido de las revistas primarias , en forma de resúmenes . 

• Revistas de progresos científicos o tecnológicos. Llamadas por algunos 

autores como "revistas terciarias". En ellas se publican informes resumidos de los 

principales programas de investigación. 

Por otra parte, Felipe Martinez Rizo (1999), académico de la Universidad de 

Aguascalientes, identifica por lo menos tres tipos de publicaciones periódicas : 

• Los boletines o gacetas (newsletters). Su objetivo es difundir noticias e información 

de interés práctico e inmediato para los lectores, como eventos y convocatorias. 

• Las revistas de divulgación (magazines.) Su objetivo es ofrecerle al público en 

general, temas científicos, culturales o artísticos. 
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• Las revistas académicas (scientific journals). Su objetivo es poner al alcance de 

las comunidades de estudiosos de ciertos temas los hallazgos de algunos de sus 

miembros. 

JUSTIFICACIÓN DEL DISEÑO DE ARTERIA CULTURAL 

Dado todo lo anterior, la revista que pretendemos crear es una revista académica . Asi 

mismo será una revista primaria es decir, una revista electrónica de investigación y 

difusión en donde académicos expongan su trabajo y su vez, estudiantes universitarios 

e investigadores puedan consultarlo. 

La revista Arteria Cultural , revista académica de arte, comunicación y cultura tendrá una 

periodicidad mensual y estará en una plataforma HTML en donde se puede tener 

acceso desde cualquier computadora o dispositivo móvil con internet. Este formato lo 

consideramos porque a través de él se podrán revisar los artículos completos con sus 

referencias permitiendo así impresiones de artículos locales. 

En lo referente a la distribución, la página de inicio muestra los accesos a las diferentes 

secciones que ofrece la revista , así como una imagen animada de Arteria Cultural y un 

vínculo directo con el sitio oficial de UACM. 

Respecto a las secciones del primer número tales como: contacto, directorio, consejo 

editorial, entre otras, no cambiarán la plantilla para los demás números, su base es el 

color gris claro, y blanco, así también , el logo de Arteria y el logo de la UACM sólo se 
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encuentra en la página principal. Al igual que los vínculos con revistas académicas, 

como la Revista Mexicana de Comunicación , revista Zócalo y la base de datos CCOOC, 

entre otras. 

las imágenes y contenidos de cada sección, cambiarán cada número de la revista , 

adecuándose al espacio y tema de cada artículo publicado. La revista estará alojada en 

el servidor de la UACM. 

En resumen , con este formato electrónico se obtendrán los beneficios siguientes: 

• Se mostrará el texto completo de los artículos. 

• Se proporcionará acceso a los artículos, utílízando HTML y otros formatos que 

permitan el acceso fácil a la información. 

• Se permitirán las impresiones locales de artículos de forma individual , debida a la 

libertad que la revista ofrece a los usuarios y con autorización del autor, pues es 

condicionante al aceptar colaborar con la revista . 

• Se Incluirá enlaces a las bases de datos de referencia en el área especializada. 

• Se facilitará enlaces a las figuras e imágenes de los artículos. 

• Se Incorporará enlaces a las referencias completas de los artículos. 

• Se podrá contactar al autor de dicho texto a través de la publicación de sus sitios 

WEB o dirección de correo electrónico. 
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Arteria Cultural es una revista electrónica mensual que surge en septiembre del 201 O 

con el objetivo de ofrecer un espacio a la comunidad académica , preocupada por la 

investigación y el quehacer de las áreas Arte , Comunicación y Cultura . 

Esta revista no promueve ninguna opinión , partido, marca, institución u organización su 

línea es difundir las investigaciones y ser referencia de consulta . 

Las colaboraciones que se publiquen no serán pagadas, y estarán sometidas a revisión 

por parte del consejo editorial para su publicación . 

Investigación documental. 

Investigación documental sobre el tema del producto 

Una publicación es electrónica por el simple hecho de "utilizar" textos digitales, que 

nacen y se crean únicamente en el medio electrónico, o textos digitalizados, que surgen 

primeramente en formato impreso y luego son "convertidos" a versiones electrónicas. 

El surgimiento de las revistas conocidas como electrónicas se dio a principios de los 

años 90s con la propagación de Internet, específicamente del WWW. En 1992 surge en 

México la primera revista electrónica que se hizo por la compañía ARTEMSA dedicada 

a la biomedicina y a la salud . En un principio no tuvo auge porque nuestro país apenas 

estaba conociendo el nuevo medio llamado internet. 
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A nivel internacional, la primer revista electrónica surge antes, "en 1987, de carácter 

educativo llamada New Horizons in Adult in Education". 

Sin embargo este medio creció tanto que ahora en América Latina podemos encontrar 

un poco más de 1640 revistas electrónicas. En México hasta 2009 existían 343, el país 

latino que más tenía era Brasil con 395 y el que menos Panamá con 1. 

El 64% de las revistas son editadas en español y el 97% están hechas en un formato 

PDF. Cabe mencionar que el dato más relevante es que el 90% son de manera gratuita 

por ello es más fácil y rápido publicar. 
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REVISTAS ACADÉMICAS IMPRESAS Y EN LINEA EN IBEROAMÉRICA 

El auge de las revistas electrónicas en el mundo ha crecido considerablemente en 

América Latina y España no son la excepción , ya que hay una gran diversidad de 

revistas académicas, con diversos temas, uno de ellos y que obedece a otro importante 

tema de investigación, es el de los estudios visuales, pero creemos importante porque 

enriquece las áreas en las que Arteria Cultural se enfoca. 

Si bien son considerados competencia para la revista , forman parte fundamental del 

basto quehacer académico que se esta gestando. Por ello publicaciones en línea como: 

Revista Pensamiento Latinoamericano y Alternativo (Argentina), Revista Estudios 

Visuales (España), Revista Discurso Visual , editada por el CENIDIAP (México), Revista 

del Centro de Estudios Visuales (Chile), o la Revista Columna de Arena (Bogota), 

consideramos que son parámetro y referente , más que competencia para Arteria 

Cultural. 

En ese sentido hasta Octubre del 2009 eran 23,162 que se dividían en diferentes áreas 

(Anexo VI) como: 

)> Arte y Humanidades 

)> Ciencia Agrícolas 

)> Ciencias de la Ingeniería 

)> Ciencias Exactas y Naturales 
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En la siguiente gráfica se puede observar que las revistas (impresas y en línea) de 

mayor existencia son las de las Ciencias Sociales con un 43.6% en el contexto de 

América Latina , sin embargo, las revistas de las Ciencias Médicas han tenido un gran 

auge ocupando un 17.3%. 

En la siguiente gráfica vienen las cifras de revistas por área . 
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Como se observa los temas de las diversas revistas que se publican en la actualidad 

son muy variados, pero en el ámbito académico, siguen faltando revistas de este 

género. Cabe recordar que las revistas que continúan aún vigentes son las que cuentan 

con un promotor, específicamente, una institución de renombre que las respalda . 

Otro punto recae en la indexación y la importancia que le dan instancias como el 

CONACYT a las revistas electrónicas, Ya que hay una serie de requisitos que ponen 

los INDEX de revistas electrónicas y de investigación. Indexar una revista es incluirla en 

un index o listado de revistas académicas para que se pueda consultar y encontrar en 

búsqueda . Sin embargo no todas las revistas electrónicas son indexadas debido a los 

múltiples requisitos que piden para serlo, tales como: 

• Periodicidad y puntualidad : debe cumplir con los números a los que se 

compromete por año. 

• Antigüedad : Por lo menos dos años de existencia 

• Comité Editorial: El 50% de los miembros debe tener un titulo de Doctor y el otro 

50 % deben ser extranjeros. 

• Revisión por pares de cada articulo: Es decir que los artículos deben ser 

revisados por un Doctor y por un extranjero perteneciente al comité editorial. 

• Normas claras para los autores: Son las que la revista pública en cada número. 

Estas son algunos de los requisitos que se piden para indexar una revista , cabe 

mencionar que hay paises que tienen pocas revistas indexadas, tal es el caso de 
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Colombia, con sólo dos revistas indexadas, mientras que en México hasta el 2009 eran 

poco más de 300 revistas que llenaban dichos requisitos . 

Estado de la cuestión del tema en el medio elegido 

Durante nuestra investigación encontramos que se escribe sobre dichas disciplinas muy 

poco, porque la mayoría de los textos están vinculados al arte, sí pero tiene más 

connotación , por ejemplo , el que se vincule con la comunicación visual, la política, la 

semiótica, o el teatro . 

Como ya dijimos, en la búsqueda realizada en la base de datos CCDOC, cuya final idad 

es hacer producción académica en el campo de la comunicación en el mundo, se 

encontró que de más de 5000 registros, sólo 20 textos, artículos o tesis tratan sobre el 

arte en lo general. La mayoría de los textos se refiere al análisis de algún texto artístico 

y pocos se enfocan en las áreas de arte, comunicación o cultura . 

Es decir, que en el sitio CCDOC, cuya base de datos, además de brindar un espacio 

para la consulta , demuestra que escasamente se escribe sobre estas áreas. 

Durante esta investigación hubo que depurar y cerrar a los académicos y sus textos en 

los que sólo y exclusivamente se hablara de arte, estética , fotografía , poesía , literatura , 

pintura, comunicación y cultura , porque encontramos textos que versaban sobre 

política y comunicación , cultura popular, etcétera . Y son textos que no nos interesan. 
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De tal forma que en la base de datos de la AMIC, igualmente se encontraron grupos de 

investigación y de trabajo que atañen a la comunicación , tales son los casos de: 

comunicación política, nuevas tecnologías, comunicación y recepción , estudios de 

Comunicación y Juventud, Políticas de Comunicación, entre otras. 

Tal búsqueda nos llevó, al igual que con la base de datos de CCDOC, a delimitar 

nuestros temas para ofrecer un espacio para investigadores que publican sobre 

comunicación , arte y cultura, de tal forma que tomamos de la AMIC (Anexo VIII) 

aquéllos que se enfocan en sus trabajos y artículos como: Discurso, semiótica y 

lenguaje, Comunicación lntercultural, Género y Comunicación , Teorías y Metodologías 

de Investigación de la Comunicación , Comunicación Intersubjetiva, Historia de la 

Comunicación, por mencionar algunas. En el caso del anuario de la AMIC 2005 (Anexo 

IV) se detectaron que de los 28 artículos publicados , sólo 2 se acercan o tratan el tema 

de arte y comunicación , en el anuario AMIC 2006 (Anexo IV) se encontraron 14 

artículos los cuales se enfocan temas de legislación de medios , como la radio y la 

televisión , pero ninguno que hable sobre arte y comunicación . 

Para el caso del anuario AMIC 2007 (Anexo IV), de los 15 escritos que contiene éste, 

sólo 3 de ellos se vinculan con los temas de arte y comunicación, respecto al anuario de 

la AMIC 2008 (Anexo IV) encontramos 21 trabajos enfocados a la reflexión en torno a 

las problemáticas de las emergentes sociedades de la información y del conocimiento 

en el entorno global pero ninguno habla o toca el tema del arte y comunicación que de 
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alguna forma se propone en Arteria Cultural Revista Académica de Arte, Comunicación 

y Cultura. 

Otra consulta realizada en la base de datos de la página en línea Scielo (Anexo VIl), en 

donde se muestran revistas y artículos que tratan distintos tema que van desde las 

ciencias agrícola, ciencias exactas, hasta humanidades. Es en esta última donde 

encontramos temas de arte y comunicación por lo que de 5 artículos, sólo 2 se vinculan 

a dichos áreas. 

Finalmente , al utilizar un espacio de libre acceso como lo es internet, es importante 

destacar que la revista electrónica Arteria Cultural está contemplada y planeada desde 

la premisa de que en México aún no hay esté tipo de revistas electrónicas vinculadas al 

hacer académico. Asimismo , interesadas en ofrecer un espacio a la investigación del 

arte , la comunicación y la cultura en nuestro país. También creemos firmemente que la 

Universidad Autónoma de la Ciudad de México (UACM), se beneficiará al reconocer a 

esta revista como parte de su casa de estudios. 

Arteria Cultural es una propuesta académica para que el trabajo y el conocimiento se 

compartan ya que la comunicación, la cultura y el arte , serán las áreas fundamentales 

que darán vida a esta publicación, cuya intención es ofrecer un conocimiento 

transdiciplinario como el que ofrece la Universidad Autónoma de la Ciudad de México 

en sus planes de estudio . 
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·:· Convocatoria para colaboraciones a través de diversas redes sociales como por 

ejemplo: FACEBOOK 

·:· Envio de invitación para colaboración a académicos (distintas instituciones) vía 

correo electrónico 

·:· Prensa , se enviarán boletines de prensa para la presentación de la revista a las 

secciones culturales de los periódicos de mayor circulación en el Distrito Federal , 

así como a las distintas instituciones dedicadas al Arte, la Comunicación y la 

Cultura . 

·:· Medios Impresos: Carteles, Volantes e Invitaciones a partir de los logos 

realizados como identidad de Arteria Cultural 

ARTERIA CULTURAL 
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ESTRATEGIAS DE PROMOCIÓN Y DIFUSIÓN DE ARTERIA CULTURAL 

·:· Cartel con la convocatoria vía FACEBOOK para recibir las propuestas y artículos 

en general para las secciones. 

·:· Mediante la base de datos que se genere por el FACEBOOK, vía correo 

electrónico se mandarán las fichas de registro para los colaboradores del primer 

número de la revista. 

·:· Presentación del primer número de Arteria Cultural al público en general y 

medios de comunicación, contando con la presencia del consejo editorial , así 

como los autores publicados en este primer número. Se realizará en el auditorio 

de la UACM, plantel Centro Histórico. Las invitaciones y boletines de prensa se 

enviarán previos a la presentación . 

·:· Respecto a los volantes y carteles, se visitarán los cuatro planteles de la UACM 

para la promoción de la revista , además de las instituciones universitarias que lo 

permitan. 

~(119ti) 
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Durante nuestro proceso universitario nos encontramos con grandes satisfacciones. 

Pero también con diversos obstáculos 

En octavo semestre cursando la materia de Diseño de proyectos de titulación , 

decidimos trabajar en conjunto un producto comunicativo que se enfocará al Arte, la 

Cultura y la Comunicación , no teníamos claramente el público al que nos dirigiríamos, 

pero sí la temática de la revista . Fue a partir de la investigación del estado del Arte que 

definimos más claramente nuestro público a partir de ver diversas publicaciones que se 

asemejaban a lo que queríamos. 

En un principio nuestra revista estaba destinada a estudiantes porque considerábamos 

que hacía falta un espacio para ellos, no obstante a lo largo de la investigación y cotejo 

de información, descubrimos que existe una diversidad de publicaciones destinadas a 

estudiantes. Por otro lado lo que no había eran publicaciones para académicos que 

trabajan estas áreas: arte, comunicación y cultura, por ello y partiendo de este punto , 

tomamos la decisión en Seminario de Titulación realizar la primera revista Académica 

de Arte, Comunicación y Cultura. 

En este sentido se pensó en un nombre atractivo y original. Existieron varias propuestas 

pero finalmente el nombre que más se adecuaba a las necesidades y esencia de la 

revista fue Arteria Cultural. ¿Por qué Arteria? Porque tiene un doble significado, ya que 

es una parte primordial y vital del cuerpo humano, ya que sin arteria no hay vida . Por 
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otro lado uno de los conceptos básicos de la publicación es el Arte y la palabra arteria 

guarda en sus 4 primeras letras este concepto. 

En lo que se refiere a Cultural fue por el hecho de que sin comunicación no hay cultura 

y la cultura es algo tan complejo que nos invade en todo sentido, además de que una 

premisa de nuestra revista es el espacio a la difusión cultural. 

Posteriormente a la investigación y la realización de un trabajo escrito y por la 

modalidad que escogimos para titularnos (Producto Comunicativo), teníamos que 

presentar una propuesta electrónica de Arteria Cultural. Fue así que nos aventuramos a 

diseñar nosotras con los conocimientos básicos de diseño multimedia adquiridos 

durante nuestra formación académica dicha revista , cabe mencionar que esta fue sin 

duda la mayor dificultad que tuvimos durante todo el proceso que abarcó el producto 

como tal. Pero también la mayor satisfacción porque la revista es un trabajo honesto, 

hecho por dos estudiantes y sin apoyo ni contratación de un profesional , como este 

caso sería un diseñador y programador web. 

Cabe destacar que el resultado de la versión electrónica está pensado y diseñado como 

un boceto, ya que si la revista se llevará a cabo, se necesitaría de un equipo técnico, 

por eso mismo se presenta un prototipo formal como primer número de Arteria , basado 

en la investigación e identidad de nuestra casa de estudios UACM. 

La UACM esta propuesta como posible promotor de Artería Cultural, esta institución 

cuenta con una gran diversidad de revistas impresas y electrónicas pero como se 
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mencionó anteriormente, Arteria Cultural seria la primera revista académica en la 

Ciudad de México y complementaria la educación transdiciplinaria que ofrece la UACM. 

Finalmente estamos satisfechas con el resultado obtenido, porque Arteria Cultural es un 

proyecto basado en la investigación, originalidad , promoción de espacios e inspiración 

para trabajos académicos de Arte, Comunicación y Cultura . Asimismo para la consulta 

de estudiantes universitarios e interesados en estas áreas. 

Además de ser un trabajo hecho para una titulación , fue un motor que incentivó nuestra 

disciplina , compromiso, orgullo y formación para la vida profesional y personal. 

Porque para nosotras, la comunicación , el arte y la cultura , no se crean ni se destruyen. 

Simplemente, se transforman. 
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> h ttp:l lwww. porta foliobloq. com/2008/03/por -que-hacer -una-revista-on line-es-mejor-
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> www.uc.edu.mx/home.htm Fechas de consultas: 23-septiembre-2009, 01 y 05 

noviembre-2009 

> www.itesm.mx Fechas de consultas: 23-septiembre-2009, 01 y 05 noviembre-2009. 
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1.- Esta información se ha extraído de la conferencia "La comunicación estética . 

Apuntes para pensar la comunicación intrapersonal" que impartiera Vivían Romeu en el 

marco del Seminario sobre Teorías de la Comunicación organizado por el Prof. 

Guilebaldo López, de la academia de Comunicación y Cultura de la UACM, y celebrado 

de septiembre 2009 a enero 2010 . 

2.- Material de la conferencia "La comunicación estética . Apuntes para pensar la 

comunicación intrapersonal" impartida por Vivían Romeu. 

ENTREVISTAS: 

> Información proporcionada vía entrevista telefónica por el periodista y director 

general de la revista impresa SportMagazine, Francisco Ciprián . 

56 



CULTURAL 

UACM 
Universidad Autónomo 
de lo Ciudad de México 

ANEXOS 

57 



CULTURAL 

REVISTAS IMPRESAS Y ELECTRONICAS DE ARTE EN MEXICO 

N FORMATO NOMBRE/ DIRECCION WEB PAISO EDITORIAL INSTITUC ION TIPO 
o. CIUDA 

ELECT IMP D ACAD NO 
RÓNICA RES E MICA ACAD 

A EMICA 

1 X Alforja Dislrito Fraternidad No especifica X 
Federa universal de 
1 los poetas. 

2 X Algo más Distrito Universidad Universidad X 
Federa Panamerican Panamerican 
1 a a 

3 X X Alquimia! Distrito Instituto Instituto X 
www.sinafo.inah.gob.mx/alquimia.html Federa Nacional de Nacional de 

1 Antropologla Antropología 
e Historia, e Historia 
Sistema 
Nacional de 
fonotecas 

4 X Amate Chilpa Gobierno del No especifica X 
ncingo, estado de 
Guerre Guerrero 
ro 

5 X Aquilón Mexica Grupo Arte y No especifica X 
li, Baja literatura 
Califor 
ni a 

6 X Archipielago Distrito Archipiélago No especifica X 
Federa A.C.; UNAM, 
1 Centro de 

lnvestigacione 
s sobre 
América 
Latina y el 
Caribe 

7 X artes de México Distrito No especifica Universidad X 
Federa de 
1 Guadalajara 

8 X X Babel en prosa , Arte. Cultura y Guadal Limbo No especifica X 
sociedad/www.babelenprosa.neU ajara , 

Jalisco. 

ANO TEMAS 
DE 

APARI 
CIÓ N 

1978 Arte y 
comuni 
cación 

1981 Arte y 
comuni 
cación 

1997 Arte y 
comuni 
cación 

1996 Arte y 
Cultura 

1997 Arte 

1992 Arte y 
Cultura 

No Arte 
especi 
fica 

2006 Arte . 
Cultura 
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PERIDI TIRA COST 
OCIDAD JE o 

POR 
EJEM 
PLAR 

Trimestr 2000 $ 
al 50.00 

Trimestr 2000 No 
al especi 

fica 
Cuatrim 2000 $ 
estral 42 ,00 

Bimestra 1500 No 
1 especi 

fi ca 

Trimestr No No 
al espe especi 

cifica fica 

Trimestr 3000 $ 
al 60,00 

No 1300 $ 
especific o 900,0 
a o 
Trimestr No No 
al es pe especi 

cifica fica 
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9 X Barro sur D istrito Rayuela No especi fi ca 
Federa Editores S.A. 
1 de C.V. 

1 X Bembé Distrito Bembé No especifica 
o Federa 

1 

1 X Castalida E do. Instituto Instituto 
1 México Mexiquense Mexiquense 

de Cu ltura de Cultura 
1 X Contraseña Durang No especifica Grupo 
2 o, Dgo. Cu ltural 

ana/ce 
1 X Curare Distrito No especi fica Revista 
3 Federa Divulgación 

1 Científica y 
Cultural 

1 X Desierto modo Saltillo Instituto Insti tuto 
4 Coahui Cuahuilense Coahuilense 

la de Cultura de Cultura 
1 X Diálogo Universitareo Monter Universidad Universidad 
5 rey de Monterrey Monterrey 

1 X Diseño UAM Distrito UAM UAM 
6 Federa Azcapotzalco 

1 

1 X Educación artística Distrito Instituto Instituto 
7 Federa Nacional de Nacional de 

1 Bellas Artes. Bellas Artes. 
Subdirección Subdirección 
General de General de 
Educación e Educación e 
Investigación Investigación 
Artísticas Artísticas 

1 X El acordeón Distrito Universidad Universidad 
8 Federa Pedaqóqica Pedaqóqica 

Historia 
y 
Humani 
dades 

X 1997 Arte. 
Cultura 
y 
Turism 
o 

X 1997 Arte y 
Cultura 

X 1994 Arte y 
Cultura 

X 1991 Arte y 
Cultura 

X 1992 Arte y 
Cultura 

X 19g4 Arte y 
Cultura 

X 1981 Arte, 
Cultura 
y 
Comuni 
cación 

X 1983 Arte y 
Diseño 

X 1980 Arte y 
Educac 
ión 

X 1990 Arte y 
cultura 
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Mensual 1000 No 
o especi 

fica 

Mensual 8000 No 
especi 
fica 

Irregular 1000 No 
especi 
fica 

Bimestra 1000 No 
1 especi 

fica 
Semestr 1000 No 
al especi 

fica 

Trimestr 1000 No 
al especi 

fi ca 
Cuatrim 1000 No 
estra l especi 

fica 

Mensual No No 
es pe especi 
cifica fica 

Irregular No No 
es pe especi 
cifica fica 

Cuatrim 1000 No 
astral especi 
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1 Nacional 

1 X En claves del pensamiento Distrito Instituto 
9 Federa Tecnológico y 

1 de Estudios 
Superiores de 
Monterrey, 
Campus 
Ciudad de 
México, 
División de 
Humanidades 
y Ciencias 
Sociales 

2 X Encrucijada/ Distrito Boletin del 
o http://www.esteticas.unam.mx/cactivida Federa Seminario de 

des/actividades/revista/index.html 1 Escultura del 
Instituto de 
lnvestigacione 
s Estéticas, 
UNAM 

2 X Fin de siglo Ch iapa Consejo 
1 S Estatal para la 

Cultura y las 
Artes de 
Chiapas 

2 X Fol ium. Boletín de investigación Distrito UNAM 
2 documental Federa 

1 

2 X Graffylia (En linea)/ Puebla Benemérita 
3 www.fi loso fia .buap.mx/ Universidad 

Autónoma de 
Puebla , 
Facultad de 
Filosofla y 
Letras 

2 X Imprenta Distrito Instituto 
4 Federa Politécnico 

1 Nacional 
2 X Impulso Cultu ra l (En linea)/ Zacate Universidad 
5 www.uaz.edu.mx/impulsocultural/home. cas Autónoma de 

htm Zacatecas, 
Instituto 
Zacateca no 

Nacional 

Instituto X 2007 
Tecnológico y 
de Estud ios 
Superiores de 
Monterrey, 
Campus 
Ciudad de 
México, 
División de 
Humanidades 
y Ciencias 
Sociales 
Boletín del 2008 
Seminario de 
Escultura del 
Instituto de 
lnvestigacione 
s Esté ticas, 
UNAM 
Consejo X 1998 
Estatal para la 
Cultura y las 
Artes de 
Chiapas 
UNAM X 2008 

Benemérita X 2003 
Universidad 
Autónoma de 
Puebla . 
Facultad de 
Filosofía y 
Letras 
Instituto X 1996 
Politécnico 
Nacional 
Universidad X 2003 
Autónoma de 
Zacatecas . 
Instituto 
Zacateca no 

Arte, 
Filosofi 
a, 
historia 
y 
humani 
dadas 

Arte 

Arte, 
cultura 
y 
Literatu 
ra 
Arte 

Arte, 
filosofía 
e 
historia 

Arte y 
cultura 

Arte, 
Cultura 
y 
educad 
ón 

UACM 
Universidad Autónomo 
de lo Ciudad de México 

Nodo humano me es ajeno 

fi ca 

Semestr 500 $ 
al 70 ,00 

No No No 
especific es pe especi 
a ci fica fica 

Bimestra 1000 No 
1 espec1 

fica 

Anual No No 
es pe especi 
cifica fi ca 

Semestr No No 
al es pe especi 

ci fica fica 

Bimestra No No 
1 es pe especi 

cifica fi ca 
Bimestra No No 
1 es pe especi 

cifica fi ca 
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de Cultura, de Cultu ra, 
Secretaria de Secretaria de 
Educación y Educación y 
Cultura Cultura 

2 X Mar abierta Tamaul Universidad Universidad 
6 ipas autonoma de Aut{onoma de 

Tamaulipas Tamaulipas 
2 X Revista electrónica Imágenes/ Distrito UNAM UNAM , 
7 www.esteticas.unam.mx/revis ta_imagen Federa Instituto de 

es/politica.htm 1 lnvestigacione 
s Estéticas 

2 X Saber ver Distrito Prensa de No especifica 
8 Federa Arte 

1 

2 X Siembra E do. Universidad Universidad 
9 México Autónoma de Autónoma de 

Chapingo, Chapingo, 
Dirección Dirección 
General de General de 
Difusión Difusión 
Cultural, Cultural , 
Departamento Departamento 
de de 
Publicaciones Publicaciones 

3 X Textofilia Distrito Textofil ia S.C. No especifica 
o Federa 

1 

3 X Ventana interior, Cen tro Occidente Distrito Fondo Fondo 
1 Federa Regional para Regional pa ra 

1 la Cultura y la Cultura y 
las Artes del las Artes del 
Centro Centro 
Occidente Occidente 

ANEXO 1 

X No Arte 
especi 
fica 

X 2005 Arte 

X 1991 Arte, 
literatur 
ay 
Humani 
dad es 

X 2005 Arte, 
Ciencia 
S 
Socia le 
S y 
Huma ni 
dadas 

X 2006 Arte y 
literatur 
a 

X 1999 Arte y 
Cultura 

UACM 
Universidad Autónomo 
de lo Ciudad de México 

Nodo humano me es ajeno 

No No No 
especific es pe especi 
a cifica fica 
No No No 
especific es pe especi 
a cifica fi ca 

Bimestra No $ 
1 es pe 8,00 

cifica 

Semestr 1000 $ 
al 30,00 

Trimestr No $ 
al es pe 35,00 

cifica 
Bimestra 5500 No 
1 especi 

fica 
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SE E: rM~J lOS Pl.IJJES DE ESTlllO DE OWERENTES NSTITI.(~NES QUE TIENEN V~CUlAaÓN CON [L AATE Y lA COMWCACÓJ OFREQE[IJ ~ PmJRAMA GENERAl 
F======= 

NSTITUOÓN OBJEmO GENERAl 

~~ERSIOAO AUTLwMA METPIJPOC T 00 ~ CUAJM4lPA l~. Cienci.as ce h Comunicación ~~~UIIa es,ecU!came~e. se ,o~ vin~lf 'a,reciacioo art~lica' Noes,ecilic. 

lllfVERS~AD AUTÓNOMA METPIJPOC T MJA ~A.M) XOCHIMilCO lic. Comm~ón Social Noes,ecilica. Noes,ecí~a 

lNVERS~AD NAaONAl AUTOOMA DE lA CWAO DE MfltO. fES ARAGOO lic. Comurio:a~ón! Perioaismo Noes,ec~ca. Noes,ecmca 

lNVERS~AO NArnNAl AUTOOMA DE lA CffiAO DE ~[OCO. FES ACATLOJv lic. En Comunicación Soci~aa, Arte! Cullwa Materia~ri!iaaa l afiiJSiOncullur~ enWiico 

lmffiSIDAO NAC[IIJAl AUTÓMJMA DE lA CIUDAD DE MfxCO f AW. TAO DE ms POC lic. Cier~ias ae la Coroonicacioo Noes,ecuica. No es,ecu~a 

UN~RSIDAO EE:ROAMmCAN.~ lic. En ComUIIicaoon El conce~oae Arte alrav¡s aelliem'o 

ANEXO 11 
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SE EXPOMJRAN LOS PLANES DE ESTUDIO DE DIFERENTES I'JSTITUCIONES QUE TIENEN \1M:U.ACIÓN CON El ARTE Y LA COMUNK:ACIÓN OFRECIENDO lK'J PANORAMA GENERAL 

INSTITUC N 

UNIVERSIDAD AUTÓNOMA METROPOL T ANA UAM CUAJIMALPA l~. Ciencias de la Comunicación 
~VERSIJAD AUTÓNOMA ME TROPO!. T ANA AM XOCHIIvilCO Lic. Comun<acióo Social 
INVERSilAO NACONAL AUTéNJMA DE LA CWAO DE MÉXICO. FES~ Lic. Comunicación Periodismo 
1.111\'ERSIJAD NACOOAI. AUTIÍI\OI1A DE LA CUlAD OE MDoco. FES ACA TLAN lic.EnCornl.licaciÓn 
lN\'ERSIOAO NACIJNAL AUTÓIIOM DE LA CUJAO DE MrnCO. FACU. TAO DE CIENCIAS POUTCAS Lic. Ciencias de la Com~ación 

tNVERSilAO BEROAMERICANA Lic. En Corwicación 

MATERIA VVIO!ADA OBJETIVO GENERAL 
Ninguna especiflcamenle, aunque hag ooa que se podría v~cular 
"a reciación111istica" No es ec~ica 

Artediqlal taler 

l Describi óferentes mo®s de IC!fcalli!nlo al 
arte ildMdual. colectivo lo histór. o. 
sislfflla arástico (prod~cióo, ~su~ución g 
consumo . 

3. D~lilglJIIos p¡~cipal<> carOOios del coo:epto 
de arte a u avis de~ historia. 
l. El?girlos diler!nles enfoques ~sci plina r es para 
el estudio del arte. 
Explicar de manera general los p10blemas a los que 
seenlrentala liter alura contemp01án~aen el 

Mo frente a los nuevos hor~Ofi(!S sociales, 
c~tualesehistóricos. 

2. Analizar l!itos ilmrios escritos en ~s Úkimas 
dÍCadas !n !l COnt!~O d! los nueVOS p10~11TllS 
d1 la ~mlura conte ínea 
3. COII(rastar ~s propuestas de la ~mtur a 
cont;mporin11 con~ dmrrolo que han 
expffim!ntado en nuesuos dÍas ouas discrplrus 
artísticasJ 
l. Relacionar los valores en ~ego !iilas 
manlestacionesliterarias,artísticas delas 
últimas décadas con el propio desarrollo 
lllelectual rolesional. 
l E1plicar por quila obra de arte es ! ha sido: un 
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LIIIIVERSIOAD AUTóNOMA DE LA CIJOAD DE MÉ»:O L~. Comunicación u CuktJ!a Art!j Corronicación 

lXIIIVERSIDAD AUTóNOMA DE LA CIUDAD DE MÉliiCO LIC. Arto! P atr imooioCult~ al. Toda la carrora osta •nlocada al arto. 

lXIIIVERSIDAD DE LA COMUNICACIÓN lic. Comunicación u Gostión par a la culttJ! a! •1 arto La carrera so onloca "'la difusiÓn d!l art• la ctJtura 
Corronicacion d!l .,¡,! ~ Cult\.la, Estitrca g las Nuovas 

lXIIIVEASIDAD DE LA CO~WCACION L~. Comunicación V~ual tocoooqÍasoo •1 Art• 
TECNOLÓGICO DE MONTERREY, CD DE MÉXICO L~. Ci•neias d•la Corronicación An• 'Cultura Coot•mpo~ anoa 
TECNOLóGICO DE MONTERREY. CO DE MÉXICO L~. P!loosmo u M•dios d• ~formación Art11Cukura COOI•mpo~anoa 
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3. Distinguir los coneop(os do obra análoga! obra 
~g!al. 

4. ~feri las posibilidados croativas d• las nums 
t!<noloqías. 
5. ~t•grar las rolacionos quo !Xiston ontro arto 9 
t~cnología, centrándose en los campos de la 

instalación rrolimodia, ontornos Oteractivos, wob 
artvideoafte fotoQraffadiQ~a!. 

&. Comparar~ roprmntación ~~u~ dol muMo 
eoocroto! obiotivo versus ol ml.lldo ~rtua/! 
~ghl 

l. Sol•ccion" los l•ngu~os. sopo~tos, soltwaros, 
ca~ados' cuaidados más ad!<uados para 
producirobrad~!al 

8. Gonorar obla a parti d• un l•nguai• propio • 
innovador 
La propuosta d•l curso consist• on id;rrtilicar 
t.arica g motodologicamont•la ~m•ns ión 
est~tiea dE' los ftnÓmenos y prácticas an'stieas 
plantoa una""'" ~scusión sobro •1 pap•l d;l art• 
on ol campo do lo social Está propuosta visibiiza 
las relaciont~s ffitrl!llo comunicativo, lo estético, lo 
rocial·culttllal!loartístico. 
La ic.nciat\Jra •n Al!! g Patrimonio CtJittJ!ai 
protond• qu• ol ostuáant• conozca los procosos 
croativos ! sus lolmas d• oxlibición! 
roprmntació~ ~· dmrrol• su percopciÓn 
estética, srnsibilidad y conciencia social p.ua ti 

inp~so! gostion d•las iiii!S. Quo adqu~ra 
conocimientos tt~Óricos g prácticos par a la 
dolonsa, prosorYación g difusión d•l patrinonio 
artístico cukwal. 
Apücar las tocnicas do la comunicación para 
qostionarlaculturauolart•. 

No !Spocilica 
No !SPocilica 
Noospocilica 
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CENTRO DE Clll TURA CASA LAMM 

CENTRO DE CUlTURA CASA lAiviM 

CENTRO DE CULTURA CASA LAMM 

Lic. Histor~ del Arte Toda la carrera esta enfocada al Arte ~ su hist01ia. 

Maestría en Arte Moderno q Contempor a neo Toda la maestría esta enfocada en Arte. 

Maestría en Estu~os de Museos q Gestión del arte. Toda la maestría esta enfocada en Arte. 
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calif~ados con los conocimientos, habilidades ~ 

destrms que les permitan participar como 

inmtigadores 9 crí ticos del arte, capaces de 
aprociar ~difundir el pa~imonio c~tur al de la 

humanidad pro~ectando el ser 9 el hacer artístico 

deMixico. 
en Hist01ia del Arte moderno ~ contemporáneo a 

plltudelapuestaenp¡ácticadeunplande 

estudios que contemple materias en respuesta a 

lasnece~dadesdetectadasenelcontexto 

na~onal promoción, mercado de arte, 

fund311lentos teóricos del arte actual nuevas 

propuestas del arte en la contemporaneidad, 

necesidad de aportar nuevas lecturas al período d• 

la modern~ad, en~ e otras.- Ociar al m a es~ ante d( 

un ins~umentalteórico ~ operativo que le permita 

e¡ercer en el campo de la doC€ncia, la 

invest~ac ió~ la promocKín del arte moderno~ 
contemporáneo, tanto a ni01l nacion;l como 
intern.¡cional.- Preparar al maestrante como un 

profesional de la cultura que se distinga por su 

rigor científico~ su preparación académica en 
act~idades de necesidad socio-cultural tal>~ 

como traba¡o en museos, galerías, casas de 

cultura~ otros >Spacios de promoción del arte.· 
Aportar una visión crítica del desarrollo del arte 

moderno~ contemporáneo que le permita al 

maestrante asumir el rol del crít~o que reclaman 

las nec>Sidades actuales del país. 

Contribuir en la formación de profesionales en 
Museos, Galerías, Centros cultura les 9 en la 

Gestión del arte y la cultura en espacios 

akernativos 
o o o o o : ,1: o lo o o o 1 t o l o , ; o ~ ol -'o ol o o o o lo .. o o o! o , o 
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CENTRO DE CUlTURA CASA LAMM Doctor ido en Historia del Alte 

UIIIVERSIOAO DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA Lic. Arte. 

UNIVERSIDAD DEL CLAUSTRO DE SOR JUANA Uc.Estudios GPstióndPI3Cukura 

li\IVERSIOAO iiiTERCONTINENT Al Lic. En Comunicación 
li\IVERSIOAO iiiTERCONTINENT Al Pos r.ado en Comunicación lnter erson.al 

CENTRO EN CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN /CAMPUS PEDREGAL Uc. En Comunicación 

CENTRO DE ARTE MEXCANO Uc. en Arte Plásticas , Lic. en Histolia d~l AJte 

CENTRO DE ARTE MEXCANO Mal?stría PO ArtE' dl'l siglo >O< 

li\IVERSIOAO NACIONAL AUTÓNOMA DE MtXICO (CU, CIENCIA POLÍTICAS) MaesuíaenComunicación 

l.IIIVERSIOAO NACIONAL AUTÓNOMA DE MÉ XICO (CU, CIENCIA POLÍTICAS) Ooctorcdo tn Comunicación 

li\IVEASIOAO 13EAOAMERICANA Mustría M Comunicaciórl 
ll'IIVERSIOAO DE LA C!X'.1UNICACÓN M.a~strí.a ~n Comunicación 

Todo el Doctor-ido esta enfocado al Arte 

Todal.lcarreratostal'nfocadaaJ Arte. 
Teoriasdelarte 

Stmiótica EstéticJde los mensús 
Estr ateQias de meonsa·es 

Semiótica 0.1 IU), Comunie.Jción audiovisuJI 

Arteensusdistintasetapas~semiótica 

UACM 
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especialistas en Historia d~l Arte contemporáneo 
que pue-dan contribuir, con solidez científica ~ nivPI 
de actu.¡fiuciÓn, a utisü cl'r las: ~cu:id¡des di?l 
conteKtO artístico de- nuestro país.· Formar 

Doctores en Histori.a d~ Altl? con un aval 

acad~mico qut~ les permita integrarse al Ch?Cif.> ntl? y 

dinámico sistema de la clJtlfa artística tanto en el 
país. como en el e:<tranjero .. Estimular una 
formación inttordiscip~Mrio, rOOitiple g sist~mica· 

Formar profesionales activos en el ámbito di? la 
críticade aftl',QUttantoprl'cisadl'PSpl'cialistas 
del más alto nivl"'.· Proponer aporteos a la 
historiografía del artE' contE'mpOf á neo en M~Kico-
Conser<Jar 'd~undir ti patrimonio artístico 
nacional a partW dt> la labor de irwtstigación.· 
SJtisfacffl,untctsidadts dtrtnovaciÓn y 

actualización d~ cooocimi~ntos tn ~~campo de la 
investig.ación,la crítica,PitrabajotninstitucionPs 

culturales 9 centros dt document.iciÓn.· 
CompiPtcr di? forme sólidc, coht ri'nli' 
sistemátic.t, 1!- l progrcma d~ formación de 
nistori.idOfes del arte del CPnlro de Cultura ~casa 

lamrrt desde el nivellicenci.ttura, transitando pOI' 

Esta licenciatura tiene como mm formar 
profesi on.ilesque , .t travésd~unasóiida 

formación teórica, sean capaces de comprender el 
arte como fen6meoo estético y elpresión dél ser 
humano. al estudiar su import.incia y significado en 
1-isdif prentl'S CUltUI.iS épOC.iS. 

NoP.specifica 
NotsPtcificJ 
No especifica 

Notspecifica 

No espec~ica 
SemióticJ cile, Arte en los mPdios, Arte en Asia, F otoQr afí a en m No especifica 
Com\J'Iicación g cultura No especifica 
Notspecificc. Noespec~icc 

S.rniótici Aplicada, Medios Q mensajes: No~sp~cific.a 

NOE'SPI?Cifica. No ~sp~c~ica 
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ANEXO 111. Licenciaturas y Posgrados relacionados con la Comunicación y el Arte. 

UNIVERSIDAD LICENCIATURA O 
POS GRADO 

Universidad Autónoma Metropolitana • Lic . en Ciencias de la comunicación 
www. uam.mx . Lic. en Comunicación Social 

Universidad Nacional Autónoma de México . Lic. en Ciencias de la 
www. unam.mx Comunicación y Periodismo (FES 

Aragón) . Lic. en Ciencias de la 
Comunicación (FES Acatlán) . Maestría en Comunicación (CU) . Doctorado en Comunicación (CU) 

Universidad Autónoma de la Ciudad de México . Lic. en Comunicación y Cultura 
www.uacm.edu.mx . Lic. Arte y Patrimonio Cultural 

Universidad Iberoamericana . Lic. en Comunicación . Maestría en Comunicación 
www.uia.mx 

Universidad de la Comunicación . Lic. Gestión Cultural 
www. uc.edu.mx/home.html . Lic. Comunicación Visual . Maestría en Comunicación 

Tecnológico de Monterrey www.itesm.mx • Lic. en Ciencias de la 
Comunicación . Lic. en Period ismo y medios de 
información 

Casa Lamm • Lic. en Historia del Arte 
www. casalamm.com.mx . Maestría en Arte Moderno y 
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Universidad del Claustro de Sor Juana 
htt¡¡ ://www.ucsj .edu.mx/investigacion/maestri 

Universidad lntercontinental 
www.uic.edu.mx 

Centro de estudios en Ciencias de la Comunicación 
(plantel Pedregal) 

Centro de Arte Mexicano 
www.educaedu .eom.mx/centros/centro-de-arte-
mexicano-uni1360 

. 

. 

. 
• 
. 
• . . 

contemporáneo 
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Maestría en Estudios de Museos y 
Gestión Cultural 
Licenciatura en Arte 

Lic. En Comunicación 
Posgrado en Comunicación 
lnterpersonal 
Lic. en Comunicación 
www.uic.edu .mx 

Lic. en Artes Plásticas 
Lic. en Historia del Arte 
Maestría en Arte del siglo XX 
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ANEXO IV 

FICHAS BIBLIOGRÁFICAS DE DOCUMENTOS ACERCA DE ARTEY DISITNTAS DISCIPLINAS: 
COMUNICACIÓN, FOTOGRAFÍA, LITERATURA, PLÁSTICA Y CINE 

FUENTE: CC-DOC Documentación en Ciencias de la Comunicación !TESO, UN IVERSIDAD JESU ITA DE GUADALAJARA 

FECHA DE COSULTA: www.ccdoc.iteso.mx 23-SEPTIEMBRE 2009 Y 01-NOVIEMBRE 2009 

Titulo y autor Referencia 

Título : "Arte, tecnología y soc iedad. Transformación El tema de este articu lo es la relación arte-tecnología-sociedad. 
tecnológica y nueva sensibilidad". Los apartados expuestos son : la comprensión de las 

tecnologías informativas en América Latina , arte y tecnología , 
los artistas , el científi co, la transparencia de las imágenes, el 
re lato de las imágenes, mirar el video, el video en el centro de 
la investigación, el vid eo indígena, y de la informatización de la 
sociedad a la socialización de las tecnologías. 

Este ensayo parte de que lo popular no puede determinarse 
sólo por la extracción social del emisor, por el contenido del 

Título : "¿Arte de masas o arte popular?" mensaje o por la masividad de los receptores. Un arte 

Autor: GARCÍA CANCLINI Néstor 
genuinamente popular debe serlo en los tres momentos del 
proceso comunicacional. De ahí establece una re lación entre 
los condicionamientos económicos y socioculturales y la 
elaboración estética innovadora, el trabajo específico sobre los 
materiales y las formas , que distingue a la producción artística. 
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Titulo: "La dimensión comunicativa del arte. Apuntes 
para un estado de la cuestión" 

Autor: ROMEU ALOA YA Vivían 

Titulo: "Arte y comunicación: apuntes para una 
reflexión sobre la comunicación artística" 

Autor: ROMEU ALOA YA Vivían 

Titulo : "Fotografía y símbolos de identidad nacional". 

Autor : PAOLI BOLlO José Antonio 

Titulo : "La fotografía : imagen de la realidad o una 
manera de ver". 

Autor : BLANCO Lázaro 

Titulo : "El arte como objeto cultural elitista. Apuntes 

UACM 
Universidad Autónomo 
de lo Ciudad de México 

Nodo humano me es ajeno 

Este texto es un intento por mostrar algunos de los trayectos 
convergentes entre el arte y la comunicación. El rastreo centra 
su atención en los nodos conceptuales que marcan un cambio 
en la manera de entender los vincu las entre ambos campos, y 
con ello pretende una caracterización de la red conceptual en 
la que desemboca el panorama de las relaciones entre el 
campo del arte y el campo de la comunicación , a partir de lo 
que hemos determinado como dimensión comunicativa del 
arte . 

El presente trabajo pretende indagar en el estatuto 
comunicativo del arte con el objeto de generar reflexiones que 
puedan favorecer la comprensión de este fenómeno. 

¿Qué nos muestra realmente una reproducción fotográfica? 
¿Un mito? ¿Una realidad? En ambos casos la fotografía, ese 
arte del ilusionismo, con lleva una gran responsabi lidad ante la 
historia y el espectador. El autor nos habla de todo esto al 
hacer el análisis de cómo percibimos los elementos formales 
de una imagen fotográfica en concreto. 

El argumento principal de este articulo establece que existen 
dos elementos que permiten valorar a la fotografía como una 
interpretación humana del mundo: la relación entre la cámara y 
el objeto fotografiado y la decisión subjetiva del fotógrafo para 
captar los eventos . La fotografía significa un trozo del 
con ti nuum espacio-tiempo , imposible de ser captado por una 
pin tura. 

Partiendo del modelo de la comun icación artística propuesto 
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para una reflexión sobre las gramáticas de recepción 
estéticas y los procesos de interacción humana y 
social que se desprenden a partir de ellas" 

Autor: ROM EU ALOA Y A Vivían 

Titulo : "La fotografía : imagen de la realidad o una 
manera de ver". 

Autor : BLANCO Lázaro 

Titulo : "El origen de la fotografía en México". 

Autor : HERNÁNDEZ Manuel de Jesús 

UACM 
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por Nicoie Everaert, este trabajo se ocupará de problematizar 
la incidencia negativa que tienen las gramáticas de recepción 
mediáticas en otros procesos de recepción, en particu lar los 
refe rentes a la comunicación artística, con el objetivo de 
proponer a esta última como una herramienta concreta para la 
solución de los conflictos de interacción humana y social. 

El argumento principal de este articulo establece que existen 
dos elementos que permiten valorar a la fotografía como una 
interpretación humana del mundo: la re lación entre la cámara y 
el objeto fotografiado y la decisión subjetiva del fotógrafo para 
captar los eventos. La fotografía significa un trozo del 
con tinuum espacio-tiempo, imposible de ser captado por una 
pintura. 

Reporte de una investigación histórica que, a través de la 
hemerografia , rastrea los orígenes de la fotografía en México, 
que se remontan a experimentos en Chiapas en 1805. Relata 
el proceso de implantación de los daguerrotipos, entre 1839 y 
1840. 

Titulo : "Forma e imagen en la creación Desde el punto de vista del autor la enseñanza no puede ser 
cinematográfica". 

Autor : LORENZANO Luis 

descontextualizada de las condiciones de emergencia del 
lenguaje cinematográfico. La creación cinematográfica sostiene 
el autor, es el resultado de la convergencia de múltiples 
lenguajes, que van desde las plástica y la fotografía hasta las 
distintas vertientes de la literatura oral y escrita , por ello resulta 
necesario plantearse algunas preguntas centrales: ¿cuál es la 
especificidad de la creación cinematográfica en relación con la 
narrativa o la plástica como hechos de escritura e iconicidad? 
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Titulo: Miradas entrevistas. Aproximación a la 
cultura, comunicación y fotografía huichola. 

Autor : CORONA BERKIN Sarah 

Titulo : Elementos del discurso cinematográfico 

Autor : ZAVALA Lauro 

Titulo : "El dispositivo poiético: un Cuerpo-sin-
Órganos" 

Autor: ANDJÓN GAMBOA Eduardo 

Titulo: "Cinestesia poética". 
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¿Cuáles serian las zonas de convergencia y divergencia entre 
narración , imagen plástica e imagen cinematográfica? 

Comprender las formas de comunicación visual en una era 
donde imperan las imágenes electrónicas y mecánicas, aunado 
a un sueño nómada adolescente, fue quizá Jo que llevó a la 
autora a la Sierra Madre Occidental en busca de sujetos que, 
en comparación con el "extremo occidente", no tuvieran la 
experiencia cotidiana de la imagen fotográfica , televisiva ni 
cinematográfica. 

Este es un libro de texto, preparado por el autor para el módulo 
"Cinematografía y Procesos Culturales" de la licenciatura en 
Comunicación Social de la UAM Xochimilco. Este vo lumen 
contiene también una guia para el análisis cinematográfico, asi 
como diversas guias para el análisis de la fotografía , el diseño 
gráfico, la narrativa literaria y la intertextualidad. 

Se trata en este ensayo de operar un gozne entre el discurso 
del arte sobre la práctica creativa referida a la originalidad y la 
singularidad y la práctica de la comunicación dependiente del 
sentido y la cultura común. El abordaje se realiza 
desplazándose fuera de Jos marcos que piensan al arte y la 
creación como originados solamente desde una subjetividad 
personalizada y demasiado significada en lo humano. y 

abandonar también la concepción corrien te de la comunicación 
sólo como un intercambio masificado del sentido común. 

Considerando el arte como comunicación, y dentro de la 
función estética de ésta , se reconoce la polisemia: la palabra 
no solamente dice Jo que la palabra misma qu iere decir, sino 
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Autor : GONZALEZ LARA Georgina 

Título : Cultura y comunicación 

Autor : PRIETO Francisco 

Titulo : "La comun icac ión de la utopía, perspect iva 
filosófica militante" 

Autor : GOUTMAN BENDER Ana 

Titulo : Artistas plásticos en G uadalajara : 
acercamiento a sus representac iones y el sentido de 
su práctica. 

Autor: MARTÍNEZ VIDEGARAY Claud ia 

Título : "Códigos icónicos del arte 'popular' y la 
p intura mexicana", 

Autor : ClPER Gerardo 
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que hay una enorme libertad del artista y del recreador en el 
manejo del signo gráfico , que les permite significar ese signo 
de acuerdo a su contexto y así comprender la obra en su muy 
sui generis estructura total. En poes ía, el sentido es 
inseparable de la palabra , es palabra . 

Este volumen se integra por cuatro ensayos que pretenden 
establecer las re laciones entre cultura , literatura popular y 
poder, y muestra cómo éste se manifiesta en las re laciones 
humanas y condiciona el proceso de comunicación. 

La autora sostiene que la utopía es un asunto de la estética 
porque contribuye a la ruptura con lo sabido, lo cotidiano, la 
monotonía, lo previsto, lo probable, la lógica de los límites, lo 
predecible , dictados por el sentido común. Pero además, la 
utopía recupera la propuesta de una perspectiva filosófica 
militante como estimulo ideal de la lucha. Sin pelea no hay 
utopía , y va le cambiar el orden: sin utopía no hay lucha. 

Este texto busca, desde la teoría de las representaciones 
sociales, abordar a los artistas plásticos de Guadalajara. La 
autora, mediante la entrevista , busca en el discurso de artistas 
consagrados y emergentes su concepción del arte, de los 
artistas, del campo y del arte. 

Resumen: Pese a la destrucción, sobre todo de escultura y 
arquitectura; pese al acoso y ataque contra los tlamatinime, 
"los que saben cosas"; la conquista, y luego la colonia, no 
lograron desterrar del pueblo de México las dos cualidades 
fundamentales del artista náhuatl: "ser dueño de un rostro y un 
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Título : Semántica de las imágenes : f iguración, 
fantasía e iconicidad. 

Autor: LIZARAZO ARIAS Diego (Coord.) 

Titulo : "Teatro y comun icación : comunión de 
subjetividades en el arte escénico" 

Autor : CASTILLO ROCHA Carmen 

Titular : Synthetic media and modern painting : A 
case study in the sociology of innovat ion 

Autor : MARONTATE Janet Lee Ann 
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corazón" y "humanizar el querer de la gente". 

El tema de este libro colectivo es el del icono y de la 
iconocidad; de la imag inación y de la fantasía; de la mirada y la 
estéti ca . Dichos temas son abordados desde la semiótica, la 
fi losofía y por momentos hasta desde la psicología. El texto es 
una propuesta por abrir nuevos caminos en la investigación , 
significación y apreciación del signo y de la experiencia 
estética . 

La experiencia estética es expuesta como un vinculo profundo 
entre subjetividades que vista desde el teatro es un vinculo 
directo entre personas . El análisis expone distintas corrientes 
que exploran este vinculo desde el lenguaje, la antropología, la 
teoría critica y la posmodern idad. 

Esta tesis cuestiona los supuestos convencionales sobre lo que 
es hacer arte, al enfocar las relaciones, anteriormente invisibles 
en los estudios sociológicos y de historia del arte: con tactos 
entre los artistas, pintores, curadores , químicos y otros 
expertos en asuntos técnicos . El propósito es estimular la 
reflexión sobre los participantes en las "áreas de servicio del 
arte" y asi comprender mejor sus relaciones mutuamente 
constitutivas con los fenómenos art ísticos que contribuyen a 
producir y preservar. 
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AMIC (Asociación Mexicana de Investigadores de la Comunicación, A.C.) 

http ://am icmexico.org/com ponent/option,com sobi2/sobi2Task,sobi2Detai ls/catid, 0/sobi21d, 16/lte 
mid,9999/ 

Fecha de consulta : 20 y 30 noviembre 2009 

Libro Colectivo AMICC 2005 Se encontraron 28 artículos, de los cuales, 2 hablan acerca o 
se asemejan a los temas de Arte y comunicación 

Libro Colectivo AMIC 2006 Este es el 4' libro colectivo de la AM IC que reúne 15 
colaboraciones que abordan el tema de la comunicación 

Comunicación para el Desarrollo en México - Libro para el desarrollo, parte de la conferencia inaugural de Antonio 
Colectivo AMIC 2006 Pasquali "¿Podemos mejorar la investigación en 

comunicaciones orientada a la acción?", a partir de la misma las 
reflexiones sobre la importancia y el peso que la comunicación 
tiene para el desarrollo de México y de América Latina son 
presentados desde distintas perspectivas y enfoques que parten 
desde la política y la economía hasta llegar al nivel del sujeto y 
los problemas de la vida diaria. 

Libro Colectivo AMIC 2007 Se encontraron 15 colaboraciones que hablan de 
comunicación para la democracia. La democracia en si 

Las Claves necesarias de una Comunicación para la misma, representa la existencia de un sistema complejo que 
Democracia. vive de pluralidades, competencias y antagonismos, de un 

sistema que garantiza la igualdad en el acceso a la justicia , la 
competencia abierta e informada, la elección libre y periódica, la 
formación de una cultura ciudadana, la vigencia de la voluntad 
de las mayorías y el respeto a los derechos de las personas, 
entre los cuales la comunicación figura como uno de los 
derechos públicos esenciales. 
Comunicar es compartir. Comunicación e lnterdisciplina es el 
Libro Colectivo de la Asociación Mexicana de Investigadores de 

75 



CULTURAL 

Libro Colectivo 2008 

Comunicac ión lnterdisciplinaria 
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la Comunicación que en su edición 2008 agrupa 21 trabajos de 
23 investigadores, quienes a través de estas páginas 
comparten con colegas investigadores y estudiosos de la 
comunicación sus descubrimientos, reflexiones y aportaciones 
fruto de las lineas de generación y aplicación del conocimien to 
que practican. 

Comunicación e interdisciplina es una edición producto de la 
colaboración institucional entre la Universidad Autónoma de 
Nuevo León y la Asociación Mexicana de Investigadores de la 
Comunicación para difundir entre académicos. investigadores , 
estudiantes y comunidad en general las aportaciones de 
quienes, desde la comunicación , buscan y convocan a la 
reflexión en torno a las problemáticas de las emergentes 
sociedades de la información y del conocimiento en el 
entorno global. 
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Anuarios XIV y XV del CONEICC 

(Comunicación del Consejo Nacional para la Enseñanza y la Investigación de las Ciencias de la 
Comunicación) 

Fecha de consulta: 20 y 30 de noviembre 2009 

Anuario de Investigación de la Comun icación Publicación de periodicidad anual que presenta el quehacer 
CONEICC : XIV investigativo que se desarrolla en el ámbito de las ciencias de la 

comunicación en México; en sus páginas, queda regis trada la 
orientación temática y metodológica que anima la producción 
académica de esta área de estudio en el pais. 

Anuario de Investigación de la Comunicación 
CONEICC XV 

Articu las Encontrados: 22 de los cuales 2 son tesis y 5 articu las 
están enfocados al arte y comunicación. 

Publicación de periodicidad anual que presenta el quehacer 
investigativo que se desarrolla en el ámbito de las ciencias de la 
comunicación en México; en sus páginas, queda registrada la 
orientación temática y metodológica que anima la producción 
académica de esta área de estudio en el pais. 

Articulas Encontrados: 15 de los cuales 4 son tesis y sólo 2 
tiene que ver con el quehacer del arte y comunicación. 
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ANEXO V. Revistas Científicas en línea respaldadas por diferentes instituciones 

TITULO DE LA REVISTA INSTITUCION (ES) OBSERVACIONES 

(Enlace) 

Acción Educativa Universidad Autónoma de Sinaloa Artícu los completos 

Revista Electrónica Cuatrimestral del Año 2000. 

Centro de Investigaciones y Servicios Educativos. 

Actualidades Arqueológicas Escuela Nacional de Antropología e Historia , 

Universidad de las Américas , Un iversidad Nacional 

Au tónoma de México, Universidad Veracruzana , 

Universidad de Yucatán y la Universidad Autónoma 

de Zacatecas 

Año de publ icación 2000 

Agrociencia Colegio de Postgraduados Artículos de texto 

No indica Año de publicación completo en formato .PDF 

Archives of Med ical Research IMSS-ELSEVIER Science Artículos de texto 

Año 2000. completo en .PDF 

ARGOS Universidad de Guada lajara 

Revista de Literatura Año 2001 

Avances en Nutrición Acuicola Universidad Autónoma de Nuevo León 
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Avance y Perspectiva 

Botánica 

Anales de l Instituto de Biología 

Caja Negra 

Revistad de Ciencias Políticas y Humanidades 

Ciencia UANL 

Revista de divulgac ión científica y tecnológica 

Conciencia 

Revista de expresión de los estudiantes de historia y 

Ciencias Sociales 

Contáctanos 

Convergencia 

Revista de Ciencias Sociales 

Cultura Cientíca y Tecnológica 

Revista de Ciencia y Tecnología 

No especifica año de publicación. 

IPN Insti tu to Politécnico Nacional 

Año 202. 

UNAM: Instituto de Biología 

No especifica año de publicación. 

Benemérita Universidad Autónoma de Puebla 

Año 2004 

Universidad Autónoma de Nuevo León 

Año 2002 

Universidad Autónoma de Aguascalientes 

Año 2004 

Universidad Autónoma Metropolitana-lztapalapa 

Año 2005 

Universidad Autónoma del Estado de México 

Año desde 1993 impresa y en linea 2000 

Universidad Autónoma de Ciudad Juárez 

No especifica año de publicación. 

UACM 
Universidad Autónoma 
de la Ciudad de México 

Nada humano me es ajeno 

Articu las de texto 

completo 

Artículos completos 

Artículos completos en 

.PDF 

Artículos de texto 

completos en formato 

PDF. 
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Discurso Universidad Nacional Autónoma de México. 

Comprende como materia la reconfigurac ión , por obra de Año 2000. 

la palabra , del entorno social del habla. 

Elementos Benemérita Un iversidad Autónoma de Puebla 

Revista trimestral de ciencia y cultura Año 2003. 

En contacto Un iversidad Michoacana de San Nicolás de Hidalgo 

Revista electrónica del centro de cómputo un iversitario 
No especifica año de publ icación. 

Espacios Públicos Universidad Autónoma del Estado de México 

Revista de la Facultad de Ciencias Políticas y 

Administración Pública Año 2001. 

Espiral Universidad de Guadalajara: División de Estud ios 

Estudios sobre estado y sociedad de Estado y Sociedad 

Año 2008 

Estudios de Asia y Africa El Colegio de México 

Revista del C.E.A.A. Año 2003 

Estudios Demográficos y Urbanos El Colegio de México 

Revista cuatrimestral especializada en el anál isis y Año 2003 

reflexión sobre temas poblacionales, urbanos y 

UACM 
Universidad Autónomo 
de lo Ciudad de México 

Nodo humano me es ojeno 

Abstractos de cada 

artículo publicado. 

Artícu los completos en 

formato PDF 

Abstractos de cada 

artículo publicado. 

lndíce del contenido de 

cada número de la revista. 

Abstractos en inglés y 

español de cada artículo 

publicado. 
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ambientales, desde la perspectiva de las ciencias 

sociales. 

Estudios Económicos 

Revista del CEE 

Estudios Sociológicos 

Pretende ser un lugar de encuentro de los esfuerzos que 

se realizan en México y en otros contextos 

latinoamericanos por crear una sociología 

específicamente dedicada al análisis de los problemas de 

estas regiones del mundo. 

Eureka 

Revista de la Licenciatura en Matemáticas Aplicadas 

Fes-Cuautitlán 

Foro Internacional 

Ofrece artículos analíticos y ensayos académicos de 

El Colegio de México 

Año 2000 

El Colegio de México 

Año 2003 

Universidad Autónoma de Querétaro 

Año 1997 

Universidad Nacional Autónoma de México 

N o especifica 

El Colegio de México 

Año 1998 

UACM 
Universidad Autónomo 
de lo Ciudad de México 

Nada humano me es aíono 

Formato .PDF 

Abstractos en inglés y 

español de cada artículo 

publicado. 

Articulas de texto 

completo en formato .PDF 

Resúmenes de los 

articulas . 
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especialistas nacionales y extranjeros, sobre los temas 

referidos a política interna de México y de otros paises , 

relaciones internacionales, administración y políticas 

públicas. 

Gaceta de Biomédicas Universidad Nacional Autónoma de México 

No específica año de publicación. 

Gaceta UNAM Universidad Nacional Autónoma de México 

No especifica año de publicación en linea. 

Geofísica Internacional UNAM: Instituto de Geofí sica 

No especifica en linea. 

Historia Mexicana El Colegio de México 

Es una de las principales revistas de historia en México, No especifica. 

así por lo que toca a su antigüedad, como en lo referente 

a su importancia académica. 

Ingenierías Universidad Autónoma de Nuevo León 

Revista de la Facultad de Ingeniería Mecánica y Eléctrica No especifica año de publicación en línea 

Investigaciones Geográficas UNAM : Instituto de Geografía 

Boletín del Instituto de Geografía No especifica año de publicación en linea. 

La Formación del Historiador Universidad Michoacana de San Nicolás de Hidalgo 

Revista de historia y ciencias sociales 

UACM 
Universidad Autónomo 
de lo Ciudad de México 

Nodo humano me es ojeno 

Publicación trimestral. 

(Servicio suspendido 

hasta nuevo aviso) 

Artículos de texto 

completo 

lndice del contenido de 

cada número de la revista . 

Revista fundada en 1951. 

Artículos resumidos 
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La Lámpara de Diógenes 

Revista de Filosofía 

La Misión 

Revista de la Facultad de Ps icología 

LATINDEX 

Sistema Regional de Información en Línea para Revistas 

Científicas de América Latina, el Caribe, España y 

Portugal. 

Medicina Universitaria 

Medicina 

Ministerio de Salud 

Salud 

MORFISMOS 

Revista de los estudiantes del Departamento de 

Matemáticas 

Nueva Revista de Filología Hispánica 

Presenta artículos, notas, reseñas y bibliografía sobre 

lingüística hispánica, literatura española e 

Beneméri ta Universidad Autónoma de Puebla 

Año 2006. 

Universidad Autónoma de Querétaro 

Año 2007 

Universidad Nacional Autónoma de México 

Universidad Autónoma de Nuevo León 

No especifica año de publicación. 

Universidad de Montemorelos 

Año 2003 

IPN Insti tuto Politécnico Nacional 

Año 2001 

El Colegio de México 

Año 2000 

UACM 
Universidad Autónoma 
de lo Ciudad de Méxieo 

Nodo humano me es ojeno 

(Servicio suspendido 

hasta nuevo aviso) 
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hispanoamericana, y teoría lingüística y literaria. 

Pistzaya 

Critica 

Reforma 

Difusión científica y cultural 

RESPYN 

Revista salud pública y nutrición 

Relaciones 

Estudios de Historia y Sociedad 

Revista Digital Universitaria 

El quehacer universitario en linea 

Revista Mexicana de Ingeniería Biomédica 

Revista Mexicana de Sociología 

Fundada en 1939, es la publicación periódica más antigua 

en Ciencias Sociales de México y América Latina. 

Benemérita Universidad Autónoma de Puebla 

Año 2003 

Universidad Autónoma de Nuevo León 

Año 2007 

Universidad Autónoma de Nuevo León 

Año 2007 

El Colegio de Michoacan 

No especifica año de publicación 

Universidad Nacional Autónoma de México 

Año 2004. 

Sociedad Mexicana de Ingeniería Biomédica 

No especifica año de publicación en línea. 

Universidad Nacional Autónoma de México 

No especifica año de publicación en linea. 

UACM 
Universidad Autónomo 
de lo Ciudad de México 

Nodo humono me es ajeno 

Contiene reseñas de los 

artículos 

Artículos de texto 

completo en forma to .PDF 

Abstractos en ing lés y 

español de cada artículo 

publicado. 
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Salud Pública de México Instituto Nacional de Salud Públ ica 

Año 2006 

Síntesis Informativa Universidad Nacional Autónoma de México 

No abre la página 

Synthesís Universidad Autónoma de Chihuahua 

Revista de la Universidad Autónoma de Chihuahua 

No especifica año de publicación en linea 

Trayectorias Universidad Autónoma de Nuevo León 

Revista de Ciencias Sociales Año 2002 

Universidad de México Universidad Nacional Autónoma de México 

No especifica año de publicación en linea 

VOCES Universidad Autónoma de Querétaro 

Revista de la Escuela de Bachilleres Año 2004 

Xixim Universidad Autónoma de Querétaro 

Revista Electrónica de Didáctica de las Matemáticas Año 2003 

Departamento de matemáticas de la UAQ 

UACM 
Universidad Autónoma 
de lo Ciudad de México 

Nodo humano me es a jeno 

Artículos completos en 

.PDF 

(Servicio suspendido 

hasta nuevo aviso) 

(Servicio suspendido 

hasta nuevo aviso) 

Articulas de texto 

completo en formato .PDF 
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ARTES Y 

HUMANIDADES 

ANEXO VI. Áreas y temas de publicaciones en linea e impresas. 

Arte ( 195 Publicaciones ) 

Artes plásticas ( 35 Publicaciones ) 

Bellas artes ( 145 Publ icaciones ) 

Cine ( 35 Publicaciones ) 

Cultura ( 260 Publicaciones ) 

Danza ( 4 Publ icaciones ) 

Diseño (51 publicaciones) 

~tica ( 45 Publicaciones ) 

Filología Filosofía ( 505 Publicaciones ) 

Fotografía ( 11 Publicaciones ) 

Historia del arte ( 47 Publicaciones) 

Humanidades ( 280 Publicaciones ) 

Lingüística ( 451 Publicaciones ) 

Literatura ( 618 Publicaciones ) 

Música ( 91 Publicaciones ) 

Pintura ( 8 Publicaciones ) 

Teatro ( 41 Publicaciones ( 28 Publicaciones ) 

UACM 
Universidad Autónoma 
de lo Ciudad de México 

Nodo humano me es ojeno 
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CIENCIAS 

AGRICOLAS 

CIENCIAS 

INGENIERIA 

DE LA 

Agronomía ( 758 Publicaciones) 

Edafología ( 23 Publicaciones 

Ganadería ( 108 Publicaciones ) 

Pesca ( 107 Publicaciones) 

Si lvicu ltura ( 92 Publicaciones ) 

Veterinaria ( 168 Publicaciones ) 

Zootecnia ( 55 Publicaciones ) 

Arquitectura ( 207 Publ icaciones ) 

Industria ( 32 Publicaciones ) 

Ingeniería aeronáutica ( 6 Publicaciones ) 

Ingeniería civi l ( 98 Publicaciones ) 

UACM 
Universidad Autónoma 
de lo Ciudad de México 

Nodo humano me es o¡eno 

Ingeniería de comunicaciones , electrónica y control ( 31 Publicaciones) 

Ingeniería de instrumentos ( 7 Publicaciones ) 

Ingeniería de materiales ( 36 Publicaciones ) 

Ingeniería de transportes ( 19 Publicaciones ) 

Ingeniería eléctrica ( 53 Publicaciones ) 

Ingeniería hidráulica ( 23 Publicaciones ) 

Ingeniería industrial ( 74 Publicaciones) 
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CIENCIAS EXACTAS Y 

NATURALES 

Ingeniería marina y portuaria ( 23 Publicaciones ) 

Ingeniería mecánica ( 43 Publicaciones ) 

Ingeniería minera ( 62 Publicaciones ) 

Ingeniería nuclear ( 15 Publicaciones ) 

Ingeniería petrolera ( 19 Publicaciones ) 

Ingeniería química (51 Publicaciones) 

Ingeniería sanitaria ( 23 Publicaciones ) 

Ingeniería texti l ( 12 Publicaciones ) 

Inteligencia artificial-robótica ( 9 Publicaciones ) 

Metalurgia ( 22 Publicaciones ) 

Tecnología ( 317 Publicaciones) 

Tecnolog ía de alimentos ( 99 Publicaciones) 

Telecomunicaciones ( 19 Publicaciones ) 

Urbanismo ( 116 Publicaciones ) 

Astronomía ( 32 Publicaciones ) 

Biofísica ( 7 Publicaciones ) 

Biología ( 402 Publicaciones ) 

Bioquímica ( 42 Publicaciones ) 

Biotecnología ( 41 Publicaciones ) 

Botánica ( 185 Publ icaciones ) 

Cartografía ( 15 Publicaciones ) 

UACM 
Universidad Autónomo 
de lo Ciudad de México 

Noáo humano me e• ojeno 
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CIENCIAS EXACTAS Y 

NATURALES 

Ciencia ( 250 Publicaciones ) 

Ciencias atmosféricas ( 44 Publ icaciones ) 

Ciencias de la tierra ( 85 Publicaciones ) 

Ciencia y Tecnología ( 35 Publicaciones) 

Computación ( 124 Publicaciones ) 

Ecología ( 245 Publicaciones ) 

Energ ía ( 32 Publicaciones ) 

Física ( 102 Publicaciones ) 

Geodesia ( 13 Publicaciones ) 

Geofísica ( 39 Publ icaciones ) 

Geología ( 209 Publicaciones ) 

Geoquímica ( 5 Publ icaciones ) 

Ictiología ( 10 Publicaciones) 

Matemáticas ( 186 Publicaciones) 

Oceanografía ( 103 Publicaciones) 

Paleontología ( 42 Publ icaciones) 

Química (129 Publicaciones) 

Recursos naturales no renovables ( 39 Publicaciones ) 

Zoología ( 189 Publ icaciones) 

UACM 
Universidad Autónoma 
de lo Ciudad de México 

Nodo humano me es ajeno 
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CIENCIAS MEDICAS 

Anatomía ( 19 Publicaciones ) 

Anestesiología ( 27 Publicaciones ) 

Cardiología ( 89 Publicaciones ) 

Cirugía ( 125 Publicaciones) 

Dermatología ( 40 Publicaciones ) 

Endocri nología y nutriología ( 64 Publicaciones ) 

Enfermería ( 106 Publicaciones ) 

Epidemiología (51 Publicaciones) 

Farmacia ( 112 Publ icaciones) 

Farmacología ( 100 Publicaciones) 

Fisiología ( 23 Publicaciones) 

Gastroenterología ( 39 Publ icaciones ) 

Genética ( 20 Publicaciones ) 

Geriatría ( 20 Publicaciones ) 

Ginecología y obstetricia ( 78 Publicaciones ) 

lnfectología ( 20 Publicaciones ) 

Ingen iería biomédica ( 6 Publicaciones ) 

Inmunolog ía ( 43 Publicaciones ) 

Medicina ( 1654 Publicaciones ) 

Medicina legal ( 23 Publicaciones ) 

Microbiología ( 49 Publicaciones ) 

Nefrología ( 31 Publ icaciones) 

Neumología ( 39 Publicaciones ) 

UACM 
Universidad Autónomo 
de lo Ciudad de México 

Nodo humano me es ojeflO 
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CIENCIAS SOCIALES 

Neurología ( 97 Publicaciones ) 

Odontología ( 275 Publ icaciones ) 

Oftalmología ( 52 Publ icaciones ) 

Oncología ( 47 Publicaciones) 

Otorrinolaringología ( 34 Publicaciones ) 

Parasitología ( 22 Publicaciones) 

Pediatría ( 11 9 Publ icaciones ) 

Psiquiatría ( 164 Publicaciones ) 

Reumatología ( 22 Publicaciones ) 

Salud pública ( 277 Publicaciones ) 

Terapéutica y rehabilitación (53 Publicaciones) 

Toxicolog ía ( 30 Publicaciones ) 

Traumatología y ortopedia ( 52 Publicaciones ) 

Admin istración ( 31 O Publicaciones ) 

Antropología ( 304 Publicaciones ) 

Arqueología ( 23 1 Publ icaciones) 

Bibliografías ( 37 Publicaciones ) 

Bibliotecología ( 136 Publ icaciones) 

Ciencia política y adminis tración pública ( 423 Publicaciones ) 

Ciencias de la comunicaci6n ( 193 Publicaciones ) 

UACM 
Universidad Autónomo 
de lo Ciudad de Méxieo 

Nodo hvmono me es ajeno 
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CIENCIAS SOCIALES 

Ciencias de la información ( 121 Publicaciones) 

Ciencias sociales y humanidades ( 572 Publicaciones ) 

Ciencias y Técnicas historiográficas ( 2 Publicaciones) 

Contabil idad ( 99 Publ icaciones ) 

Criminología ( 19 Publicaciones ) 

Defensa y seguridad ( 38 Publicaciones ) 

Demografía ( 55 Publicaciones ) 

Deportes ( 122 Publ icaciones ) 

Derecho agrario ( 12 Publ icaciones ) 

Derecho civil ( 66 Publicaciones ) 

Derecho comparado ( 19 Publicaciones) 

Derecho fisca l ( 22 Publicaciones ) 

Derecho internacional ( 39 Publicaciones ) 

Derecho laboral ( 41 Publ icaciones ) 

Derecho marítimo ( 4 Publicaciones ) 

Derecho mercantil ( 27 Publicaciones ) 

Derecho público ( 69 Publicaciones ) 

Derecho penal ( 61 Publicaciones) 

Derecho procesal ( 33 Publicaciones ) 

Derecho y jurisprudencia ( 719 Publicaciones) 

Desarrollo económico ( 70 Publicaciones ) 

Econom ía ( 905 Publicaciones) 

Economía agrícola ( 71 Publicaciones) 

UACM 
Universidad Autónomo 
de lo Ciudad de México 

Nodo humano me es ojeno 
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Economía de la empresa ( 86 Publicaciones ) 

Economía internacional ( 48 Publicaciones ) 

Econometría ( 14 Publicaciones) 

Educación ( 1095 Publicaciones) 

Educación media o secundaría ( 7 Publicaciones ) 

Educación preescolar ( 1 Publicaciones ) 

Educación primaría ( 4 Publ icaciones ) 

Educación superior ( 42 Publicaciones ) 

Epigrafía ( O Publicaciones ) 

Estadíst ica ( 129 Publicaciones ) 

Estudios de género ( 1 O Publicaciones ) 

Estudios latinoamericanos ( 135 Publicaciones) 

Estud ios locales ( 167 Publicaciones ) 

Etnología ( 63 Publicaciones ) 

Finanzas ( 89 Publicaciones ) 

Genealogía ( 1 Publ icaciones ) 

Geografía ( 279 Publicaciones ) 

Hacienda pública ( 19 Publ icaciones ) 

Heráldica ( 3 Publicaciones ) 

Historia ( 834 Publ icaciones ) 

Historia de la ciencia ( 58 Publicaciones ) 

Museología ( 26 Publicaciones ) 

Numismática ( O Publicaciones ) 

UACM 
Universidad Autónomo 
de lo Ciudad de México 

Nodo humano me es o;eno 
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MUL TIDISCIPLINARIAS 

Paleogra fía ( O Publicaciones ) 

Pedagogía ( 157 Publicaciones ) 

Planeación económica ( 7 Publicaciones ) 

Planeamiento científico y tecnológico ( 20 Publicaciones ) 

Plan ificación del desarrollo ( 1 O Publicaciones ) 

Plan ificación educativa ( 16 Publicaciones ) 

Planificación urbana ( 9 Publicaciones ) 

Prehistoria ( 45 Publicaciones ) 

Psicología ( 621 Publicaciones) 

Relaciones internacionales ( 128 Publicaciones ) 

Religión ( 157 Publicaciones ) 

Sociología ( 506 Publ icaciones ) 

Tecnología educativa ( 17 Publicaciones) 

Televisión ( 2 Publ icaciones) 

Trabajo social ( 60 Publicaciones) 

Turismo ( 59 Publicaciones ) 

Multid isciplinarias (683 Publicaciones) 

UACM 
Universidad Autónoma 
de la Ciudad de México 

Nodo humano me es oíeno 
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REVISTAS IMPRESAS Y ELECTRÓNICAS 
ANEXO VIl 

MATERIA 1 AREA TEMA 
CONOCIMIENTO 

CIENCIAS Agricultura técnica en México 

AGRICOLAS 
Agrociencia 

CIENCIAS Revista internacional de contaminación ambiental 

BIOLOGICAS Revista mexicana de biodiversidad 

Veterinaria México 

CIENCIAS Archivos de cardiología de México 

DE LA SALUD Archivos de neurociencias (México, D.F.) 

Boletín médico del Hospital Infantil de México 

Gaceta médica de México 

Perinatología y reproducción humana 

UACM 
Universidad Autónomo 
de lo Ciudad de México 

Nodo humano me ~s ojeno 

NUMERO DE 
ARTÍCULOS 

8 números 

6 números 

9 números 

9 números 

4 números 

20 números 

8 números 

16 números 

16 números 

9 número 
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Revista de investigación clín ica 

Revista del Instituto Nacional de Enfermedades 
Respi ratorias 

Salud Pública de México 

CIENCIAS Andamios 

SOCIALES Argumentos (México, D.F.) 

APLICADAS Estudios sociales (Hermosillo, Son 

Frontera norte) 

Perfiles educativos 

Perfiles latinoamericanos 

Política y cu ltura 

Revista latinoamericana de investigación en matemática 
educativa 

Revista mexicana de sociolog ía 
Argumentos (México, D.F.) 

Boletin mexicano de derecho comparado 

Contaduría y administración 

UACM 
Universidad Autónomo 
de lo Ciudad de México 

Nodo humano me es ajeno 

15 números 

13 números 

69 números 

14 números 

9 números 

5 números 

1 número 

17 números 

1 número 

10 números 

10 números 

3 números 

9 números 

4 números 
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HUMANIDADES 
Crítica (México, D.F.) 

Cuestiones constituciona les 

Diánoia 

Latinoamérica. Revis ta de estudios Latinoamericanos 

Migraciones internacionales 1 

Región y sociedad 

UACM 
Universidad Autónoma 
de la Ciudad de México 

Nodo humano me es ojeno 

8 números 

4 números 

2 números 

1 número 

2 números 

números 

8 números 
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INSTITUCIÓN 

Universidad 
Autónoma de la 
Ciudad de México 

UACM 

Universidad 
Autónoma de la 
Ciudad de México 

UACM 

ANEXO VIII 

UACM 
Universidad Autónomo 
de lo Ciudad de México 

Nocla humano me es ojcno 

ESTADO DE LA CUESTIÓN 

INVESTIGADORES ACADÉMICOS DEL ARTE Y COMUNICACIÓN 

GRADO AREA DE AREA DE TEXTOS 
ACADÉMICO INVESTIGACIÓN CONOCIMIENTO DE PUBLICADOS 

PROFESOR (ÁREA DE DONDE PUBLICACIÓN 
(A) PROVIENE) 

Cynthia Pech Candidata a Academia de Comunicación 3 
Salvador Doctorado Comunicación y lntercultural 

Cu ltura 
Profesora Género y Comunicación 
Investigadora 

Academia de 
Comunicación y 
Cu ltura 

Vivían Romeu Doctorado Academia de Discursos, semiótica y 3 
Aldaya Comunicación y lenguaje 

Profesora Cu ltura 
investigadora Comunicación 

lntercultura l 
Academia de 
Comunicación y Género y Comunicación 
Cultura 
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Universidad Vicente Doctorado 
Autónoma Castellanos 
Metropolitana Cerda Profesor 

investigador 
UAM 

Universidad Marco Antonio Candidato a 
Autónoma Millán doctorado 
Metropolitana Campuzano 

Profesor 
UAM investigador 

Universidad Gerardo G. Maestría 
Autónoma de Baja León Barrios 
Californ ia 

Instituto Tecnológico Raúl Fuentes Doctorado 
y de Estudios Navarro 
Superiores e Profesor 

Occidente Investigador 

ITESO 

Un ivers idad Rodrigo Gómez Doctorado 
Autónoma 
Metropolitana García Profesor 

investigador 
UAM 

Ciencias de la 
Comunicación 

Ciencias de la 
Comunicación 

Comunicación 

Estudios 
Socioculturales 

Ciencias de la 
Comunicación 

Comunicación 
lntercultural 

Comunicación 
lntercultural 

Comunicación 
intersubjetiva 

UACM 
Universidad Autónomo 
de lo Ciudad de México 

Nodo humano me es o[eno 

3 

No especifica 

Teorías y Metodologías 
de Investigación en 
Comunicación 

Comunicación No especifica 
instersubjetiva 

Historia de la No especifica 
Comunicación 

Comunicación 3 
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ANEXO IX 

CULTURAL 

UACM 
Universidad Autónoma 
de la Ciudad de México 

Nodo humano me es o¡eno 

Propuesta Técnica 

y Económica 

lOO 
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CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES 

MES ACTIVIDADES RESPONSABLES 

OCTUBRE 2010 Convocatoria a reunión con el equ ipo • Directora Editorial 
de trabajo para la ed ición del primer • Coordinadora General 
número de ARTERIA CULTURAL 

Reunión con el diseñador • Diseñador 
presentando bocetos y temas 
pertinentes del primer número. 

Convocatoria via Facebook y correo • Coord inador de 
electrónico para recepción de Medios y difusión 
articulas para publicarse. • Auxiliar administrativo 

Cotización de costos indirectos y • Coordinador de 
directos de la revista Finanzas 

• Auxi liar administrativo 

NOVIEMBRE 2010 Reunión con equipo de trabajo para • Directora Editorial 
revisión del diseño y formación de las • Coordinadora General 
secciones y los contenidos . • Consejo Editoria l 

• Coordinación de 
diseño creativo 

UACM 
Universidad Autónomo 
de lo Ciudad de México 

Noda hvmono me es o¡eno 

METAS ALCANZADAS 

Propuestas de secciones, 
temas y contenidos del primer 
número. Elección de Consejo 
editorial. 

Elaboración de bocetos : 
diseño del index, y secciones : 
letras y arte , agendarte , 
academia y divu lgación y 
galerías. 

Recepción de materia l. 
Distribución de material , 
conforme a las secciones que 
corresponda de manera 
interna . 

Cotización de los recursos 
materiales para la producción 
del primer número de la 
revista a si como, recursos 
humanos. Evaluación de 
gastos internos y externos. 

Secciones listas: lndex, 
Agendarte y Letras y arte 
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Reunión con equipo de trabajo para • 
revisión del diseño y formación de las • 
secciones y los conten idos. • 

• 

DICIEMBRE 2010 Reunión con equipo de trabajo para • 
revisión de boletín de prensa , • 
volantes y carteles • 
Lugar para la presentación del primer • número de la revista . 

• 

ENERO 2011 Reunión con equipo de trabajo para • 
correcciones. • 
Toma de decisiones para lectores de 
trabajo recepcional. 

FEBRERO 201 1 Entrega de trabajo recepcional y • 
versión electrónica de la revista • 
Arteria Cultural • 

MARZO 2011 Recolección de resultados y . 
observaciones de lectores. • 

• 
Corrección de observaciones hechas 
por los lectores sobre el trabajo 
recepcional. 

Directora Editoria l 
Coordinadora General 
Consejo Editorial 
Coordinación de 
diseño creativo 

Directora Editorial 
Coordinadora General 
Coordinador de 
medios y difusión 
Coordinadora de 
finanzas 
Coordinador de diseño 
creativo 

Directora Editorial 
Coordinadora General 

Directora Editorial 
Coord inadora General 
Lectores 

Directora Editorial 
Coordinadora General 
Lectores 

UACM 
Universidad Autónom o 
da lo Ciudad de M éxico 

Nodo hvmono me es ajeno 

Secciones listas : Academia y 
divulgación cultura l, galerías , 
contacto, quienes somos, 
directorio, consejo editorial, 
índice textos , secciones 
arteria. Prácticamente finaliza 
el diseño del primer número. 

Planeación de difusión de la 
Revista Artería Cu ltural 

Revisión y correcciones 
finales de la Tesina de la 
Revista Arteria Cultura l} 

Corrección de detal les de 
versión electrón ica de la 
Revista Arteria Cultural 

Trabajo corregido en base a 
observaciones de Directora y 
Codirector 

Espera de observaciones y 
resultados. 

Trabajo corregido 

Votos aprobatorios 

Espera de fecha de examen 
profesional 
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CULTURAL 

UACM 
Universidad Autónomo 
de lo Ciuda d de México 

Nodo humano me es ajeno 

REVISTA ELECTRÓNICA TRIMESTRAL 

ARTERIA CULTURAL COSTOS DE PRODUCCIÓN 

DESCRIPCION COSTO ANOS DE COSTO 

UNITARIO VIDA UTIL MENSUAL 

RENTA DE OFICINA $48,000.00 1 $ 4,000.00 

LINEA TELEFONICA $ 2,239.00 1 $ 186.58 

INTERNET $ 2,400.00 1 $ 200.00 

DOMINIO Y HOSTING $ 799.00 1 $ 66.00 

COMPUTADORAS $35,497.00 3 $ 986.00 

LICENCIA SOFTWARE $ 37,400.00 3 $ 1,038.88 

ARTICULOS DE PAPELERIA $ 12,000.00 1 $ 1,000.00 

SERVICIOS DE LUZ $ 12,000.00 1 $ 1,000.00 

ARTICULOS DE LIMPIEZA $ 3,600.00 1 $ 300.00 

IMPRESORA $ 3,700.00 3 $ 102.00 

TONER $ 4,800.00 1 $ 400.00 

SUBTOTAL $ 9,279.46 

COSTOS DE SUELDOS POR HONORARIOS CON IMPUESTOS INCLUIDOS 

CARGO CANTIDAD SUELDO SUELDO 

POR DIA MENSUAL 

Director Editorial 2 $666.66 $20,000.00 

Director de investigación 2 $53.33 $16,000.00 

Director de Arte y Diseño 1 $200.00 $6,000.00 

Administración y Finanzas 1 $133.00 $4,000.00 

Corrector Editorial 1 $100.00 $3,000.00 

Publicidad y prensa 1 $200.00 $6,000 .00 

Personal de limpieza 1 $66.66 $2 ,000.00 

SUBTOTAL $57,000.00 

COSTO TOTAL MENSUAL $ 66,279.46 
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