UACM UNIVERSIDAD AUTONOMA DE LA CIUDAD DE MEXICO

Universidad Auténoma

de la Ciudad de México COLEGIO DE HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES

Nada humano me es gjeno

“Por mis venas corre futbol”

Serie fotografica identidad nacional y fatbol

TRABAJO RECEPCIONAL
QUE PARA OBTENER EL TiTULO DE

LICENCIADOS EN COMUNICACION Y CULTURA

PRESENTAN:

BECERRA VAZQUEZ AXEL BENJAMIN
VAZQUEZ ORTEGA PEDRO ANTONIO

DIRECTOR DEL TRABAJO RECEPCIONAL

LIC. ERNESTO GUIJOSA HERNANDEZ

CODIRECTORA

DRA. MERCEDES GABRIELA VAZQUEZ OLIVERA

Ciudad de México, noviembre de 2017.



Universidad Auténoma " e
de la Ciudad de México Coordinacion
Académica

Nada humano me es ajenc

SISTEMA BIBLIOTECARIO DE INFORMACION
Y DOCUMENTACION

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE LA CIUDAD DE MEXICO
COORDINACION ACADEMICA

RESTRICCIONES DE USO PARA LAS TESIS DIGITALES

DERECHOS RESERVADOS®

La presente obra y cada uno de sus elementos esta protegido por la Ley Federal del Derecho
de Autor; por la Ley de la Universidad Auténoma de la Ciudad de México, asi como lo
dispuesto por el Estatuto General Organico de la Universidad Auténoma de la Ciudad de
Meéxico; del mismo modo por lo establecido en el Acuerdo por el cual se aprueba la Norma
mediante la que se Modifican, Adicionan y Derogan Diversas Disposiciones del Estatuto
Organico de la Universidad de la Ciudad de México, aprobado por el Consejo de Gobierno el
29 de enero de 2002, con el objeto de definir las atribuciones de las diferentes unidades que
forman la estructura de la Universidad Autéonoma de la Ciudad de México como organismo
publico auténomo y lo establecido en el Reglamento de Titulacion de la Universidad
Autonoma de la Ciudad de México.

Por lo que el uso de su contenido, asi como cada una de las partes que lo integran y que
estan bajo la tutela de la Ley Federal de Derecho de Autor, obliga a quien haga uso de la
presente obra a considerar que solo lo realizara si es para fines educativos, académicos, de
investigacion o informativos y se compromete a citar esta fuente, asi como a su autor ¢
autores. Por lo tanto, queda prohibida su reproduccién total o parcial y cualquier uso
diferente a los ya mencionados, los cuales seran reclamados por el titular de los derechos y
sancionados conforme a la legislacion aplicable.



Dedicatorias

“A mi padre, que en este camino
me apoyo y me ensefio
valores indispensables

para lograr todas mis metas
y a mis hermanos que siempre
estuvieron conmigo”.

- Vazquez ortega Pedro Antonio

“A mi papa que sin su apoyo

y sus palabras de aliento

nunca hubiera logrado esta meta,

a mi madre, que aungue ya no esta,
siempre la llevare en mi corazén”.

- Becerra Vazquez Axel Benjamin



Agradecimientos

A la Universidad Auténoma de la Ciudad de México (UACM), quien nos
dio la oportunidad de formar una carrera y crecer académicamente, a los profesores

quienes nos dieron herramientas para formar un pensamiento critico y objetivo.

Al Lic. Ernesto Guijosa Hernandez que desde que iniciamos este camino,
trabajo con nosotros dandonos las bases y conocimientos, ayudandonos a
superarnos para cumplir nuestras metas para ser mejores, por lo cual agradécenos

su paciencia y dedicacion en este producto comunicativo.

También queremos agradecer de manera especial a la Dra. Mercedes
Gabriela Vazquez Olivera porgue en el momento mas dificil de este proyecto, sin
conocernos nos alenté a seguir adelante y de nunca claudicar, que sin su apoyo y

dedicacion no hubiera sido posible llegar a este momento.

Ademas agradecemos a la Mtra. Alma Rosa Erazo Ordaz, por sus
observaciones que fortalecieron nuestro trabajo y ayudaron a mejorar infinitamente

nuestro contenido para la terminacion del producto.

A la Mtra. Tania Barberan Soler por sus recomendaciones las cuales

ayudaron a una mejor estructura de la serie fotogréafica y del contenido en general.

Agradecemos al Mtro. Benito Lépez Martinez por su tiempo y dedicacion
en la revision minuciosa del producto comunicativo dandonos elementos

importantes para el fortalecimiento del trabajo.



Agradecimientos personales: Vazquez Ortega Pedro Antonio

Quiero agradecer en primer lugar a mi padre Martin Vazquez Hurtado que
sin sus ensefianzas, apoyo y dedicacion no hubiera llegado a este punto importante
en mivida y a su esposa Maria Elena Pedraza quien en un inicio me alent6 a seguir

con mis estudios.

Agradezco a mi madre Silvia Ortega Solis y a mi hermano Rubén que

aunque se encuentren lejos siguen estando presentes en mi vida.

También agradezco a cada miembro de mi familia en especial a mi hermano
Daniel Cristopher Vazquez Ortega porque desde que tengo memoria él es la Unica

persona que siempre ha estado conmigo.

Por ultimo, agradezco a mi hermano Martin Uriel Vazquez Reina, a mi primo
Israel Vazquez Sandoval y a su esposa Gabriela Sandoval Tovar, sin dejar de

lado a mi familia, amigos y comparieros de carrera que siempre estuvieron conmigo.



Agradecimientos personales: Becerra Vazquez Axel Benjamin

Quiero agradecer a mi papa Benjamin Agustin Becerra Gémez quien
siempre esta mi lado, que sin sus palabras de aliento y su constante compafiia yo
no seria lo que soy ahora, al que siempre sera mi idolo, mi referente y mi Unico

héroe.

A mi madre Maria del Carmen Vazquez Gonzalez que se fue antes que
todos, a ella que me dio la vida, que nunca me dejo solo, le agradezco su infinito

amor que siempre profeso por mi y mis hermanos.

A mis hermanos, Jorge, Ricardo, Patricia 'y a Nancy y su esposo Gustavo

que siempre me apoyaron en los momentos mas dificiles de mi vida.

Por ultimo quiero agradecer a Nubia Elizabeth Paz por ser mi esposa,

compariera y amiga en este largo viaje de la vida.



indice

INtrOdUCCION. ... e
Planteamiento del problema. ...,

Preguntas de Investigacion..............ccooiiiiiiiii

Antecedentes del problema y estado del arte
Capitulo 1
La seleccion mexicana de futbol como espacio de construccion y

fortalecimiento de la identidad nacional............coooeeeiii...
1.1 EStado-NacCion. .. ....ooooe e
1.2 Laidentidad nacional. ...

1.3 La seleccidon mexicana de fatbol como simbolo de identidad

NACIONAL. ..o

1.4 La influencia de los medios masivos de comunicacion en las

=T 1 =
Capitulo Il La serie fotografica como producto comunicativo.............
2.1 Breve historia de la fotografia.............coooiiiii
2.2 Lafotografia en MEXIiCO .......c.oiiniiriiii e
2.3 Géneros fotografiCoS. ........ocvuiiiiii

2.4 Herramientas metodoldgicas utilizadas en la elaboracion de

nuestro producto COMUNICAtIVO..........oevuiiiiiiiii e
2.4.1 Metodologia. ......coueiii i
2.4.2 Observacion participante...........ccooovviiiiiiiiic e

2.4.3 Entrevista semi-estructurada

Capitulo 11l Las manifestaciones de identidad nacional que expresan

los aficionados en los partidos de la seleccion mexicana de futbol
3.1 Analisis de la observacion obtenida con la observacion

PartiICIPANE. ...
3.2 Informacion obtenida con las entrevistas semi-estructuradas.......

3.3 Andlisis del abordaje visual: serie fotogréfica............................
Capitulo IV CONCIUSIONES. ... cueieei e
Serie fotografiCa. ... ..o
Referencias bibliograficas. ..o
Anexos. Procesos de producCCion..........c.cvieiiiiiiiiiie i

15
15
19

24

27
29
29
31
32

35
36
37
39



Producto comunicativo con sustento teérico:
Por mis venas corre futbol

Serie fotografica identidad nacional y fatbol.

La expresion de identidad nacional en los aficionados a la seleccién

mexicana de futbol.
Introduccién

El presente producto comunicativo aborda el tema de las manifestaciones
vinculadas con la identidad nacional que expresan los aficionados en los partidos
de futbol. Mediante el uso de una serie fotografica se buscé mostrar en imagenes
las diversas formas que sirven a los aficionados para manifestar su identificacion y
apoyo al Estado-nacién. Lo anterior lo identificamos en actitudes, gestos,
vestimentas, pinturas, colores, porras y muchos otros comportamientos que se
generan de manera colectiva e individual y que crean un sentido de pertenencia;

una identidad nacional que se expresa en los partidos de fatbol.

Utilizamos la fotografia como medio articulado para la elaboracion del
producto comunicativo; fue la herramienta para observar los diferentes elementos
que construyen la identidad nacional dentro de los espacios utilizados por los

aficionados al fatbol para generar un sentido de pertenencia.

Desde este punto de partida, identificamos los signos y expresiones

culturales que se manejan en dichos eventos. La fotografia nos ayudo a recolectar



con exactitud los elementos mas representativos, con ayuda de informacion
especializada que aborda el tema de nuestro interés, que generan la construccion

de la identidad nacional a partir de los juegos de la Seleccion Mexicana de Futbol.

Consideramos que desde la perspectiva de la comunicacion, las imagenes
fotograficas que surgen a partir del futbol siempre aluden a generar una identidad

nacional. Refuerza y construye al fatbol como deporte nacional.

Asi pues, en el capitulo I, presentamos algunos elementos teoricos y
reflexivos que permiten explicar y argumentar lo presentado en la serie fotografica.
Especificamente abordamos los temas a la construccion del Estado-nacion

moderno y la construccion de identidad nacional.

En el capitulo Il, La serie fotografica como producto comunicativo, se
habla de la historia y desarrollo de la fotografia y como ésta se incorpord a la
industria de la comunicacion, sus aportaciones sociales y sus géneros mas
representativos. Por ultimo, damos la explicacién de nuestra serie fotografica y las

distintas herramientas metodoldgicas utilizadas.

En el capitulo Ill, Las manifestaciones de identidad nacional que
expresan los aficionados en los partidos de la seleccion mexicana de futbol,
en este apartado describimos y analizamos lo que observamos, escuchamos y

capturamos durante el desarrollo del producto comunicativo.

Posteriormente, en el capitulo IV, realizamos las conclusiones, donde

respondimos las preguntas de investigacion, explicamos como alcanzamos



nuestros objetivos y como nos permitio estructurar la serie fotogréafica al final del

capitulo presentada al final de la investigacion.
Planteamiento del problema

El fatbol es un deporte popular en México, sin duda, es el deporte mas
importante ya que los medios de comunicacion se han encargado de extenderlo en
todos los ambitos de la sociedad. Por su parte, la aficibn se compromete, “se pone
la playera” de manera muy especial y sin importar la clase social, diferencias
culturales o religiosas, expresa su sentido de pertenencia, creando una identidad
homogénea donde su principal funciébn es apoyar a México. Estas expresiones
constituyen elementos de fortalecimiento de identidad nacional, es decir, crean un
sentido de pertenencia en el individuo hacia la nacién y que, por tanto, sirven para

diferenciarnos de otros paises.

Consideramos que, en ese sentido, la seleccibn mexicana de futbol se ha
erigido como un simbolo que el Estado utiliza para generar pertenencia en los
aficionados; donde no importa la “calidad” del individuo, sino su asistencia a los
partidos, vea la tv o escuche las trasmisiones de los mismos para saberse
mexicano. Y es que, la seleccién se vale de los simbolos patrios de México, como
son: la bandera, el himno y el escudo nacional para crear un sentimiento de union,
fraternidad e inclusion. Por consiguiente, exploramos en los aficionados, a partir de
fotos y encuestas, qué representa y significa la seleccion mexicana de futbol y como

modifica su lenguaje, su gastronomia, costumbres y el entorno familiar.



Preguntas de investigacion
Las preguntas para el desarrollo de la investigacion fueron las siguientes:

¢,Como se pone de manifiesto la identidad nacional de los aficionados en los

partidos de la selecciébn mexicana de futbol?

¢,De qué manera el Estado-nacion construye el sentido de pertenencia en el pueblo

mexicano mediante los partidos de futbol?

¢,De qué manera influyen los medios de comunicacion en el fortalecimiento de la

seleccién mexicana de futbol como simbolo de identidad nacional?

¢, Como se apropian los aficionados de los simbolos y significados de la seleccién

mexicana de futbol?
¢, Qué representa para el aficionado la seleccién mexicana de futbol?

Nuestro objetivo es identificar en una serie fotografica de las expresiones y
los significados culturales como: el lenguaje, la vestimenta y la comida que generan
los aficionados a la seleccidbn mexicana de futbol con relacion al fortalecimiento de
la identidad nacional, pues el Estado construye un sentido de pertenencia a la
nacion a través de la seleccion mexicana de fatbol, por medio de simbolos y

significados heredados histéricamente.

Mientras que los aficionados se apropian de los simbolos utilizando los
colores en la vestimenta y en los accesorios que portan para ver los partidos de la
seleccion. Para los aficionados la seleccion mexicana representa un espacio de

identificacion y apoyo a la nacion que traspasa las barreras y problemas que existen
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dentro del pais y que rompen con todo estereotipo posible. También es un elemento

catartico para quien gusta del fatbol,

Los medios de comunicaciéon reafirman la pertenencia hacia la seleccion
mexicana de fatbol, mediante la creacion de idolos e imagenes que sirven al Estado

para diversos fines.

Nuestra investigacion consistié en observar y fotografiar a los aficionados de
la seleccion mexicana durante el mundial de Brasil 2014, con el fin de exponer en
una serie fotografica de los diferentes simbolos y significados que se manifiestan

como identidad nacional.

Los datos se obtuvieron al observar, escuchar y fotografiar a diferentes
aficionados antes, durante y después de cada partido de futbol, mediante la

observacion, entrevistas semi-estructuradas, audios y fotografias.

Asi mismo, se descubrieron nuevos elementos importantes que reafirmaron

el andlisis final del proyecto.

El producto comunicativo esta dirigido a cualquier persona que tenga un
interés por el futbol y estudiantes que quieran indagar en los temas de identidad

nacional, Estado-nacion y fotografia.
Antecedentes del problemay estado del arte

Para la elaboracion del producto comunicativo, se revisaron investigaciones
gue se han desarrollado en América Latina y México, sobre los temas identidad y

pasion del futbol.
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México: identidad y pasion:

Marchad, Horacio, en su libro: “Apuesta México” expone una gran diversidad
de criticas, tanto econémicas como politicas y psicoldgicas, que hacen referencia al
futbol mexicano. Un ejemplo es: Fatbol y Estrategia, en este texto, el autor, hace
una critica comparativa con otros paises sobre el desempefio deportivo de los

futbolistas en los mundiales.

Por otro lado, Eduardo Galeano en: “El futbol a sol y sombra y otros escritos”,
expone la historia y conceptos basicos del futbol; la estructura del negocio del juego;
el fanatismo y las partes que componen un partido. También presenta a las distintas
figuras que han marcado la historia de este deporte. El documento contiene una

critica de las estructuras de poder que se desarrollan en esta practica social.

Madrigal, David, menciona que el fatbol es un tema social, donde él, utiliza
conceptos como accion colectiva, apropiacion y la reinvencién de los espacios.
Ademas menciona que el futbol es un movilizador social. “En la América Latina de
los ultimos veinte afos, el futbol se ha estudiado, o bien, como integrador de
identidades (Fabregas. 2001; Villena. 2003; Ramirez. 2003; Davila y Londofio,
2003; Bayce. 2003), o bien, como socializacion compartida a través de actos
verbales (Antezana. 2003), o bien, como deporte-espectaculo que tiene en el
conflicto ludico una ayuda para unir las complejas sociedades modernas (Lever.

1985)’.

Angelotti Pasteur, en su tesis para maestria: “La dinamica del futbol en
México”, propone la construccién de identidades colectivas y que el fatbol, en

nuestro pais, es el deporte mas difundido.
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También hace un recorrido histérico. “El futbol es el deporte mas difundido
en México, su practica no reconoce fronteras economicas, religiosas o étnicas. En
modernos estadios o en la calle, es la actividad que despierta y moviliza mayores
pasiones entre los mexicanos. Su origen se remonta a fines del siglo XIX cuando el
futbol constituia una préactica exclusiva de un grupo social integrado por inmigrantes

britanicos y personas de la elite criolla local” (Pasteur, 2004: 2).

Cano, Medina, hace referencia a que las colectividades tienen que ver con
estratos sociales bajos y este deporte es el que les permite un reconocimiento: “es
parte fundamental en los procesos de socializacion masculina, de los ritos de
iniciacidbn y masculinizacién, del culto a la juventud y la prolongacion de la
adolescencia. El estilo de jugarlo, los niveles de resistencia que son necesarios en
juegos y torneos prolongados, la violencia ejercida entre los jugadores, son

expresion del culto a la masculinidad vinculado al futbol” (Cano, 2009: 3).

Cada uno de estos autores hace referencia a que el futbol es un rito de
sociabilizacion, y que eso conlleva a una expresién cultural y una interpretaciéon de

la identidad.

En el articulo de Alarbarces Pablo, se menciona que el estado juega un papel
importante en la creacion de un sentimiento nacional y que eso genera una identidad
nacional, “la utilizacion de los aparatos del Estado para generar una idea de
comunidad, entre ellos la educacion elemental, obligatoria y masiva, la propaganda
estatal, el militarismo y otras acciones tendientes a la afirmacion de la identidad

nacional. No escapa esto a lo que puede considerarse “clasicamente” un populismo:
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en él, la asociacion entre Pueblo y Nacién aparece como principio constructivo, y

las tendencias, a constituir “momentos fundacionales”, son recurrentes.”

A partir de estos estudios que se han realizado con respecto al futbol,
construimos la base para para realizar los objetivos planteados en la investigacion
del producto comunicativo, para enfocarnos al tema de interés, que es: la
construccion de la identidad nacional en los aficionados a través de la seleccion

mexicana de futbol.
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Capitulo |

La seleccion mexicana de futbol como espacio de construcciéon y

fortalecimiento de la identidad nacional

En este capitulo presentamos algunos elementos tedricos y reflexivos que
permiten explicar y argumentar lo presentado en la serie fotografica.
Especificamente abordamos los temas referentes a la construccion del Estado-
nacion moderno y la construccion de identidad nacional que ésta implicita,
destacando elementos relacionados con el uso de simbolos y creencias sociales,
entre ellos la imagen vy el significado que se ha dado a la selecciébn mexicana de

futbol y que permiten la cohesion social y la permanencia de una nacién proyectada.

1.1 Estado-nacién

El Estado-nacion es un concepto de la época moderna. México se constituyo
en un Estado-nacion después de la Independencia. De acuerdo con Luis Villoro
(1998), este proceso fue posible cuando el Estado se hizo coincidir con la nacion.
Es en la época en la que los criollos construyeron una identidad al ejercer su
autoridad en una comunidad limitada a un territorio; vincularon a sus habitantes a
una misma lengua; ejerciendo una serie de creencias sociales y un gobierno

unificado, dando lugar a una nacién proyectada.

Para Villoro (1998), el Estado-nacion debe cumplir con tres elementos

importantes: territorio, poblacion y gobierno.

El territorio es la limitacion geografica en la cual se encuentra contenida la

poblacion, se encuentra delimitada por fronteras, tiene un espacio maritimo y
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espacio aéreo; por consiguiente, la soberania nacional se ejerce en el espacio

geografico que pertenece a México.

La poblacion es el grupo de personas que viven en un area 0 espacio
geografico (territorio) delimitado, las cuales comparten creencias, tradiciones,
idioma, aspectos culturales y poseen un sentimiento de unidad. Se encuentran

regidos por leyes establecidas y constituidas en dicho territorio.

El gobierno es la autoridad que dirige, controla y administra sus instituciones,
dicho poder recae en el Estado, es decir, el Estado organiza a la nacion a través de
leyes e instituciones que permiten la convivencia. Cualquier grupo de personas
organizadas a partir de leyes puede aspirar a ser un Estado, tomando en cuenta tres
elementos: la soberania, que esta representada por autoridades que hacen las leyes
y procuran hacerlas valer; el territorio, que como ya mencionamos anteriormente, es
el espacio geografico delimitado por fronteras; y la poblacién, que son los individuos
gue habitan en un territorio delimitado y los cuales se rigen por leyes que deben de

cumplir y respetar.
Empero, es necesario destacar, lo mencionado por Mancillo:

“El Estado es la identidad politica que define quién es ciudadano y qué
limita territorialmente su actividad. La Nacion es la entidad simbdélica que
vincula culturalmente el territorio estatal con la ciudadania, creando la
lealtad y cohesion necesarias para el vinculo entre Estado y ciudadania
sea permanente y estable a través del tiempo. La ciudadania [...] es el
principal vehiculo que tienen el Estado y la Nacion para vincularse y
legitimarse” (Mancillo, 2011: 772).
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Es decir, Estado y nacion responden a necesidades basicas diferentes,
por una parte, la nacion satisface al anhelo de cada individuo de pertenecer a
una comunidad amplia y reafirmada en su identidad, por otra parte, el Estado

cumple con la seguridad y el orden para establecer la paz y desterrar la guerra.

Luis Villoro (1998), explica que es posible diferenciar dos clases de nacion:
la historica y la proyectada. La nacion histérica esta basada en el origen de las
culturas a partir de los grupos sociales, etnias, lugares sagrados y territorios, asi
como los fines y valores que dan sentido a la accion colectiva. Las naciones
proyectadas dan lugar al Estado-nacion moderno, rechazan los origenes y la nacién
histérica para construir una nueva nacion o entidad colectiva con base en un
proyecto comun, mediante una decision voluntaria, la cual con el paso del tiempo

va construyendo un nuevo Estado-nacion moderno.

Un Estado sin nacion da lugar al dominio, poder que tiene el Estado sobre
sus habitantes, sujetandolos a las instituciones, leyes, obligaciones y derechos
impartidos, el cual se puede contrastar con la resistencia de los pueblos sometidos,
una nacion sin Estado es la sociedad que comparte historia y cultura pero en la cual

no necesariamente se establece un poder homogéneo.
Al respecto Szurmuk, puntualiza que:

“El término (nacién) se deriva del latin natio que, a su vez, es una
derivacidén de nasceré = nacer. Remite por lo tanto a origen, vinculos de
parentesco y linaje antes de vincularse, en la Edad moderna, con la

fundacion de Estado-nacién y, por lo tanto, con agrupaciones mayores
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gue viven en un territorio con fronteras trazadas en las que se controla y
restringe el transito de personas, asi como el intercambio de mercancias
y capitales, sin respetar necesariamente la pertenencia del individuo —por

raza, etnia o credo- a colectivos mas pequefnos” (Szurmuk, 2001: 187).

En ese sentido, de alguna manera, la nacidon proyectada es un asunto de
voluntad de los diferentes grupos sociales que radican en el mismo territorio, los
cuales deciden perdurar como comunidad y satisfacer el anhelo de todo miembro

de pertenecer a una comunidad amplia y reafirmar su identidad.
Otro punto a considerar es lo que sefiala Bachiller:

“La nacién supone un Estado mas avanzado que la nacionalidad, el
sentimiento de identidad colectiva llega a plantear una serie de
reivindicaciones para conseguir un poder politico. Los pilares sobre los
gue se basan esas reivindicaciones politicas son las peculiaridades de

la lengua, la cultura, la religion o la historia” (Bachiller, 3: 2001).

Al conformarse un Estado-nacion se constituye una unidad territorial y
politica, y, al mismo tiempo, los grupos dominantes recuperan y niegan ciertos
elementos de la historia, la cultura, las creencias de los grupos que habitan ese
territorio que los unifica y representa frente a otros Estados—nacién. Es decir, a
través de diversos simbolos y significaciones se construye una identidad nacional y

en cada individuo un sentimiento de pertenencia a la patria.

De hecho, en los Estados-nacion conviven una diversidad de grupos y clases

sociales, existe un cambio constante entre las diferentes culturas establecidas en el
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mismo territorio, pero existen también rasgos comunes de cultura, es decir, una
forma de vida compartida de ver, sentir y actuar en el mundo, las cuales se
construyen para crear una unién en la poblacion y un sentimiento de identidad

nacional que crea una totalidad mas amplia y un ambito compartido de cultura.

La nacion se expresa a partir de la idea que sus miembros tienen de ella, en
la manera de narrar su historia, digerir y compartir un ndcleo comun, desde esta
perspectiva un individuo pertenece a una nacién. “La unidad de la nacion se concibe
como una continuidad en el tiempo referida a un espacio” (Villoro, 1998: 16), es
decir, un lugar de referencia con muchas modalidades y parametros de origen en

un proyecto a futuro.
1.2 Laidentidad nacional

Un aspecto central de la vida y el funcionamiento de los Estados-nacion es
la construccion y fortalecimiento de la identidad nacional que permite a los
habitantes de su territorio interactuar como una comunidad y posibilita cierto grado

de cohesién social.

Las identidades requieren para su construccion espacios y contextos de
interaccidn estables, constituidos en forma de mundos similares a la vida cotidiana.
Como senala Gilberto Giménez, la “identidad no es mas que la representacion que
tienen los agentes (individuos o grupos) de su posicion (distintiva) en el espacio
social y de su relacion con otros agentes (individuos o grupos) que ocupan la misma

posicion o posiciones diferenciadas en el mismo espacio”. (Giménez, 1997: 18).

Es necesario explicar que la identidad se crea en cada persona, desde la nifiez
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ya que se anexan valores, creencias y se comparte la cultura en todos sus aspectos.
Esto comienza en el nifio con la familia, se reafirma en la escuela y el entorno
general lo mantiene vigente. Con la interaccion del individuo con la sociedad se

crean valores de pertenencia que se transmiten de generacion en generacion.

“La palabra “identidad” se deriva del vocablo latin identitas, cuya raiz es
el término idem, el cual significa “lo mismo”. En su acepcion mas basica,
la identidad incluye asociaciones con, por una parte, los rasgos que
caracterizan a los miembros de una colectividad frente a los otros que no
pertenecen a la mismay, por otra, a la conciencia que un individuo tiene
de ser €l mismo y, entonces, distinto a los demas. Entre lo mismo y lo
otro se abre, asi, el territorio material y simbdlico de la identidad”

(Szurmuk, 2001: 138).

Es decir, la identidad se encuentra en la subjetividad, en los sentimientos y en
la personalidad de cada individuo en un contexto determinado. Existen diferentes
factores para crear una identidad; en primer lugar, podemos observar el género del
individuo para identificarse como hombre o mujer; en segundo lugar, los diferentes
grupos de pertenencia pues un individuo puede tener grupos familiares, grupos de
amigos, escolares y religiosos. Otros elementos que intervienen en la identidad son
las tradiciones y las costumbres, cada region o pueblo tienen sus modos o simbolos

especiales e instituciones sociales y politicas.

Pero vivimos en una sociedad que se rige por leyes determinadas por el
Estado— nacion y éste es un elemento que influye a lo largo de nuestra vida. La

identidad nacional es un concepto que refiere la pertenencia a una nacion de forma
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elemental a partir de valores y creencias que hacen que los individuos se

identifiquen en su entorno social.

Es importante recalcar que desde la infancia a través de la familia, la escuela
y otros espacios de convivencia, el Estado-nacion impone un sentimiento nacional
a cada sujeto, un amor e identificacion con la patria. La identidad es la percepcion
de un individuo en relacién con sus similares que genera una apropiacion y
reconocimiento a otros. En este caso, a otras identidades, la seleccion mexicana de
futbol, que se identifican a su vez con la nacién. Como sefiala Luis Villoro:
“Pertenecer a una nacion es asumir una forma de vida, incorporarse a una cultura,
hacer suya una historia colectiva, no son la sangre, ni la raza, ni el lugar de
nacimiento, ni los signos de pertenencia; tampoco la adscripcion politica, si no la

interaccidn a una identidad cultural” (Villoro, 1998: 15).

Un individuo pertenece a una nacion a partir de la auto-identificacion con una
forma de vida y cultura y pertenece a un Estado por sumision a la autoridad en el

sistema normativo.

Podemos decir entonces que, la pertenencia colectiva a una nacién es
subjetiva, es un elemento con el que se identifican un conjunto de personas por
distintas que puedan ser sus caracteristicas individuales o de grupo. Los ejes de la
identidad son el origen de continuidad cultural nacional basada en las costumbres y
creencias colectivas, instauradas por una historia y legitimadas por la aceptacion

comun heredada de la decision de construirla.

De acuerdo con Giménez, la identidad puede ser comprendida como:
“entidades sociales que se presentan como totalidades diferentes de los individuos
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que las componen y que en cuanto tales obedecen a procesos y mecanismos
especificos. Dichas entidades relacionales estan constituidas por individuos
vinculados entre si por un comun sentimiento de pertenencia, lo que implica, como
se ha visto, compartir un nucleo de simbolos y representaciones sociales y, por lo
mismo, una orientacion comun a la accion. Ademas, se comportan como verdaderos
actores colectivos capaces de pensar, hablar y operar a través de sus miembros o
de sus representantes segun el conocido mecanismo de la delegacion (real o

impuesta)” (Giménez, 1997: 9).

La identidad nacional sirve para diferenciarnos de otros Estados—nacion a
partir de las costumbres e ideologias transmitidas en los simbolos, formas de vida
y de convivencia, también es la forma de pertenencia de cada individuo que

conforma dicho Estado—nacion.

Complementando, la identidad nacional crea una nacidén proyectada sin
limites, dando a conocer y afirmando que nuestras costumbres son Unicas e incluso
mejores que otras. Tanto la cultura como la identidad son elementos de pertenencia
nacional pues cada persona en su contexto crea y aprende de diferentes codigos
sociales expresados en la comunidad. Al respecto, Medina sefiala que la identidad
nacional “es un estereotipo culturolégico o socialista, poco eficaz como toda
categorizacion reduccionista para definir y captar a través de una abstraccion el

complejo fendbmeno de la vida de una colectividad” (Medina, 2009: 6).

México como Estado-nacién tiene sus principales simbolos y son: el himno,
el escudo y la bandera nacional, con sus respectivos colores patrios, éstos, en

conjunto sirven para construir una identidad nacional, tienen un marcado contenido
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cultural que expresan valores dentro del mexicano. Es importante definir qué es
simbolo; para Enrique Carballo es: “la representacion perceptible de una idea, con

rasgos asociados por una convencion socialmente aceptada” (Carballo, 2014: 1).

Entonces, podemos afirmar que el simbolo representa un concepto comun
en el pais de forma convencional, nos permite comunicarnos por medio de
representaciones y significados que se transmiten histéricamente. Por ejemplo, se
pretende que la seleccion mexicana no solo representa a los aficionados al futbol,
sino que representa a todos los mexicanos ante el mundo ya que utiliza los simbolos

patrios en las competiciones.

Otro ejemplo es: el himno nacional que representa un elemento de identidad
nacional que nos distingue de otros Estados-nacion, es un referente para los
mexicanos, dentro y fuera del pais, es inculcado en las escuelas y se ensefia a cada
mexicano a respetarlo y defenderlo desde la edad temprana. Representa la historia,
lucha, unién, fortaleza e identidad del pueblo mexicano; por lo cual, se convierte en

un elemento importante de la identidad nacional.

Por su parte, el escudo nacional viene de un proceso histérico que empezo
con el asentamiento de la cultura Azteca en el Valle de México, era utilizado como

representacion o simbolo de un Estado unificado.

Por ultimo, la bandera nacional enmarca los colores patrios que representan,
esperanza, unidad e independencia y son utilizados en la vestimenta de la seleccion
nacional. Por ejemplo, cuando la seleccion juega de blanco significa que hay unidad

entre los mexicanos y representa un simbolo de paz para con otras naciones.
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1.3 La seleccion mexicana de futbol como simbolo de identidad nacional

El futbol también puede ser analizado como elemento de identidad nacional,
pues sirve para generar espacios de interaccion entre personas, podemos decir que
hay un entendimiento entre los sujetos, se sienten arraigados y arropados por lo

gue representa la seleccion nacional.

El fitbol es uno de los deportes con mayor popularidad en el pais, cuenta con
varios equipos con mas de cien afios de antigiiedad, la mayoria de la poblacion es
aficionada a alguno de los clubs mexicanos, por lo que le da una mayor importancia
a la seleccion mexicana ya que es la representante del Estado-nacion moderno,
pero como en toda actividad humana, el futbol se convierte en un fenbmeno que
engloba diferentes aristas, una de ellas es la siguiente: “el futbol es un fendmeno
social y cultural que refleja en su historia los problemas sociales de las sociedades
latinoamericanas con su marcada heterogeneidad social y étnica, las lineas de

conflicto y desigualdad social que atraviesan estas sociedades” (Medina, 2009: 3).

Siguiendo con la idea, como dice Screti: “el futbol [...] es un elemento
fundamental en la expresion de una nacion: permite a la misma existir en un
contexto de competicion entre naciones y sobre todo —en este sentido- permite la
expresion de su identidad nacional y de su agresividad nacional y nacionalista”

(Screti, 2010: 3).

Podemos decir que la seleccion mexicana de fatbol se ha construido como
un simbolo nacional que representa la pertenencia al Estado—nacion. El fatbol es un
deporte popular en el mundo y la seleccién de futbol que representa a la nacién se
asume como un elemento de pertenencia que distingue la identidad nacional del
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territorio. Al enfrentarse a otras reafirma los valores y representaciones nacionales

del Estado.

El futbol mexicano tiene mas de 100 afios de practicarse, se especula que su
origen empez6 cuando se fundo el Club Pachuca en 1901, con la participacion de
mineros ingleses, con el tiempo, gracias al oficio, se ganaron el mote de los “Los
Tuzos del Pachuca”. “Los testimonios orales recogidos en Real del Monte confirman
que los britanicos que laboraban en las empresas mineras lo practicaban con

frecuencia. A finales del siglo XIX se organiz6 el Pachuca Athletic Club, integrado

en su totalidad por britanicos”. (Pasteur, 2004: 47-49).

La seleccién mexicana se fundd en 1927 y su primer partido oficial fue en el
mundial de 1928 en Uruguay. Ha sido sede de dos campeonatos mundiales de
futbol, cabe mencionar también que el mundial de 1970 en México fue el primero

gue se transmitioé por TV a color.

Es importante recordar que el proceso de consolidacion de la seleccion
mexicana de futbol se marca en el afio de 1927, pero detras de esta fecha hay todo
un proceso histérico que nos remonta al porfiriato, en donde los mexicanos
empezaron a buscar una identidad nacional. Después, con la Revolucién Mexicana
se siguié buscando legitimar el concepto que aln no se desarrolla por completo de
sentirse mexicano. En 1926 empieza el conflicto de la Guerra Cristera en México,
un conflicto que va mas alla de una cuestion de intereses religiosos, si bien la
Constitucion de 1917 habia trastocado los intereses eclesiasticos, el conflicto real
era la busqueda de una identidad que representara al pueblo mexicano, en este

caso una identidad religiosa.
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Con el paso del tiempo la estructura organizativa del futbol mexicano se fue
haciendo mas compleja. Actualmente esta regido por la Federacion Mexicana de
Futbol (FEMEXFUT) y ante la Federacion Internacional de Futbol Asociacion (FIFA)
por la Confederacion de Futbol de Norte, Centro América y el Caribe (CONCACAF)

asociacion a la que pertenece desde 1961 (FMF AC, 2015).

La FEMEXFUT fue creada también en 1927 y la época profesional data del
afio de 1943, en la actualidad el futbol mexicano esta organizado por categorias, La
Liga MX BBVA Bancomer, La Liga de Ascenso MX, Segunda y Tercera Division

Mexicana. (FMF AC, 2015).

Estrechamente vinculado con la seleccion mexicana de futbol se han
construido otros simbolos de identidad nacional, por ejemplo el estadio Azteca
inaugurado en 1966 con capacidad de 87,000 personas, que se convirtio en la sede
de la selecciébn mexicana, y al cual familias enteras llegan para apoyar al equipo

nacional.

De cierto modo, podemos considerar que en los partidos de la seleccion
nacional de futbol, los aficionados reafirman la lealtad hacia el Estado—nacion al
portar con orgullo los colores patrios que representan esperanza, unidad e
independencia, al vestir con los trajes tradicionales de cada region, al entonar el
himno nacional con sentimiento y orgullo y al expresar canticos y porras que hacen

énfasis en su identidad nacional.
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1.4 Lainfluencia de los medios masivos de comunicacion en las imagenes

Los medios masivos de comunicacion han impactado de manera importante
en cuanto a generar el sentimiento de pertenencia de los aficionados hacia la
seleccién nacional de fatbol. Estos influyen al formar una difusién constante que
invita a adoptar la identidad nacional, claro ejemplo es el slogan de Televisa, la cual
invitaba a ponerse “la verde”, dichos contenidos estan expuestos en plataformas

como la televisidn, radio, prensa escrita e internet.

Lo anterior es mas notorio en eventos masivos como el mundial de fatbol o
cualquier otro evento donde exista la participacion de la seleccion mexicana de
futbol para generar la construccion de identidad nacional con fines de
comercializacién. Es decir, se lucra con la identidad que genera la seleccién
mexicana de futbol. Como ejemplo, tenemos la nota del periddico Excélsior (2013)
“La Seleccion Mexicana es una fabrica de rigueza rentable: sus patrocinadores
destinan, en promedio, 170 mdd, y acumulan 250 mdd en ingresos durante cuatro

anos”

La influencia que ejerce el futbol en el mexicano es evidente, basta ver los
diferentes espacios publicos atiborrados para celebrar los triunfos de la seleccién
mexicana; unificando el sentimiento de pertenencia; reafirmando los simbolos que
representan lo mexicano e invitando a compartir ideales en comun, como seria ser

campeones del mundo.
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Por consiguiente:

“‘Desde lo deportivo, la manifestacion cotidiana del nacionalismo es
promovida por los medios de informacion, al relacionar valores de la
identidad nacional con la participacion de los representativos futbolisticos
en eventos internacionales. Las dos televisoras con presencia en
television abierta nacional han disefiado cruzadas publicitarias para
ganar audiencia con la transmision de los juegos. Por ejemplo, la cadena
Televisa ha lanzado campafas tituladas: “Misién: 11 guerreros por el
honor”, “La guerra fria” y “Ponte la verde”; mientras que TV Azteca ha
promovido “Juntos haremos que México vibre”, “Por la conquista de

América” y “El tri de mi corazén” (Hernandez, 2009: 14).

En México existen varias campafias por parte de las dos grandes televisoras
para crear empatia y sentido de pertenencia, por ejemplo TV Azteca utiliza el
eslogan “Ponte la verde”, dicho slogan fue peleado vs Televisa, siendo Azteca la
ganadora. Televisa por su parte utiliza el eslogan “Todos somos México”, buscando
a toda costa crear identidad nacional que unifique a la sociedad con el Estado—

nacion.

Por lo anterior, afirmamos categ6ricamente que la identidad nacional de los
aficionados se fortalece y se renueva gracias a los medios masivos de
comunicacion, idealizando y consolidando valores comunes en grupos sociales para

construir una nacion unificada.
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Capitulo Il
La serie fotografica como producto comunicativo

En este apartado, hablaremos un poco de la historia de la fotografia, con el
fin de explicar por qué nos sirvié como elemento visual que permitio la elaboracion
del producto comunicativo, pues con las fotos pudimos capturar como se manifiesta
la identidad nacional en los aficionados cuando miran los partidos de la seleccién
mexicana. También mencionamos algunos aspectos del desarrollo de la fotografia
y como es incorporada a la industria de la comunicacion. El desarrollo que ha tenido
en México y sus aportaciones sociales; también, mencionamos los géneros mas
representativos de la fotografia. Para finalizar con la explicacion de como
construimos nuestra serie fotografica, destacando las distintas herramientas

metodoldgicas usadas.
2.1 Breve historia de la fotografia

Las imagenes fotograficas son importantes en la actualidad, nos permiten
registrar hechos y acontecimientos relevantes en el ambito politico, econémico y
social. En el libro de Taschen (2012), se menciona que el origen de la fotografia
puede ubicarse en Francia e Inglaterra cuando Johan Heirinch Schulze desarrollé

una técnica basada en la fotosensibilidad.

Por su parte, Daguerre y Henry Talbot desarrollaron los daguerrotipos y el
negativo positivo, basados en el proceso de Joseph Niépce, fueron los primeros
meétodos relacionados con elementos quimicos. “La reaccion de determinados

compuestos quimicos a la luz dan la creacion de una imagen, cuando la luz pasa a
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través de la apertura de una caja a un cuarto obscuro”. (Taschen, 2012: 36).
Mediante dichos procesos se crea una imagen detallada sobre una plancha de

cobre chapada en plata a partir de un solo negativo.

Con el paso del tiempo personajes importantes dedicaron su vida a mejorar
y a estudiar los procesos fotograficos que se habian desarrollado, entre ellos
destaco Joseph Niépce quien se interes6 en mejorar el arte de la litografia (proceso
de impresion ideado para la obtencién y duplicacion de obras artisticas basadas en
la luz) quien en 1826 logré capturar una imagen reflejada de la luz llamandola

heliografia, proceso fotografico con el cual se obtenian imagenes de positivo directo.

Daguerre se interes6 en la técnica de Niépce y después de varias propuestas
trabajaron en conjunto para mejorar el proceso. Ellos se percataron que al calentar
vapores de mercurio se lograba una imagen permanente, a dicho procedimiento lo
llamaron daguerrotipo. Al mismo tiempo surge un fotégrafo inglés de nombre Talbot
quien descubrié el claro-obscuro al utilizar nitrato de plata en sus métodos
fotograficos, con esta técnica se permitid la exposicion de un papel o imagen en
negativo, lo que permitié crear copias de una misma imagen, lo que hoy conocemos

como positivos o grabados.

Con las mejoras a las técnicas fotograficas, la fotografia se incorpor6 a la
industria comercial, ya que se le vio como un oficio, debido a la alta demanda de
fotégrafos para capturar eventos, movilizaciones, guerras y retratos. No era un
proceso viable por la dificultad para realizar las fotografias; ni practico, ya que se
tenian que cargar materiales pesados, peligrosos vy dificiles de trasportar pero fue

novedoso en su tiempo.
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En 1870 Jart Eastman realiza la primera pelicula en seco con objetos en movimiento
y para 1884 crea el papel base film, un material mas ligero, convirtiéndolo en la
marca Kodak que para el siguiente siglo se vuelve la primera marca en productos
de fotografia y cine. Taschen (2012) también menciona que en 1931 los hermanos

Lumiére desarrollaron el color en la fotografia.
2.2. La fotografia en México

En 1840 la fotografia llegb a México y su principal aporte fue en la
documentacion de paisajes y ruinas, ademas de series fotograficas enfocadas a la
cultura indigena, a las regiones mineras del pais y a hechos bélicos, parte de estas
fotografias las realizaron fotografos extranjeros como Stephens, Catherwood y

Charnay en zonas arqueoldgicas.

Taschen menciona que de 1840 a 1847 se utilizé el daguerrotipo en México
pero tiempo después perdié fuerza esa técnica dando entrada al androtipo y al
ferrotipo, para 1860 estas técnicas fueron sustituidas por el colodién humedo pues

tenia una mejor reproduccion en serie.

Durante los afios de 1863 y 1866 el proceso de las series fotograficas fue
utilizado como un recurso publicitario traido por Maximiliano de Habsburgo, el cual
sirvié para promover el imperio. Décadas después, Porfirio Diaz utiliz6 la fotografia
para retratar la vision folklorica de los indigenas. “Porfirio Diaz traté de darle mayor
presencia a la sociedad, mediante imagenes, tan fue asi, que se hicieron curiosas

patentes con albumes conmemorativos” (Taschen, 2012: 75).
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La fotografia en México fue importante en los diferentes movimientos sociales
como por ejemplo: la revolucién de 1910 donde se da paso a una nueva iconografia,
este trabajo sirvié para que las agencias periodisticas plasmaran las fotografias en

diversos periodicos y revistas en 1911.

A partir del uso de la fotografia con fines informativos comenzo6 una nueva
perspectiva en el ambito social, politico, econdmico y cultural. También la fotografia
se impulsé como medio artistico, generando el periodo conocido como la época de
oro de las revistas ilustradas. Segun Taschen (2012). En 1968 la fotografia fue
utilizada como denuncia social y en los afios setentas los retratos, ensayos graficos,
el foto reportaje y las notas graficas denunciaban injusticias sociales, econémicas y

politicas, lo que dio pie a la creacién en 1976 del Consejo Mexicano de Fotografia.
2.3 Géneros fotograficos

El fotografo desarrolla a partir de su experiencia un registro y un analisis
superficial con un significado. Podemos decir que la fotografia es parte de la
comunicacibn humana y a través de ella comprendemos, construimos vy

representamos nuestra realidad.

“Las imagenes se hicieron al principio para evocar la apariencia de algo
ausente. Gradualmente se fue comprendiendo que una imagen podia
sobrevivir al objeto representado; por tanto, podria mostrar el aspecto
que tenia algo o alguien, y por complicacion como la habian visto las
otras personas. Posteriormente se reconocio que la vision especifica del
hacedor de imagen formaba parte también de lo registrado [...]” (Berger,
2010: 16).
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La fotografia es un registro que nos ayuda a capturar hechos sociales,
culturales y politicos, y desde una perspectiva tedrica, puede contribuir a
analizar en profundidad la vision de las personas y poder interpretar la

realidad.

A continuacion, mencionamos algunos géneros fotograficos y la estructura

narrativa de la serie fotografica:

El foto-reportaje, es una narracion realizada con imagenes que se basan en
los cinco aspectos importantes del periodismo “qué, quién, cdmo, cuando y dénde”.
El foto-reportaje es el uso de la fotografia para suplementar relatos de

acontecimientos y lugares de interés actual.

El foto-reportaje incluye todas la areas de interés de la actualidad informativa
como el periodismo, el seguimiento del mundo, del espectaculo, la politica, los

problemas sociales y todo aquello en donde sea posible la creacion de una imagen.

El ensayo fotografico, es una narracion visual larga donde cada imagen
tiene relacion, en el cual se exponen pensamientos, sentimientos y hallazgos del
fotégrafo. Tiene como base la observacion participante, la libertad creativa y una
funcién activa del receptor y la reflexion, es decir la autonomia de la creacion. Se

denomind ensayo fotografico, por Eugene Smith, en 1971.

Al respecto, Smith haria esta diferenciacion: “Creo que un reportaje
fotografico es un portafolio armado por un director periodistico, mientras que un
ensayo debe estar pensado, cada foto en relacion con las otras de la misma manera

que se escribe un ensayo” (Vasquez, 2011: 302).
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Cada imagen del ensayo fotografico debe tener una relacion consecutiva con
determinado tema. Con una vision del fotografo en donde la reflexién es el punto

central que proyecta el contenido de cada imagen.

“Y es en ese trayecto que el trabajo de campo adquiere su significacion
como observacion participante, es el encuentro y desencuentro de
culturas que se implican dialécticamente para convencerse de su
existencia...nos damos cuenta de la imposibilidad de uniformar en su
totalidad al mundo, cuyas invenciones e imaginarios nos invaden a cada

momento” (Vasquez, 2011: 303).

Raich define al ensayo fotografico como: “Un grupo de imagenes que ofrecen
informacion diversa y complementaria sobre un mismo tema, ordenadas segun un
esquema narrativo lineal, es una denominacion clasica aplicada a la fotografia
documental y de reportaje [...] En la actualidad, el término de ensayo fotografico es
usado tanto por fotégrafos periodisticos como fotografos artisticos. Ambos tratan

temas sociales desde un claro posicionamiento ideologico” (Raich, 2014: 119).

La serie fotografica, nos narra y representa una propuesta de algun tema
en especifico ya sea social, antropoldgico o histérico; en casi todas la series se
encuentra un orden y una continuidad de forma ininterrumpida, por lo cual, podemos
concluir que puede ser usada para describir alguna tematica, es decir, la serie

fotografica representa un contenido en cada imagen condicionada por el resto.

“El término serie, hace referencia o sugiere la existencia de una sucesion,
de una cadena 0 una progresion de imagenes que, en conjunto,
desarrollan una idea, narran una historia o presentan una propuesta de
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manera muy evidente o con algun reto de por medio, para que el
observador deduzca con mayor o menor dificultad lo que el autor plantea”

(Arango, 1984: 1).

2.4 Herramientas metodoldgicas utilizadas en la elaboraciéon de nuestro

producto comunicativo

Las primeras fotografias atléticas vinculadas al futbol datan de entre los afios
de 1890 y 1900 en Inglaterra, época en que se profesionaliza el fatbol, éstas solo

se capturaban grupalmente en los inicios y finales de cada partido.

El medio fotogréafico puede reflejar la interaccion del aficionado al futbol, al
observar los procesos de identidad nacional. El producto comunicativo esta
sustentado con una serie fotografica que realizamos durante algunos partidos
previamente seleccionados, por este motivo, cabe destacar que es importante
mencionar a grandes rasgos las caracteristicas con las que se emplea la fotografia

atlética.

La fotografia en el futbol esta enfocada hoy en dia a generar archivos,
imagenes, que son utilizadas como un registré para la industria publicitaria y el

periodismo.

Asi mismo, la fotografia ha sido una parte importante en el fatbol para
impulsar las competiciones deportivas en los diferentes ambitos de la industria
comercial, pues por medio de las imagenes se crean sentimientos de afinidad o
cercania con los jugadores de las diferentes selecciones de futbol que se

convierten, con el tiempo, en archivos para recordar hazafias o inmortalizar

35



jugadores e idolos y también para informar a los aficionados.

Desde este punto de vista la serie fotografica siempre presentara una relacion
entre los contenidos y parte de la lectura individual de las imagenes, lo cual nos

ayudo con las interpretaciones y andlisis del trabajo de campo.
2.4.1 Metodologia

Los estudios cualitativos tienen como propdsito “reconstruir la realidad, tal y
como la observan los actores de un sistema social previamente definido” (Gémez,
2006: 60). Con base en esa consideracion buscamos abordar nuestro producto
comunicativo desde la perspectiva de que “las personas, los escenarios o los grupos
no son reducidos a variables, sino considerados como un todo. El investigador
cualitativo estudia a las personas en el contexto de su pasado y en las situaciones

en las que se encuentre” (Alvarez, 2013: 28).

Nuestro objetivo era capturar y analizar algunos aspectos simbdlicos y

culturales de los aficionados de forma colectiva e individual.

Por eso, una de las herramientas que utilizamos fue la observacion
participante con fotografia, que es empleada para “designar la investigacion que
involucra la interaccion social entre el investigador y los informantes, durante la cual
se recogen datos de modo sistematico y no intrusivo” (Taylor, 1990: 31) y la
informacion obtenida con esa técnica la complementamos con entrevistas semi-

estructuradas.
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2.4.2 Observacion participante

El producto comunicativo consisti6 en adentrarnos a una situacion
determinada, describir y analizar las expresiones de los aficionados durante los
partidos del mundial de Brasil 2014. La observacion participante se registré en una
bitacora o guia con sustento fotografico. Bajo esta dinamica fue que trabajamos

para analizar diferentes escenarios y recoger informacion después de cada partido.

‘La observacién [...] es el estudio completo del valor funcional, del
comportamiento y de la conducta del ser humano teniendo en cuenta sus elementos
constitutivos, su personalidad dinamica en su totalidad y su entorno” (Postic, 2000:

18).

En ese sentido, nuestro objetivo fue identificar las manifestaciones de
identidad nacional reflejadas en los aficionados, mediante la observacion de los
cbdigos linglisticos y los signos que encontramos en cada partido, por ejemplo:
colores en los rostros, banderas que portaban los aficionados, vestimenta, y
alimentacion, los datos recabados fueron asentados en la guia de observacion

participante, anexados en las paginas 72 a 75.

Siempre buscamos que la guia de observacién cumpliera con las variables
gue necesitdbamos: dia, fecha, hora, lugar y las actividades realizadas por los
aficionados durante el partido, ademas de identificar el nucleo social en el que se

encontraban como familia, amigos, pareja o porras.
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Guia de observacion:

u AC Universidad Autdnoma de la Ciudad de México
Nada humano me es ajeno.

Universidad Auténoma
de la Ciudad de México

Nodo humano me es ojeno

Variables Observaciones
observadas

Encuentro:
durante los
partidos Hora del partido:

Lugar y fecha:

Vestimentas,
accesorios y

magquillajes

En compaiiia

Sefias particulares

Esta guia nos permitié analizar las variables y con la ayuda de la fotografia pudimos captarlas y hacer el registro

cualitativo.
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2.4.3 Entrevista semi-estructurada

Las entrevistas nos permitieron estar cara a cara con los aficionados,
sirvieron para comprender y adquirir conocimientos respecto de sus vidas y
experiencias que nos llevaron a los resultados deseados. En total fueron siete los
entrevistados seleccionados del publico que presenciaron los partidos en el Zocalo

capitalino durante el mundial 2014.

“La entrevista es ‘la herramienta de excavar’ [...] para adquirir conocimientos
sobre la vida social, los cientificos sociales reposan en gran medida sobre relatos

verbales” (Taylor, 1990: 100).

De esta manera obtuvimos informacion que nos permite destacar
sentimientos, vivencias y experiencias a lo largo de cada partido, entrando en la
intimidad de cada uno de los participantes y obteniendo informacién importante, que

muy pocas veces se refleja en la interaccién social.
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Para realizar las entrevistas utilizamos la siguiente guia:

u AC Universidad Autdnoma de 1a Ciudad de Meéxico
Nada humano me es ajeno.

Universidad Auténoma
de la Ciudad de México

Nodo Aumano me es ofeno

La informacién de la entrevista fue confidencial y ayudé al analisis del producto fotografico y del sustento
tedrico.

1.- ¢ Cuando ves un partido de fatbol de qué maneras expresas tu pasion?

2.- ¢ En compaiiia de quién disfrutas de un partido de fatbol?

3.- ¢ Existe algun equipo que genere pasion en ti?

4.- ; Cudl es el motivo que te hace apoyar a ese equipo?

5.- ¢ Existe algun enfrentamiento de tu equipo que te genere mas pasion?

6.- ¢ Sientes los mismo por tu equipo que por la seleccién?

7.- ¢ Qué sientes al ver una figura de un equipo rival en la seleccion?

8.- ¢, Qué opinas de los naturalizados en la seleccion?

9.- ¢, Cual seria el partido de la seleccion que mas pasion te generaria y por qué?

10.- ¢, Ademés de ver los partidos de tu equipo, ves algun partido mas y por qué?
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Capitulo IlI

Las manifestaciones de identidad nacional que expresan los aficionados en

los partidos de la seleccion mexicana de futbol

En este apartado describimos y analizamos lo que pudimos observar,
escuchar y capturar en los espacios publicos como el Zocalo capitalino, el Angel de
la Independencia y el Estadio Azteca. Todos los datos fueron obtenidos mediante
las entrevistas semi-estructuradas, la observacion participante y las fotografias

expuestas en la serie fotografica.

Es interesante observar como los aficionados muestran una unificacién
cultural e identificacion con la nacion cada que ven jugar a la seleccion mexicana a
través de los medios de comunicacién, es decir, se genera una identidad colectiva
gue rompe con las barreras y distinciones de clases o diferencias culturales y que
se expresa a través de distintos elementos como la vestimenta, las actitudes, los
colores y las porras. Estas son diferentes manifestaciones de la identidad nacional

que nos distinguen de otros paises.

La identidad nacional esta fundamentada en la forma en que los Estados-
nacion construyen y fortalecen una unidad dentro de la sociedad y de los individuos
creando cohesion social. En la serie fotografica exponemaos un discurso que permite
visualizar las expresiones de unidad y cohesion que se construye entorno a la
selecciéon mexicana de fatbol por parte de los aficionados y que se expresa en los

espacios publicos visitados.

41



3.1 Anélisis de la observacion obtenida con la observacion participante

Es importante destacar que la observacion se realizd en distintas fechas y

horarios con el fin de poder analizar en diferentes circunstancias las expresiones de

los aficionados. Se midi6 el tiempo aproximado de estancia en el lugar, se observé

si los aficionados asistian solos, en pareja, familia 0 con amigos, se tomaron en

cuenta el tipo de accesorios que utilizaron durante su estancia en cada partido y las

diversas actividades realizadas en el Z6calo, Angel de la Independencia y el Estadio

Azteca.

La observacién participante se realizé en los dias y horas en que se realizaron los

partidos del mundial Brasil 2014. Asi quedd la siguiente tabla:

Lugar Dia Hora Partido

Estadio Azteca 28/05/2014 6:00 pm — | México vs Israel
10:00 pm

Zbcalo de la ciudad 13/07/2014 11:00 am - | México vs Camerun
3:00 pm

Zbcalo de la ciudad 17/07/2014 2:00 pm - | México vs Brasil
6:00 pm

Z6calo de la ciudad 23/07/2014 2:00 pm - | México vs Croacia
7:00 pm

Angel de la Independencia 23/07/2014 7:00 pm — | México vs Croacia
9:00 pm

Zbcalo de la ciudad 26/07/2014 10:00 am - | México vs Holanda
1:00 pm
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En el primer partido en el Estadio Azteca la gente llegaba caminando de los
alrededores, notamos que en el estacionamiento, los aficionados se reunian con
una hora de anticipacion para convivir antes de entrar al partido, algunos comian,
otros compraban articulos y accesorios que hacian referencia al encuentro, otros
aficionados animaban el ambiente con bailes y disfraces, otros se formaban para

esperar el ingreso al recinto.

En su mayoria notamos que los aficionados a la seleccion mexicana se
pintaban los colores patrios en el rostro o de alguno de los equipos de la liga local,
también ocupaban mascaras de lucha libre, utilizaban sombreros de paja, pelucas
tricolores y disfraces de la cultura popular mexicana como el “Chapulin Colorado” y

penachos que aluden a la cultura Azteca.

En cuanto a la conformacion de los grupos notamos que en su mayoria eran
familiares. Los aficionados eran amigables y celebraban con trompetas, matracas,

bocinas de aire y tambores.

Durante los partidos del mundial de Brasil 2014, los encuentros de la
seleccibn mexicana se proyectaron en la explanada del Zécalo Capitalino, se
observé gue las personas que asistian generaban un ambiente de festividad, cabe
mencionar que el Zocalo estaba dividido en cuatro partes; una donde se situaban
las canchas de fatbol rapido para jugar mientras comenzaba el partido; otra parte
tenia el escenario y la pantalla de transmision; la tercera seccion contenia las gradas

y la dltima estaba ocupada por los medios de comunicacion.

Por lo general los aficionados llegaban una hora antes de cada partido, en su
mayoria eran grupos de amigos y familiares. En algunos casos observamos que
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iban en parejas y algunas otras personas iban solas. Otros aficionados ambientaban

el entorno con bailes, malabarismos, disfraces y entonando canticos.

Fuente: Vazquez Ortega Pedro Antonio, Zocalo capitalino, 2014

Se pudo observar gue las personas poseen un sentimiento de unidad y apego
al interactuar como una comunidad, es decir, los aficionados a la seleccion
mexicana de futbol desde ese momento son parte de un proyecto de nacion, pues
durante los partidos el centro de atencién de los aficionados se enfoco en la pantalla
gigante situada al frente de la catedral del Centro Historico, dejando de lado las
diferentes actividades que existian en ese momento como el futbol rapido,

animaciones o espectaculos.

Lo anterior lo podemos relacionar con lo que afirma Gilberto Jiménez

“‘Pertenecer a un grupo o alguna comunidad implica compartir al menos
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parcialmente el nucleo de representaciones sociales que los caracteriza y define”

(Jiménez, 1997: 14).

Ahora bien, es importante mencionar que también se constataron las
manifestaciones y expresiones de los elementos que definen el sentido de
pertenencia a la seleccion mexicana de futbol dentro de este espacio. Lo que se
identificd es que en su mayoria la vestimenta contenian los colores de la bandera
como simbolo y representacion nacional. Las porras y actitudes demostraban el
apoyo a la unidad nacional. La colaboracion e identificacion funcionaron como ejes
de identidad; fueron el origen de una continuidad cultural que estd basada en
costumbres y creencias arraigadas por una larga historia del mexicano y que con el

paso del tiempo han sido aceptadas como herencia comun.

Durante el partido México vs Brasil hotamos un apego importante a la
selecciéon, pues a pesar del clima lluvioso, los aficionados no abandonaron la
explanada y esperaron hasta el final del partido para retirarse, en todo momento se
apoyd con canticos y porras al equipo, se gritaban con emocion todas las jugadas

importantes.

En el tercer partido notamos la emocion de los seguidores pues esperaban
con ansias la victoria de la seleccion pues ello significaba pasar a los octavos de
final; por lo mismo, los aficionados desde el inicio del partido apoyaron al equipo
con canciones como “el cielito lindo” o con frases de apoyo como el “jsi se puede!”,
el “jvamos México!” y el “jehhh putooo!” en contra del portero de la seleccion croata,
al finalizar el encuentro y con la victoria de la seleccidbn mexicana, la mayoria de los

aficionados se organizaron para marchar hacia el Angel de la Independencia.
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En la marcha observamos que varios de los negocios tenian banderas de la
seleccién mexicana o algun elemento en apoyo a la seleccién, se recorrio la calle
de Madero hasta llegar a la Torre Latinoamericana, pasando a un costado de Bellas
Artes para tomar rumbo a Paseo de la Reforma, donde la policia de transito cerro
vialidades para la proteccion de los aficionados. Los automovilistas que pasaban
tocaban el claxon en sefial de apoyo a la celebracién, también se unieron botargas
y figuras en formas de chile y mascotas del mundial, la gente llevaba entre sus

brazos réplicas de la copa del mundo, trompetas y banderas.

El final de la marcha ocurri6 en el Angel de la Independencia donde los
aficionados formaron una unidad para celebrar el triunfo, ahi encontramos padres
gue cargaban a sus hijos en hombros, amigos y familiares abrazados, bailando y

brincando, la celebracion se prolongé por mas de una hora.

Por ultimo, en el partido contra Holanda, la aficion se mostré esperanzada en
conseguir un triunfo, por lo cual, apoyd constantemente durante noventa minutos,
pero al final con la derrota no hubo celebracion por parte de los aficionados, por el
contrario, se observd disgusto, enojo, tristeza y desilusion. Todo lo contrario a
cuando se dio la celebracion en el Angel de la Independencia, esta vez la aficion se

retird lentamente del Zdécalo.

La observacion participante nos ayudd a realizar y comprender las
entrevistas semi-estructuradas realizadas a los aficionados a la seleccion mexicana
de fatbol, porque nos permitié profundizar e interpretar las diferentes expresiones

culturales de los aficionados.
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Fuente: Becerra Vazquez Axel Benjamin, Estadio Azteca, 2014
3.2 Analisis de lainformacion obtenida con las entrevistas semi-estructuradas

Las entrevistas se iniciaron con datos basicos, como nombre y edad, ademas
de gustos y preferencias sobre el fatbol, valores y significados atribuidos a la
seleccion mexicana, que van desde la preferencia a un equipo, en compafiia de

quién ven un partido, la forma de convivencia y motivo de apoyo a la seleccién.

Es importante destacar que las edades de los sujetos entrevistados, van
desde los 25 afios a los 67 afos, con un total de siete informantes, cinco hombres

y dos mujeres.

Los aficionados demuestran su pasion de manera emocional dependiendo
del circulo social, pues en la mayoria de los casos se expresan gritando, llorando,
bailando y con palabras altisonantes. El circulo social que se encuentra presente en
estos casos es la familia y los amigos. Por ejemplo, el informante nimero uno
menciona “Me gusta ver los partidos, grito, lloro, sufro, asi como todos los
mexicanos”, el informante numero dos manifesté “Gritando o platicando, me gusta

mucho ver el futbol porque es algo que me apasiona”.
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Es importante sefalar que de acuerdo a los resultados obtenidos en las
entrevistas semi-estructuradas, los aficionados apoyan a la selecciéon mexicana por
un sentido de arraigo y pertenencia, los hace sentir mexicanos. Por ejemplo, el
informante numero cinco dijo: “si, como no, pues es la seleccién, ahora si que todos
los equipos estan representados. No hay un equipo especifico, es toda la nacion,
ahi si no hay diferencia porque estan jugando para uno... yo siempre apoyaré a la
seleccion pierda, juegue mal o gane”. El informante nimero uno menciona que:
“cuando juega México todos le vamos a México, es mas padre la convivencia, es

mas amena, toda la gente esta animada e ilusionada y ahi todos nos emocionamos”.

Podemos reafirmar lo anterior con la idea que hay en los aficionados, ya que
se van apropiando culturalmente de los signos y simbolos que el Estado-nacion ha

constituido a lo largo de la historia en torno a la seleccion mexicana de fatbol.

Para el aficionado, la seleccibn mexicana de fatbol representa unidad e
identidad, valores atribuidos al Estado-nacion y que dan lugar a formas de
convivencia que satisfacen el anhelo de cada individuo de formar parte de una
comunidad amplia y reafirmada, creando una identidad colectiva con base en un

proyecto comun.

Los aficionados expresan manifestaciones vinculadas con la identidad
nacional durante los partidos de la seleccion mexicana de futbol, por ejemplo: el
informante numero tres menciona que: “se unifica toda la euforia del futbol, ahi
compartimos todos un mismo fin, es ver triunfar a nuestra seleccion, es esa euforia,
ese sentimiento de emocion, la verdad es que no podria describir con palabras, pero

es un sentimiento que compartimos todos, cuando juega la seleccion, somos uno
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s6lo”. El informante niumero dos menciona: “Me identifico con la seleccion porque

son mexicanos todos”.

Las respuestas obtenidas en las entrevistas refieren la idea de que el Estado-
nacion vincula culturalmente a cada individuo para pertenecer a una comunidad
amplia, fortaleciendo la identidad nacional y permitiendo a sus ciudadanos

interactuar como nacion frente otros paises.
3.3 Andlisis del abordaje visual: serie fotografica

La serie estd compuesta por veinte fotografias en las cuales capturamos
expresiones faciales, sujetos, grupos y parejas, que desde nuestra perspectiva
representaban los diferentes elementos culturales que fortalecen el sentido de
pertenencia a la identidad nacional. Para el final de la investigacion tomamos una
muestra de ocho fotografias de la serie para el analisis y la realizacion de las

conclusiones.

Las ocho fotografias que analizamos fueron elegidas al azar, pues nuestra
serie fotografica estd compuesta veinte tomas que contienen diversos elementos
culturales que son utilizados por el Estado-nacion para fortalecer el sentido de
pertenencia y de identidad nacional. Si tomaramos alguna otra captura de la serie
fotografica encontrariamos los mismos elementos culturales que son expuestos a

continuacion.
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Durante el partido México vs Brasil, nos llamo la
atencion que un aficionado se cubrio la cabeza con la

bandera.

En primer plano vemos a un sujeto cubierto con la
bandera de México en el centro del Zocalo capitalino; en

segundo plano el asta banderay en tercer plano las nubes.

En la fotografia podemos destacar tres simbolos

“El jugador numero 12”

que representan la identidad nacional como son: la

bandera, el escudo nacional y los colores patrios.

El aficionado le otorga un significado especial a los labaros patrios, con ellos
expresa distintas manifestaciones culturales heredadas histéricamente como la
vestimenta. Se tratan de expresiones gque enaltecen y fortalecen la pertenencia a
una nacion, permitiéndonos diferenciar de aquellas otras naciones y dando lugar a
la identidad nacional mexicana. La fotografia: “el jugador nimero 12” como hemos
titulado, y en ella se expresa claramente los elementos construidos y heredados

histéricamente.

La siguiente fotografia titulada: “El pueblo en la cancha” fue tomada en el
Zocalo capitalino, es un plano medio-corto en el cual se muestra en primer plano
una red, en segundo plano un sujeto de espaldas con un sombrero y una playera

de la seleccion mexicana de futbol.
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En esta fotografia observamos vestimenta tipica
mexicana como el paliacate que porta en el cuello, el
sombrero y el morral de tela. El Estado utiliza el futbol

como proyecto de nacion para unificar, sin distincion de

clases o diferencias étnicas, lo urbano y lo rural.

“El pueblo en la cancha”

Ya que comparten tradiciones, idioma y cultura,
es asi, como la nacion satisface la necesidad de cada individuo de formar parte de

una comunidad y de un territorio.

Esta fotografia nos muestra que nuestras costumbres son representativas de
nuestro pais. Que se combinan con costumbres modernas para fortalecer el

sentimiento de identidad nacion.

Las siguientes dos fotografias fueron tomadas en plano general, las cuales
muestran grupos de aficionados a la seleccibn mexicana de fatbol, en estas

capturas mostramos la interaccion social como forma de expresién e identidad

nacional.

“Grito Nacional” “Levantando la copa”
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En la primera fotografia titulada: “Grito nacional” podemos observar en un
primer plano, el momento exacto en que los aficionados celebran con euforia una

victoria del equipo nacional.

En la fotografia se percibe un ambiente de festividad, sin distinciones
sociales. Los ciudadanos en este sentido forman un nucleo donde no existe la
exclusion y expresan su sentido de pertenencia a la nacién con los accesorios, la
vestimenta y las banderas del pais. En segundo plano observamos banderas
ondeandose que representan el emparejamiento con el Estado a través del apoyo

a la seleccion.

En la segunda fotografia titulada: “Levantando la copa”, observamos a una
pareja que levanta una copia del trofeo del campeonato mundial de futbol. Lo que
pretende el Estado con este tipo de representaciones es mostrar una nacion
victoriosa frente a otras, hace que sus ciudadanos celebren las victorias como una

guerra y las manifiesten con orgullo.

Durante las celebraciones los medios de comunicacion fueron importantes
pues en todo momento siguieron a los aficionados para captar y transmitir cada una

de las celebraciones que se tenian.

También, se tomaron fotografias en plano medio con la finalidad de exponer
parejas, aficionados con sus familias y amigos, como se muestra en las siguientes

dos fotografias.

52



“Si se puede” “Orgqullo nacional”

La primera fotografia: “Si se puede” esta compuesta por tres planos, en el
primero esté la joven con trenza y aretes con uniforme de la seleccion. El segundo
plano tiene a una mujer con chamarra de la seleccion y gorra negra, el tercer plano

estd compuesto por un grupo de personas que apoyan a la seleccion.

En la segunda fotografia: “Orgullo nacional”, el lenguaje esta constituido por
dos planos. En primer lugar, la madre e hija tiene los rostros pintados y visten
playeras de la seleccién. En segundo lugar, hay aficionados que miran lo que

ocurria en el partido.

En las fotografias tratamos de capturar como el futbol se ha consolidado
como un instrumento para la union familiar y social; durante la observacion
encontramos que la mayoria de los aficionados que asistian a los partidos de la
seleccién mexicana en el Zécalo capitalino, se encontraban en compairiia de algin
familiar, por lo regular eran padres y madres que llevaban a sus hijos para ver los
encuentros. Por eso afirmamaos, sin temor a equivocarnos, que existen una serie de
valores culturales inculcados a los ciudadanos desde su nifiez por parte de sus

padres, lo que fortalece el sentimiento de arraigo y pertenencia al Estado-nacion.
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Siguiendo con la idea anterior, la familia es el nucleo y es ahi donde se
fortalece la identidad nacional. Es una de las instituciones que conforman al Estado—
nacion moderno, pues es donde se comienza a introducir el sentido de pertenencia

de los nuevos ciudadanos con respecto a la nacion.

Podemos visualizar que los grupos de aficionados portan y comparten los
valores inculcados en la nifiez, honestidad, fraternidad, union, solidaridad y respeto
por la identidad nacional. De igual manera, llevan a cabo un intercambio de
informacion y retroalimentacibn que permite la interaccion y unién de los

aficionados, sin importar edad, sexo o condicidn social.

Para finalizar, las siguientes fotografias tituladas: “Cielito lindo” y “Diversidad
nacional”, estdn compuestas por un plano medio y un plano americano; tienen la
intencién de capturar los gestos y emociones de los aficionados, sin dejar de lado

las manifestaciones culturales que representan la vestimenta y los rostros pintados.

“Cielito lindo” “Diversidad nacional”
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Durante el partido de México vs Brasil fotografiamos a una mujer de la tercera
edad en el centro del Zocalo, nos parecio interesante su vestimenta, la cual consistia
en el tipico sombrero charro. Esta fotografia la titulamos: “Cielito lindo” y esta
compuesta por un plano donde se capta a una mujer con atuendo Yy colores tipicos
del mariachi, haciendo referencia a simbolos y expresiones que nos representan a
nivel internacional, ya que el sombrero, el traje y los colores empleados en el rostro

y el cabello, remiten de inmediato a la idiosincrasia mexicana.

En ese mismo lugar captamos a un transexual vestido con los colores y la
playera de la seleccién mexicana de futbol. Esta fotografia la titulamos: “Diversidad
nacional” y esta compuesta por dos planos; en primer lugar, se encuentra el

personaje y en segundo plano, los espectadores del partido.

Es asi que en las fotos anteriores encontramos simbolos de unidad e
identidad nacional, que vuelven representativos a los mexicanos fuera del pais.
Representan la historia de un pueblo, la fortaleza e independencia de una nacion,
es por ello que los ciudadanos se sienten arraigados y arropados por la seleccién

mexicana de futbol, ya que es la que nos representa frente a otras naciones.

Todos estos simbolos reafirman nuestra lealtad al Estado—nacién, forman
ciudadanos vinculados a los valores y tradiciones que el Estado ha construido desde
la independencia mexicana. Aunque no necesariamente el aficionado se sienta
representado por su Estado-nacion, son construcciones de ideales que no se llevan

a cabo por parte de los gobernantes.
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El producto comunicativo sirve para que el lector comprenda cémo se fue
articulando la serie fotografica y se dé una idea de su contenido, pues cada

fotografia expresa los elementos de Identidad Nacional explicados con anterioridad.
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Capitulo IV
Conclusiones

Las preguntas de investigacion de nuestro producto comunicativo pudieron

ser respondidas en su totalidad.

¢, Como se manifiesta la identidad nacional de los aficionados en los partidos
de la seleccion mexicana de futbol? Las respuestas y fotografias nos arrojaron que
los aficionados manifiestan de manera explicita el apoyo a la seleccién mexicana,
lo hacen a través de estrategias que van desde pintarse los colores de la bandera
en el rostro, el uso de vestimentas especificas que, en la mayoria de los casos,
hacen alusion a personajes populares como luchadores o mariachis. Ademas usan
ropa y accesorios que resaltan los colores patrios. Existe en esta convivencia un
ambiente de unién entre los aficionados, no importa a que equipo apoyan en la liga

local, todo se transforma en un grito al unisono: jvamos México!

Otra pregunta de la investigacion era conocer ¢, de qué manera el Estado-
nacion construye un sentido de pertenencia en el pueblo mexicano a través del
futbol? Logramos identificar que el Estado es el principal promotor y que junto con
los medios de comunicacion, promueve el sentido de pertenencia hacia el pais. El

futbol es el mecanismo para reafirmar los valores e ideales del Estado-nacion.

También nos preguntamos ¢de qué manera influyen los medios de
comunicacion en el fortalecimiento de la seleccion mexicana de futbol como simbolo
de identidad nacional? Observamos que durante los partidos de la seleccion

mexicana el Estado forma campafas para crear una identidad nacional en la

57



sociedad, utiliza los medios de comunicacion mas populares del pais, como son el
periédico, la television, la radio y el internet. Estos tienen la tarea de promover los
eventos internacionales de la seleccion mexicana, creando morbo e interés por

dichos partidos.

Por ejemplo, una manera de generar interés y expectativa en los aficionados
es con el uso de slogans que se repiten constantemente, “el vamos México”, “Ponte
la verde” y “Todos con la seleccion azteca”. Lo anterior constatado en las

transmisiones de los partidos.

Otras preguntas que realizamos para esta investigacion tuvieron como fin
conocer ¢como se apropian los aficionados de los simbolos y significados de la
selecciéon mexicana de futbol? Y, ¢qué representa para el aficionado la selecciéon
mexicana de fatbol? Durante la investigacion observamos que los aficionados se
apropian a través de elementos culturales heredados histéricamente como el
escudo, la bandera, los colores y el himno nacional reafirmando una lealtad hacia el
Estado-nacion, por lo tanto, la seleccion mexicana de fatbol representa para el

aficionado un elemento de identificacion y representacidon hacia otros paises.

La idea de formar un proyecto de nacion es incluir a todos los ciudadanos
gue estan demarcados por el plano geografico. El Estado utiliza todos los medios
posibles para llegar a las comunidades mas apartadas del “avance social”’ y
unificarlos con el futbol a la identidad nacional colectiva. Con el fin de que todos
gueden incorporados a una misma cultura, a una misma historia y a una misma
nacion. Es asi como un individuo forma parte de una vida colectiva sin importar sus

caracteristicas individuales.
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Lo que pudimos observar durante el trabajo de campo es que los medios de
comunicacién son corresponsables por lo tanto consolidan y reafirman la Identidad
Nacional. La television, la radio y el internet son herramientas fundamentales que
utiliza el Estado—nacion para que sus ciudadanos crean y manifiesten el

fortalecimiento de una nacién unida.

Durante la investigacibn nos percatamos que los medios utilizan a la
selecciona mexicana de fatbol como un instrumento para generar ganancias en
patrocinios y transmisiones, lo cual conlleva a un aumento espontaneo al rating de
las televisoras. Al relacionar valores de identidad nacional con participacion de los

representativos futbolisticos en eventos internacionales.

El producto comunicativo culmino con una serie de 20 fotografias las cuales

exponemos a continuacion
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“El jugador numero 12”
Zocalo de la Ciudad de
México

Mundial FIFA 2014 Brasil
Foto: Axel Becerra

Serie fotografica
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“Grito nacional’

Angel de la Independencia
Ciudad de México

Mundial FIFA 2014 Brasil
Foto: Antonio Vazquez
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“Mi vicio es el futbol”

Zo6calo de la Ciudad de México
Mundial FIFA 2014 Brasil
Foto: Axel Becerra
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“Cielito lindo”

Zo6calo de la Ciudad de México
Mundial FIFA 2014 Brasil

Foto: Antonio Vazquez
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“Camino a la gloria”

Bellas Artes

Zocalo de la Ciudad de México
Mundial FIFA 2014 Brasil
Foto: Axel Becerra
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“El Diez”

Estadio Azteca

Ciudad de México
Mundial FIFA 2014 Brasil
Foto: Axel Becerra
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“Si se puede”

Z6calo de la Ciudad de México
Mundial FIFA 2014 Brasil
Foto: Antonio Vazquez
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“Por la victoria”

Zocalo de la Ciudad de México
Mundial FIFA 2014 Brasil

Foto: Antonio Vazquez
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“Nueva aficion”

Zocalo de la Ciudad de
México

Mundial FIFA 2014 Brasil
Foto: Axel Becerra
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“llusién nacional”

Zocalo de la Ciudad de México
Mundial FIFA 2014 Brasil
Foto: Antonio Vazquez
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“Fuerzas Basicas”
Zocalo de la Ciudad de
México

Mundial FIFA 2014 Brasil
Foto: Axel Becerra
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“Sangre nueva”’

Zébcalo de la Ciudad de México
Mundial FIFA 2014 Brasil
Foto: Antonio Vazquez
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“Diversidad nacional”
Z6calo de la Ciudad de
México

Mundial FIFA 2014 Brasil
Foto: Axel Becerra



“Orgullo nacional”

Zocalo de la Ciudad de México
Mundial FIFA 2014 Brasil
Foto: Antonio Vazquez
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“Sin limite de tiempo”
Zocalo de la Ciudad de
México

Mundial FIFA 2014 Brasil
Foto: Axel Becerra
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“Mi amigo el balon”

Zocalo de la Ciudad de México
Mundial FIFA 2014 Brasil
Foto: Antonio Vazquez
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“Celebracion nacional”
Zo6calo de la Ciudad de
México

Mundial FIFA 2014 Brasil
Foto: Axel Becerra
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“Levantando la copa”
Angel de la Independencia
Ciudad de México

Mundial FIFA 2014 Brasil
Foto: Antonio Vazquez
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“Por mis venas corre fatbol”
Zocalo de la Ciudad de
México

Mundial FIFA 2014 Brasil
Foto: Axel Becerra
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“El pueblo en la cancha”
Zécalo de la Ciudad de México
Mundial FIFA 2014 Brasil
Foto: Antonio Vazquez
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Anexos. Procesos de produccién
Entrevistas semi-estructuradas

u AC Universidad Autdnoma de 1a Giudad de México
Nada humano me es ajeno.

Universidad Auténoma
de la Ciudad de México

Entrevista Gabriela 1

Entrevistador

Buenas tardes, mi nombre es Pedro Antonio Vazquez Ortega, el motivo de esta entrevista es con
fines académicos, la informacion sera confidencial y sin ningin otro acto que el de aportar
informacién basica a nuestro producto fotografico, este producto es sobre la pasién, identidad, y
nacionalismo de los aficionados al fatbol.

Entrevistador

¢Coémo te llamas?

Entrevistado

Me llamo Gabriela.

Entrevistador

¢ Cuantos afios tienes?

Entrevistado

Treinta y cuatro afios.

Entrevistador

¢ Te gusta el fatbol?

Entrevistado

Si, me gusta mucho.

Entrevistador

¢ Por qué?

Entrevistado

Es el deporte mas bonito del mundo.

Entrevistador

¢Le vas a algun equipo del fatbol mexicano?

Entrevistado

Si, a las Chivas.

Entrevistador

¢Por qué le vas a las Chivas?

Entrevistado

Porque creo que es el mejor equipo de México, me gusta mucho como juega y me identifico mucho
con ellos.

Entrevistador

¢ Cuando ves un partido de fatbol de qué maneras expresas tu pasion?

Entrevistado

De muchas maneras, me gusta ver los partidos, grito, lloro, sufro, asi, como todos los mexicanos.
Entrevistador

¢ Cuando ganan?

Entrevistado

iAy! quiero ir al Angel a rodearlo.
Entrevistador

¢ Cuando pierden, cudl es tu reacciéon?
Entrevistado

Pues depende, si jugaron muy mal me da mucho coraje, pero si jugaron bien y se murieron en la
linea, les aplaudo.

Entrevistador

¢En compaifiia de quién disfrutas los partidos de futbol?

Entrevistado

De mi familia.

Entrevistador

¢Cuéando estéas con ellos de qué manera reaccionas?
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Entrevistado

Pues si esta ganando mi equipo me da mucho gusto y sobre todo grito, hay mucha pasion.
Entrevistador

¢Con los amigos ves el ftbol?

Entrevistado

Si, algunas veces.

Entrevistador

¢ Cuando lo ves con los amigos cémo es tu convivencia?

Entrevistado

Pues es mayor, sobre todo cuando estamos muchas personas que le vamos a las Chivas, es muy
padre.

Entrevistador

¢Ademas del equipo al que le vas, existe algun otro equipo que genere pasion en ti?
Entrevistado

Cuando juega México.

Entrevistador

¢ Cudl es el motivo por el cual apoyas al equipo de México?

Entrevistado

Porque es mi pais y porque siempre me gusta ver cuando juega, sobre todo cuando esta jugando
el mundial, me da mucho animo y juegan muy bien, le echan mas ganas.

Entrevistador

¢ Sientes la misma pasion por la seleccibn mexicana que por el equipo las Chivas?

Entrevistado

No es lo mismo, digamos que las chivas es un equipo local y cuando juegan con un equipo local
contrario, la rivalidad es diferente y cuando juega México, todos le vamos a México y es mas
padre la convivencia, es mas amena, toda la gente esta animada he ilusionada y ahi todos nos
emocionamos.

Entrevistador

¢ Qué sientes al ver la figura de un equipo rival en la seleccion, como por ejemplo un jugador del
América?

Entrevistado

Pues si esta jugando muy bien de alguna manera es parte del equipo y los jugadores siempre
andan fluctuando entre un equipo y otro, en el caso de cuando van a jugar a México alguno de los
jugadores por ejemplo del América han jugado en Chivas, entonces mientras le echen ganasy
jueguen bien los apoyo.

Entrevistador

¢ Qué piensas de los naturalizados en la seleccién?

Entrevistado

Considero que esta bien, considero que le dan buen nivel y han dado buen rendimiento en la
seleccion.

Entrevistador

¢ Existe algun enfrentamiento de tu equipo que genere alin mas pasion, no sé, qué se enfrenten
las chivas con algun otro equipo?

Entrevistado

Pues cuando juegan con el América hay mucha rivalidad y también cuando juegan con el Cruz
Azul o contra Pumas también, en general contra equipos grandes porque como hay aficionados
en mi familia de esos otros equipos, hay cierta rivalidad.

Entrevistador

Esto seria todo, le agradezco el tiempo que tuvo para esta entrevista.
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u ACM Universidad Autdnoma de la Ciudad de México
Nada humano me es ajeno.

Universidad Auténoma
de la Ciudad de México

Entrevista Héctor 2

Entrevistador

Buenas tardes, mi nombre es Pedro Antonio Vazquez Ortega, el motivo de esta entrevista es con
fines académicos y la informacién sera confidencial y sin ningln acto que no sea el de aportar
informacion basica a nuestro producto fotografico, este producto es sobre la pasion, identidad y
nacionalismo de los aficionados al futbol

Entrevistador

¢Coémo te llamas?

Entrevistado

Héctor.

Entrevistador

¢ Cuantos afios tienes?

Entrevistado

Cuarenta y cuatro.

Entrevistador

¢ Te gusta el fatbol?

Entrevistado

Bastante.

Entrevistador

¢Por qué te gusta?

Entrevistado

Porque es un deporte muy apasionado y porque me identifico con el fatbol.

Entrevistador

¢Le vas a algun equipo del fatbol mexicano?

Entrevistado

A las Chivas.

Entrevistador

¢ Por qué?

Entrevistado

Porque es un equipo que tiene puros mexicanos y siempre me ha gustado ese equipo, siento que
es como el equipo del pueblo.

Entrevistador

¢Cuéando ves un partido de fitbol de qué maneras expresas tu pasion?
Entrevistado

Gritando o platicando, me gusta mucho ver el fatbol, es apasionante para mi.
Entrevistador

¢ Cuando ganan cual es su reaccion?

Entrevistado

Alegria, mucha alegria, aparte es una satisfaccién cuando gana mi equipo.
Entrevistador

¢Y cuando pierden?

Entrevistado

Tristeza y me siento cabizbajo porque mi equipo perdio.

Entrevistador

¢En compafiia de quién disfrutas los partidos de fatbol?

Entrevistado

De la familia, los amigos, basicamente de la familia y de los amigos.
Entrevistador

¢ Cuando estas con la familia de qué manera reaccionas?

Entrevistado

Igual que con los amigos, es mi misma manera de festejar un gol o de estar contento, porque si
me equipo anota igual festejo que con los amigos que con mi familia, es lo mismo, es la misma
reaccion.
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Entrevistador

¢Ademas del equipo local existe algun otro que genera pasién en ti 0 es solamente es ese equipo?
Entrevistado

No, el Barcelona de Espafia, la Juventus de Italia y el Chelsea de Inglaterra.

Entrevistador

&Y es0s equipos por qué generan pasion?

Entrevistado

Porque siempre me ha gustado el fatbol europeo y me gusta como juegan, de hecho me gusta
mas el futbol europeo que el mexicano a pesar de que me gusta mi equipo local, me gusta mas el
europeo.

Entrevistador

¢ Existe algun enfrentamiento de tu equipo que genere alguna pasion, es decir, un partido clasico
o especial con algun otro equipo de la liga mexicana?

Entrevistado

Si, cuando juega contra el América o contra el Cruz Azul, basicamente contra ellos dos, también
contra Pumas.

Entrevistador

¢Sientes la misma pasion por tu equipo qué por la seleccion mexicana?

Entrevistado

Siento mas pasion por la seleccion mexicana.

Entrevistador

¢ Por qué?

Entrevistado

Porque es un sélo equipo, es basicamente todo el equipo, es de México y me identifico con la
seleccién mexicana porque son mexicanos todos.

Entrevistador

¢Qué sientes al ver alguna figura de un equipo rival en la seleccibn mexicana, es decir, algin
jugador del América, de Pumas o del Cruz Azul jugando en la seleccion?

Entrevistado

Siento lo mismo, para mi significa lo mismo que juegue quien sea en la seleccion. Soélo les pido
gue jueguen los mejores. Los jugadores deben jugar bien en la seleccion, sin importar al club para
el que jueguen.

Entrevistador

¢ Qué opinas de los naturalizados en la seleccién?

Entrevistado

No me gustan, porque siento que aqui hay producto bueno para que jueguen en la seleccion
mexicana. Creo que hay mas talento en los jugadores mexicanos que en algun extranjero de los
qgue han jugado en la seleccion.

Entrevistador

Esto seria todo, muchas gracias.

Entrevistado

De nada, gracias a ti.
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u AC Universidad Autdnoma de la Ciudad de México
Nada humano me es ajeno.

Universidad Auténoma
de la Ciudad de México

Aumano m

Entrevista 3 (Héctor)

Entrevistador

Buenas tardes mi nombre es Pedro Antonio Vazquez Ortega, el motivo de esta entrevista es con
fines académicos y la informacién sera confidencial y sin ningln otro acto que el de aportar
informacién basica a nuestro producto fotografico, este producto es sobre la pasién, identidad, y
nacionalismo de los aficionados al fatbol.

Entrevistador

¢, Cuadl es tu nombre?

Entrevistado

Héctor.

Entrevistador

¢ Cuantos afios tienes?

Entrevistado

25,

Entrevistador

¢ Te gusta el fatbol?

Entrevistado

Si.

Entrevistador

¢ Por qué te gusta el fatbol?

Entrevistado

Me permite por un lado, ejercitarme y mantenerme sano, también es una manera de poder convivir
con amigos, compartir con ellos lo que muchos tachan de hobby.

Entrevistador

¢Le vas a un equipo del futbol mexicano?

Entrevistado

Si, alas aguilas del América.

Entrevistador

¢ Por qué?

Entrevistado

Pienso que es un equipo con bastante tradicién, me gusta el ritmo de juego que tienen. No me
causan problemas sus altas y bajas, considero que es un equipo bueno y la verdad me identifico
mucho con sus jugadores, no con todos pero si con la mayoria.

Entrevistador

¢Cuéando ves un partido de fatbol de qué maneras expresas tu pasion?

Entrevistado

Le grito a la tele, como buen mexicano, también me enojo y quejo con mi familia, comparto
comentarios y doy mi opinién de cudles podrian ser los cuadros titulares o cudles podrian ser los
cambios, si es un buen o mal arbitraje... entre otras cosas....

Entrevistador

¢Ademas de tu familia con qué otras personas disfrutas el fatbol?

Entrevistado

Bueno tengo la oportunidad de disfrutarlo con compafieros de trabajo, con amigos y cuando
salimos a algun otro lado incluso con desconocidos. A veces, no todos los aficionados permiten
convivir e interactuar con ellos pero yo creo que todos los que gustamos del fatbol deberiamos
pasarla bien.

Entrevistador

¢ Tus reacciones o actividades son las mismas con tu familia que con tus amigos?

Entrevistado

Casi las mismas, no son idénticas por un lado, estas con los amigos y la “cheve” gritando o incluso
agrediéndote verbalmente debido a la emocién del partido. Con la familia es mas tranquilo, es
como un poco mas el ambiente de yo le voy a este equipo, yo le voy al otro, pero sin duda es mas
tranquilo, no es idéntico.
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Entrevistador

¢Ademas del equipo, existe algiin otro que genere pasion en ti o es solamente ese equipo?
Entrevistado

Yo creo que aparte de las Aguilas, tal vez me podria generar un poquito de entusiasmo el ver
jugar a los Pumas porque soy egresado de la UNAM, me gusta ver a los equipos que acaban de
ascender, qué nuevas propuestas traen, la verdad me es interesante. Internacionalmente le voy
al Barcelona e incluso al Real Madrid, al Manchester, al Arsenal, equipos mas o menos de esa
categoria, lo cierto es que disfruto mucho verlos jugar.

Entrevistador

¢ Por qué te gusta ver jugar, bueno por qué apoyas a los equipos Europeos?

Entrevistado

Creo que el nivel del futbol es un poquito mas. Es mas sofisticado, mas trabajado, me parece que
se puede aprender mucho de ellos ya sea que tU lo practiques de manera amateur, inclusive como
propuesta para el fatbol mexicano. Ademas porque creo que se puede aprender mucho de ellos
porgue creo que es otro nivel, un fatbol de primera clase, de primera categoria.

Entrevistador

¢ Existe algun enfrentamiento que genere mas pasién en ti, un clasico por ejemplo, sea por la
localidad o por la aficion, existe?

Entrevistado

Si, mi clasico favorito: América vs Chivas es el mejor. También hay otros clasicos, como el:
América vs Pumas o el: América vs Cruz azul, no son partidos que viva con la misma intensidad
pero los disfruto. Internacionalmente me gustan los: Barcelona vs Real Madrid o Real Madrid vs
Atlético, no son igual de emocionantes que los del América pero si despiertan en mi cierta euforia
o alegria por ver los partidos.

Entrevistador

¢Sientes alguna pasion por la seleccién mexicana?

Entrevistado

Si, creo que como mexicano todos nos identificamos con nuestra seleccion, independientemente
al equipo al que le vayamos. Cuando juega la seleccién, no importa del equipo que vengan los
integrantes, siempre y cuando estén en la seleccion dando lo mejor, yo apoyo hasta la muerte,
bien o mal, ¢no?

Entrevistador

¢ Qué siente al ver jugadores del algin equipo rival en la seleccion, es decir, alguna figura de las
Chivas del Guadalajara jugando en la seleccién mexicana?

Entrevistado

Es como te decia, finalmente es el mismo apoyo, se unifica todo el apoyo y la euforia al futbol. Es
ahi donde compartimos un mismo fin, que es ver ganar a nuestra seleccién. Es esa euforia, ese
sentimiento de emocion, la verdad es que no te lo puedo describir con palabras pero es un
sentimiento que compartimos todos e independientemente del color de la camiseta, cuando juega
la seleccion somos uno solo.

Entrevistador

¢ Qué opina de los naturalizados en la seleccién mexicana?

Entrevistado

iHijole! es un tema dificil, muy complicado. La verdad es que no estoy muy a favor, yo creo que el
futbol mexicano tiene mucho talento en los diferentes clubs que existen. Creo que desde las
fuerzas basicas hay diferentes niveles que tienen los clubs y que podrian ir sacando a diferentes
jugadores para nutrir sus cuadros titulares; sin embargo, prefieren estar contratando, mejor dicho,
naturalizando personas que a lo mejor por un poquito mas de categoria o un poquito mas de nivel
de juego los traen del extranjero. Corrijo, no estoy a favor, estoy en contra. Considero que si
nosotros apoyaramos mas a nuestros clubes nacionales existiria un mejor nivel de fatbol.
Entrevistador

Esto seria todo, le agradezco el tiempo que tuvo para esta entrevista.

Entrevistado

Gracias a ti.
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u AC Universidad Autdnoma de la Ciudad de México
Nada humano me es ajeno.

Universidad Auténoma
de la Ciudad de México

Nodo Auman

Entrevista 4 (Israel)

Entrevistador

Buenas tardes, mi nombre es Pedro Antonio Vazquez Ortega, el motivo de esta entrevista tiene
fines académicos, la informacién sera confidencial, sin ningin acto que no sea el de aportar
informacioén basica a nuestro producto fotografico, este producto es sobre la pasion, identidad y
nacionalismo de los aficionados al fatbol.

Entrevistador

¢Coémo te llamas?

Entrevistado

Israel.

Entrevistador

¢ Cuantos afios tienes?

Entrevistado

Treinta y dos.

Entrevistador

¢ Te gusta el fatbol?

Entrevistado

No solamente me gusta, jme encanta!

Entrevistador

¢Por qué?

Entrevistado

Es un deporte que me apasiona, es mi hobby, lo practico en ocasiones. Juego la posicion de
defensa y por eso puedo saber lo que se siente estar dentro del campo, como te “calientas” como
jugador por eso cuando lo veo en la televisién pareciera que estoy jugando, gracias a eso, me
considero un aficionado diferente.

Entrevistador

¢Le vas a algun equipo del futbol mexicano?

Entrevistado

Desde que tengo uso de razén, le voy al Cruz Azul, incluso yo vivi en la Noria. He asistido a varios
entrenamientos del Cruz Azul, conozco amigos de fuerzas basicas y gracias a eso he vivido lo que
son las rifias entre las interescuadras porque desde ahi nace el verdadero resentimiento contra
los otros equipos.

Entrevistador

¢ Cuando ves un partido de fatbol de qué maneras expresas tu pasién?

Entrevistado

Para empezar, a mi me gusta preparar una comida, ir por unas cervezas, invito a mis mejores
amigos y si tenemos la posibilidad de apostar, lo hacemos.

Entrevistador

¢ Cuando ganan cual es tu reaccion?

Entrevistado

Cuando ganan, aparte de que he llegado a ganar dinero, siento un impulso, es una alegria muy
grande y pues digo, no, después de trabajar toda la semana, después de todas las presiones que
tienes en tu vida cotidiana es como una valvula de escape, 6sea, si tu equipo gana pues te olvidas
de toda la monotonia, los problemas de la ciudad y tienes una o dos horas de felicidad yo lo veo
asi.

Entrevistador

¢Y cuando pierden?

Entrevistado

No, si de por si las cosas estaban mal pues estan peor pero bueno, la cosas siguen adelante y en
la siguiente semana esperas que tu equipo haga una cosa diferente,

Entrevistador

¢En compafiia de quién disfrutas un partido de futbol ademas de tus amigos?
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Entrevistado

Con mi familia, mis mascotas, con todas aquellas personas que sean fanaticas del fatbol, porque
familia tengo mucha, pero no todos son fanaticos, no a todos les gusta y en ese sentido a mi me
gusta como convivir con personas que sepan porgque asi puedes comentar y meterte en un debate
con los otros amigos acerca del partido.

Entrevistador

¢Ademas del equipo al que tu le tienes mucha pasién existe algin otro?

Entrevistado

Yo le voy también al Real Madrid, pero yo siento mucha simpatia por los equipos extranjeros en
los que juegan jugadores mexicanos, un ejemplo “Chicharito” que esta en el Real Madrid todavia
Veo con mas gusto esos partidos porque siento que un colega mexicano la esta armando en el
extranjero y eso a mi personalmente me da mucho gusto, porque yo veo que mucha gente les tira
tierra y no les gusta, yo siempre he apoyado a los jugadores mexicanos pese a que jueguen bien
o jueguen mal, simplemente para mi es un orgullo que estén representandonos.

Entrevistador

¢ Existe algun enfrentamiento de tu equipo que genere alguna pasién ya sea un clasico o algun
equipo de otra localidad?

Entrevistado

Hoy en dia me apasiona cuando juega el Cruz Azul contra los Pumas, porque sus barras o sus
porras son mas, bueno, si se percibe mas agresion, tal vez la agresion no es buena, pero si se
siente la tencién antes y después del juego porque hablar de Cruz Azul-Chivas pues ya es mas
familiar, ya no es como antes las campales y peleas, claro no es lo que me mueve, sino que las
dos aficiones se prenden mas cuando juega Cruz Azul-Pumas.

Entrevistador

¢ Sientes alguna pasion por la Seleccion Mexicana?

Entrevistado

Pues a mi honestamente siento mas pasion por mi equipo que por la seleccion porque hay veces
que segun el entrenador, llevan ideologias diferentes y hay veces que no me gustan los jugadores
que llaman, obviamente a la seleccion siempre se le va a apoyar porque es México, pero como la
seleccion es conformada por una persona que no elegimos nosotros y llama a quien quiere hay
veces que si lo veo con disgusto pero si va bien claro que me da gusto.

Entrevistador

¢ Qué sientes al ver alguna figura en la seleccién del equipo rival, digamos en este caso el Cruz
Azul?

Entrevistado

Del equipo rival.

Entrevistador

Por ejemplo, dijiste que de los Pumas, qué sientes al ver una figura de los pumas en la seleccion
mexicana.

Entrevistado

Pues cuando ocurre eso se me olvida, realmente tienen la misma camiseta y pues digo si es un
jugador que tiene un buen nivel de juego pues si sé admitir cuando el rival es bueno.
Entrevistador

¢ Qué opinas de los naturalizados en la seleccion?

Entrevistado

Yo creo que para mi esta mal, yo también creo que si les roban plazas a jugadores mexicanos y
gue esos jugadores naturalizados no quieren a México, simplemente pues juegan para México
porque simple y sencillamente no les darian oportunidad en sus selecciones, un ejemplo Matias
Vuoso, jamas jugaria en Argentina y el admitié que aceptd jugar para México porque en ninguna
otra seleccion le darian chance, en ese sentido si me da coraje de que jueguen, lo hacen por dinero
nada mas.

Entrevistador

Pues bueno esto seria todo, te agradezco el tiempo para esta entrevista.
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u ACM Universidad Autdnoma de 1a Ciudad de México
Nada humano me es ajeno.

Universidad Auténoma

de la Ciudad de México

fo Aumano me es ofer

Entrevista 5 (Martin)

Entrevistador

Buenas noches, mi nombre es Pedro Antonio Vazquez Ortega, el motivo de esta entrevista es
confines académicos y la informacién sera confidencial y sin ningln acto que no sea el de aportar
informacién basica a nuestro producto fotografico, este producto es sobre la pasion, identidad y
nacionalismo de los aficionados al futbol.

Entrevistador

¢Coémo te llamas?

Entrevistado

Martin.

Entrevistador

¢ Cuantos afios tienes?

Entrevistado
48.

Entrevistador

¢ Te gusta el fatbol?

Entrevistado

Si.

Entrevistador

¢Por qué te gusta?

Entrevistado

Porgue me apasiona, me divierte, me entretengo, me des-estreso.

Entrevistador

¢Le vas a algun equipo del fatbol mexicano?

Entrevistado

Si.

Entrevistador

¢A quién?

Entrevistado
Al Atlas.

Entrevistador

¢Por qué le vas a este equipo?

Entrevistado

Desde chico me enamoré de los colores, de la insignia que traen y con el paso del tiempo los veia
jugar, me gusto su tipo de juego, por eso los apoyo.

Entrevistador

¢,Cuéando ves un partido de fitbol de qué manera se expresa tu pasion?

Entrevistado

Pues depende con quien esté, con los compafieros, con la familia, luego lo expresas de diferente
manera con los compafieros que con amigos o comparfieros que con la familia.

Entrevistador

¢Con la familia de qué manera lo expresas?

Entrevistado

Pues con la familia conviviendo, haciendo una carne asada, disfrutando, echandome una cerveza,
y cotorreando.

Entrevistador

¢Y con los amigos?

Entrevistado

Con los amigos es mofarse, burlarse, llevarte, beber, hay expresiones mas fuertes.
Entrevistador

¢Ademas del equipo al que le tienes mucha pasién, existe algun otro equipo al que le demuestres
dicha pasién?

Entrevistado
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En realidad seria a un equipo europeo como el Barcelona, a un jugador mexicano que esté en el
equipo, tal vez, ¢te dan ganas de verlo no?, de como se desarrolla o como le va haciendo, como
cuando estaba Hugo Sanchez en el Real Madrid, te apasionabas al ver sus partidos.
Entrevistador
¢ Existe algiin enfrentamiento del equipo al que le vas, que genere alguna pasion, ya sea un clasico
o algun equipo por la localidad o algo de ese tipo?

Entrevistado

Es como con los amigos, cuando se enfrenta con el América o con el Cruz Azul, tienes amigos
gue le van a esos equipos y esa rivalidad ya sea de apuestas, de dinero o de otra indole, esta la
fiesta, la carne asada o las cervezas.

Entrevistador
¢ Cuando ganan de qué manera reaccionas?

Entrevistado
Contento y los amigos-rivales te hacen burla y cuando uno gana también hace uno lo mismo.
Entrevistador
¢ Sientes alguna pasion por la selecciéon mexicana?

Entrevistado
Si, como no, es la seleccién, todos los equipos estan integrados en uno solo.

Entrevistador
¢ Qué sientes al ver en la seleccién mexicana a una figura de un equipo rival? En este caso, dices,
al América y al Cruz Azul. ¢ Qué sientes?

Entrevistado
Ahi no veo diferencia porque estan jugando para uno, para toda la nacién, no soy tal persona
que odie a un jugador del equipo rival por que le anot6, porque le gand, ahi ya lo ves con otra
actitud, de saber que tu le vas a ese equipo que es México y esté quien esté jugando, le vas a
seguir yendo, yo siempre he apoyado a la seleccién pierda o gane.

Entrevistador
¢ Qué opinas de los naturalizados en la seleccién?

Entrevistado
Estaria bien que jugaran con naturalizados, ya sea que sientan el pais como suyo o porque ya
tengan afios en el pais, no nada mas porque les dieron dinero.

Entrevistador
Esto seria todo, te agradezco el tiempo que tuviste para esta entrevista.
Entrevistado
Gracias.
u AC Universidad Autdnoma de la Giudad de Meéxico
Nada humano me es ajeno.

Universidad Auténoma
de la Ciudad de México

oda Aumano

Entrevista 6 (Pablo)

Entrevistador

Buenas tardes mi nombre es Pedro Antonio Vazquez Ortega, el motivo de esta entrevista es con
fines académicos y la informacion sera confidencial sin ningin acto que no sea el de aportar
informacion béasica a nuestro producto fotografico, este producto es sobre la pasion, identidad, y
nacionalismo de los aficionados al futbol.

Entrevistador

¢Coémo te llamas?

Entrevistad

Pablo.

Entrevistador

¢ Cuantos afios tienes?

Entrevistado

Sesenta y siete afios.

Entrevistador

¢Le vas a un equipo del futbol mexicano?
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Entrevistado

Si, en especial al América.

Entrevistador

¢ Por qué?

Entrevistado

Porgue me apasiona su juego, el fatbol que genera.

Entrevistador

¢ Cuando ves un partido de fatbol de qué manera expresas tu pasion?
Entrevistado

Cuando anota el América, sobre todo, lo expreso gritando, comentando.
Entrevistador

¢ Cuando pierden?

Entrevistado

Cuando pierde estoy triste, comento los errores que tuvo el equipo.
Entrevistador

¢En compafiia de quién disfrutas un partido de futbol?

Entrevistado

Con la familia

Entrevistador

&Y cuando estas con la familia de qué manera lo expresas?

Entrevistado

pues comentando las jugadas y los goles.

Entrevistador

¢Y cuando son con los amigos?

Entrevistado

Con los amigos, muchas veces no son americanistas y estamos en la polémica de que si fue gol,
que no fue gol, que si es buena jugada, mala jugada.

Entrevistador

¢ Toda su familia le va igual al equipo del América?

Entrevistado

Casi toda la familia es americanista.

Entrevistador

¢Ademas del equipo, existe algun otro que genere pasion en usted o es solamente ese equipo?
Entrevistado

Solamente al América y cuando juega la seleccidn, le vamos a la seleccion.
Entrevistador

¢Y cudl es el motivo por el qué apoya a la seleccién?

Entrevistado

El motivo, porque en primera soy mexicano y en segunda porque me gusta el futbol y me gusta el
buen fatbol y comento con los amigos o con la familia las jugadas de la seleccion
Entrevistado

¢ Existe algun enfrentamiento de su equipo que genere alguna pasién?
Entrevistado

Solamente contra el Guadalajara, es cuando existe polémica.

Entrevistador

¢ Siente la misma pasion por su equipo que por la seleccion mexicana?
Entrevistado

Casi, casi, ahi se va el América y la seleccién, me apasiono por los dos.
Entrevistador

¢Qué siente al ver alguna figura del equipo rival en la seleccién, es decir alguna figura del
Guadalajara en la seleccion mexicana?

Entrevistado

Mientras sea bueno y anote a favor de la seleccion, siempre sera bienvenido.
Entrevistador

¢ Qué opina de los naturalizados en la seleccion mexicana?

Entrevistado

Que no debe de ser porque le estan quitando puestos a los nacionales.
Entrevistador

Esto seria todo, le agradezco por el tiempo que tuvo para esta entrevista.
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u AC Universidad Autdnoma de 1a Ciudad de México
Nada humano me es ajeno.

Universidad Auténoma

de la Ciudad de México

o Aumano me es ofer

Entrevista 7 (Teresa)

Entrevistador

Buenas tardes, mi nombre es Pedro Antonio Vazquez Ortega, el motivo de esta entrevista es con
fines académicos y la informacioén sera confidencial y sin ningln acto que no sea el de aportar
informacién basica a nuestro producto fotografico, este producto es sobre la pasion, identidad y
nacionalismo de los aficionados al fatbol.

Entrevistador

¢Coémo te llamas?

Entrevistado

Me llamo Tere

Entrevistador

¢ Cuantos afios tienes?

Entrevistado

Cincuenta y cinco.

Entrevistador

¢ Te gusta el fatbol?

Entrevistado

Siempre me ha gustado, es un deporte que me llamo la atencién, me gusta mucho.
Entrevistador

¢Le vas a algun equipo del futbol mexicano?

Entrevistado

Si, al América.

Entrevistador

¢ Por qué?

Entrevistado

porque no hay otro, es el mejor, solo por eso.

Entrevistador

¢ Cuando ve un partido de fatbol de qué manera expresa su pasion?

Entrevistado

Mmm... no sé gritando, bailando, a veces diciendo groserias.

Entrevistador

¢ Cuando ganan o pierden es la misma reaccion o qué es lo que cambia?

Entrevistado

Cuando ganamos es lo maximo, cuando perdemos queremos fusilar a todos los jugadores.
Entrevistador

¢En compaiiia de quien disfrutas el futbol?

Entrevistado

De mi familia.

Entrevistador

¢Y cuando lo disfruta con su familia, cuéles son las actividades que realiza, hay alguna diferencia,
no sé si lo disfrute con alguna otra persona?

Entrevistado

Si, también con los amigos pero basicamente es con la familia, estamos mas en confianza
ademés todos le vamos al mismo equipo.

Entrevistador

¢Ademas del equipo América, le genera pasion alguin otro equipo?

Entrevistado

No real mente no, soy de América y a veces veo partidos de otros paises pero asi que genere
tanta pasion no.

Entrevistador

¢ Existe algun enfrentamiento de su equipo que genere mas pasién que otros enfrentamientos, ya
sea un clasico o contra algun equipo local, no sé, tal vez por la aficion?

Entrevistad
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Realmente son los clasicos los que generan mas pasion.

Entrevistador

¢,Cual seria el clasico que le genera mas pasion?

Entrevistado

América-Chivas, definitivo, ganarle a las Chivas es lo que mas pasion da.

Entrevistador

¢Sientes la misma pasion por la seleccion mexica que la que sientes por tu equipo?

Entrevistado

Me gusta ver a la seleccién, si me apasiono, pero no realmente que como con el América.
Entrevistador

¢ Qué sientes al ver alguna figura del equipo rival en la seleccién mexicana, 6sea, es decir, en
este caso las Chivas, si ves al goleador de las Chivas que este en la seleccibn mexicana tiene el
mismo apoyo o hay algun conflicto?

Entrevistado

No, de plano pienso que no es el mejor y que no deberia estar en la seleccion.

Entrevistador

¢ Qué opinas de los naturalizados en la seleccién?

Entrevistado

No todos deben estar en la seleccién, hay unos que son bastantes malos y sélo porque tienen
favoritismo los llaman y eso realmente esta mal, no es benéfico para el futbol, mucho menos para
la seleccion, creo que no.

Entrevistador

¢Haces apuestas?

Entrevistado

Hay que apostar algo para que se disfrute més el ganarles, ya ganar esta bien pero cuando
apuestas, lo que sea, puede ser un refresco 0 a veces hasta dinero, pero no grandes cantidades,
el futbol para mi no es eso, es simplemente el gusto de ganar nada mas, pero si, a veces también

apostar y eso te da mas gusto, mas satisfaccion de ganar.

Entrevistador

Esto seria todo, le agradezco el tiempo que tuvo para esta entrevista.

Cuadros de observacién participante

u AC Universidad Autdnoma de la Giudad de Meéxico
Nada humano me es ajeno.

Universidad Auténoma
de la Ciudad de México

Variables 1
observadas Observaciones
durante los Encuentro: México vs Israel

partidos Hora del partido: 8:00 pm

Vestimentas,
accesorios y
magquillajes.

En
compaifiia

Lugar y fecha: 28 de mayo de 2014 Estadio Azteca
En su mayoria notamos que los aficionados a la seleccion se pintaban de los colores
patrios o de alguno de los equipos de la liga local. También ocupaban mascaras de la
lucha libre nacional, utilizaban sombreros de paja y charro, lucian pelucas con los colores
de la bandera nacional y disfraces de personajes mexicanos, llevaban playeras, ademas
banderas de la selecciébn mexicana.
Alguno que otro aficionado mexicano vestia playeras de equipos locales o con la playera
de la seleccion.
Notamos que habia varios tipos de aficiones. Los primeros estaba caracterizados por ser
familias, conformada por padre, madre e hijo o padre e hijo, siendo esta Ultima, la que mas
se repetia entre ese tipo de aficionados. El segundo tipo de aficion era el de amigos, en
esta notamos grupos grandes sélo de hombres y los grupos mas pequefios eran de
hombres y mujeres, en algunos casos eran parejas de novios.
También estaban las aficiones denominadas porras o barras bravas. Para finalizar, se
encontraron los aficionados que asistian solos a los partidos.
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Sefias
particulares

Variables
observadas
durante los

partidos

Vestimentas,
accesorios y
maquillajes.

En compaiiia

Sefias
particulares

Variables
observadas
durante los

partidos

Vestimentas,
accesorios y
magquillajes.

En compaiiia

Sefias
particulares

Observamos que algunos aficionados ademas de ir pintados iban tatuados con los
escudos de algunos equipos locales, cabe destacar que eran aficionados que estaban con
las barras bravas.

u AC Universidad Autdnoma de 1a Giudad de México
Nada humano me es ajeno.

Universidad Auténoma
de la Ciudad de México

Nodao Aumano me es ofeno

2
Observaciones
Encuentro: México vs Camerun
Hora del partido: 13:00 pm
Lugar y fecha: 13 de julio de 2014, Centro Histérico
En este partido notamos que los aficionados vestian los colores o playeras de la seleccion.
Otros llevaban mascaras, disfraces, de los cuales podemos destacar que en su mayoria
representaban el ingenio personal de quien las portaba. Algunos vestian con short,
playeras o blusas con el escudo de la seleccion, otros con playeras de equipos de los
llamados “grandes” (Pumas, Guadalajara, América y Cruz Azul).
Asimismo, logramos percatar que por ser un horario en dia hébil muchos de los
aficionados llegaron vestidos con trajes o uniformes de sus respectivos trabajos,
seguramente sus centros laborales eran aledafios al Centro Histérico. Por Ultimo, habia
gente vestida de civil y con uniformes escolares.
Aqui visualizamos dos tipos de aficionados, los que venian solos y, sin duda, los que
destacaron mas fueron los que iban en compariia de la familia, por lo regular estaban
formados por padre, madre e hijos.
Cabe destacar que esto se propici6é gracias a que el gobierno del Distrito Federal disefio
areas especificas de recreacion para nifios, las cuales estuvieron conformadas por dos
canchas de futbol rapido.
La presencia en los alrededores de la prensa local y los eventos previos y posteriores al
partido.

u ACM Universidad Autdnoma de la Giudad de México
Nada humano me es ajeno.

Universidad Auténoma
de la Ciudad de México

Aumano me es ofeno

3
Observaciones
Encuentro: México vs Brasil
Hora del partido: 16:00 pm
Lugar y fecha: 17 de julio de 2014 Centro Historico

Este fue el partido que mas expectacién causg, lo que conllevo a que la aficion fuera mas
heterogénea. Se visualizaron varios tipos de aficiones, un dato relevante fue que algunos
aficionados, acordes a la historia de México- Brasil del afio de 1986, cuando Brasil se
instauré en Guadalajara para el mundial de ese afio, vestian la playera de Brasil.
En las vestimentas y accesorios se repitieron las caras pintadas, las pelucas y los
disfraces.
En este partido visualizamos un tipo de aficionados generalizados por la familia.

La presencia en los alrededores de la prensa local y los eventos previos y posteriores al
partido.
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Variables
observadas
durante los

partidos

Vestimentas,
accesorios y
magquillajes.

En compaiiia
Sefas
particulares

Variables
observadas
durante los

partidos

Vestimentas,
accesorios y
maquillajes.

En compaiiia
Sefias
particulares

u ACM Universidad Autdonoma de la Giudad de México
Nada humano me es ajeno.

Universidad Auténoma

de la Ciudad de México

Noda Auma

4
Observaciones
Encuentro: México vs Croacia
Hora del partido: 17:00 pm
Lugar y fecha: 23 de julio de 2014, Centro Histérico

En este partido se observd que existia mas tencién debido a las declaraciones de los
jugadores croatas, pues daban por hecho el triunfo sobre la seleccion mexicana, las
vestimentas, accesorios y maquillajes fueron una constante durante los partidos.

Encontramos tres tipos de aficionados las conformadas por la familia, en pareja y una
porra que venia de la Ciudad Universitaria apoyando a la seleccién mexicana.

Como este partido fue de una mayor tencion, los aficionados estuvieron coreando en todo
momento a la seleccion y cuando los jugadores croatas tomaban el balén eran
abucheados y ofendidos. Uno de los insultos recurrentes a los croatas fue la expresion
coloquial que mencionaban cuando el portero despejaba el balon fue el “jEh... puto!”
Cuando el partido finalizé, la porra que venia de la UNAM incité a la mayoria de los
visitantes al Zdcalo a realizar una marcha de ese punto al Angel de la Independencia.
Cabe destacar que los puntos recorridos por la marcha marcan una historia de
nacionalismo, pues se caminé a un costado de los monumentos y espacios mas
importantes en la ciudad como el Zocalo, la Torre Latinoamericana, El Palacio de Bellas
Artes, EI Monumento a la Revolucién, finalizando con El Angel de la Independencia.

Al llegar al Angel de la Independencia, los aficionados festejaron con porras, canticos,
saltos y marionetas de comida tipica de México como el chile.

Se destaca que durante la marcha la policia capitalina ayudé y cuidé a los aficionados
cerrando circulaciones viales y calles aledafias del paseo de la reforma para el paso
peatonal.

Al paso de la marcha los vehiculos que circulaban alentaban a los aficionados a la
seleccion mexicana por el triunfo que obtuvo frente a los croatas.

Ya en el Angel de la Independencia la gente se aglomero alrededor del mismo, las
celebraciones siguieron hasta casi la media noche, en todo momento los medios de
comunicacion siguieron ésta celebracion.

u AC Universidad Autdonoma de la Giudad de México
Nada humano me es ajeno.

Universidad Auténoma

de la Ciudad de México

Noda Auma

5
Observaciones
Encuentro: México vs Holanda
Hora del partido: 11:00 am
Lugar y fecha: 26 de julio de 2014, Centro Histdrico

En este partido observamos que la aficién se encontraba muy contenta y entusiasmada
con el suefio del quinto partido, iban vestidos con los colores y con las playeras de los
jugadores que en ese momento se habian convertido en los idolos de la seleccion
mexicana, las vestimentas, accesorios y maquillajes fueron una constante durante los
partidos.

Observamos que los aficionados iban acompafiados con sus familias y amigos.

Al comienzo del partido la gente se encontraba muy contenta y euférica festejando las
buenas jugadas de los seleccionados y al final cambi6 el estado de animo, muchos

aficionados con la derrota de la seleccion empezaron con el clasico “ya merito”, “jugamos
como nunca y perdemos como siempre”.
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Variables
observadas
durante los

partidos

Vestimentas,
accesorios y
maquillajes.

En compaiiia
Sefas
particulares

Bitacora

Sesiones

27-08-2013

3-09-2013

10-09-2013

u AC Universidad Autdnoma de 1a Giudad de México
Nada humano me es ajeno.

Universidad Auténoma
de la Ciudad de México

Nodao Auman

6
Observaciones
Encuentro: América vs Leones Negros
Hora del partido: 17:00
Lugar y fecha: 28 de febrero de 2015, Estadio Azteca
A diferencia de los partidos en la seleccién mexicana, en este encuentro nos dimos cuenta
que la aficién solo vestia los colores del equipo local, sélo algunos cuantos que venian de
Guadalajara vestian con los colores de los Leones Negros.
Aqui notamos una aficion en particular, la barra brava de la América que se situaba en la
puerta principal del estadio Azteca apartado de los demas aficionados que visitaban el
estadio.
Nos dimos cuenta que los aficionados al América por lo regular eran amigos o conocidos
y por el lado de los Leones Negros eran aficionados que venian con sus familias.
En el caso contrario a los partidos de la selecciébn mexicana donde los aficionados se
dejaban fotografiar, video grabar y entrevistar, los aficionados de la américa se mostraron
mas individualistas y poco amigables y en el caso particular de la barra por primera vez
durante los partidos que vimos, notamos agresividad y distancia hacia los fotégrafos que
visitaban el estadio.

Actividades Acuerdos de Observaciones
Sesién

Primera Sesién

-Revisamos el -Acordamos hacer
posible tema a €l _ producto  en
investigar. equipo.

-Indagamos sobre
la bibliogréfica.

-Observamos qué
tipo de producto
comunicativo  se
podria emplear.

Segunda Sesién

-Exploramos -Se tomo la decision
productos de hacer un
comunicativos que Producto fotografico
se pudieron © un video
emplear. documental

(Fotografia, Video y
Radio).

Tercera Sesioén

-Expusimos varios
videos
documentales con
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17-09-2013

24-09-2013

1-10-2013

8-10-2013

15-10-2013

22-10-2013

la finalidad de
conocer el producto
comunicativo.

Cuarta sesion

-Trabajamos el
tema a investigar,
que se enfoco en el
fatbol, identidad y
nacionalismo.

Quinta sesion

-Trabajamos en el
titulo, introduccion
y premisas.

Sexta Sesion

-Trabajamos en el
planteamiento del
problema, que
estaba orientado a
la conformacion de
la nacién y su
identidad entre los
aficionados
mexicanos.

Séptima sesién

-Trabajamos en el
Estado del Arte y
en la bibliografia

Octava sesion

-Trabajamos el
protocolo donde se
definié el problema
comunicativo, los

supuestos de
partida y la
pertinencia.

Novena sesién

-Trabajamos la
relevancia para la
comunicacion y la

-Priorizamos los
temas de futbol,
identidad y

Nacionalismo.

-Acordamos que el
titulo del producto
comunicativo fuera:

“La identidad
nacional y pasion
en los aficionados
al futbol”.

-Buscamos nuestras
areas de interés y
definimos,
identidad,
nacionalidad,
nacionalismo,
cultura,
socializacion,
globalizacion y
economia.

nacion,

fatbol,

-Trabajamos con el
libro de Eduardo
Galeano, “El futbol a
Sol y sombra y otros
escritos” y con el
libro de Lever Janet.
“La locura por el
futbol en México

-Definimos los
problemas por
atender.

-Trabajamos en la
comunicaciéon y en
la interaccion que
cada aficionado.

-Se nos sugiri6 no trabajar el nacionalismo en
el futbol, enfocarlo a la identidad y la pasion.

-Delimitamos de tal forma que se centrara
solamente en los aficionados mexicanos.

-Se nos plante6 buscar informacién de cada
una de las categorias, para una mejor
comprension de los temas.

-Se nos recomendd buscar informacion sobre
cultura y nacionalismo.

-Se nos propuso observar las diferentes
formas de actuar de cada individuo que tiene
una pasion por el fatbol.

-Se nos recomendd buscar informacion
bibliografica para definir cada disciplina:
psicologia, sociologia, antropologia e historia.
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29-10-2013

4-11-2013

11-11-2013

18-11-2013

25-11-2013

cultura y la relacién
de las disciplinas
con nuestra
investigacion.

Decima sesion

-Trabajamos en la

viabilidad del
producto.

Décima primera
sesion

-Empezamos a
trabajar en la

magueta, el
objetivo y metas del
proyecto, e
incluimos nuestras
preguntas

particulares y

objetivo general.

Décimo segunda
sesion
-Trabajamos en las
justificaciones,

tanto generales
como del formato.

Décimo tercera
sesion
-Estructuramos el
glosario, se
complementé los
antecedentes del
estado del arte y
realizamos nuestro
plan de trabajo para
seguir los partidos
de la seleccion
mexicana.

Ultima sesién

-Trabajamos el
producto
fotogréfico, que se
centré en el publico
a que podia ser
dirigido.

-Acordamos un
video con las
imagenes que se
fueran a capturar de
los aficionados.

-Optamos por la
seleccién mexicana
para la realizacion
del trabajo de
campo.

-Trabajamos en el
protocolo para
culminar la
exposicion, y se
realizé una
exposicion en el
salén de clase.

-Optamos por tomar
un partido de
preparaciéon de la
seleccién antes del
mundial y los
partidos que jugaron
en dicho certamen.

-Acordamos los
lugares donde se
capturaron las

fotografias.

-Se nos sugirio partir de un video documental.

-Se nos sugirid haber partido de un video
documental, con las fotografias, una foto
reportaje o un ensayo fotogréfico.

-Se nos planteé conjuntar mas la fotografia
con el trabajo escrito.

-Se nos plante6 usar solo un lugar para la
toma de fotografias.
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10-12-2013

28-01-2014

4-02-2014

11-02-2014

18-02-2014

25-02-2014

-Presentamos la
magueta y
protocolo, ademas
de los anexos y
fichas bibliograficas
del estado del arte.

Examen de
seminario |

-Presentamos el
seminario, entrega
de maqueta vy
exposicion.

-Presentamos el
Plan de trabajo.

-Expusimos la
maqueta de
seminario Il.

-Trabajamos en el
marco tedrico del
proyecto.

Trabajamos en las
fichas bibliograficas
y cuartillas para la
explicacion del
marco tedrico.

Presentamos el
trabajo escrito,
donde la
investigacion
estaba enfocada en
las fichas
bibliograficas.

-Buscamos
informacion
referente a los
productos
comunicativos
realizados con
anterioridad,
(documentales,
exposiciones
fotograficas,
reportajes y tesis)

-Entregamos la
documentacion
completa para la
presentacion del
primer seminario.

-Acordamos no
trabajar con video y
dejarlo  solo en

ensayo fotogréfico.
Y enfocarnos a los
aficionados.

-La maqueta quedo
inconclusa ya que
nos enfocamos mas
a los aficionados
durante el mundial.

Se nos recomend6é no dejar de lado la
nacionalidad y trabajar mas en la
metodologia.

Pre- Produccién Seminario Il

-Trabajamos la
investigacion y nos
enfocamos en el
nacionalismo y la
socializacion.

-Temas a investigar

-Realizamos 10
fichas bibliograficas
por integrante.

-Realizamos 10
fichas bibliogréaficas
por integrante.

Investigamos el
calendario de
partidos de la
seleccién mexicana.

-Observamos
documentales
referentes y trabajos
fotograficos para
poder sustentar el
producto
comunicativo.

-Buscamos 10
fichas bibliogréaficas
por integrante

-Se nos recomendd buscar bibliografia
enfocada en los temas de interés de nuestro
producto.
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04-03-2014

11-03-2014

18-03-2014

25-03-2014

1-04-2014

1-04-2014

referentes al fatbol
y su historia.

-Buscamos
asesoria para la
direccion de tesis,
de preferencia
profesores de
practica en medios
en fotografia.

-Entregamos el
primer borrador del
Marco Tedrico.

-Entregamos el

segundo  reporte
sobre el marco
tedrico, revisamos
las fichas

bibliografias  con
citas.

-Revisamos con el
director provisional
de tesis.

-Entregamos el
plan de trabajo,
explicamos cuéndo
y dénde tomamos
las fotografias de la
aficion mexicana.

-Planificamos el
trabajo con el
director de tesis.

-Entregamos el
plan de trabajo,
explicamos cuando
y donde tomamos
las fotografias de la
aficion mexicana.

-Planificamos el
trabajo con el
director de tesis.

referente al
producto.
-Realizamos las

fichas bibliogréaficas
para completar el
estado del Arte y el
marco teorico.

-Complementamos
temas como la
industria cultural y
pasion en el marco
tedrico.

-Investigamos sobre
tesis ya realizadas
referentes al fatbol,
donde se abarco el
tema de la identidad
nacional y el
nacionalismo.

-Realizamos mas
investigacion sobre

la seleccién
mexicana.

-Realizamos mas
indagacion  sobre
fotografia.

-Realizamos un
contexto  histérico

del futbol en México.

-Revisamos el
trabajo escrito.
-Investigamos sobre
el documental de
Olallo Rubio “llusién
nacional”.

-Hicimos el
calendario de la
seleccién mexicana
para el trabajo de
campo.

-Hicimos el
calendario de la
selecciéon mexicana.

-Se nos recomend6 buscar Director de tesis y

lector para la exposicion final.

-Se nos plante6 trabajar mas en la Industria

cultural y la pasion en el futbol.

-Se nos sugirid detallar mas el trabajo de

campo y que metodologia se ocup6.
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8-04-2014

22-04-2014

29-04-2014

6-05-2014

15-05-2014

20-05-2014

27-05-2014

-Revisamos las
fichas.
-Observamos la
informacion
relevante.

-Estructuramos el
marco tedrico.

-Entregamos al
Director el avance
del marco teérico.

-Revisamos el
indice preliminar en
el seminario.

-Entregamos  los
planes de trabajo y
metodologias.

-Comenzamos la
magueta para su
posterior
exposicion en el
examen final.

-Ubicamos
escenarios para las
fotografias,
espacios publicos o
privados y técnicas
fotogréficas.

-Realizamos la
magueta y el marco
tedrico.

-Presentamos  la
maqueta y el
diaporama.

-Entregamos el
trabajo para la
sesion.

-Acomodamos el
trabajo
cronolégicamente 'y
por temas.

-Hicimos un indice
preliminar que
delimitaria los temas
y subtemas del
trabajo.

-Realizamos el
indice preliminar.

-Preparamos la
maqueta para la
exposicion.

-Asistimos al
Estadio Azteca

durante el partido de
México vs Israel el
29 de Mayo para la
captura de
fotografias.

-Tomamos
fotografias de
planos abiertos y
cerrados donde se
mostré la pasion en
la aficion y el
nacionalismo.

-Tratamos los temas

de identidad.
-Entregamos la
maqueta y el

diaporama para su
eventual exposicion.

-Terminamos el
diaporama

explicando el
protocolo, estado

del arte y marco
tedrico.

-Entregamos
maqueta completa
para la exposicion y
calificacion.

-Se nos recomendd estructurar mas el marco
tedrico.

-Se nos recomendd buscar qué tipo de
fotografias se realizaron en otros trabajos de
campo.

104



28-05-2014

9-06-2014

-Trabajamos en
campo.

-Entregamos  de
manera formal las
fichas
bibliograficas, el
marco tebrico, y el
protocolo.

Trabajo de campo

13-06-2014

17-06-2014

23-06-2014

29-06-2014

-México vs
Camerdn
-Tomamos
fotografias.
-Realizamos
observacion
participante.

-México vs Brasil
-Tomamos
fotografias.
-Realizamos
observacion
participante.

-México vs Croacia
-Tomamos
fotografias.
-Realizamos
observacion
participante.

-México vs
Holanda
-Tomamos
fotografias.
-Realizamos
observacion
participante.

-Realizamos las
fotos de acuerdo a
las tomas ya
decididas.

-Entregamos al
director, profesor y
lector el trabajo
completo.

-Tipos de
encuadres.
Detalle

Planos abiertos
Planos Cerrados
Sujetos

-Tipos de
encuadres.
Detalle

Planos abiertos
Planos Cerrados
Sujetos

-Tipos de
encuadres.

Detalle

Planos abiertos
Planos Cerrados
Sujetos

Planos de ubicacion

-Ultimas fotografias

“Estadio Azteca”




01-07-2014

24-07-2014

1-08-2014

2-08-2014

10-08-2014

12-08-2014

8-11-2014

27-11-2014

18-02-2015

22-02-2015

25-02-2015

27-02-2015

-Entregamos  un
primer borrador.

-Seleccionamos y
editamos las
fotografias para la
serie fotogréfica.

-Trabajamos el
contexto del futbol.

-Elaboramos el
contexto de la
fotografia 'y la
revision de las
fichas
bibliograficas.

-Terminamos el
contexto del futbol.

-Concluimos la
historia de la
fotografia.

-Se realizamos e
Primer indice.

-Asesoria con el

Profesor  Ernesto
Guijosa

Hernandez, en
Plantel Centro

Histérico de la
UACM.

-Indagamos sobre
la  comunicacion
como campo de
estudio

-Se trabaj6 e
capitulo de la
metodologia.

-Finalizamos el
borrador de la
metodologia
cualitativa.

-Investigamos
bibliografia de la
Industria Cultural y

-Se acordd que el
director de tesis.
-Se realiz6 un indice
para mejorar el
contenido del
sustento teorico.

-Se acord6é abordar
el contexto del futbol
y la fotografia en el
producto.

-Acordamos trabajar
los temas de lo
general a lo
particular.

-Acordamos trabajar
los inicios de Ila
fotografia hasta la
actualidad.

-Revisar la
bibliografia.

-Se modificaron los
titulos.

-El  trabajo que
habiamos realizado
durante los
seminarios sirvio
para estructurar el
trabajo.

-Acordamos trabajar
con la comunicacion
y la cultura y sus
campos de estudio.

-Se acordd trabajar
con el cuadro de
observacion
participante 'y la
entrevista semi-
estructurada.

“Angel de la Independencia”
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28-02-2015

2-03-2015

21-04-2015

23-04-2015

5-05-2015

10-05-2015

14-05-2015

15-05-2015

los enfoques
criticos para su
posible
implementacion.

-Realizamos
trabajo de campo
en el Estadio
Azteca durante el
partido  América-
Leones Negros

-Trabajamos con el
medio fotografico.

-Realizamos la
tabla sobre cifras
del fatbol
mexicano.

-Abarcamos el
tema de la

comunicacion.

-Realizamos un
primer borrador.

-Reformulamos la
estructura del
sustento teodrico.

-Trabajamos con el
contexto.

-Anexamos
referencias
bibliograficas  de
cultura y
comunicacion.

-Trabajamos la
Escuela de
Frankfurt.
-Reestructuramos

el subtema sobre
Nacion,
Nacionalismo y
Nacionalidad.

-Trabajamos con la
cultura,
comunicacion e
identidad nacional.

-Trabajamos con el
borrador.

-Trabajamos el
marco tedrico y la
bibliografia de la
fotografia.

)

“Estadio Azteca”

-Acordamos revisar
todos los capitulos,
para poder
reestructurarlos.

-Correccion de
sintaxis y ortografia.
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30-05-2015

7-06-2015

6-07-2015

10-07-2015

22-07-2015

24-07-2015

31-07-2015

3-08-2015

10-08-2015

-Trabajamos con el
marco tedérico y los
parrafos de
introduccion,
ademas de la
metodologia
cualitativa.

-Realizamos las
trascripciones  de
los cuadros de
observacion
participante.

-Realizamos el
mapa conceptual
que introduce al
marco teorico.

-Trabajamos en
asesorfa con el
Director Ernesto
Guijosa Hernandez
la reestructuracion
del mapa
conceptual que
introduce al marco
tedrico.

-Realizamos las
entrevistas  semi-
estructuradas para
la metodologia
cualitativa.

-Realizamos  una
segunda seleccion
de las fotografias

-Realizamos la
primera serie
fotogréfica, que

estuvo compuesta
por el detalle,

grupos de
socializacion,
planos de

ubicacion y planos
cerrados.

-Realizamos el
tercer borrador.

-Transcribimos las
entrevistas  semi-
estructuras del
trabajo de campo.

-Registramos el
trabajo recepcional

-Trabajamos en
cémo se debia
organizarse el

mapa en base al

marco teorico.
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15-08-2015

17-08-2015

22-08-2015

28-08-2015

14-09-2015

19-09-2015

28-09-2015

3-11-2015

9-11-2015

5-12-2015

“Por mis venas
corre el fatbol”
Ensayo fotografico:
Nacionalismo y
fatbol.

-Trabajamos en la
edicion de las
fotografias,
ademas de las
variables
observadas en los
partidos, la sintaxis
y la ortografia.

-Realizamos la
seleccion final de
las fotografias.

-Trabajamos
cuarto borrador.

con

-Trabajamos con la
bibliografia.

-Trabajamos con el
borrador.

-Realizamos el
desarrollo del
producto

comunicativo.

-Trabajamos con la

bibliografia.
-Asesoria con el
director de tesis
Ernesto Guijosa
Hernandez para la
entrega del
borrador.

-Asesoria con el
director de tesis
Ernesto Guijosa
Hernandez para la
entrega de las
correcciones  del
borrador.

-Revisamos el
borrador y se
modifica por ultima
vez la estructura
del trabajo,
tomando en cuenta
las correcciones de
la dltima asesoria
con el Director de

-Acordamos que el
indice todavia no se
encontraba bien
estructurado.

-Acordamos revisar
todos los capitulos e
identificar las teorias
que sustentan el
producto
comunicativo y la
serie fotografica.

-Se nos recomend6 dar mas profundidad a la

estructura del trabajo.

-Se nos plante6 que algunos temas
concordaban con el objetivo del producto.

no

109



10-12-2015

11-12-2015

12-12-2015

13-12-2015

14-12-2015

18-01-2016

19-01-2016

02-05-2016

09-08-2016

12-09-2016

tesis Ernesto
Guijosa

Hernandez.

-Reconfiguramos
después de leer las
correcciones en el

borrador la
estructura del
trabajo.

Realizamos la

modificacion del
mapa conceptual y
el capitulo I, 11y Il

Realizamos la
modificacion del
capitulo IVyV

Realizamos la

modificacion de la
introduccion,

bibliografia y
anexos.
-Entregamos el

Gltimo borrador.

En asesoria con el
Director  Ernesto
Guijosa Hernandez
se acepta el
producto
comunicativo para
la entrega del voto
del Director de
Tesis.

-Realizamos las
correcciones
finales a la bitacora
del producto
comunicativo con
sustento tedrico.

Acuerdo para
codireccion de
producto
comunicativo con la
Profesora

Mercedes Gabriela

Realizamos las
correcciones del
primer borrador

Realizamos las
correcciones  del
primer borrador.

-Acordamos revisar
capitulo por capitulo
para desestimar
temas que no
concordaran con el
objetivo.

-Cambiar la introduccién, modificar el mapa
conceptual del marco tedrico, profundizar en

el analisis y las conclusiones.

-Cambiar el orden.

-Introducir temas que complementan
investigacion.

la
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15-11-2016

20-12-2016

13-02-2017

2-03-2017

6-03-2017

Cambiar orden vy
comenzar con el
analisis del
producto
comunicativo.

Entrega del analisis
del producto
comunicativo.

Asesoria con el
Profesor  Ernesto
Guijosa
Hernandez.

Entrega del
abordaje visual.

Asesoria con el
Profesor  Ernesto
Guijosa
Hernandez.

Asesoria con el
Profesor  Ernesto
Guijosa
Hernandez.

-Utilizar con mas precision, las entrevistas y la
observacion participante.

-Correccion de estilo y orden.

-Sugerencias para el analisis

-No hacer juicios y cambiar la estructura del
Abordaje visual.

-Revisién del capitulo IV
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