UACM

Universidad Auténoma
de la Ciudad de México

Nada humano me es ajeno

COLEGIO DE HUMANIDADES y CIENCIAS SOCIALES

LICENCIATURA EN COMUNICACION Y CULTURA

Plan de comunicacion: valoracion y apreciacion de la danza

TRABAJO RECEPCIONAL

QUE PARA OBTENER EL TITULO DE

LICENCIADAS EN COMUNICACION Y CULTURA

PRESENTAN:

CINDY WINNY HERNANDEZ CRUZ
ZACILJA OYUKY HILARIO ESTRADA

DIRECTOR

MTRO. JUAN ARELLANO ALONSO

Ciudad de México, junio de 2023.



Universidad Auténoma " e
de la Ciudad de México Coordinacion
Académica

Nada humano me es ajenc

SISTEMA BIBLIOTECARIO DE INFORMACION
Y DOCUMENTACION

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE LA CIUDAD DE MEXICO
COORDINACION ACADEMICA

RESTRICCIONES DE USO PARA LAS TESIS DIGITALES

DERECHOS RESERVADOS®

La presente obra y cada uno de sus elementos esta protegido por la Ley Federal del Derecho
de Autor; por la Ley de la Universidad Auténoma de la Ciudad de México, asi como lo
dispuesto por el Estatuto General Organico de la Universidad Auténoma de la Ciudad de
Meéxico; del mismo modo por lo establecido en el Acuerdo por el cual se aprueba la Norma
mediante la que se Modifican, Adicionan y Derogan Diversas Disposiciones del Estatuto
Organico de la Universidad de la Ciudad de México, aprobado por el Consejo de Gobierno el
29 de enero de 2002, con el objeto de definir las atribuciones de las diferentes unidades que
forman la estructura de la Universidad Autéonoma de la Ciudad de México como organismo
publico auténomo y lo establecido en el Reglamento de Titulacion de la Universidad
Autonoma de la Ciudad de México.

Por lo que el uso de su contenido, asi como cada una de las partes que lo integran y que
estan bajo la tutela de la Ley Federal de Derecho de Autor, obliga a quien haga uso de la
presente obra a considerar que solo lo realizara si es para fines educativos, académicos, de
investigacion o informativos y se compromete a citar esta fuente, asi como a su autor ¢
autores. Por lo tanto, queda prohibida su reproduccién total o parcial y cualquier uso
diferente a los ya mencionados, los cuales seran reclamados por el titular de los derechos y
sancionados conforme a la legislacion aplicable.



Dedicatorias

Principalmente a dios por haberme concedido salud y fuerza para llegar
a culminar una etapa tan importante en mi vida y guiar mis pasos cada
dia hasta llegar a la meta.

A mis padres Teresa Estrada y Conrado Hilario por siempre tratar de
darme lo mejor, por estar siempre a mi lado en cada paso, por la
paciencia y por todo el amor con el que me acompafnaron, me hicieron
una mujer fuerte, segura de si misma y decida, los amo.

A mi dngel en el cielo Celerina Estrada por siempre buscar hacerme ver
que soy capaz de lograr todo lo que me proponga, sé que estds conmigo
feliz y celebrando este gran logro.

A Brayan Herndndez por estar a lado mi en cada etapa y en cada
momento dificil que se presentaba, por darme las palabras precisas para
no tirar la toalla y asi poder llegar al dia de hoy.

Los grandes triunfos se comparten con grandes amigos, a Daniel
Eduardo Diaz por cada oportunidad que no dejaste pasar para decirme
“sigue estudiando”.

Zacilja Oyuky Hilario Estrada



Al ver el resultado logrado con este ambicioso proyecto, deseo expresar
mi agradecimiento a mi mamd Florencia, a mis hermanos Gustavo,
Brenda y Lesly, por apoyarme en cada decision y proyecto. No ha sido un
camino sencillo, pero gracias a su amor 'y compresion, lo dificil de lograr
esta meta se ha notado menos.

Gracias a mi hijo Arent Sebastidn, que es el motor que me impulsa a
sequir cada dia, cuya paciencia fue puesta a prueba en incontables
ocasiones.

Y gracias a todos aquellos que durante este tiempo han ayudado a que
esta tesis sea hoy una realidad.

A todos, muchas gracias. Sin su apoyo este trabajo nunca se habria
escrito y, por eso, este trabajo es también el suyo.

Cindy Winny Herndndez Cruz



Con especial aprecio y admiracion agradecemos al director de este
proyecto, el Mtro. Juan Arellano Alonso por ser un excelente educador,
por su dedicacion y paciencia, con sus palabras, consejos precisos y
acompafamiento siempre acertado es que hoy vemos alcanzada una
meta en nuestra formacion como profesionales de la comunicacion.

Gracias a la Dra. Yolanda Guerra Macias, la Mtra. Imelda Elizabeth
Miranda Biorney y a la Lic. Alejandra Galicia Cifuentes por su guia y
todos sus consejos, los llevaremos grabados siempre en la memoria y en
nuestro desarrollo profesional.

Zacilja Oyuky Hilario Estrada
Cindy Winny Herndndez Cruz



indice

INEFOAUCCION ..t e et e e e e e e e e s bbb e e e e e e e e e e ansbbb e eeeeas 7
1 Capitulo I. Planteamiento del problema ..........cccoiiiiiiiiiiiiiie e 8
1.1 ConcepCidn de la danza ...cceeeeeieeii e 8
1.2 Caracteristicas de 1a danza........oouueiiiiiiiiiii e e 9
13 DANZA VS Bl .eeieiiiiiiiee ettt e e e e et e e e e e s s bbbt e e e e e e e enaae 10
1.4 PriNCIPAlES DANZAS ...eevvviiiiiiiiiiiiiieeieeeeeeeeteeeeeeeeeeaeeeeeeeaeeeeeeeeaeeeeeeeeeeeeeaseesssssessessnssesssennnnns 11
15 La DaNza y 10S €StErEOLIPOS ....uuuviiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeteeeereeereeeeereereeeereeesreeeeeraresssrererrarrrrarearrae 13
1.6 Las redes sociales y 1a SOCIEAAM. ........uuvviiiiiiiiiiiiiiiiiiieieeeeereeeeee e 14
1.7  Caracteristicas de [as redes SOCIAleS........c.ueverriiiieiiiiiiie e 15
1.8 Estadisticas del uso de redes SOCIales..........cooviiiiiiiiiiiiei i 17
1.9 Influencia de las redes sociales en la sociedad y su relacion con la danza...............cee.e. 19
1.10 Analisis de las estrategias de comunicacién existentes sobre el tema ........ccccceeeeieinnnn. 20
1.10.1 Campaia 1. “Contigo enla distancia”.........ccccceiiiiiiiii 21
1.10.2 Campaia 2. Instituto de Investigacion y Difusidon de la Danza Mexicana A.C.......... 22
1.10.3 Campaia 3. Campanfa de difusidn del arte y la cultura Prepa 7 Grupo: 614 ........... 23
1.10.4 Campaia 4. “Diario de una bailarina”..............cccccc 23
1.10.5 Campaia 5. Canal 23-Red de 1as Artes......cccooviiiiiiiiiiii, 25
1.11 Comunicacion para el cambio SOCIAl........uuuuuiuiiii 25

P O 1o Y1 (U1 Co TN | I B T¥= To T [ 13 {1 of o 1P 29
2.1 Justificacion de 1a MetodolOgia.......uuuiiiiiiiiiiiiiiiiiieieeeeeeeeeeeeeeeeee e 29
2.2 Justificacion de 1a TECNICA . ceeeiuriee et 30
2.3 Objetivos MetodoldgiCos ......cooeeeeeeeeiiieee e 32
2.4 INStrumMento MEtOdOIOZICO ......uvviiiiiiiiiiiiiiiiieiieeeeeeeeee e e e e e ereeeeeeseesrrsrsesessereessseeaearenes 33
2.5 (CTr | 1o U T SO PP PO OPPPP PRI 39
2.6 Analisis de la informacidn y cruce de datos ... 51
2.7 CONCIUSIONES ...ttt ettt e s st e e s bt e e s sab bt e e s sabbe e e s sabeeeeeanneeeens 54
2.8  TABI@a 2 FODA ...ttt e e st e e s b e e e sareeeeean 55
........................................................................................................................................ 55
I O T oY1 {01 Lo I || I ] 4 = L (=0 [ = E U 56
3.1 INtroduccion @ 1as @STrat@gIas ...uuuuiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeieeeeeeeeeeeeeeeereereeeeeeereerssseesreerrserarrraaee 56
3.2 V1= = 1P P P PP PP PPPPPPPPPPPPPPPPPIR 56
3.3 Perfil socioecondmico y psicografico de beneficiarios ...........uuvvvevveiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeiiennnn, 57



3.4 DescripCion de [as @StrateZias ....uuuuuuuriiiiiiiiiiiiiiiiiiieieeieereeeerreeereeeeereerreererererr e 59

3.5 Y T ole T WY =4 Tole PP PPPPPPPPIR 60
3.6 Viabilidad del proyecto......cccoiiiiiiiiiiic 61
3.7 DeSarrollo de TACHICAS ...ceiiieiiiiieiee ettt ettt e e e e et e e e e e e e s ssbbbr e e e e e e e e seaaaes 62
3.7.1 Tactica 1: Campaniia para el posicionamiento de danza...........cccccvvvceeeeeeeeeeeeninnnnnnn. 62
3.7.2 Tactica 2: Taller Danzando €N lIN@a ......ccevieiiiiiiiiiieiiee et 83
3.7.3 TACHICA 32 ArTISICA eeeeeeeeiieieeee ettt e e st e e e e e e 90
3.7.4 Tactica 4: Vinculacion con la Secretaria de Cultura .........cccceeeveieeeeiiieee e, 95
3.8 PrESUPUESTO oeitieiieiiiee ettt e e et s e e e et s e e et e e e teb s e e eeb s e eeb e e eanaeeeaeas 96
3.9 (61 foTa o ]=1 =] 1 o - FHE OO OPPPRUPPPPTR PPt 98
Capitulo IV. Propuesta de Evaluacion del Plan estratégico y tactico ................ 99
4.1 Justificacidn de 1a Metodologia:.......uuviiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeee e 99
4.2 Justificacion de 12 TECNICA .....veiieiiiieee e 99
4.3 CONCIUSIONES ...ttt ettt e st e s st e e st e e s snre e e e snnes 105

R (= =) AT = TR 108



Introduccion
La inclinacién de centrarnos en la falta de interes y la poca o nula valoracién que

existe por la danza se focaliza en la creciente reproduccion y la difusion de videos
con coreografias de imitacion de movimientos a través de una nueva apllicacion
conocida como TikTok, puesto que, de dichas coreografias suelen ser improvisadas.
Sin embargo, estas son replicadas con movimientos de cadera suficientemente bien
cordinados, por lo que con base a una buena memoria, buen ritmo y coordinacién

se pueden imitar de forma precisa.

Con el auge que esta nueva e innovadora aplicacion tuvo durante la pandemia
por Covid-19 en 2020 y hasta la fecha, muchos de los creadores de contenido se
autodenominan bailarines, considerando innecesario tener una formacion
dancistica profesional otorgando menos valor de manera indirecta a los bailarines
profesionales egresados de academias de danza, quiénes cuentan con formacion
especializada. Partiendo de la pregunta de investigacion ¢, Qué factores sociales y/o
tecnoldgicos influyen en los jovenes para que pierdan el interés y respeto hacia la
danza? es que pretendemos esclarecer nuestro objetivo de investigacion: identificar
los factores sociales y/o tecnoldgicos por los que se pierde el interés por la danza,
asi como determinar el grado de cultura dancistica en la sociedad, analizar la
manera en que es percibida la danza y conocer la forma en que las redes sociales
modifican la percepcion de las personas hacia la danza.

A partir de ello es que consideramos pertinente analizar las estrategias
comunicativas existentes, sus fallos y sus aciertos, lo cual nos permitié generar
estrategias comunicativas en espacios virtuales para dar difusion a los principios de
la danzay explicar el proceso creativo que llevan a cabo los bailarines profesionales
para realizar sus piezas dancisticas, por medio de diferentes tacticas permitiendo
mostrar al publico la importancia de la danza y hacer de su conocimiento que detras
de cada pieza existe trabajo y de igual forma la danza puede ser utilizada como una
forma de expresion corporal, esto con la finalidad de que la danza como medio de

expresion sea impulsada y el trabajo de los bailarines profesionales sea valorado,
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asi como despertar el interés dancistico en las personas que vean el contenido,

siendo estos los beneficiarios directos.

1 Capitulo I. Planteamiento del problema
A partir de la pandemia, TikTok una red social de origen chino, tomo mucho auge y

popularidad en la poblacion debido a su enfoque en la creacion de videos cortos, en
los cuales se pueden implementar segmentos de musica, filtros y otros elementos

gue permiten aprovechar la corta duracion, es importante destacar que...

Segun los nuevos datos de Sensor Tower, el 44% del total de 1.650 millones de
descargas de TikTok a enero de 2020, lo que representa mas de 738 millones de
instalaciones, se realiz6 solo en 2019. Y aunque TikTok todavia esta
experimentando con diferentes medios de monetizacion, la aplicacién tuvo su mejor
afo en términos de ingresos, recaudando USD$176.9 millones en 2019. (Gonzélez,
2020, p. 4)

TikTok se lanz6 oficialmente en septiembre de 2017 y rapidamente gané popularidad
en todo el mundo, especialmente entre los jévenes. TikTok ha seguido creciendo la
plataforma ha sido utilizada para promover la musica, la comedia, el baile y otros contenidos

creativos, y ha lanzado la carrera de numerosos influencers y celebridades en linea.

El tipo de contenido enfocado al baile que comenz6 a difundirse propicio
diversas problematicas, ya que, la difusion de videos de secuencias de imitacion de
movimientos coordinados conllevo a que se menospreciara el trabajo de bailarines
profesionales, trayendo como resultado que los jovenes usuarios perdieran poco a
poco el interés y el respeto de la danza, donde cualquiera se puede denominar

bailarin con tan solo replicar e imitar secuencias de movimientos coordinados.

1.1 Concepcion de ladanza

La danza es considerada una disciplina debido al grado de compromiso, rigor y
exigencia que se requiere ya sea para estudiarla de forma profesional o tomar un
taller dancistico como pasa tiempo. “La danza permite la interrelacion fructifera entre
las personas, enriqueciendo al individuo como sujeto social, emocional, creativo,
afectivo y pensante” (Arbillaga, Elisondo y Melgar, 2018. p.3). La danza es también
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una forma de comunicacion y expresion que requiere y/o se basa en movimientos

corporales:

El movimiento del cuerpo humano es, entonces, la clave de la danza. Recordemos
las mas primitivas, indivisiblemente unidas a una visién ritual del acontecer
humano: danzas para el nacimiento y la muerte, para la salud y la enfermedad,
para el matrimonio y la fertilidad, para aplacar o adorar a las fuerzas ocultas de la
naturaleza o a las deidades que regian los destinos del hombre. Por otra parte, la
danza revela la idiosincrasia de los pueblos, su identidad y su cultura. (lvelic y
Rados, 2008, p. 27)

Al ser movimientos que se sincronizan con la mente y las emociones de quienes
proyectan una pieza dancistica es que podemos comprender que detras de estos
existe la necesidad de expresar algo, dichos movimientos pueden ser sutiles,
calidos, fuertes, bruscos e inclusive pueden causar incomodidad en los
espectadores, quienes a su vez pueden interpretar lo que se esta transmitiendo de
forma diferente de acuerdo a sus propias vivencias y percepciones, es por ello que
la danza también se ha considerado como una de las bellas artes. En este sentido,
se pude decir que: “lo que constituye a una obra de arte es el hecho de que expresé
la subjetividad humana, idea a la cual puede llamarsela ‘estética de la expresion’.
En esta idea el arte es esencialmente un modo de comunicacion y la obra alcanza

su objetivo profundo cuando logra ‘decir’ algo” (Soto, 2008, p. 9).

1.2 Caracteristicas de la danza

En un comienzo las actividades dancisticas tenian como objeto un acto de ritual,
pero este no esta limitado a solo eso, sino mas bien ha tenido diversos fines:
religiosos, artisticos y de entretenimiento. Por tanto, la danza es una expresion
antigua del ser humano, que ha trascendido el tiempo y espacio. Donde el hombre
y la mujer son los anicos que a lo largo de la historia han registrado, ampliado,
copiado, practicado y mejorado los movimientos dancisticos mediante los cuales se
concluye que el cuerpo humano constituye la materia prima de la danza (Dallal,
2020).



La danza requiere de una técnica, afinamiento y entrenamiento constante para
manipular los movimientos del cuerpo y sabiendo que el cuerpo es el todo de la
danza y en conjunto con la serie de movimientos es como se logra llegar a la
expresividad deseada. Otro factor relevante es la energia ya que, de esta dependera
la realizacion del acto dancistico y finalmente el tiempo juega un papel importante

en tanto que, determinara la intensidad y duracién de la pieza dancistica.

La danza a través del movimiento corporal, la expresion corporal, la expresion
facial, posee un estilo permitiendo la reproduccién, expresion, transformacién y
construccién de cuerpos habiles. Esta disciplina pretende generar distintas

emociones al espectador:

La danza permite la interrelacion fructifera entre las personas, enriqueciendo al
individuo como sujeto social, emocional, creativo, afectivo y pensante. Por ello, es
vital reconocer la importancia del grupo, no solo para la actividad en si, sino
también para el desarrollo de la creatividad, ya que proporciona una serie de
condiciones que potencian el despliegue de la misma, aportandole al sujeto
contencion, sostén, y una multiplicidad de ideas y paradigmas, que luego podra

implementar en su vida cotidiana. (Arbillaga, Elisondo y Melgar, 2018, p.23)

1.3 Danzavs Baile

Asumimos que la danza es la secuencia de movimientos corporales que siguen
patrones especificos como forma de expresion y estética. Y el baile suele ser libre,
no existen coreografias estrictas que seguir. Quienes bailan suelen tener libertad de

movimiento:

Dice de esta ultima que es ‘el movimiento de los pies, medido y concertado, que
regularmente sigue el compas de algun género de musica’. A diferencia del baile,
‘las danzas son de movimientos mas mesurados y graves, y en donde no se usa
de los brazos, sino de los pies solos’. Los bailes, en cambio, concluye el humanista
madrilefio, "admiten gestos mas libres, de los brazos y de los pies juntamente’.

(Gonzalez de Salas, 1778, p.171 citado en, Ortega, 2017, p.8)
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La danza la definimos como arte y esta indica complicacion, cultura, delicadeza,
rigueza, lujo, es decir, es una pieza estudiada, practicada por bailarines
profesionales y que hacen uso de gestos y de ciertos movimientos, mediante los
cuales se aprecia una excelente destreza con los pies y suelen utilizar musica
aristocratica (arpa, canto de voz humana) concluyendo que es mas formal, seria 'y

cortesana.

En contraste con el baile que es méas general, este es un todo de los diferentes
géneros siendo mas bruscos, revoltosos, apreciamos una exageracion en todo el
cuerpo y hace alusion a cuando es practicada por el pueblo. Por tanto, es popular,

alegre y callejera y esta surge de manera espontanea (Ortega, 2017).

1.4 Principales Danzas

La diversidad en la danza es un tema extenso, ya que si hablamos de danza en
general podriamos estarnos refiriendo a multiples estilos de danza, por ejemplo, en
la danza clasica sobresale El lago de los cisnes. “La obra, dividida en tres actos,
transcurre entre el amor y la magia, enlazando en sus cuadros la eterna lucha del
bien y del mal. La protagonizan el principe Sigfrido, enamorado de Odette, joven
convertida en cisne por el hechizo del malvado Von Rothbart y Odile el cisne negro
e hija del brujo” (Botia, 2008, p. 13).

Se considera que el ballet clasico tuvo sus inicios en 1581 en Francia, algo que
era de suma importancia para la presentacion de las piezas dancisticas era la
vestimenta que en un principio era sumamente ajustada; sin embargo, “en 1726
aparecio Marie Camargo, ella acorto6 la falda tradicional para que sélo le llegara al
tobillo y adopt6 la zapatilla sin tacén lo cual le permiti6 movimientos de elevacion
exclusivos de los bailarines en ese entonces. Marie Sallé fue también una

precursora” (Botia, 2008, p. 10).

Hay que mencionar ademas que de esta se desprende la danza contemporanea
la cual surge como revelacion a los parametros estéticos y perfeccionistas que

caracterizan a la danza clasica, ya que es bien sabido que las bailarinas de ballet
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deben lucir siempre bellas y con posturas estilizadas y perfectas, lo cual se rompe

en la danza contemporanea.

Desde los afios 20 hasta nuestros dias nuevas libertades en el movimiento
del cuerpo fueron los detonantes del cambio de ciertas actitudes hacia el
cuerpo. La musica con influencias latinas, africanas y caribefias inspiraron la
proliferacion de las salas de baile y de las danzas como la rumba, la samba,
el tango o el chacho. El renacer de Harlem propicié la aparicion de otras
danzas como el lindy-hop o el jitterbug. A partir de la década de los 50 tomd
el relevo otras danzas mas individualistas como el rock and roll, el twist y el
llamado free-style; luego aparecio el disco dancing, el breakdancing....
(Botia, 2008, p. 34)

Cabe destacar que la danza contemporanea se vale de la expresividad y de la
intencionalidad de cada bailarin que interpreta una pieza dancistica, es decir, este
tipo de danza puede partir de la necesidad del bailarin por expresar su sentir
respecto a algun tema social de indole politico y/o personal por mencionar algunos,

por tanto, se considera que:

La danza contemporanea es asumida en esta propuesta como un sistema
de relaciones de significados con un vocabulario cinético — expresivo singular
y una légica de organizacién individual (discurso corporal), que poco a poco
hace visible lo inefable y crea metéforas visuales que interrogan al mundo,
proponiendo nuevos valores, nuevas estéticas, nuevas alternativas que

develan los sentires de cada uno de sus intérpretes. (Florez, 2008, p. 121)

Por otra parte, existe la danza folclérica o también conocida como danza
regional, esta se considera mas de indole tradicional y se caracteriza por ser
colorida, asi mismo por reflejar las costumbres y tradiciones de las comunidades a
las que pertenecen; de igual forma, hay danzas que relatan historias de nuestros
antepasados, por tanto “La danza folclorica esta condicionada por la cultura y
geografia de cada region, ya que dentro de cada pais pueden existir diversas

connotaciones. La danza folclorica es parte primordial de las tradiciones de un pais,
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es el reflejo de lo que se ha vivido o de lo que se esta viviendo, nos muestra formas

de vida y de interpretacion de todo el mundo” (Morales, s.f, p. 49).

Por consiguiente, tan solo en México existen diversos tipos de danza en las
cuales se refleja toda la cultura del pais, por ejemplo, la danza de los viejitos
originaria del Estado de Michoacan o la danza de los venados originaria de los
pueblos de Sinaloa y Sonora en la cual hacen referencia a la caza del venado
blanco. Teniendo en cuenta lo mencionado podemos dar cuenta de toda la

diversidad que rodea a la danza llevandola desde lo clasico a lo prehispanico.

1.5 LaDanzay los estereotipos

A lo largo de la historia de la danza y las caracteristicas que la rodean, también
se han desarrollado ideales sobre quienes deberian practicarla, asi como también
las caracteristicas y cualidades fisicas de las personas que la practican. Por
consiguiente, esto ha generado que surjan estereotipos de belleza y género que las

y los interesados en incursionar en esta bella arte deben cumplir.

Por un lado, si eres mujer debes tener un cuerpo estilizado, ser delgada, tener
rasgos fisicos delicados y sobre todo comenzar las practicas dancisticas desde
temprana edad ya que se puede considerar que si se comienzan después de la
nifiez es mas dificil adaptar al cuerpo para que tenga la elasticidad que se requiere.
De esta manera entendemos que “Los cuerpos de las bailarinas son la herramienta
para la construccion de su arte. El entrenamiento en el ballet clasico crea un
particular desentendimiento de las necesidades del cuerpo cuando éste reporta que
algo no se encuentra bien. Muchas bailarinas desarrollan desérdenes alimenticios
como la anorexia nerviosa o0 bulimia (vomitos auto provocados), debido a que

desean llegar al ideal estético que el ballet requiere” (Mendoza, 2019, p. 103).

Por el otro, si nos remontamos al ballet clasico podemos dar cuenta de cémo a
causa de las caracteristicas que lo rodean, se piensa que es un tipo de danza que

solo deberian practicar las mujeres ya que:
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Primeramente, debemos reconocer que el ballet clasico esta envuelto en
elementos propios del romanticismo, como el uso de las gasas, tules y
zapatillas de puntas. Asimismo, el color rosa prevalece acompafiado de
movimientos que desafian la gravedad e historias de princesas encantadas
cubren las escenografias de sus danzas. La vestimenta define la
significacion de los cuerpos en un espacio social determinado; la
organizacion de las sociedades participa en los valores y connotaciones que
la vestimenta, sea casual o estructurada (uniformes, vestuarios, disfraces o
trajes) revierte en los hombres y mujeres. Los cuerpos y sus vestimentas
también se encuentran plagadas de significados y determinantes de género
gue violentan y limitan la igualdad de oportunidades entre los sexos.
(Mendoza, 2019. p, 105)

1.6 Las redes sociales y la sociedad

Se puede entender como red social a las interacciones que tiene un individuo
en los diferentes aspectos de su vida cotidiana con diferentes personas, como
pueden ser comparieros de trabajo, amigos, familia y que a su vez esas personas
mantienen relaciones con otras personas de manera simultdnea, de esta forma
Gonzalez et al. (2015) mencionan que, tanto en los estudios de expertos, como en
el lenguaje cotidiano, se ha utilizado la expresion "red social” para definir conjuntos

complejos de relaciones entre miembros de los sistemas sociales.

Sin embargo, el desarrollo tecnolégico ha dado pie a que este término se
transformara de lo presencial a lo virtual, debido al surgimiento del internet y con
este el lanzamiento de aplicaciones que permiten una interaccion entre las
personas. “Actualmente, la mayoria de las personas, por red social” entiende una
red social virtual, basada en las nuevas tecnologias de la comunicacion y asociada
con Internet. Estas redes sociales virtuales pueden o no tener normas de
funcionamiento distintas, caracteristicas propias y tal vez incluso diferencias en las
caracteristicas de los participantes del proceso comunicativo” (Gonzalez et. al,
2015, p. 37).
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En la actualidad las redes sociales virtuales permiten que los individuos
mantengan una interaccién no solo con personas cercanas, Sino también con
personas de distintas partes del mundo, el surgimiento de aplicaciones como
Facebook, WhatsApp, Instagram, por mencionar algunas, ha permitido el
fortalecimiento de los lazos entre quienes se relacionan por medio de estas
aplicaciones. “Las plataformas de redes sociales facilitan que los individuos tomen
parte de manera bastante amigable en intercambios con sus amigos y familiares o

puedan establecer contactos en redes mas amplias” (Pinedo, 2016, p. 56).

1.7 Caracteristicas de las redes sociales

Celaya (como se cit6 en Herrera, 2012) menciona que podemos definir a las
redes sociales como lugares en Internet donde las personas pueden publicar y
compartir todo tipo de informacion, personal y profesional, con terceras personas
las cuales pueden ser conocidos, desconocidos e inclusive como ya se menciono
antes con personas que sean de distintas partes del mundo, lo que nos lleva a

categorizar los tipos de red social.

Celaya (como se citdo en Herrera, 2012) identifica que las redes sociales se
dividen en tres categorias: redes profesionales, redes especializadas y redes
generalizadas. Como su nombre lo menciona las redes sociales profesionales son
aquellas a las que se les otorga un uso mas formal y cuyas publicaciones son de
corte mas serio; por medio de estas aplicaciones los profesionistas pueden acceder
a las vacantes que sean afines a su perfil profesional, de igual manera pueden

postularse y compartir con las empresas su CV entre otras cosas, por lo que:

Normalmente, los usuarios que ingresan a estas redes incluyen una
descripciéon de su hoja de vida, lo cual constituye el punto de partida en sus
interacciones posteriores. Todas estas plataformas cuentan con un buscador
interno que nos permite rastrear la base de contactos por el nombre de la
persona que buscamos o por el nombre de la empresa o universidad. Los
usuarios a su vez pueden integrarse entre si de acuerdo con sus

expectativas, gustos y preferencias. (Herrera, 2012, p. 124)
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Por su parte, las redes sociales especializadas son las que se enfocan a un
segmento de usuarios especificos de acuerdo a sus gustos, preferencias, estilos de

vida, pasa tiempos:

Esto permite satisfacer una necesidad inherente del ser humano de formar
parte de grupos con caracteristicas e intereses comunes, lo cual, segun la
escala de necesidades de Maslow o piramide de Maslow, obedeceria a la
necesidad de pertenencia o afiliacion. Un ejemplo de este tipo de espacios
es la red Flixster, que es una red social de amantes del cine, o bien SkiSpace,
la cual esta especializada en deportes de nieve, y las cuales han logrado
atraer a grupos sociales interesados en estos temas, asi como también, han
captado la atencion de anunciantes de acuerdo con cada segmento.
(Herrera, 2012, p. 125)

Finalmente, en esta clasificacion se encuentran las redes sociales generalistas,
dichas redes tienen semejanzas con las anteriores, por ejemplo las personas crean
perfiles en plataformas como Facebook (Fb), Instagram (Ig) y Twitter (Tw) y de igual
manera pueden subir su informacion personal y de gustos especificos y de esta
manera conectarse con mas personas con quienes tengan los mismo gustos, se
consideran como redes sociales de entretenimiento por medio de las cuales se

puede mantener una interaccion con los circulos sociales de un individuo.

Una de las cuestiones que podria diferenciar las redes sociales generalistas de
las redes sociales profesionales es la gestion y verificacion de los perfiles que se
apertura ya que en redes como Fb o Ig no existen restricciones y puede que se
generen perfiles falsos. “Este tipo de permisibilidades han generado desconfianza
en algunos usuarios y temor en otros, por lo que ha habido una mayor presién en
relacion con las medidas de seguridad que deben adoptar estos sitios. Asimismo, y
al igual que como ocurrié con el fendémeno de los blogs, el uso de las redes sociales
ha tendido a decrecer, aunque esto lejanamente significaria que haya alguna

tendencia de desaparicion de éstas” (Herrera, 2012, p.124).
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1.8 Estadisticas del uso de redes sociales

Partiendo de que somos seres sociales, donde el reconocimiento y el
sentimiento de pertenencia son fundamentales, se busca estar presentes
socialmente. Por lo cual, la utilizacion de medios digitales se ha convertido en una
necesidad ya que, permite el uso de las redes sociales que son sitios a través de
los cuales las personas y las empresas comparten intereses en comin como
noticias, musica, entre otros. Por tanto, disponer de un dispositivo que les permita
usar redes sociales es indispensable: “Los tres principales medios para la conexién
de usuarios a internet en 2020 fueron: celular inteligente (Smartphone) con 96.0%,
computadora portatil con 33.7% y con televisor con acceso a internet 22.2 por
ciento” (ENDUTIH, 2020, p. 01).

Tabla1l Usuarios de internet segun equipo de conexion, 2019y 2020

95.3% 96.0% B.4% 6.1%

28.9% Tb.2%

23.4% 22.2%

41.0% 33T7%

Computadora

Consola de
videojuegos

de escritorio
23.3 | 139 68 | 51
millones Computadora millones Smart TV o millones
portatil’ oumectado a dain
B 2019
2020 millones millones

Fuente: ENDUTIH (2020).

El uso de redes sociales tiene distintos fines: “Las principales actividades que
realizan los usuarios de Internet en 2020 son comunicarse (93.8%), buscar
informacion (91.0%) y acceder a redes sociales (89.0%)”(ENDUTIH, 2020, p. 01).
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llustracién 1 Usuarios de internet por tipo de uso, 2019 y 2020
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Fuente: ENDUTIH (2020).

Las redes sociales abarcan un publico variado tan solo en, “México, en 2020,
se estimo una poblacion de 84.1 millones de usuarios de internet, que representan
72.0% de la poblacion de seis afios 0 mas. Esta cifra revela un aumento de 1.9
puntos porcentuales respecto a la registrada en 2019 (70.1%). Son usuarios de
internet 71.3% de las mujeres 'y 72.7% de los hombres de 6 afios 0 mas que residen
en el pais”(ENDUTIH, 2020)

llustracion 2 Distribucion de los usuarios de internet por grupos de edad,
2020
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Fuente: ENDUTIH (2020).
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llustracién 3 Distribucion de los usuarios de internet por sexo, 2020

~ SRRRRRRARRARG

KA E LR

Porcentaje de usuarios

Fuente: ENDUTIH (2020).

La necesidad del uso de redes sociales es innegable, cada vez hay mas
redes sociales en internet, con diferentes enfoques ya sea para subir imagenes,
videos, informacion para conectarte profesionalmente, etc. Entre las mas utilizadas
encontramos a Facebook, Instagram Twitter, LinkedIn, YouTube, TikTok. Por tanto,
son un factor fundamental en vida cotidiana. Hootsuite y We Are Social, mencionan

gue los usuarios mexicanos le dedican tres horas y media al uso de redes sociales:

Respecto a las preferencias de los mexicanos, YouTube ocupa el primer lugar, con
96%. Después hay un claro dominio de las plataformas de Facebook, pues en
segundo lugar esta dicha red social, con el 95% de las visitas. Le sigue WhatsApp,
con el 91%, Messenger, que fue usado por el 79% de los mexicanos, y en quinto
lugar aparece Instagram, con el 77%. Las siguientes cinco aplicaciones mas
usadas fueron Twitter, con el 61%, Pinterest, con el 48%, Tik Tok, con el 47%,
LinkedIn, con el 35%, y Snapchat, con el 34% [...] la gente us6 29.6 horas al mes
Facebook, 10.5 horas WhatsApp, 17.2 horas Tik Tok, 6.7 horas Instagram y 5.8

horas Twitter.(Guarneros Olmos Fernando, 2021)

1.9 Influencia de las redes sociales en la sociedad y su relacion con la
danza
Debido al gran auge que tienen las redes sociales, han logrado posicionarse
y tener gran impacto en la sociedad e influencia en el control de nuestros
comportamientos ya que, lo que se expresa a través de estas puede tener un efecto
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positivo 0 negativo, lo cual dependera del contenido o situacién en la que se

presente de tal forma que esto influira en la creacion de una identidad.

A través de las redes sociales podemos encontrar diversos contenidos
positivos 0 negativos a ciertos temas, provocando en muchos casos la distorsion de
la informacion y creando percepciones, ideologias, estereotipos sobre ciertos
temas, mediante el cual, entran estos influencer que, debido a su popularidad se
convierten en medios de transmisién de informacién teniendo el poder de opinar

sobre ciertos temas que se convertiran en contenidos consumibles:

El indice de influencia no solamente depende de quién comienza la cascada de
difusion de la informacion, sino también de la predisposicion de las personas de la
red a ser influenciada ... Desde un punto de vista social, el concepto de influencia
surge cuando existe una probabilidad de alterar, modificar el comportamiento de
otros. En consecuencia, aparece la figura del influencer, aquel que tiene la
capacidad de influir en el comportamiento de sus seguidores. ... Los influencer son
individuos que impactan de manera desproporcionada en la propagaciéon de
informacién o algin comportamiento relacionado de interés. (Lara-Navarra et al.,
2018)

El internet y la red multimedia ha evolucionado los habitos y las practicas
sociales, ademas de afectar los procesos de creacidn, produccion, distribucion,
comercializacion y consumo de ciertos contenidos. Por ejemplo, la danza y los
productos culturales tienen muy poca difusion a través de los medios de
comunicacion tradicionales, pero las TICS les brindan la posibilidad de integrar las
artes escenicas en las dinamicas tecnolégicas situando estos contenidos en los
mismo medios plataformas donde el publico se mueve e interactia, permitiendo

posicionarse de manera organica (Sarasa, s. f.).

1.10 Analisis de las estrategias de comunicacion existentes sobre el tema

En la presente seccién nos adentraremos, en primer lugar, en el analisis de las

estrategias o campafas dirigidas a la difusién y promocién de la danza, con el
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objetivo de tener una vision de lo que ha funcionado y lo que no. Para ello partiremos
de indagar a través de medios digitales, y actividades fisicas, donde se describiran

sus aciertos y desaciertos

1.10.1 Camparfia 1. “Contigo en la distancia”

Descripcion: La Secretaria de Cultura y los bailarines de la Compariia Nacional de
Danza del Instituto Nacional de Bellas Artes y Literatura (INBAL) han creado dos

espacios virtuales a través de su cuenta oficial de Instagram: @bailarinescndmex

Su primera publicacion fue el 20 de abril del 2018 obtuvo una interacciéon con
107 likes y tres comentarios; para el dia 23 de octubre del 2021 cuenta con 16. 7
mil seguidores, lo cual se interpreta que ha tenido un crecimiento organico, pero
lento, en tanto que su ultima publicacion realizada el 19 de octubre del 2021 alcanzo
una interaccion de 367 me gustas y tres comentarios. De acuerdo con el blog oficial
de Instagram (2021) se debe hacer uso de reels, IGTV, historias y post en el Feed
ya que, cada seccion funciona con un algoritmo diferente lo cual propiciara llegar a

mas audiencia.

Con base a lo antes mencionado, solo hace uso de IGTV, post y algunas
historias y sus publicaciones se realizan semanalmente propiciando que su
crecimiento sea lento siendo un desacierto. De sus 605 poblaciones hasta el
momento los contenidos que mas interacciones y vistas tienen son fotos artisticas

y tips sobre calentamiento y algunos fragmentos dancisticos.

Por otra parte, cuentan con un canal de YouTube creado en el 2020, con 881
suscriptores y sus vistas va de 200 a 350 visualizaciones. Sus videos tienen una
duracion de una hora treinta minutos, no tienen gran alcance y sus interacciones
son de 23 personas. No suben videos contestemente. Por tanto, la estrategia es
viable, pero solo se reiniciaria el uso de Instagram; retomando solo las fotos

artisticas y pequefos videos sobre pasos basicos de la danza.
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llustracién 4 Contigo en la distancia
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FUENTE: Instagram @bailarinescndmex (2020)

1.10.2 Campainia 2. Instituto de Investigacion y Difusion de la Danza Mexicana
A.C.
Descripcion: Pagina en Facebook donde el objetivo inicial es ser “un espacio para

compartir el inmenso valor de la Danza Tradicional Mexicana como lenguaje

corporal”.

Cuentan con 7, 956 seguidores, la pagina se creo el 14 de septiembre, por lo
gue se interpreta que ha tenido un crecimiento organico donde sus principales
publicaciones son posts informativos sobre eventos, videos cortos informativos, en
vivos sobre debates de danza de acuerdo a las distintas festividades. Sus

interacciones llegan a 200 reacciones y 50 comentarios.

De acuerdo con el portar Hootsuite (2021) se debe realizar contenido de valor,
gue ayude al creador a llegar a mas audiencia. Facebook funciona a través de un
algoritmo donde las publicaciones mas innovadoras y que se piense que tendran

mas popularidad, son las que se mostraran a mas audiencia.
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Sabiendo esto, su contenido ha permitido mantener a su audiencia, pero no
crean contenido relevante. Por tanto, es una estrategia viable, donde solo se
retomarian los en vivo sobre los debates de danza.

1.10.3 Campafia 3. Campafa de difusion del arte y la cultura Prepa 7 Grupo:

614
Descripcion: Pagina de Facebook que buscaba concientizar a los adolescentes a

cerca de todas las actividades educativas que se pueden realizar.

Es una péagina creada el 3 de marzo del 2015 con 63 seguidores, tiene solo 3
publicaciones con un lapso de tiempo entre cada publicacion de quince dias, donde
no tuvo alcance, ni interacciones. El contenido que se subi6 se enfocd en
informacion sobre talleres y cursos dancisticos, pero no se le dio seguimiento al

proyecto, por tanto, no es viable, y no se retoma nada.

llustracion 5

FUENTE: Facebook Camparia de difusion del arte y la cultura Prepa 7 Grupo:
614 (2015)

1.10.4 Campaiia 4. “Diario de una bailarina”

Descripcion: Las bailarinas mexicanas Isabel Garcia y Greta Elizondo, integrantes
de la Compafiia Nacional de Danza (CND) han utilizado las redes sociales y
plataformas digitales para difundir la danza clasica, han creado la pagina “Diario de
una bailarina” dedicada a cronicas de viaje relacionadas con el mundo dancistico,

23



explican los roles que debe interpretar en escena, la importancia de cada bailarina

en un montaje. (La danza, vista desde las redes sociales, s. f.)

Crearon la pagina web y una cuenta en Instagram en el 2016 que tenia como
nombre “diario de una bailarina” que a afio de su creacidn ha conseguido casi 50
mil seguidores. Por medio de esta, compartian imagenes durante sus ensayos
descansos, videos, comparte sus intereses relacionados con el arte y la literatura.
entre otros. Su contenido logro posicionarse siendo de gran interés, un desacierto
es que recibieron criticas debido a que se indicaba que, fomentaban el cliché de una

bailarina.

A pesar del gran alcance que tuvieron terminaron con el proyecto, en sus redes
sociales personales suben contenido, pero no con el enfoque con el que iniciaron,
por tanto, es una propuesta viable, se retomaria la creacion de la pagina web y de
una cuenta en Instagram enfocada al detras de bambalinas, los estereotipos que

rodean a las bailarinas, fotos artisticas y videos.

llustracion 6 Diario de una bailarina

gretaelizondo

1,468 186 mil

>ublicaci... Seguidores

FUENTE: Instagram @gretaelizondo (2020)
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1.10.5 Campaiia 5. Canal 23-Red de las Artes
Descripcion: El Centro Nacional de las Artes a través de la Direccion de Educacion

a Distancia (DED) cre6 el Programa de Educacion Artistica y Cultural a Distancia
con la finalidad de ampliar la cobertura de sus programas artisticos. Utilizando las

nuevas tecnologias con el fin de facilitar el acceso a todo aquello interesado.

Canal 23: esta enfocado en las artes apoyay estimula los procesos de promocion
y difusién artistica y cultural, promueve la apreciacion y el disfrute de las diversas
manifestaciones artisticas, sin embargo, no se cuenta con mas datos ya que no hay

informacién (‘Quiénes somos', s. f.).

llustracion 7 Canal 23-Red de las Artes

De las Artes

FUENTE: Quienes somos (s.f)
1.11 Comunicacién para el cambio social

La comunicacién hace referencia al proceso de comunicar e informar donde
hay un emisor y receptor que comparten un codigo. Entendiendo que lo social se
refiere a una comunidad, es decir un grupo de individuos que comparten ideologias,
tradiciones, creencias, etc. Asi que, se entiende que la comunicacion social esta
enfocada al estudio o analisis de todo aquello relacionado con los procesos
comunicativos en la sociedad con el objetivo de generar un cambio social

sustentable.
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Por tal razén la comunicacion para el cambio social se puede entender desde
dos vertientes, por un lado, la modernizadora la cual se contextualiza en el tiempo
de la Segunda Guerra Mundial y surge en las universidades norteamericanas,
permitiendo asi que los paises industrializados generaran estrategias de
cooperacion y desarrollo a nivel internacional, dando paso al mercadeo social, por
otro lado la participativa, la cual est4 estrechamente ligada a los conflictos y/o

movimientos sociales que luchan por causas de liberacion.

La primera, nacida en afios de la posguerra en laboratorios de universidades
norteamericanas, se impuso facilmente en América Latina, Africa y Asia montada
sobre la influyente ola de las politicas de Estados unidos en materia de
cooperacion internacional. La segunda nacié de un parto dificil al ras de la realidad,
cruzada por conflictos sociales, dictaduras y movimientos de liberacién, y tard6 en
conquistar un sitial en el olimpo de las teorias de la comunicacién. (Gumucio, 2012,
p.25)

De acuerdo con lo mencionado, este modelo surgié para apoyar los
mercados de consumo y asimilaciéon de amplios sectores marginados, en el que el
comportamiento individual es parte esencial del mercadeo social, derivado de la
jerga militar donde la publicidad y a través de campafas estratégicas aplicadas en
la segunda guerra mundial contribuyeron en los cambios de comportamiento de los
emisores. Por tanto, “los medios de difusién han sido la espina dorsal de las
campafas de mercadeo social. La radio y la television contribuyeron en la difusion
mundial de una versién interesada de la armonia y de la felicidad” (Gumucio, 2012,
p.32).

Por consiguiente, podemos entender que la comunicacion para el cambio
social es una herramienta que contribuye y ayuda a obtener mejoras en un entorno,
es decir, por medio de esta se busca la sensibilizacién para poder generar una
concientizacién en las personas y que asi se logre un cambio de conducta positivo

a nivel comunitario:

Por tanto, un cambio de conducta en un entorno comunitario atraviesa por un

proceso de sensibilizacién donde se pretende promover actitudes favorables hacia
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el problema que aqueja a la sociedad en tanto que, la sensibilizacidn propiciara que
las personas sean capaces de identificar la situacién problematica que aqueja a su

11}

comunidad, “el cambio social es mas seguro cuando los individuos y las
comunidades afectadas se apropian del proceso y de los contenidos
comunicacionales... debe ampliar las voces de los mas pobres, y tener como eje
contenidos locales y la nocion de apropiacion del proceso comunicacional’

(Gumucio-Dragoén, 2011, p.37).

Lo anterior, nos lleva de forma directa a la concientizacion, la cual permitira
gue la sociedad razone sobre su manera de actuar y pueda visibilizar cémo y de

gué manera sus acciones pueden beneficiar o afectar a terceros, por tanto:

las comunidades deben ser agentes de su propio cambio y gestoras de su propia
comunicacion; d. en lugar del énfasis en la persuasion y en la transmision de
informaciones y conocimientos desde afuera, la ccs promueve el dialogo, el debate
y la negociacién desde el seno de la comunidad; e. los resultados del proceso de
la ccs deben ir més alla de los comportamientos individuales, y tomar en cuenta
las normas sociales, las politicas vigentes, la cultura y el contexto del desarrollo f.
la ccs es dialogo y participacion, con el propdsito de fortalecer la identidad cultural,
la confianza, el compromiso, la apropiacién de la palabra y el fortalecimiento

comunitario. (Gumucio-Dagron, 2011, p.37)

En este punto se percibe y se reconoce el problema y las necesidades que se
tienen, mediante cual se comienza a pensar en por qué seria bueno y como se
beneficiarian con un cambio de conducta a través de “rechazar el modelo lineal de
transmision de la informacién desde un centro emisor hacia un individuo receptor, y
promueve un proceso ciclico de interacciones desde el conocimiento compartido
por la comunidad y desde la accion colectiva” (Gumucio-Dagron, 2011, p.37), para
asi finalmente lograr un cambio en el comportamiento por medio del entendimiento
y la conciencia, donde ya se entiende el conflicto de tal forma, se pueden

transformar normas, creencias, entre otros.

Por otro lado, la comunicacion horizontal es aquella que se da entre personas

del mismo nivel jerarquico a través del cual, no se ejerce poder, hay una
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participacion de confianza entre la comunidad y su principal objetivo es escuchar
las necesidades de la poblacién y buscar soluciones junto con ellos, generando un

ambiente de cooperacién y de mayor dinamismo, por tanto:

La comunicacion comunitaria refuerza los valores de solidaridad y participacion,
gue son elementos importantes en el proceso de desarrollo. Es evidente el
potencial de los medios de comunicacion comunitarios para promover la
participaciéon popular en la discusién de los temas de interés publico. El desarrollo
implica que la gente debe explorar su entorno natural. Esto debe hacerse de una
manera que proteja la cultura y el medio ambiente. El pueblo debe conocer su
historia, las necesidades comunitarias y los obstaculos que limitan la conquista de

sus aspiraciones. (Gumucio-Dagron & Gray-Felder, 2001, p.240)

Por ejemplo, entre familias que pertenecen a una misma colonia, o0 que viven
en calles aledafnas, podemos considerar que a través de la comunicacién horizontal
se puede reforzar el proceso para llegar al cambio social, ya que, influira en “el
fortalecimiento de las comunidades, haciéndolas conscientes de las nuevas
posibilidades y opciones que tienen para enfrentar sus necesidades y aspiraciones
a través de un proceso de interaccion comunicacional” (Gumucio-Dagron & Gray-
Felder, 2001, p.240).

De esta manera, un cambio social indica una modificacién en la estructura
de una sociedad, donde se siguen cinco metas presentes en el proceso de

comunicacion para el cambio social:

a) la participacion comunitaria y apropiacion: sobran las experiencias de
comunicacion, en el contexto de los cambios sociales y del desarrollo, que han
fracasado debido a la falta de participacién y compromiso de los actores y sujetos
del cambio...una condicion indispensable en la ccs es la participacién democratica
y la apropiacién del proceso y de los contenidos comunicacionales...b) Lengua y
pertinencia cultural... el proceso de comunicacibn no puede ignorar las
particularidades de cada cultura y de cada lengua; por el contrario, debe apoyarse
en ellas para legitimarse. La interaccion cultural, es decir, los intercambios entre
lenguas y culturas, son saludables cuando tienen lugar en un marco de equidad y

respeto, por medio del diadlogo critico, el debate de ideas y la solidaridad. c)
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Generacién de contenidos locales... es fundamental la generacion de contenidos
propios, que rescaten el saber acumulado a través de muchas generaciones. d)
Uso de tecnologia apropiada: la fascinacion por las novedades tecnolégicas...el
uso de la tecnologia debe dimensionarse de acuerdo con las necesidades de cada
proceso comunicacional. La capacidad de apropiacion que desarrollen los actores
involucrados define, en cada etapa del proceso, las caracteristicas de la tecnologia
gue debe usarse. e) Convergencias y redes: los procesos de comunicacion que se
aislan, que no establecen un didlogo mas amplio con otras experiencias similares
a escalas local, regional o global, tienen menos posibilidades de crecer y de ser

sostenibles en el largo plazo. (Gumucio-Dagron, 2011, p.38)

Dicho lo anterior, es necesario destacar que en el proceso de la comunicacion
y del cambio social es importante destacar que la participacion ciudadana es de
suma importancia para que todo este proceso se lleve a cabo de forma efectiva para
la comunidad involucrada, recordemos que en el proceso de dialogo los sujetos
implicados podran dar cuenta de quienes son, que es lo que necesitan, cual es la
situacion que les esta afectando y como es que podran resolverlo mediante el
trabajo colectivo. “La ccs promueve el didlogo y el debate, no solamente en el
proceso de comunicacion, sino hacia otros procesos similares. La constitucion de
redes contribuye a consolidar los procesos, y el intercambio los enriquece”
(Gumucio-Dagron, 2011, p.38). Nos parece pertinente recalcar que el cambio social
surgird y se mantendra solo si la comunidad esta dispuesta a cambiar y a formar

parte de la generacion de herramientas para que esto sea posible.

2 Capitulo II. Diagnéstico
2.1 Justificacién de la metodologia

El enfoque metodoldgico que se empelara para la investigacion sera de corte
cuantitativo ya que, la metodologia cuantitativa es una estrategia de investigacion
gue se centra en la recopilacion y analisis de datos, se enfoca en medir variables

usando un sistema numérico, analizando estas medidas por medio de modelos

estadisticos, se basa en cantidades debido a que busca establecer semejanzas y
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diferencias sobre la problemética que se esta investigando, dado lo anterior

podemos entender que:

La investigacion cuantitativa es una forma estructurada de recopilar y analizar
datos obtenidos de distintas fuentes, lo que implica el uso de herramientas
informaticas, estadisticas, y matematicas para obtener resultados. Es concluyente
en su proposito ya que trata de cuantificar el problema y entender qué tan
generalizado estd mediante la busqueda de resultados proyectables a una
poblacién mayor. (Neill, 2018, p. 69)

Las caracteristicas que destacan de esta metodologia son que, parte de una
hipétesis o teoria que se busca comprobar, los planteamientos son delimitados, se
enfoca en medir fendmenos utilizando estadisticas, el proceso de una investigacion
cuantitativa puede ser deductivo, probatorio o secuencial, en este enfoque todo
hallazgo es analizado de forma objetiva. “El enfoque cuantitativo (que representa,
como dijimos, un conjunto de procesos) es secuencial y probatorio. Cada etapa
precede a la siguiente y no podemos “brincar” o eludir pasos. El orden es riguroso,
aunque desde luego, podemos redefinir alguna fase. Parte de una idea que va
acotandose y, una vez delimitada, se derivan objetivos y preguntas de investigacion,
se revisa la literatura y se construye un marco o una perspectiva tedrica”

(Hernandez-Sampieri, 2014, p. 4).

Dado que en la investigacion cuantitativa se analiza la realidad de forma
objetiva, consideramos que utilizar este enfoque nos permitira obtener informacion

clara y sin sesgos sobre la problematica que se aborda.

2.2 Justificacion de la Técnica

Para esta investigacion se optd por utilizar como técnica de investigacion; la
encuesta, “la encuesta se considera, en primera instancia, como una técnica de
recogida de datos a través de la interrogacion de los sujetos para obtener de manera
sistematica medidas sobre los conceptos que se derivan de una problematica de

investigacion previamente construida” (Falcén, p.3, 2019).
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Cabe mencionar que la encuesta es una de las técnicas mas relevantes y
utilizadas mediante el cual, a través, de un instrumento o formulario impreso o digital
permite la recoleccion y analisis de informacion de manera mas organizada. De lo

cual podemos destacar las siguientes caracteristicas:

1. La aplicacion puede ser a través de distintas técnicas de muestreo (encuesta a
gran escala, causal, experimental).

Permite la obtencion de datos sobre diversos temas.

3. La informacion recolectada es a través de un modo estandarizado, es decir
mismas instrucciones, mismas preguntas que son previamente disefladas para
todos los participantes:

La caracteristica de este tipo de muestras es que todos los elementos de la
poblacién al inicio tienen la misma probabilidad de ser elegidos. Asi, los
elementos muéstrales tendran valores muy aproximados a los valores de la
poblacién, ya que las mediciones y analisis del subconjunto seran
estimaciones muy precisas del conjunto mayor. Tal precision depende del
error de muestreo, llamado también error estandar. Para una muestra
probabilistica necesitamos dos acciones: determinar el tamafio adecuado
de la muestra y seleccionar los elementos muéstrales en forma aleatoria.

(Hernandez-Sampieri et al., 2014)
Por otro lado, se destacan las ventajas y desventajas de utilizar esta técnica:
Ventajas

e Asegura de un mejor modo obtener opiniones de un numero mayor de
personas

e Asegura de un mejor modo obtener opiniones cuando la muestra esta
dispersa geograficamente

e Permite una mejor forma tabular y estudiar las opiniones recibidas de los
encuestados, para su conversacion, diferencialmente, por el investigador,

en informacién til a considerar en la investigacion.
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Desventajas

La inversion en recursos materiales y tiempo, para obtener las opciones,
por el tamafio de la muestra y su posible dispersién geografica es superior.
Se dificulta para el investigador, dado el caracter auto administrado del
método, constatar la honestidad informativa de los encuestados, al ofrecer
Sus opiniones.

No permite asegurar que cada individuo de la muestra, responda todas las
preguntas.(Avila et al., 2020)

Por tanto, se consideré relevante utilizar la técnica de encuesta ya que,

nuestro principal objetivo es conocer la opinidn de un publico masivo, a lo cual la

técnica de encuesta cubre con nuestros rubros para la recoleccion y analisis de

datos.

2.3 Objetivos metodoldgicos

Establecer el grado de conocimientos que se tiene sobre la danza

Conocer si los participantes conocen la diferencia entre baile y danza
Determinar si los participantes recuerdan algun tipo de difusion sobre la
danza

Determinar si los participantes consumen contenidos sobre la danza
Conocer como las redes sociales influyen en la percepcion que tienen sobre
la danza

Conocer los tipos de contenidos preferidos por los encuestados.

Participantes

Se encuestaran a 50 jovenes de la Ciudad de México de entre 15y 50 afios de

edad que usen redes sociales, tengan gusto por el baile y por la recreacion de

todo tipo de coreografias dancisticas.
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2.4 Instrumento metodoldgico

El objetivo de esta encuesta es obtener informacion sobre el conocimiento que se
tiene sobre la danza. Es importante mencionar que, este proyecto se elabora para

el trabajo recepcional para la titulacion en la licenciatura de Comunicacién y Cultura.

La informacion que nos proporcione serd manejando con confidencialidad vy

exclusivamente para este proyecto de investigacion.

Gracias por su apoyo.

Hernandez Cruz Cindy Winny

Hilario Estrada Zacilja Oyuky

Estudiantes de la Universidad Autonoma de la Ciudad de México.

Estoy de acuerdo en contestar este cuestionario y acepto los términos de

confidencialidad

e Acepto

Datos Socioecondémicos

Edad

Con género te identificas mas

a. Femenino
b. Masculino

c. Prefiero no contestar
Ocupacion

Estudiante
trabajador

desempleado

o o T p

otro

Conocimiento sobre Danza
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1. ¢Qué es la danza?

a.

C.

Es un arte que se basa en la expresién corporal, generalmente

acompafada de musica.

Es un movimiento que implica al cuerpo entero, manos, piernas, brazos,
pies, siguiendo el ritmo de una masica.

no se

2. ¢En cudl de la siguiente imagen consideras que esta representada la danza?

a.

3. ¢Sabias que existen diferentes categorias de danza?
a. Si

b. no

4. De las siguientes danzas, selecciona las que has escuchado o has presenciado

alguna presentacion.

a.

=«

-~ ® oo T

Danza Cléasica (Ballet)
Danza Contemporanea
Danza Flolklorica
Danza Espafiola
Danza Butoh

Danza Polinesia
Danza Arabe

Danza Aérea
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Baile

5. ¢Qué es el baile?
a. Es un arte que se basa en la expresion corporal, generalmente
acompafada de musica.
b. Es un movimiento que implica al cuerpo entero, manos, piernas, brazos,
pies, siguiendo el ritmo de una masica.

C. no se

6. . ¢En cudl de la siguiente imagen consideras que esta representado el baile?

a. b.
Danza vs baile

7. ¢Conoces la diferencia entre baile, danzay reto de baile?

a. Si

b. NO

8. ¢Cual crees que es la diferencia entre baile y danza?

a. La danza es una serie de movimientos corporales donde se siguen
esquemas especificos. En el baile usan movimientos con el cuerpo
entero, siguiendo el ritmo de una determinada musica.

b. La danza es mas estructurada como la coreografia. EIl baile es libre
puedes hacer los movimientos que quieras.

c. El baile y la danza son lo mismo

Redes Sociales y la Danza
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9. ¢Por cuél de estas aplicaciones consideras que tienes acercamiento hacia la
danza o baile?
a. Facebook
b. Instagram
c. TikTok
d. YouTube
10. ¢ Qué aplicacion consumes con mas frecuencia?
a. Facebook
b. Instagram
c. TikTok
d. YouTube
e. otra
11. ;Tienes cuenta de TikTok?
a. Si
b. no

12. Al ver el siguiente video de TikTok ¢,como lo clasificas?

https://www.youtube.com/watch?v=eTciYmzRY w

a. Baile

b. Danza

c. Reto de baile

13.TikTok es una app que permite subir una diversidad de videos a través del cual,

los creadores de contenido suben contenido recreando movimientos al ritmo
de la musica esto lo clasificarias como:

a. baile

b. danza

c. reto de baile

Contenido de Preferencia

14. ¢ Te gustan los contenidos sobre danza o baile?
36


https://www.youtube.com/watch?v=eTcjYmzRY_w

a. Si
b. no

15. ¢Qué tipo de contenido te gusta mas?
a. Danza
b. Baile
c. Ninguna de las anteriores
16. ¢ Te gustan los concursos de baile?
a. Si
b. No
17. Situ respuesta fue si, ¢ Cual de estos concursos recuerdas?
a. Bailando por un suefio
b. Mira quién baila
c. Asi se baila
d. Codigo Fama
18. ¢ Te interesa conocer la diferencia entre baile y danza?
e. Totalmente de acuerdo
f. De acuerdo
g. Indeciso
h. En desacuerdo

i. Totalmente en desacuerdo

Difusion de Danza

19.En la localidad done vives, ¢Hay difusion de talleres dancisticos? Si tu
respuesta fue no, continua con la pregunta 21.
a. Si
b. No
C.
20. ¢, De gué tipo de difusion se trata?

a. Carteles
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b. Volantes
c. Péginas de Facebook de lugares donde se dan clases
21.En tu localidad existen lugares donde se impartan clases de algun tipo de
danza. Si tu respuesta es no, aqui termina la encuesta.
a. Si
b. No
22.Las clases que se imparten ¢De qué tipo de danza son?
c. Danza Clasica (Ballet)
d. Danza Contemporanea
e. Danza Aérea

f. Danza Arabe

23. Los lugares donde se imparten las clases de danza son.
a. Casas de cultura

b. Academias o escuelas de danza de paga
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2.5 Gréficas

Grafica 1 Edad

16 16 anos 18 23 25 26 anos 27 anos 2w 37 anos 49

Fuente: Elaboracién propia

Como se pude apreciar en la grafica anterior, el rango de edad de nuestros encuestados
varia, desde los 16 afios (9,6%), 17 afos (13,5%), 18 afios (3,8%), 19 afios (3,8%), 23 afios
(15,4%), 24 afios (3,8%), 25 afios (3,8%), 26 afios (13,5), 27 afios (11,5%), 28 afios (3,8%),
29 afos (1,9%), 31 afios (1,9%), 37 afios (1,9%) , 45 afios (1,9%) y 49 afios (1,9%)

Gréfica 2 Género

® Femenino
@ Masculino
prefiero no contestar

Fuente: Elaboracion propia
Como se puede observar en la grafica anterior el 53,8% de los encuestados se
identifican con el género femenino, el 44,2% pertenece al género masculino y el

1,9% prefirid no contestar.
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Gréfica 3 Ocupacion

@ Estudiante

30.8% @ Trabajador
Desempleado
@® Otro

Fuente: Elaboracién propia

Como se puede observar en la grafica anterior el 51,9% de los encuestados son
estudiantes, el 30,8% trabaja, el 3,8% esta desempleada y del 13,5% se desconoce

Su ocupacién

Gréfica 4 ¢Qué es ladanza?

@ a)Es un arte que se basaen la
expresion corporal, generalmente
acompafiada de musica.

@ b) Es un movimiento que implica al
cuerpo entero, manos, piernas, brazos,
pies, siguiendo el ritmo de una musica.
c) No sé

Fuente: Elaboracion propia

Como se observa en la grafica anterior correspondiente a la pregunta ¢Qué es la
danza? El 73,1% de los encuestados sefialo que, es un arte que se basa en la
expresion corporal, generalmente acompafada de musica. Mientras que el 21,2%
expreso que, es un movimiento que implica al cuerpo entero, manos, piernas,
brazos, pies, siguiendo el ritmo de una masica. Finalmente, el 5,8% no sabe qué es

la danza.
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Gréfica 5 ¢En cual de la siguiente imagen consideras que esta representada la

danza?

a)

Fuente: Elaboracién propia
De acuerdo con la grafica anterior, el 92,3% de los encuestados selecciono la
imagen “b” como la representacion de la danza, mientras que 21,2% sefialo que la

imagen “a@” representa la danza.

Gréfica 6 ¢Sabias que existen diferentes categorias de danza?

82,7%

Fuente: Elaboracion propia
Como se observar en la gréafica anterior el 82,7% de los encuestados menciono
gue, si, sabe que existen diferentes categorias de danza, en contraste al 17,3%

gue lo desconoce.
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Gréfica 7 De las siguientes danzas, selecciona las que has escuchado o has
presenciado alguna)

Danza Clasica (Ballet)
Danza Contemporéanea
Danza Flolklorica
Danza Espafiola
Danza Butoh

Danza Polinesia
Danza Arabe

Danza Aérea

Fuente: Elaboracién propia

Como se observar en la grafica anterior, los encuestados seleccionaron las
diferentes danzas que han escuchado o preciando, a través del cual, el 82,7%
selecciona la danza clasica (Ballet), el 59,6% danza contemporanea, el 82,7% la
danza Flolklorica, el 30,8% la danza espariola, el 3,8% la danza butoh, 19,2% la

danza polinesia, el 51,9% la danza arabe y el 36,5% la danza area.

Grafica 8 ¢ Que es el baile?

@ a) Es un arte que se basaen la
expresion corporal, generalmente
acompaiada de musica.

@ b) Es un movimiento que implica al
cuerpo entero, manos, piernas, brazos,
pies, siguiendo el ritmo de una musica.

) c) No sé

Fuente: Elaboracion propia

Como se puede apreciar en la gréfica anterior, el 78,8% de los encuestados
sefialaron que, el baile es un movimiento que implica al cuerpo entero, manos,

piernas, brazos, pies, siguiendo el ritmo de una mauasica. Mientras que el 17,3%
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expreso que, es un arte que se basa en la expresion corporal, generalmente

acomparfada de musica y el 3,8% no sabe que es el baile.
Gréafica 9 ¢ En cudl de la siguiente imagen consideras que estéa representado el baile?

®a)
@)

v

Fuente: Elaboracién propia

De acuerdo con la grafica anterior, el 86,5% de los encuestados selecciono la
imagen “b” como la representacion del baile, mientras que 13,5% sefalo que la

imagen “a@” representa el baile.
Gréfica 10 ¢Conoces la diferencia entre baile, danzay reto de baile?

®a)si
@ b)No

Fuente: Elaboracion propia

Como se puede apreciar en la gréafica anterior, el 50% de los encuestados conoce
las diferencias entre baile, danza y reto de baile, en contraste al otro 50% que no

las conoce.
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Grafica 11¢Cual crees que es la diferencia entre baile y danza?

@ a) La danza es una serie de
maovimientos corporales donde se
siguen esquemas especificos. En el
baile usan movimientos con el cuerpo
entero, siguiendo el ritmo de una
determinada musica.

@ b) La danza es mas estructurada como
la coreografia. El baile es libre puedes
hacer los movimientos que quieras.

c) El baile y la danza son lo mismo

Fuente: Elaboracién propia

De acuerdo con la gréfica anterior, el 55,8% de los encuestados sefialaron que la
diferencia que existe entre la danza y el baile es: la danza es una serie de
movimientos corporales donde se siguen esquemas especificos. En el baile usan
movimientos con el cuerpo entero, siguiendo el ritmo de una determinada musica.
Por otro lado, el 38, 5% expuso que, la danza es mas estructurada como la
coreografia. El baile es libre puedes hacer los movimientos que quieras. Y
finalmente el 5,8% manifesté que la danza y el baile es lo mismo.

Gréfica 12 ¢ Por cual de estas aplicaciones consideras gue tienes acercamiento
hacia la danza o baile?

® a) Facebook

@ b) Instagram
c) Tiktok

® b) YouTube

|

Fuente: Elaboracion propia

Con base en la gréfica anterior, se puede apreciar que el 44,2% de los encuestados
tienen acercamiento hacia la danza a través de la red social TikTok, mientras que
el 32,7% lo hace a través de YouTube, un 11,5% | lo hace por medio de Instagram

y finalmente a través de Facebook lo hace un 11,5%.
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Grafica 13 ¢ Tienes cuenta de TikTok?

69,2%

Fuente: Elaboracién propia
Como se puede apreciar en la grafica anterior, el 69,2% de los encuestados tiene

una cuenta en la plataforma Tik Tok, a diferencia del 30,8% que no usa Tik Tok.

Gréfica 14 Al ver el siguiente video de TikTok ¢cémo lo clasificas?

@ a) Baile
® b) Danza
c) Reto de baile

Fuente: Elaboracion propia
Como se puede apreciar en la grafica anterior, los encuestados después de
observar el video presentado, el 38,5% lo identific6 como baile, a diferencia del

55,8% que lo sefialo como reto de baile. Y el 5,8% lo clasifico como danza.
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Gréfica 15. TikTok es una app que permite subir una diversidad de videos a través
del cual, los creadores de contenido suben contenido recreando movimientos al

ritmo de la mUsica esto lo clasificarias como:

@ a)Danza
@ b) Baile
c) Reto de baile

Fuente: Elaboracién propia

Con base a la gréafica anterior, mediante el cual parte de mencionar que, a través de
TikTok se suben contenidos recreando movimientos al ritmo de la musica los
encuestado a estas publicaciones la clasificaron; el 42,3% como baile, el 53,8 como

reto de baile y el 3,8% como danza.

Gréafica 16 . ¢ Te interesa conocer las diferencias entre baile, danza y reto de baile?

@ a) Totalmente de acuerdo
@ b) De acuerdo
c) Indeciso

@ d) En desacuerdo
@ e) Totalmente en desacuerdo

Fuente: Elaboracion propia

Los resultados de la encuesta mostraron que del 100% de nuestros encuestados el
36.5% esta totalmente de acuerdo en conocer las diferencias entre baile, danza y
reto de baile, muestras que el 34.6% esta de acuerdo, nuestro 21.2% se mantienen
indecisos y el 7.7% respondi6 que esta en desacuerdo lo que puede interpretar que

de un 100% el 7.7% no tiene interés por temas dancisticos ni de baile.
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Gréfica 17 . ¢ Te gustan los contenidos sobre danza o baile?

Fuente: Elaboracién propia
Segun la informacion mostrada en la gréafica anterior al 82.7% le gustan los
contenidos de danza o de baile en contraste con al 17.3% no le gustan dichos

contenidos.

Gréfica 18 ¢ Qué tipo de contenido te gusta mas?

@® a)Danza
@ b)Baile
¢) Ninguna de las anteriores

Fuente: Elaboracion propia

En la grafica podemos observar que el 46.2% de los encuestados respondieron que
el contenido que mas les gusta es el de baile, mientras que al 38.5% le gustan mas
los de danza, mientras que al resto el cual corresponde al 15.4% no le gusta ni uno

de esos dos contenidos.
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Gréfica 19 ¢Te gusta ver los concursos de baile?

®a)si
® b)No

Fuente: Elaboracién propia
De acuerdo con la informacién revelada en la gréfica anterior podemos observar
gue al 67.3% de los encuestados les gusta ver concursos de baile dejando un 32.7%

gue corresponde a aquellos a quienes no les gustan dichos concursos.

Gréafica 20 Si tu respuesta fue si, ¢ Cual de estos concursos recuerdas?

@ 2) Bailando por un suefio
@ b) Mira quién baila

' Y c) Asi se baila
y @ d) Codigo Fama

Fuente: Elaboracion propia

Conforme a la informacién obtenida en la encuesta realizada, podemos observar en
la grafica que el 11.5% de los encuestados recuerda el programa de television
Cddigo fama como uno de concursos de baile, sin embargo, ese programa de
competencia de canto. Mientras el 61.5% recuerda el programa Bailando por un
suenfo, el 17.3% refiere recordar el programa Mira quien baila, el 9.6% el programa

Asi se baila.

Gréfica 21 ¢ Te interesa conocer la diferencia entre baile y danza?
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a) Totalmente de acuerdo
b) De acuerdo

LK)
@b
- c) Indeciso
® d) En desacuerdo
A @ c) Totalmente en desacuerdo

Fuente: Elaboracién propia

Sel pregunto a los participantes si les gustaria conocer la diferencia que existe
entre la danza y el baile, a lo cual el 40.4% respondi6 que esta de totalmente de
acuerdo con eso, el 36.5 indico estar de acuerdo, mientras que el 11.5% indico
estar indeciso el 5.8 esta en desacuerdo y el otro 5.8 esta totalmente en

desacuerdo.

Gréafica 22 En lalocalidad done vives, ¢Hay difusién de talleres dancisticos? Si tu

respuesta fue no, continua con la pregunta

®a)si
® b)No

Fuente: Elaboracion propia

En la encuesta se cuestiond a los participantes respecto a si en su localidad existia

difusion de la danza, en cuyo caso el 50% de los encuestados respondieron que

y el otro 50% respondi6 que no.

si
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Gréfica 23 ¢De qué tipo de difusion se trata?

@ a) Carteles
@ b) Volantes

c) Paginas de facebook de lugares
donde se dan clases

>

Fuente: Elaboracién propia

Sobre el tipo de difusion, podemos observar que los encuestados refirieron que se
da por paginas de Facebook de los lugares donde se imparten clases, esto segun
un 46.4, por otra parte, un 42.9 respondid que esta difusion se da a través de

carteles, mientras que el 10.7% indico que se da a través de volantes.

Gréfica 24 En tu localidad existen lugares donde se impartan clases de algun tipo

de danza. Si tu respuesta es no, aqui termina la encuesta.

@ a)si
@ b)No

Fuente: Elaboracion propia
Como se puede observar en la grafica anterior el 63.5% de los participantes indico
gue en su localidad existen lugares donde se imparten clases de danza, mientras

gue el 36.5% indico que en su localidad no los hay.
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Gréfica 25 Las clases que se imparten ¢ De qué tipo de danza son?

@ a) Danza Clasica (Ballet)

@ b) Danza Contemporanea
c) Danza Aérea

@ d)Danza Arabe

Fuente: Elaboracién propia

Se le pregunto a los encuestados sobre el tipo de danza que se imparten en esos
lugares y como muestra la gréafica anterior, el 42.9% indico que las clases son de
danza clasica, el 28.6% danza contemporanea, el 17.1% indico que la danza arabe

y nuestro 11.4% de los encuestados respondio que danza aérea.

Grafica 26 Los lugares donde se imparten las clases de danza son.

56,8%

©® a) Casas de cultura
® b) Academias o escuelas de danza de
paga

Fuente: Elaboracion propia

Con base en la informacion revelada en la gréafica anterior los lugares donde se
imparten las clases de danza, segun el 58.8% de los encuestados son academias
0 escuelas de paga, mientras que el 43.2% indic6 que son casas de cultura.

2.6 Andlisis de lainformacion y cruce de datos

En este apartado hacemos una descripcién detallada de los resultados obtenidos

en las encuestas.
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Partiendo de la pregunta ¢Qué es la danza? podemos observar que el 73,1%
conoce el significado de la danza verbalmente, en contraste del 92,3% que la
identifica de forma visual, concluyendo que los encuestados visualmente idéntica a
la danza y en este sentido se recomienda intervenir a través de imagenes o videos

gue permitan la apropiacion sobre la danza.

Del 82,7% de los encuestados que respondié que, si saber que existen
diferentes categorias de danza, donde las mas conocidas son la danza clasica, la
danza contemporanea y la danza arabe, partiendo de esto, se recomienda que las
danzas menos conocidas como: la polinesia, espafiola, butoh, la folclérica, entre
otros, se le otorgue difusién que permita la adquisicion de conocimientos sobre los

diferentes tipos de danza existentes.

De la pregunta ¢Qué es el baile? podemos observar que el 78,8% conoce el
significado del baile verbalmente, en contraste al 86,5% que la identifica de forma
visual, concluyendo que los encuestados visualmente idéntica mejor al baile y en
este sentido se recomienda intervenir a través de imagenes o videos que permitan

la apropiacion sobre la diferencia que hay entre baile y danza.

En la grafica 10 se observa que el 50% de los encuestados no conoce las
diferencias entre baile, danza y reto de baile y el otro 50% si lo conoce a lo cual, en
la grafica 11 se aprecia que el 55,8% logra clasificar verbalmente a la danza, el
baile y el reto de baile de forma correcta; de tal manera se concluye que los
encuestados visualmente pueden identifican a la danza y al baile, pero el
conocimiento sobre el significado de cada uno es deficiente, en este sentido se

recomienda hacer énfasis en las diferencias que existe entre cada una.

Por otro lado, teniendo como base de la gréfica 12 a la gréafica 15 podemos
observar que el mayor acercamiento que tienen los encuestado hacia la danzay el
baile es a través de la red social TikTok (44.2%) Esto permite observar la
clasificacion que le dan a los videos que estan en la plataforma, como podemos
apreciar en la grafica 15 donde el 55,8% de los encuestados estos videos los

clasifican como reto de baile, en este sentido se concluye que al ver los videos
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pueden diferenciar el baile, la danza y el reto de baile y se recomienda seguir
haciendo énfasis en las diferencias para lograr una correcta apropiacion sobre la

danza.

Partiendo de la grafica 17 se muestra que el 82.7% le gustan los contenidos de
danza o de baile, resaltado que el 46.2% prefiere contenidos sobre baile esto lo
podemos apreciar en la grafica 19 donde el 67.3% afirma que, le gustan los
concursos de baile, donde Bailando por un suefio (61,5%) es unos de los concursos
con el que tienen mayor acercamiento en este sentido se concluye que se tiene
mayor acercamiento hacia el baile dado que este tiende a utilizar movimientos al
ritmo de la masica por tanto se recomienda realizar contenidos entretenidos,
entendibles y concisos que permitan despertar el interés por la danza en la

poblacion.

Tomando en cuenta a la grafica 22: En la localidad done vives, ¢ hay difusion de
talleres dancisticos? El 50% sefialéo que no, mientras que el otro 50% afirmo que
si, mediante paginas de Facebook (46.4%) y carteles (42.9%). Como se muestra en
la grafica 23, teniendo en cuenta esto se concluye que la difusion de estos talleres
es escasa, por tanto, se recomienda que el uso de redes sociales se siga
implementando para la difusion y propaganda de estos talleres al igual que el uso
de carteles esto con la finalidad de que las personas interactien en espacios

virtuales y comiencen a tener un acercamiento a la danza.

De acuerdo con, la grafica 24 el 63.5% de los encuestados afirmo que en su
localidad imparten talleres de danza, como podemos apreciar en la grafica 25 la
danza clasica es una de las mas impartidas a través de casas de cultura (56,8%),
como podemos observar en la grafica 26 teniendo en cuenta esto podemos concluir
gue, la danza clasica es una de las que cuentan con mayor difusion en las
localidades por tanto se recomienda implementar estrategias de difusion para
educar a mas poblacién en torno a la danza para que tengan un conocimiento

amplio sobre ella. De igual forma, implementar contenidos en redes sociales sobre
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las distintas danzas existentes con el objetivo de modificar la perspectiva que tiene

la poblacion sobre la danza.

2.7 Conclusiones

De acuerdo con los resultados de la encuesta podemos determinar que, se tiene
conocimiento sobre la danza y baile, logrando identificar las imagenes que
corresponden a cada una, pero encontrando un déficit en la asociacién de los
significados que tienen sobre la danza y baile, concluyendo que la mayor parte de
la poblacién tiene interés en el baile que en la danza, podemos inferir que esto se
debe a que el contenido que se consume en su mayoria tiene que ver con concursos

de baile.

Por otro lado, se identifico que el uso de redes sociales influye en la percepcion
gue se tiene sobre danza y el baile, cabe mencionar que TikTok es una de las redes
sociales por el cual cuentan con un mayor acercamiento hacia estas pero que, a
través de estos contenidos pueden llegar a confundir la danza, el baile y los retos
de baile. Por tanto, el interés por conocer la danza es minimo debido a la poca

valoracion y apreciacion que tiene.

Finalmente, la difusion de la danza tanto en redes sociales como en las
localidades es escasa, provocando la poca valoracion y estereotipos que rodean a
la danza, de tal manera que el ballet es una disciplina que cuenta con mayor difusion

y es asociada hacia la danza dejando de lado las distintas danzas existentes.
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2.8 Tabla 2 FODA

Fuente: Elaboraciéon propia
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3 Capitulo lll. Estrategias
3.1 Introduccion alas estrategias

Este apartado estd enfocado en el planteamiento de estrategias comunicativas
para la difusion y el acercamiento hacia la danza, a través de las redes sociales,
teniendo como objetivo desarrollar conocimiento en la poblacién mexicana en torno
a la danza, generando asi un entendimiento amplio de ella, asi como motivar su

participacion y valoracion.
Objetivos General

¢ Incentivar la apreciacion y la formacién en las artes practicas en especial la
danza
Objetivos Particulares

e Educar a la poblacion en torno a la danza para que tengan un conocimiento
amplio sobre ella.

e Motivar a la poblacion a practicar danza para que conozcan los beneficios de
practicarla.

e Difundir las diferentes categorias de danza que existen

3.2 Metas

Corto plazo

e Despertar el interés por la danza en la poblaciéon
e Conseguir que las personas comiencen a tener un acercamiento a la danza
e Conozcan los distintos tipos de danza

Mediano plazo

e Lograr que la poblacion pueda identificar las diferencias entre danza y baile.
e Conseguir que las personas tengan conciencia de todo el proceso artistico
gue hay detras de una pieza dancistica.

e Lograr que las personas identifiquen los distintos tipos de danza
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Largo plazo

e Aumentar el interés de la poblacion por la danza
e Trabajar en los estereotipos que rodean a la danza.
e Conseguir que exista una valoracion y apreciacion por la danza

Actores

e Internautas, personas que interactiien en espacios virtuales como, blogs,
paginas de internet, YouTube y redes sociales.

Beneficiarios

e Bailarines profesionales
e Academias de danza

e Casas de cultura

3.3 Perfil socioecondmico y psicografico de beneficiarios

En México, a partir de los aflos setenta empez6 a desarrollarse la danza
moderna y contemporanea, tomando mayor auge en los afios ochenta. Con el
surgimiento de estos espacios y escuelas han surgido diversas instituciones para
profesionalizar la danza. De acuerdo con el portal La Jornada, el Instituto Nacional
de Bellas Artes (INBA) acepta solo al 5% de los aspirantes. “de 780 aspirantes para
estudiar danza profesional, con edades entre nueve y 14 afios, solo 45 seran
aceptados por la Escuela Nacional de Danza Clasica y contemporanea del Instituto
de Bellas Artes”. Los aspirantes deben realizar un examen de habilidades y
psicologico con el objetivo de verificar si cuentan con la capacidad de soportar las

largas horas de trabajo fisico, intelectual y emocional.(La Jornada, s. f.)

Por otro lado, de acuerdo con el INEGI el 56.8% de la poblacién urbana de 18 y
mas afos asistié a algun evento cultural, el 56.4% son mujeres y el 59.3% hombres.
De lo cual, la danza tuvo una menor asiduidad: 40.6%, es decir los eventos

relacionados con la danza cuentan con menor asistencia.

De las cuatro actividades de menor asistencia, la de menor interés (11.3%) es la

danza. Desde hace muchos afios, los estudios de consumo cultural mostraron que
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esta era una de las ofertas méas exigentes para el publico de México en cuanto a
capital cultural. Los datos de este estudio nos dicen que acuden a ella mas mujeres
gue hombres y las edades predominantes son de 15 a 19 afios, aunque también
lo son las de mas de 50 afios. Supone escolaridad media y alta e ingresos bajos y
medios en consonancia con la juventud de los que la seleccionan. También es mas
notable el publico externo a la Ciudad de México. (Encuesta Nacional Sobre
Habitos Y Consumo Cultural, 2021, 20)

Por tanto, se muestra que las mujeres jovenes de edad media y de bajos ingresos
optan por el consumo de actividades culturales como es la danza. En contraste,
85.1% de los encuestados solo el “81.6 que no invirtid tiempo en esta actividad y
23.5 que lo hizo menos de una hora. Se traté de varones de entre 20 y 29 afios con
escolaridad de secundaria, estudiantes que no tienen ingresos residentes de la
Ciudad de México” (Encuesta Nacional Sobre Habitos Y Consumo Cultural, 2021,
26)

Tabla 3 Actividades de alta y baja dedicacién de tiempo a la semana

Actividad de alta y baja dedicacion de
tiempo a la semana

Grupo de "Bajo tiempo de

Porcentaje de dedicacion” Grupo de "Alto tiempo

dedicado"

los (No invierto, tiempo, (5 a 9.59 horas y mas de 10

entrevistados Menos de una hora ala

semana) horas a la semana)

87%.4% Ve teatro en linea Consultar redes sociales 33.4%
88.4% Ve museos en linea Ve peliculas o series 24.1%
85.1% Ve presentac_iones TOMARE Crrses o 19.8%
de dan.zalballeen talleres en linea
linea

Fuente: Encuesta nacional sobre habitos y consumo cultural (2021
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3.4 Descripcion de las estrategias

Tabla 4 Descripcién de las estrategias

Tacticas

Estrategias

Tactica 1. Campafia posicionamiento de danza

Mediatica Fase 1. Videos introductorios a la danza en Instagram, TikTok,
YouTube, pagina web, pagina de Facebook

Fase 2. Videos explicativos de la historia de danza en Instagram,
TikTok, YouTube, pagina web, pagina de Facebook

Fase 3. Videos sobre las diferencias entre danza y baile en Instagram,
TikTok, YouTube, pagina web, pagina de Facebook

Fase 4. Videos de la historia de la danza y sus diferentes tipos en
Instagram, TikTok, YouTube, pagina web, pagina de Facebook

Tactica 2. Danzando en linea
Educativa Taller online a través de plataformas digitales como zoom o Google

meet.

Tactica 3

Artistica Transmision de peliculas que aborden temas dancisticos a traves de
Facebook

Tactica 4

Transmision de piezas dancisticas a través de Facebook y TikTok

Fuente: Elaboracion propia

Mediatica: Esta estrategia se basa en definir las actividades mas pertinentes para de
difundir el tema que se quiere abordar, para posicionarlo y que la poblaciéon comience a
tener un acercamiento y conocimiento sobre este, considerando como ventaja que la
difusién se puede llevar a cabo a través de medios masivos como radio, tv y actualmente

en plataformas digitales.
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Educativa: Es una estrategia que busca concientizar a las personas sobre la danza

para lograr una transformacion a través de la comprension del tema y asi generar

empatia en las personas. Y que, a través de actividades educativas, las personas

pueden profundizar y debatir sobre los temas que se aborden y reflexionen sobre

estos para generar una opinion.

Artistica: Por medio de esta estrategia se pretende sensibilizar a las personas a

través de la interaccion con expertos en el tema, por medio de contenidos que

humanicen y permitan adentrarse a la danza.

3.5 Marco Lbgico

Tabla 5 Marco Légico

Resumen Indicador de Medio de

narrativo evaluacion verificacion

Tactica 1
Reporte del

Campaiia de ] '
Impacto numero de vistas,

posicionamiento . .
likes y comentarios

de la danza

supuestos

Falta de interés

Tactica 2.

Talleres online a
Comprobar sobre

través de o . .
los conocimientos Cuestionario
plataformas ' .
. de los tipos de online
digitales como
danza

Zoom o Google
Meet.

Falta de interés
Fallas en el

internet
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Tactica 3

Transmision de

peliculas que

aborden temas
dancisticos a Impacto Reporte del Falta de interés
través de (nimero de veces | nuamero de vistas, Fallas en el
Facebook compartidas) likes y comentarios internet
Transmision de
piezas dancisticas
a través de
Facebook y TikTok

Tactica 4
Vinculacion con la
) Impacto - -
secretaria de

cultura

Fuente: Elaboracion propia

3.6 Viabilidad del proyecto

Partiendo de que, la danza esta rodeada de estereotipos que influyen en la
percepcion que se tiene sobre ella, dando como resultado que no exista aculturacion
de la danza propiciando que se piense que esta disciplina es para cierto sector de
la poblacion con caracteristicas especificas como son el género, peso, complexion

estatura, entre otros.

Consideramos que, generar una campafia de difusion beneficiaria a las
academias, a las casas de cultura propiciando que, sean mas buscadas despertado
su interés y a su vez beneficiaria a los bailarines profesionales ya que, su audiencia
aumentaria y su trabajo seria mas valorado, de igual manera a todas aquellas
personas interesadas en la danza que estan mal informadas propiciando que

cambien la percepcion que se tiene y asi adentrarse en la danza.
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3.7 Desarrollo de Téacticas
3.7.1 Té4ctica 1: Campafia para el posicionamiento de danza
Esta t4ctica tiene como finalidad describir de forma concisa el paso a paso del

desarrollo sobre una campafia de sensibilizacién, posicionamiento, y difusién de la

danza a través de redes sociales.
1.- Problema de comunicacioén:

Como punto de partida identificamos que el problema central de la situacion se debe
a la falta de comunicacién eficaz al momento de dar difusion a los talleres de danza,
por otro lado, también identificamos que al hablar de danza no se establecen de

forma clara y concreta las diferencias entre la danza como una bella arte y el baile.
2.- Tipo de campafa: Lanzamiento
3.-Target:

Nuestro target se centra en jovenes adultos de entre los 15 afios y 30 que les guste

bailar o tengan algun interés en actividades que involucren el movimiento corporal.

4 .- Enunciador:

UAQ- Universidad Autonoma De Querétaro

Se selecciono la Universidad Autonoma de Querétaro, puesto que al tener una
carrera en la Licenciatura de Arte Danzario mediante el cual tiene como objetivo
formar profesionales con cocimientos basicos del arte y la cultura en general, asi
como emplear conocimientos en la practica docente y la creacion coreogréfica,
permite que tanto se haga difusién de la carrera, sus conocimientos, habilidades,

perfil de egreso, etc., llevandonos a tener un conocimiento amplio sobre la danza.

UABC-Universidad Autbnoma de Baja California
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También se optd por la Universidad Autbnoma de Baja California, debido a que,
también cuenta con la licenciatura en Danza, y aqui sus egresados tendran la
capacidad de dirigir procesos de enseflanza-aprendizaje, gestionar proyectos
culturales, asi como la produccién de discurso escénicos, por lo que se convierte en
una fuente viable, dado a su amplio conocimiento, teniendo una perspectiva

diferente sobre la danza, al ser una universidad al norte del pais.

Escukra
NacioNal
ge Danza
NELLIE ,,
GroriA
CAMPOBELLO

Escuela nacional de Danza Nellie y Gloria Campobello (INBA)

Por dltimo, se optd por la Escuela nacional de Danza Nellie y Gloria Campobello
(INBA), porque esta institucion al contar con la Licenciatura en Educacion dancistica
con orientaciones en Danza contemporanea, Danza Espafiola, Danza Folclorica, ya
no solo se enfoca en aspecto concreto de la Danza sino que ofrece una estructura
flexible e innovadora, permitiendo adentrarse en los distintos tipos de danza
existentes, y al abarcar estos rubros nos permite obtener un mayor compresion de

los tipo de danza que hay.
5.- Tiempo de duracion de la camparfa: 12 Meses

Estrategia Mediatica

Tactica Campaiia de difusion

Duracién 12 meses

Propositos e Conseguir que las personas comiencen a tener un
acercamiento a la danza

e Despertar el interés por la danza en la poblaciéon

e Conozcan los distintos tipos de danza

Estrategia creativa

Eslogan Vive, Danza, jSuefia!

Call to action Que se tenga interés por la danza

Fuente: Elaboracién propia
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6.- Tono: Los mensajes que se difundan a la poblacion meta serén realizados en

segunda persona del singular.

7.- Manera: Alegre

8.- Percepcidn del proyecto:

La danza es una disciplina de las bellas artes y que sirve como medio de expresion.
9.- Kit visual de la campaiia:

Colores:

Los colores que se eligieron pertenecen a la gama de azules, cabe mencionar que
son tonalidades de colores frios, el cual proyecta una sensacion de tranquilidad,

calma, profesionalidad, por tanto, una evidente identificacion con la seguridad, la

seriedad y la confianza.

SOE0EF
CAFOFS

10.- Personaje: Se busca romper con los estereotipos por lo que las caracteristicas
de los personajes seran diversas, es decir no se requieren caracteristicas

especificas.

Ambiente Los espacios seran combinados, es decir lugares como salones de danza

y externos, es decir al aire libre.
11.- Emociones, Sentimientos y Valores: Alegria, Respeto
12.- Promesa Basica:

e Experiencia estética
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Estrategia de Medios
1.- Seleccion de Medios

e Medio primario: Youtube y TikTok

e Medio secundario: Instagram y Facebook

2.- Racional de Medios

Medio Caracteristica

+ Es una plataforma
dirigida  jovenes y
adultos

+ No hay limite en la
duracion de los videos

+ Por medio de etiquetas

se pueden localizar

YouTube

videos.

+ Se pueden subir hasta
10 videos a la vez

+ Permite a los usuarios
visibilizar cualquier tipo

de video

Caracteristica

TikTok + App que permite crear
editar y subir videos con
duracion de 1 a 3
minutos.

+ Permite crear un perfil

personal o profesional,

Pertinencia

Es una herramienta que permitira
la difusion de videos con
informacion relacionada a la
danza de forma gratuita.

Actualmente esta plataforma es
una de las mas usadas por todos
los internautas lo que ofrece
mayor difusion y reproducciones

de los videos creados.

Pertinencia
TikTok es una red social que ha
logrado alcanzar gran
popularidad y al ser una app que
esta centrada en la difusion de
videos musicales, esta posee

herramientas para la ediciéon de
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Instagram

posibilitando
personalizar tu cuenta.
Como usuario a TikTok
tienes acceso a diversos
contenidos afines a tus
gustos.

Esta plataforma te
permite interactuar por
medio de comentarios,
del chat, encuestas,
votaciones, etc.
Funciona por medio de
seguidores y seguidos.
Es una red social

gratuita.

videos que les permite crea
contenido.

De acuerdo con lo mencionado,
esta plataforma es ideal para
interactuar con otras personas o
lanzar campafias publicitarias,
debido a su gran cantidad de

usuarios.

Caracteristica

+ Utilizacion de hashtags

lo que permite a lo que
permite que un perfil sea
encontrado por medio de

palabras relacionadas es

esta.
Permite medir y
visualizar las

estadisticas de visitas y
reacciones.
Permite subir videos

largos y cortos.

+ Subida de imagenes

Pertinencia
Por medio de esta aplicacion se
podra interactuar con los
seguidores por medio de las
historias, en donde se realizaran
dindmicas para conocer cuales
son las dudas o interese que
tienen sobre la danza y asi

abarcar mas temas.
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*

Interaccion por medio
de dinamicas realizadas
en las historias.

Facebook

(paginade

Facebook

Creacion de contenido
personalizado por medio

de pestafas
personalizadas y
aplicaciones.

Se pueden realizar
dinamicas y concursos.
Diferentes niveles de
administradores de la
pagina

Se pueden realizar
campafas de publicidad
segmentadas a nuestro
publico objetivo.

Transmisiones en vivo.

Esta plataforma te permite
incrementar tu visibilidad y es
una red social con una amplia
interfaz publicitaria. El algoritmo
que tiene Facebook permite que
la segmentacibn sea mas
sencilla ya que, esta cuenta con
gran cantidad de informacion de

los usuarios.

Fuente: Elaboracion propia
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4.- Plan de Medios

M
1 M2 M3 M4 M5 M 6
Medio S1(S2(S3|S4|S1|S2 |S3|S4|S1({S2 |S3|S4(S1|S2|S3|S4 S1(S2 |S3|S4
YouTube
TikTok
Instagram
Facebook
M
M
M M M 1 1
7 8 9 0 2
Medio S |S |S |S S |S |S S |S |S S |S S S |S
112 |3 |4 2 |3 |4 3 1 (S2|3 |4 S2(3 |4
YouTube
TikTok
Instagra
m
Facebook

Especificacion

Para la plataforma de YouTube se trabajara de forma escalonada de tal manera
gue en la S1 se publicara un video en la S2 se hard uso de Reels en YouTube

Fuente: Elaboracion propia

Cronograma semanal

SEMANA 1

Lunes | Martes Miércoles Jueves | Viernes Sabado Domingo

Facebook reel reel reel
Instagram | imagen | reel imagen imagen | reel imagen
YouTube | video reel reel reel
TikTok video |video |video video | video video video

Fuente: Elaboracion propia

68




5.- Tabla 6 Pautas de Medios

Diferencias entre Enero, marzo, Abril

danza y baile

Caracteristicas de Junio, septiembre, Octubre

la danza

Tipos de Danza Octubre, noviembre, Diciembre

Fuente: Elaboracion propia

6.- Plataforma Creativa

llustracion 8 Canal de YouTube

D3 YouTube aQ ¢ T QA

(]
8 shorts / SomosDanza Personalizar canal  Gestionar videos
sdanza4980 N id

> }4,”1,” ) Ds0mo: in suscriptores N
{51 Suscripciones 7 Mas informat bre este canal

“—L] INICIO LISTAS CANALE INFORMACION
D Historia
[ 0s
© ve
oy  Videos que me gus
{ =
Misica '

Sus
(]
Q oevortes
[~} e0juegos
(<)

f Q_ Buscar en Facebook

Administrar paginas y
perfiles

@ Meta Business suite

Bandeja de entrada

Planificador

Herramientas de publicacion

' Estadisticas

Noticias

4 Anunciarte

Fuente: Elaboracién propia



llustracion 10 Pagina Oficial de Instagram

G@@@QB%

®

@)

Inicio
Bisqueda
Explorar
Reels
—
Mensajes /\ .

Notificaciones \
ANIA

Crear
Perfil

Mas

Fuente: Elaboracion propia

llustracion 11 Pagina oficial de TikTok

d' TikTok

ﬁ} Para ti

Q9 Siguiendo

@ Explorar 5D

(% LIVE

Cuentas que sigues

Tendencias
3 museostiktok
 apren
3 diadel

1 FinDe
1 Fower

1 Marisnla - Remiy - Cris Mi &

Buscar

o~ somosdanza_ 2022
f?ﬂ‘-}ud ‘J Somos Danza
_/

[@ Editar perfil

0 Siguiendo 0 Seguidores 0 Me gusta
Vive, Danza jSuefal
Videos

& Favoritos & Me gusta

Fuente: Elaboracién propia

B PUBLICACIONES

somos.danza_2022 Editar perfil (O

2 publicaciones 0 seguidores 0 seguidos

Somos Danza
Vive, danza jSuefia!

N GUARDADAS

4
oz A
‘\\\‘ E /

@ ETIQUETADAS

-+ Cargar

Instalar la aplicacion
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Storyboard
Video introductorios

llustracién 12 Video 1

ANIA
£

Lo que no
sabias sobre la
Danza

Uise, Danga y {Sucial

ANT4
£

La Danza es una actividad
artistica y cultural, que
ocurre cuando uno o
varias personas hacen
mover su cuerpo

Vise, Dangay / Suci!

Las primeras danzas tenian
un componente ritual o
magico y servirian como
actos propiciatorios la
caza, fecundidad, la
guerra, etc.

Vi, Doz / Sucil

ANZA
¥

Durante el Medievo, la danza
tuvo una consideracion
- diferente aladela
' antigliedad clésica debido a
lacondena de la iglesia
catdlica que la considera un
- rito pagano

( Vise, Dz y [ Sucinl
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y
/
rd'ﬂzd |
_J
En el Renacimiento,
colocaron a la Danza en un
lugar privilegiado de la so

sociedad cortesana y
aristocratica. En Francia
comenz6 a desarrollarse el

ballet en la corte ”

4

Ui Dy [ Suci!

y
/
rmzd |
3 ,/ Si te gusto el video no olvides darle like y
compartir

Siguenos

O > &

the Dy Sl

Fuente: Elaboracion propia

llustracion 13 video 2

N4 |

7 ‘-ﬁ‘\\\
5

o
SE X
01,.

ELEMENTQS
DE LA

DANZA

A
=

U Dogny Sl

4
{
}Amm I
A

1

¥
El bailarin se vale j |
de su cuerpo [..)
para expresarse ’
através de sus y </
movimientos que : Es el lugar en el que
realizaconsu elbaile sellevaa
cuerpo ‘ cabo, el bailarin
o » interactia con el
medio que lo rodea
Vi, Doy [ Sucil
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ACCION

ENERGIA

Es el elemento que determina
la forma den la que ocurre el
movimiento, teniendo en
cuenta caracteristicas como
el uso de la fuerza, la tension

W i

Ve

o el peso
TIEMPO Es el elemento [
que determinay \
guia los -
movimientos en
la danza )
- Wiy ol
}'ﬁl'ﬂld J
A Si te gusto el video no olvides darle like y
compartir
Siguenos
Vi, Doy il

Fuente: Elaboracién propia
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Videos explicativos

llustracién 14 Video 1

Antigiiedad Egipto
as danzas
ceremoniales
Fueron instituidos
por los faraones,
representando la
muerteyala
reencarnacion del
dios Osiris

ol
|

L Ve Doy il

s ey

Romanos, la danza
formé parte de las
procesiones
romanas como
festivales y
celebraciones

Ui Doy (Sl
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r La danza continu¢
como parte de los ritos

religiosos de los

'/JA‘V’,‘\'A
¥

Si te gusto el video no olvides darle like y

pueblos europeos compartir
Aunque camuflados por
nuevos nombres y
nuevos propésitos
% Siguenos
Uise, Danga y [ Suein! UVie,Dagny (Sucil
Fuente: Elaboracion propia
llustracion 15 Video 2
4 X / En 1661, Luis XIV de Francia
?“W rm nz4 utoriz6 el establecimiento de |
o/ Yy, [primera Real Academia de danza
punto en los siglos siguientes
s de ballet se convirtio en una
I dﬂlsgplg]na art(?tica y fgg
s e, adaptandose a los cambios
NaC] m |ent0 . politicos y Zsté(icos de cada
- . - poca
¢ del
Ballet" = .- \ 9
: En 1581, Baltazar dirigic el < f
rimer ballet de la corte, una o,
lanza idealizada que cuenta la |
historia de una leyenda mitica
combinando textos hablados,
montaje y vestuario elaborados
y una estilizada danza de -
grupo.
Vise, Doz {Sucin!
e, Dz y [ Sucinl
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' Giselle )

§ oanza (1841) K
e #

1
s En el siglo XX surgieron las
En el siglo XIX, La era i i i
del bal?at roméntico dﬁﬂﬂ"&?ﬁ'i‘é?}ﬁf 2‘.13%:.".
refleja el culto de la los estilizados movimientos del
bai la lucha ascanueceg ballet y el progresivo en
entre el mundo Terrenal (1892) emancipamiento de la mujer.
yel pnllal.mdo ospwggal
ejemplarizado en obras Una de las pioneras de
tales como: este movimiento fue
Isadora Duncan. A
e
U ganando terreno,
g fue rompiendo todas las
reglas
'Swan Lake .
(1895)
Uise, Dongay /Sucin!
Ui, Dang y /Suciel
,// -
?ﬁﬁ A \;
_/ Si te gusto el video no olvides darle like y
compartir
Siguenos
Ui, Dowzay /el

Fuente: Elaboracién propia
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Videos danza vs baile

llustracién 16 Video 1

Vise, D y [ Sucinl

Ladarlnzae;eunsx;sgig:’e

ere de e

madé ensayos 0
préctices.

"

intencionalmente
~_ritmica y siempre
involucra un cierto valor
estético

Vi Dongay Sueinl

Bailar es llevar a cabo movimientos
de compas. Usualmente estos
movimientos involucran diversas

partes del cuerpo No
necesariamente necesita tener un
ritmo especifico

Vi, Doz (il

7
/

\poanz4

r /) Si te gusto el video no olvides darle like y
compartir
Siguenos

Ui, Doy [ Sucil

Fuente: Elaboracién propia

77




llustraciéon 17 Video 2

{ %
}mwzu |
b

Existen algunas
exoeptilones
¥ ¢LaDanzayel belee P
baile son lo que tienen
mismo? - coreografias
Vise, Doz f Suci! ’ i
vt thee Doy [

4 N (/' =

t ANIA | ANLA

r i r i

daﬂzahsnla8 il
un estilo
de vida saludable, no se Dato
en cambios en su curioso
a danza es necesaria e :ﬁlmdguedo o%?,y >
no solo capacitar el Napole6n come el
cuerpoy conocer la baile estaba dirigido e
Ut $00 Qs dose al pueblo y la danza
”‘”ﬂt'm&me"fm“ era un arte que solo T
o i practicaba la realeza
(-;i) o
4y
U Doy
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NDANZ ]
r, P4 Si te gusto el video no olvides darle like y
compartir

Siguenos

fHON > N

Ve, Doz /il

Fuente: Elaboracion propia

Video tipos de danza

llustracién 18 Video 1

7

/

}«nmm
o

DIFERENTES
TIPOSDE

DANZA?

CONOCE ALGUNOS DE LOS QUE EXISTEN e Dy Sl

Es conocida
como ballet, sus
movimientos se
basan en el
control total
absoluto del
cuerpo.

Danza
clasica

» Surge comoreacciéna !
las formas y movimientos
propios de la danza
clasica, es decir, busca
nuevas formas de
expresion

V p?%
Uiee, Doz y [ Suci!
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pa4anz4
¥ /

FoLKLGRICA

-

§ DANZA

ARABE Se practica
en gruposy
sE;:::: m B que forma
danza contemporénea no surge en Egipto en g?nl’tne‘ odn‘io a ~
se rige por reglas ni técnicas. elinterior de los pcultural Py /
Més bien es una danza que templos egipcios, P i 4
se rige por una filosofia que

de carécter ritual Q - '
enfatiza la expresion mas L) 5

auténtica en el movimiento. iyi : K/\.\.‘

0

Ve, Doy (Sl | ' Ve, Doy [ el
}'AM’VIZA \‘
A Si te gusto el video no olvides darle like y
compartir
Siguenos
Vi Doy Sucie!

Fuente: Elaboracién propia
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llustracién 19 Imagen Introductoria

LA DANZA 0 EL BAILE ES UN ARTE DONDE
SE UTILIZA EL MOVIMIENTC DEL CUERPO,
NORMALMENTE CON MUSICA, COMO UNA

FORMA DE EXPRESION Y DE INTERACCION

SOCIAL CON FINES DE ENTRETENIMIENTO Y

ARTISTICOS

Fuente: Elaboracion propia

llustracion 20 Imagen Introductoria

Fuente: Elaboracion propia
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llustracion 21 Imagen Explicativa

Fuente: Elaboracion propia

llustracion 22 Imagen Explicativa

Fuente: Elaboracién propia
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3.7.2 Téactica 2: Taller Danzando en linea

Duracion: 5 Meses

Propoésito: El objetivo y propésito principal de este taller esta enfocado en que a lo
largo de cinco meses todos los participantes puedan adquirir conocimientos teéricos
sobre la danza, a través de los cuales se instaure en cada miembro del taller el
gusto por practicar algun tipo de danza asi como romper con los estereotipos que
se han creado en torno a dicha disciplina, se espera también que al tomar este taller
los participantes puedan ver de forma més clara el trabajo, dedicacion y esfuerzo
qgue conlleva el practicar danza asi como las creaciones y piezas dancisticas de

cada bailarin profesional.

Lugar de desarrollo: El taller se llevara a cabo por medio de la plataforma Google

meet.

Actores Sociales: El taller esta dirigido para jovenes y adultos de entre los 15y 30

afos que estén interesados en conocer la danza.
Personas Inscritas: El taller esta disefiado para un maximo de 30 personas.
Tematicas:

o Historia de la danza

o Caracteristicas de la danza

o Tipos de danza

o Herramientas que se utilizan para la danza

o Movimiento corporal
Recursos Humanos: Tallerista
Perfil del tallerista:

o Mujer/Hombre de entre los 25 y 30 afios
o Con estudios profesionales en danza

o Con experiencia impartiendo talleres
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Medio de difusion: El taller sera difundido a través de las redes sociales que se
crearon para la campafa de posicionamiento de la danza, por medio de carteles e

imagenes.

Tabla 7 Planeacién didactica

Area de o .
» Artistica Carga Horaria: 40:00 Horas
formacion:
Asignatura: Taller Teérico de Danza Nombre del taltller: Danzando en
inea

Nombre (s)

Profesores Pendiente

©)

Este taller se enfoca en los siguientes objetivos particulares,
partiendo de la idea de que estos permitiran que quienes tomen el
taller logren obtener un conocimiento mas solido sobre la danza.
e Conocera la historia de la danza, sus inicios y principios
Propositos: e I|dentificara los diferentes tipos de danza, sus caracteristicas
y diferencias
e Comprendera la diferencia entre baile y danza
e Conocera el proceso creativo que lleva a la elaboracion de

una pieza dancistica.

Fuente: Elaboracién propia

Tabla 8 Planeacion didactica

Primer Mes

Temas Duracion Materiales

(\[o} X

Sesioén

Horas

Introduccion al taller y Computadora, conexién a

bienvenida internet, cuaderno y pluma.
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Diagnéstico y conocimientos

previos sobre la danza

Computadora, conexion a

internet, cuaderno y pluma.

Introduccién a la historia de la
daza

Computadora, conexion a

internet, cuaderno y pluma.

Historia de la danza

Computadora, conexion a

internet, cuaderno y pluma.

Los origenes de la danza

Computadora, conexion a

internet, cuaderno y pluma.

La danza desde el contexto
histérico e introduccion al

proceso creativo

Computadora, conexion a

internet, cuaderno y pluma.

Fuente: Elaboracién propia
Tabla 9 Planeacion didactica

Segundo Mes

Duracion
X

Temas

Horas

Materiales

Primeras Civilizaciones, danza

primitiva y espacios abiertos

Computadora, conexion a

internet, cuaderno y pluma.

Egipto, danza acrobética y el

entorno fisico

Computadora, conexion a

internet, cuaderno y pluma.

La danzay la antigua Roma

Computadora, conexion a

internet, cuaderno y pluma.

Danza dionisiaca

Computadora, conexiéon a

internet, cuaderno y pluma.

La danza en la Edad Media

(aplicacion de un ejercicio

sobre el proceso creativo)

Computadora, conexiéon a

internet, cuaderno y pluma.
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Danzas religiosas y templos
(cierre del segundo mes 'y
presentacion de pieza
dancistica creada por los

participantes)

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 10 Planeacion didactica

Tercer Mes

No.
Sesion

La danza y el romanticismo

Ballet Romantico y técnicas

escénicas

Danza teatral y testimonial de
un profesional sobre la
creacion de una pieza

dancistica en el teatro

Danza teatral y salones de
palacio.
(aplicacion de un ejercicio

sobre el proceso creativo)

La danza en el barroco

Ballet y teatro
(cierre del tercer mes y

presentacion de pieza

Duracion

X

Horas

Computadora, conexion a

internet, cuaderno y pluma.

Materiales

Computadora, conexion a

internet, cuaderno y pluma.

Computadora, conexion a

internet, cuaderno y pluma.

Computadora, conexion a

internet, cuaderno y pluma.

Computadora, conexion a

internet, cuaderno y pluma.

Computadora, conexiéon a

internet, cuaderno y pluma.

Computadora, conexién a

internet, cuaderno y pluma.
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dancistica creada por los

participantes)

Fuente: Elaboracion propia
Tabla 11 Planeacion didéactica

Cuarto Mes

Duracion
X

Horas

Elementos de la danza

Estructura de la danza
1:

00
00

Elementos de la danza
1:00

Materiales

Computadora, conexion a

internet, cuaderno y pluma.

Computadora, conexion a

internet, cuaderno y pluma.

Computadora, conexion a

internet, cuaderno y pluma.

Surgimiento de la danza
contemporanea

Computadora, conexion a

internet, cuaderno y pluma.

1
Diferencia entre danza clasica
y 1
danza contemporanea

Computadora, conexion a

internet, cuaderno y pluma.

00
00
00

Danza moderna y proceso
creativo 1

Computadora, conexion a

internet, cuaderno y pluma.

Fuente: Elaboracién propia
Tabla 12 Planeacion didactica

Quinto Mes

Duracion
X

Horas

Materiales
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La danza y su reconocimiento Computadora, conexion a

como arte. internet, cuaderno y pluma.

_ Computadora, conexion a
El baile _
internet, cuaderno y pluma.

Diferencias entre danza y baile Computadora, conexion a

internet, cuaderno y pluma.

Principales danzas mexicanas

Reflexiones y despedida .
_ y Computadora, conexion a
(cierre del taller y presentacion _
_ o internet, cuaderno y pluma.
de pieza dancistica creada por

los participantes)

Fuente: Elaboracién propia

llustracion 23 Formato de inscripcion: Via formulario de Google

Formato de inscripcién

Taller tedrico "Danzando en linea"

Fecha de Inscripcion

Nombre completo

Edad

E-mail

Escolaridad

Ocupacion *

Fuente: Elaboracion propia
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Cartel de invitacién al taller:

o Tipo de letra

Clear Sans Bold: es una fuente para pantalla impresion y web. Es una

Tipografia sin serif (sin remates en los trazos)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

1234567890

'@#$% " &*()_+-=[1{}" "\I/.,

ABBI AEH3IVNKJIMHONPCTY® XYWL bbIb3aHOH
aberaexsMKIMHONPCTYGXUYLILLbLIBIHOA

o Slogan
Vive, Dunza v / Sueiia!
o Bocetos
@
_ (|
~ TALLER &

DANZANDO EN LINEA

=
N
\\_ ‘,“ >
* Clases Online ’v o
”~ 1‘ A

* Duracién 5 meses

* Cupo limitado "‘)
INGRESAR AL CURSO \
S & * \i
| )
@ o

Vise, Danza v / Sucia!
c® i

Fuente: Elaboracion propia
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¢Te interesa
conocer de
la DANZA?

ven a participar
en el taller

- DANZANDO
Iniciamos RS NN EN LINEA

Programa:

o Caracteristicas de la danza para la danza

o Historia de la danza l o Herramientas que se utilizan
o Tipos de danza o Movimiento corporal

inscribete:
https://docs.google.com/forms/u/0/?tgif=d

) ise, Danga y [ Sucia!

Fuente: Elaboracion propia

o Colores

90EOEF

CAFOF8



Descripcion: Durante 7 meses cada semana se realizaran transmisiones a traves
de Facebook, Instagram y TikTok de peliculas con tematica dancistica, asi como
trasmisiones de piezas dancisticas, todo con el objetivo de que todo aquel

espectador pueda acercarse un poco mas a contenido artistico.

Medio de difusion: Todo el contenido sera difundido a través de las redes sociales
gue se crearon para la campafa de posicionamiento de la danza, por medio de

carteles e imagenes.

Tabla 13 Planeacion Artistica: Prototipo de programacion por mes

Mes 1

Lunes Martes  Miércol | Jueves | Viernes | Sdbado Doming

es 0
Facebo
ok
Instagr
am

TikTok Pelicula

Fuente: Elaboracién propia
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Cartel de difusioén:

llustracién 24 imagen para Facebook peliculas

N

)
NOCHE DE
PELICULAS

Peliculas icénicas de
la Danzas

Lunes, Miércoles, Viernes y
domig

8: 00pm
Te esperamos

@ Somos Danza
Vise, Danga y / Sucin g

Fuente: Elaboracion propia

llustracion 25 imagen para Instagram- invitacion para Facebook

Estas invitado a una

Noche
L]
de pelis
Marzo através
8:00pm Facebook Somos
Danza

Vise, Daga y / Suciial

Fuente: Elaboracion propia
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llustracion 27 imagen para Instagram de transmisiones

N

Transmisiones:.:
en vivo .

@ @Somos.Danza_2022

21:00hs | Los dias | Martes:Juevesy
Sabado

Vise, Danza y / Sueiia!

N\

Fuente: Elaboracién propia

llustracién 28 imagen para Facebook- peliculas en TikTok

*

Peliculas
+ Marzo| 08:00 PM"‘

@Somos Danza

MARTES, JUEVES, SABADO

Fuente: Elaboracion propia
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llustracion 28 imagen para Instagram- peliculas en TikTok

*” Noche de pelis

marzo 2023
8:00pm Vise, Danga y / Sucia!
Somos Danza

Fuente: Elaboracion Propia

llustracion 29 Storyboard- invitacion para TikTok

e -

© NOCHEDE e,
PELICULAS ¢, (?

\a i . it

af . |

O -

(e, Umje y 1 Sucial [fuge, My y [ Sueial
@Somos Danza F

v
Si te gusto el video no olvides darle
martes, like y compartir

= 0

Vige,Danygay / Sucial

siguenos

OR O A

Vise, Danga y il

Fuente: Elaboracion propia




llustracion 30 Storyboard-invitacion para TikTok

w &'ﬁ

gl [ Sucn] 7 Ww! Daza y [ Sucinl

r, } @Somos ¥
/ Danza Si te gusto el video no olvides darle
like y compartir
Lunes,
miércoles, ‘ ﬁ
viernes y '
domingo
Q siguenos
}} 060

Vise, Davgay / Sucia! Vise, Danga y / Sucia!

APRENDAMOS
DANZANDO

Fuente: Elaboracion propia

Logo:

Eslogan:
Vive, Danzay jSuefa!

3.7.4 Téactica 4: Vinculacion con la Secretaria de Cultura

La secretaria de cultura es una instituciébn que se encarga en primera instancia de
gue el patrimonio cultural de la Nacién sea preservado de forma integral en sus
diversas manifestaciones artisticas y culturales, de igual forma se encarga de
estimular los programas que son orientados a la creacion, desarrollo y difusion de

estos.
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Es por lo anterior que consideramos seria de mucha ayuda que realizar una tactica

vinculada con una institucidén especializada en temas culturales, de preservacion vy

difusion, ya que la difusion podria ser mayor, de igual manera se busca que esta

tactica se lleve a cabo de forma presencial para ya que aunque en la mayoria de los

casos las actividades en linea son eficientes, determinamos que el contacto con

mas personas asi como el hecho de que las personas experimenten de primera

mano una actividad dancistica cambiaria la perspectiva que se tiene sobre esta

disciplina.

3.8 Presupuesto

En este apartado, se desglosa la descripcion de los costos con relacion a los

recursos econdmicos:

Tactica 1. Campafa para el posicionamiento de danza

Tabla 14 Resumen de inversion

Recursos

humanos

Disenador
web
$2,500

Recursos

Materiales

Computadora e

internet

Costos

$11,000

$349 al mes durante 12
meses= $4.188

SEOS o $3,500 por 12
Community meses
manager =$42,000

Inshot, Canva,
TikTok.

Gratis

Total: $15,188

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 15 Resumen de inversion

Recursos Costos Recursos Costos
Humanos Materiales

Profesor gana $11,000
_ $26.15 por hora | Computadora
Profesional en _
al mes $209.20 e internet $349 al mes durante
danza
(durante 5 5 meses= $1,745
meses)
SEOS o Computadora $11,000
Community $3,500 por 5 e internet
manager meses $349 al mes durante
=$17.500 5 meses= $1,745
Total: $18,546 Total: $25,490

Tactica 3. Artistica
Tabla 16 Resumen de inversion

Recursos Recursos
Costos _
Humanos VY EWEES

$11,000

SEO o Community $3,500 por 7 Computadora e
Manager meses internet $349 al mes durante 7
=$24,500 meses= $2.443

_ Total: $24,500 Total: 2,443

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 17 Resumen de inversion

Tactica Cotos
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Tactica 1. Campafia para el posicionamiento de danza $59,188
Tactica 2. Taller Danzando en linea $47,240
TAactica 3. Artistica $26,943
Téctica 4. Estrategia de vinculacion con, responsable del plan. $0
Secretaria de Cultura.
Subtotal: $133,3371
IVA:
Total: $133,3371

Fuente: Elaboracion propia

3.9 Cronograma

tactica enero febrero marzo abril mayo junio julio agosto | septiembre octubre noviembre diciembre

T1
Mediatica
T2

Educativa

T3 Artistica

T.4

Vinculacion

Frecuencia
baja
Frecuencia
alta

Fuente elaboracién propia
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4 Capitulo IV. Propuesta de Evaluacion del Plan estratégico y
tactico
4.1 Justificacién de la metodologia:

El enfoque metodoldgico que se empelaré para la investigacién sera de corte
cuantitativo ya que, la metodologia cuantitativa es una estrategia de investigacion
gue se centra en la recopilacion y andlisis de datos, se enfoca en medir variables
usando un sistema numeérico, analizando estas medidas por medio de modelos
estadisticos, se basa en cantidades debido a que busca establecer semejanzas y
diferencias sobre la problemética que se esta investigando, dado lo anterior

podemos entender que:

La investigacion cuantitativa es una forma estructurada de recopilar y
analizar datos obtenidos de distintas fuentes, lo que implica el uso de
herramientas informaticas, estadisticas, y matematicas para obtener
resultados. Es concluyente en su propdsito ya que trata de cuantificar el
problema y entender qué tan generalizado estd mediante la busqueda de

resultados proyectables a una poblacion mayor. (Neill, 2018, p. 69)

Dado que en la investigacion cuantitativa se analiza la realidad de forma
objetiva, consideramos que utilizar este enfoque nos permitira obtener informacion

claray sin sesgos sobre la problematica que se aborda.

4.2 Justificacion de la Técnica

Para esta investigacion se optd por utilizar como técnica de investigacion; la
encuesta, “la encuesta se considera, en primera instancia, como una técnica de
recogida de datos a través de la interrogacion de los sujetos para obtener de manera
sistematica medidas sobre los conceptos que se derivan de una problematica de

investigacion previamente construida” (Falcén, p.3, 2019).

Por tanto, se consider6 relevante utilizar la técnica de encuesta, también cabe

mencionar que se hara uso de la escala de Likert, ya que, nuestro principal objetivo
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es conocer su nivel de acuerdo o desacuerdo de la danza, permitiéndonos medir
reacciones, actitudes y comportamientos de aquellos que estuvieron expuestos al
proceso de apropiacion de la danza, a través de nuestras diferentes tacticas. Esta
encuesta tiene como objetivo observar el nivel de acuerdo o desacuerdo sobre el

proceso de apropiacion de la danza.
Contenidos en redes sociales:

1. ¢Consideras que las imagenes publicadas, ayudaron a captar la atencién?
a) Totalmente en desacuerdo
b) En desacuerdo
c) Nide acuerdo, ni en desacuerdo
d) De acuerdo
e) Totalmente de acuerdo
2. ¢Consideras que los videos logran captar la atencion?
a) Totalmente en desacuerdo
b) En desacuerdo
c) Nide acuerdo, ni en desacuerdo
d) De acuerdo

e) Totalmente de acuerdo

3. ¢Cuan probable es que compartas los diferentes contenidos en tus redes
sociales?
a) Totalmente en desacuerdo

b) En desacuerdo
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo
d) De acuerdo

e) Totalmente de acuerdo

4. ¢Consideras que publicar imagines y videos ayudaron a difundir la danza?
a) Totalmente en desacuerdo
b) En desacuerdo
c) Nide acuerdo, ni en desacuerdo
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d) De acuerdo
e) Totalmente de acuerdo
5. Después de estar expuesto a esta serie de publicaciones, ¢ consideras que
adquiriste conocimiento sobre la danza?
a) Totalmente en desacuerdo
b) En desacuerdo
c) Nide acuerdo, ni en desacuerdo
d) De acuerdo

e) Totalmente de acuerdo

Utilidad de talleres:

6. ¢El material que ofrecio el curso cubre todos los temas sobre danza?
a) Totalmente en desacuerdo

b) En desacuerdo

c) Nide acuerdo, ni en desacuerdo
d) De acuerdo

e) Totalmente de acuerdo

7. ¢Las actividades realizadas fueron congruentes en cuanto al tipo de curso?
a) Totalmente en desacuerdo

b) En desacuerdo

c) Nide acuerdo, ni en desacuerdo
d) De acuerdo

e) Totalmente de acuerdo

8. ¢Consideras que la organizacion del curso fue la adecuada?
a) Totalmente en desacuerdo

b) En desacuerdo

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo
d) De acuerdo

e) Totalmente de acuerdo

9. ¢Consideras que lo aprendido puede ser (til para tu desarrollo personal?
a) Totalmente en desacuerdo

b) En desacuerdo
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c) Nide acuerdo, ni en desacuerdo
d) De acuerdo
e) Totalmente de acuerdo

10. ¢ Cuan probable es que recomiendes este curso a un amigo o compariero
de trabajo?

a) Totalmente en desacuerdo

b) En desacuerdo

c) Nide acuerdo, ni en desacuerdo
d) De acuerdo

e) Totalmente de acuerdo

11.Después de finalizar el curso, ¢ consideras que desarrollaste conocimiento
sobre la danza?

a) Totalmente en desacuerdo

b) En desacuerdo

c) Nide acuerdo, ni en desacuerdo
d) De acuerdo

e) Totalmente de acuerdo
Utilidad didactica de peliculas y trasmisiones:

12.Ayuda a comprender conceptos de los contenidos
a) Totalmente en desacuerdo
b) En desacuerdo
c) Nide acuerdo, ni en desacuerdo
d) De acuerdo
e) Totalmente de acuerdo
13. Ayuda a relacionar conceptos de la danza
a) Totalmente en desacuerdo
b) En desacuerdo
c) Nide acuerdo, ni en desacuerdo
d) De acuerdo
e) Totalmente de acuerdo

14.Genera interés sobre la danza
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a) Totalmente en desacuerdo

b) En desacuerdo

c) Nide acuerdo, ni en desacuerdo
d) De acuerdo

e) Totalmente de acuerdo
Vinculacion con la secretaria de cultura:

15. ¢ Consideras que los contenidos publicados en conjunto con la secretaria de
cultura, logran captar la atencién de las dos comunidades y externos?
a) Totalmente en desacuerdo
b) En desacuerdo
c) Nide acuerdo, ni en desacuerdo
d) De acuerdo
e) Totalmente de acuerdo
16. ¢ te gusto esta colaboracion?
a) Totalmente en desacuerdo
b) En desacuerdo
¢) Nide acuerdo, ni en desacuerdo
d) De acuerdo
e) Totalmente de acuerdo
17.¢Cuéan probable es que compartas los contenidos en tus redes sociales?
a) Totalmente en desacuerdo
b) En desacuerdo
c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo
d) De acuerdo
e) Totalmente de acuerdo
18.Si se realizara un evento en conjunto con la secretaria de cultura sobre la
danza, ¢Qué probabilidad hay que asitas?
a) Totalmente en desacuerdo
b) En desacuerdo

c) Nide acuerdo, ni en desacuerdo
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d) De acuerdo
e) Totalmente de acuerdo
19.;consideras pertinente que tengamos

instituciones?

a) Totalmente en desacuerdo

b) En desacuerdo

c) Nide acuerdo, ni en desacuerdo

d) De acuerdo

e) Totalmente de acuerdo

colaboraciones

con

otras
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4.3 Conclusiones

La investigacion realizada en este plan comunicativo se centrd
principalmente en las caracteristicas y requerimientos necesarios para practicar
cualquier tipo de danza, asi como su historia y la diversidad dancistica que existe,
dado que, mediante el proceso de indagacion se pudo observar que el nivel de
interés es minimo, provocando desinformacion sobre lo que es la danza y se

encontro la tendencia a confundir esta practica con el baile.

Con base a lo anterior, y por medio de la recopilacién y analisis de planes y
campanfas existentes enfocados a la difusion de la danza es que se hall6 que son
escasas las que se realizan a nivel virtual, y tienden a no llegar a todo el publico,
provocando que el acceso sea limitado, por tanto, la falta de difusion pone barreras
para crear los incentivos de reconocimiento ocasionando una distorsion de la
informacion. Donde principalmente se cree que la danza es para cierto nivel social,
para un perfil determinado, de tal manera que, se reduce el interés y las

oportunidades para practicarla.

Con todos esos datos recabados y tomando punto de partida la situacion que
se vivia al momento de disefar el plan comunicativo (confinamiento por covid-19)
es que optamos por desarrollar técnicas a nivel online. Cabe mencionar que
actualmente estamos sumergidos en las TIC'S, en redes sociales, internet, por
tanto, el uso de esta plataforma para difundir estos contenidos nos permitira llegar

a un publico mas amplio

Es necesario mencionar que para la construccion del proyecto fue relevante
la realizacion de un analisis FODA, el cual nos permitio contemplar las amenazas,
debilidades, oportunidades y fortalezas que nos contrariamos al llevar a cabo la
ejecucion de nuestras estrategias, como resultado de dicho analisis se percibi6 que,
las imagenes y videos son puntos clave para la difusion de la danza, asi mismo nos
permitié visualizar nuestra principal amenaza que es el escaso interés que se tiene

por conocer el tema.
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Por tanto, en funcién de que, con el paso de tiempo varios factores (como
por ejemplo las redes sociales) han influido en que no exista una aculturacion de la
danza, suscitando que, el interés sea minimo, se pensoé en distintas tacticas para
un mejor alcance y mejores resultados, que a través de estas nos permitan sembrar,
conservar y consolidar lo que es la danza y asi lograr disolver los estereotipos que

rodean esta practica.

En este escenario tal y como queda planeado, y de acuerdo con la
investigacion que la sustenta, se proponen diferentes tacticas (mediatica, educativa
y artistica) que nos posibilitan despertar el interés por la danza, lograr que la
poblacion tenga un acercamiento hacia ella y que asi conozcan los distintos tipos

de danza que existen.

Como resultado, se plantea comenzar con una campafia de sensibilizacion,
posicionamiento, y difusién de la danza a través de redes sociales. En el cual se
resalta que, para imagenes y videos, mediante el cual, se hara uso de una gama de
azules, (colores frios), el cual proyecta seriedad y confianza. Y se veran reflejados

a través de las distintas redes sociales (Facebook, TikTok, Instagram, YouTube).

Posteriormente se reforzara lo antes mencionado a traves de un taller (Taller
Danzando en linea) donde se espera que al tomar este taller los participantes
puedan ver de forma mas clara el trabajo, dedicacion y esfuerzo que conlleva el
practicar danza, asi como las creaciones y piezas dancisticas de cada bailarin

profesional.

Después se penso en la transmision de peliculas y piezas dancisticas a
través de redes sociales, para empaparse mas sobre el tema, por ultimo, se planifico
la vinculacion con la Secretaria de Cultura, ya que, consideramos que seria de
mucha ayuda la alianza con una institucion especializada en temas culturales, de

preservacion y difusion.

Finalmente el desglose en la descripcién de los costos para las distintas
estrategias se encuentran en un rango accesible, en tanto que se penso, en

herramientas y apps gratuitas para un crecimiento organico en redes sociales, pero
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que la ayuda de especialistas (SEO'S o Community manager) en el sector son
relevantes, dado al poco interés que la poblacion tiene de la danza, por ende, un
Community manager lograra atrae mas audiencia a través de diferentes estrategias
digitales y al estar actualizado a tendencias que respondan a las necesidades e

intereses, logrard una mayor presencia.

Por lo que el proyecto planteado, una vez realizado un proceso de indagacion
y la realizacion de estrategias y tacticas, es un proyecto viable tal y como se ha
planteado.
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