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Introduccién

El sexismo y la violencia hacia las mujeres se ha manifestado en diferentes formas
y en diversos espacios, algunos de ellos son la comunicacion tradicional y, también,
la que ahora conocemos como digital. Es decir, la violencia esta latente en
diferentes espacios y formatos comunicativos. En el contexto actual, ¢Qué hay de
las mujeres si vivimos en una sociedad machista y patriarcal, donde las
oportunidades no son las mismas y, si hablamos de género todo es desigual? ¢ Qué
hay de ellas en la industria mediatica? La presencia de las mujeres ha tenido huecos
aun sin llenar, donde su inclusién es desigual. Y si hablamos de los medios de
comunicacion deportivos ¢podemos pensar un espacio informativo y de
entretenimiento donde pueden participar de la misma manera hombres y mujeres?
Los medios masivos de comunicacion han sido uno de los principales ambitos en
reflejar resistencia a la incorporacion de las mujeres en las areas que abordan
deportes, es aqui donde tradicionalmente los hombres constituyen el poder del

discurso y de la imagen en estas areas.

Se ha hecho creer que las mujeres que estan dentro de estos espacios no tienen el
mas minimo conocimiento sobre deporte y son tratadas como tal por la audiencia,
reflejdndose en las redes sociales. ¢Nos hemos puesto a pensar en la
responsabilidad que tienen los medios de comunicacion con respecto a todo el
mensaje que dan, a la forma de comunicarlo, verbal y no verbal? Sin duda alguna
el peso de esta es muy grande, la cultura que reflejan demuestra diversas
problematicas, por lo menos, de México. Los medios son el principal recinto donde
se amplifica, reproduce y perpetua el patriarcado y el machismo, siendo asi uno de
los reproductores jerarquicos de poder. Los medios reflejan que las mujeres no son
tomadas en cuenta como sujetos politicos llenas de capacidades y conocimientos.
Aqui, es donde se privilegia a los hombres dandoles el poder de para abordar
tematicas deportivas y, ¢donde quedan las mujeres? ¢ellas tienen la misma
participacion que los hombres? ¢ la audiencia le da la misma importancia al discurso

e imagen que las mujeres tienen es espacios donde se aborda el deporte?



Estas razones fueron algunas de las que motivaron a este trabajo de investigacion,
estudiar la total o parcial resistencia que los medios de comunicacion tienen sobre
la inclusién de la mujer en las areas de deporte y entretenimiento, mostrar que ellas
si estan dentro del entramado de deporte y comunicacion, sin embargo, no suelen
ser parte del protagonismo, no pueden encabezar este tipo de programas que
refieren a los deportes, ain no son consideradas/tomadas en cuenta como
profesionales de la comunicacién y el deporte o bien, periodistas deportivas. Ellas
aparecen como relleno o como acompafantes, es aqui donde los medios las hacen
pasar como incapaces de ser lideres del deporte en estos espacios de

comunicacién masiva.

Ademas, examinar cdmo a partir de los medios se normaliza y reproduce el sexismo,
la violencia y los estandares de belleza mostrando estereotipos, mismos que ahora
se mantienen en las redes sociales, en especifico aqui abordaré Twitter. Parte de
la audiencia, mayoritariamente los hombres, consume este tipo de contenido
deportivo en los medios tradicionales y, tienden a minimizar los conocimientos de

las mujeres que participan dentro de los espacios deportivos.

Siguiendo la misma linea, es por ello que esta investigacién tiene como objetivo
principal analizar, cdmo se relaciona la violencia y/o el sexismo que las
presentadoras/periodistas deportivas pueden enfrentar en las respuestas que
reciben en sus tuits, con la forma en que son presentadas en los programas
televisivos. Para comenzar a lograr dicho objetivo, se trazé una linea inicial en la
cual empecé por cuestionar el momento en el que se permitié que las mujeres
formaran parte del mercado laboral, si partimos desde ese punto todo fue desigual.
Asimismo, fue necesario mostrar el recorrido histérico del periodismo deportivo y la
inclusion de las mujeres en este, para poder contextualizar si esta profesion es
abordada dentro de la television por y con mujeres. La industria mediatica, como
una fuente de poder hegemonica, tiene las bases para presentarle a la audiencia,

discursos, narrativas, imagenes, etc. sobre la construccién de la sociedad.

Ademas, en el tercer capitulo expongo la compilacién que se hizo a través de una

revision de diferentes articulos, libros y tesis de licenciatura, maestria y doctorado,



para identificar si el tema ya se habia abordado en el area de comunicacién, con
gué metodologia, teorias y demas eran implementadas en dichos trabajos de
investigacion. Para sustentar conceptualmente este trabajo y los resultados
obtenidos, se implementaron como principales categorias la perspectiva de género,
estereotipos, comunicacién digital y sexismo, de las cuales también surgen
subcategorias que son desarrolladas més adelante en el capitulo cuatro de
Fundamentos Conceptuales. El desarrollo de esta investigacion se hizo con base
en autoras y autores como Marcela Largarde, Joan Scott, Marta Lamas, Carlos
Scolari, Delia Crovi, entre otras. Mismos que ayudan a comprender esta
problematica y a plantear posibles soluciones dentro del area de la Comunicacion y
el Género. Es menester, afrontar desde la academia dicho problema y conseguir

mas espacios para las mujeres en la industria mediatica.

Dejando claro lo anterior, se decidid implementar una metodologia cuantitativa la
cual se estructurd a través del analisis de contenido de dos programas deportivos
pertenecientes a las dos televisoras con mayor audiencia del pais, presentados en
el horario estelar, prime PM. Este analisis se efectu6 durante dos semanas del
Mundial de Rusia 2018. Se examin0 la presentacién que los medios generan de 12
mujeres en dos televisoras mexicanas en sefal abierta (5 en Televisay 7 en Azteca
uno). Es necesario mencionar, que no todas ellas ejercen en estos programas como
periodistas deportivas o como analistas. También se identifico la interaccion que
ellas recibian en las redes sociales digitales, especificamente en Twitter, se
identifico qué tipo de respuestas recibian, cuantas y qué decian. Por otro lado, en
el capitulo cinco la presentacién de los resultados de la metodologia aplicada se
desarroll6 descriptivamente a través de gréficos y tablas para un mejor

entendimiento de lectores.

Esta investigacion ofrece respuestas a través de datos especificos interpretados por
medio de la comunicacién y la cultura incluyendo la perspectiva de género, mismos
gue seran explicados detalladamente en el Gltimo capitulo de este trabajo, ademas

de plantear posibles lineas de investigacion a futuro. También contiene anexos



doénde se encuentran las tablas de vaciado de datos de ambos analisis de contenido:

programas televisivos y Twitter.

Asimismo, es menester mencionar que este trabajo estéa creado desde una postura
y perspectiva feminista, tomando como base la epistemologia feminista, la cual se
encarga de identificar las practicas dominantes que han puesto, a lo largo de los
afos, en desventaja a las mujeres (Blazquez, 2010). Por lo tanto, siguiendo este eje
de investigacion epistemolégico y, de acuerdo con Norma Blazquez “Definir la
ciencia como libre de prejuicios es una simplificacion y falsa representacion de la
misma” (Blazquez, 2010: 26), es decir, se puede objetar que la construccion de
conocimiento no sera meramente objetivo, sino que también se podra reflejar una

postura politica que proviene del contexto cultural en el que se sitla dicho trabajo.



Capitulo 1. Construccién del objeto de estudio

Actualmente, en pleno siglo XXI sigue prevaleciendo la violencia hacia las mujeres
en diversos ambitos sociales, especialmente en los medios de comunicacion. De
acuerdo con la Organizacion de Naciones Unidas (ONU)?! (2010) el 46% del
contenido en la televisién propaga estereotipos de género. Por ejemplo, uno de
estos ambitos sociales en donde se reproduce la violencia de género es la industria
del deporte, la cual es de las principales productoras y reproductoras de
estereotipos. Esto se ve reflejado, especialmente, en los medios de comunicacion;
sobre todo en los programas televisivos de deporte donde la presencia de las
mujeres es minima y a la vez es presentada como un objeto de atraccion para la
audiencia masculina. Existe una gran brecha de género en la industria deportiva, en
primer lugar, hay una diferencia con respecto al nUmero de periodistas mujeres,
conductoras o participantes y varones que son integrantes de este tipo de
programas. En segundo lugar, el estereotipo de las mujeres que participan en
programas deportivos, resaltado, por ejemplo, con su vestimenta, cuerpo y belleza
facial predomina ante los conocimientos y capacidades requeridas para realizar su

trabajo. En pocas palabras lo que se muestra son sus atributos “femeninos”.

El periodismo deportivo estd dominado por los hombres; se ha encontrado que tan
solo el 10% de las mujeres escriben sobre este &mbito profesional (Pedraza, 2012);
lo que da como resultado que esta profesion especializada en el deporte, provoque
gue las mujeres enfrenten discriminacion y desigualdad en este ambito laboral.
También, se debe agregar que el deporte estd constituido como un espacio
simbdlico donde prevalece la masculinidad (por lo tanto, quienes estan ahi son
fuertes, exitosos y agresivos, segun este modelo) dejando de lado a la mujer debido
a que ella representa lo opuesto: delicadeza, debilidad, deficiencia vy
sentimentalismo (Pedraza, 2012). Es por eso que en la TV se valora unicamente la

belleza estereotipada y no el conocimiento que ellas tengan sobre el area deportiva.

! Infografia publicada por la Organizacién de Naciones Unidas sobre Las mujeres y los medios de
comunicacion.



O bien, se da prioridad a mujeres que cuenten con el perfil fisico dejando de lado el

conocimiento.

Los programas deportivos son de los géneros favoritos entre consumidores de la
television de paga? (IFT, 2016) lo que genera un gran alcance entre audiencia, sobre
todo masculina. Cabe mencionar, que la programacion deportiva se construye
pensando en una audiencia varonil, para quienes ademas de la informacion
deportiva también se producen otro tipo de “atractivos”, por ejemplo, el de las

imagenes de mujeres como objeto de atraccion.

En este tipo de programas, aunque hay una presencia femenina se les descalifica 'y
se construye un estereotipo sobre ellas, esto las convierte en victimas de violencia
de género / sexista, no sélo en los medios de comunicacion tradicionales, sino que
ahora se ha extendido a los medios online, como lo son las redes sociales.
Actualmente, estas précticas ejercidas en la comunicacién digital se han mantenido
hasta llegar al punto de que periodistas y conductoras de Fox Sports México® se
han organizado, para denunciar este tipo de violencia; en las plataformas digitales
crearon una campafia de ONG (Organizacizacion no gubernamental) llamada
VERSUS*.

Con esto se quiere plantear que la representacion estereotipada y sexista de la
mujer en el ambito deportivo, especificamente en los programas televisivos, tiene
una relacién o se encuentra vinculada con los comentarios sexistas de las redes
sociales. La manera en como son tratadas en las redes proviene de la reproduccion

de la cultura machista en la industria mediatica.

Esto resulta importante porque en el contexto actual las redes sociales digitales han
tenido un gran auge debido a que se han constituido como una nueva forma de
comunicacion digital y, es en este espacio donde se puede encontrar en mayor

cantidad este tipo de practicas violentas hacia las mujeres (incluyendo a periodistas

2 Datos extraidos sobre el comunicado anual que realiza el Instituto Federal de Telecomunicaciones sobre
consumo de contenidos audiovisuales en radio, television e internet.

3 Programa deportivo, de la television de paga donde se presentan noticias de este ambito.

4 Camparia contra la violencia de género sobre periodistas deportivas.
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deportivas). Por ejemplo, en una investigacion realizada por INMUJERES® se
encontro que el 73% de este sector de poblacion ha experimentado algun tipo de
violencia en linea. Principalmente, en la plataforma de Twitter y Facebook se puede

percibir mayormente la violencia hacia ellas.

Por tanto, el objeto de estudio entendido como “algo que aparece en la medida en
gue nos vamos preguntando por éste, enfocandolo y proponiendo formas de
aclararlo [...] a partir de nuestras orientaciones tedricas y metodoldgicas” (Orozco y
Gonzalez, 2011:40), es el siguiente: la relacion entre los estereotipos de género
mediaticos y la violencia sexista en redes sociales digitales que enfrentan las
mujeres en el periodismo deportivo y en programas deportivos. El principal interés
es analizar la presentacion de la participacion de las periodistas o presentadoras de
los programas deportivos, la forma en que la presentacién de estas mujeres
reproduce o modifica los estereotipos de género y, su relacién con la violencia que

enfrentan en la red sociodigital Twitter en México.

1.1 Preguntas que guiaron esta investigaciéon
Pegunta general

¢,Como se relaciona la violencia sexista que las presentadoras y/o periodistas
deportivas enfrentan en las redes sociales digitales con la forma en que son

presentadas en los programas televisivos de México?
Preguntas particulares

¢,De gué manera son representadas las presentadoras y/o periodistas deportivas en

los programas de este &mbito?

¢,Como se representan a las presentadoras y/o periodistas deportivas en los

comentarios de las redes sociales?

5> Datos extraidos de Instituto de las Mujeres de la Ciudad de México sobre el Programa Anual PAIMEF 2016:
“CDMX Ciudad Segura y Amigable para la Mujeres y las Nifias”.
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¢, Como se manifiesta la violencia sexista sobre las presentadoras y/o periodistas de
los programas televisivos en twitter y como se relacionan con la manera en que son

representadas en los programas deportivos?
Objetivos planteados para abordar esta investigacion
Objetivo general

Analizar, como se relaciona la violencia sexista que las presentadoras/periodistas
deportivas enfrentan en las redes sociales digitales con la forma en que son

presentadas en los programas televisivos mexicanos.
Objetivos particulares

Analizar, la manera en que son representadas las presentadoras/periodistas

deportivas en los programas deportivos.

Describir la representacion las presentadoras/periodistas deportivas en los

comentarios de las redes sociales.

Identificar la  manifestacion de la violencia sexista sobre las
presentadoras/periodistas deportivas en Twitter, asi como los elementos de su

representacion en los programas televisivos con los que estan relacionados.
1.2 Justificacion a partir de la Comunicacion y Cultura

Resulta pertinente realizar esta investigacion desde la Comunicacion y la Cultura
debido a que las redes sociales se estan configurando como nuevas formas de
comunicacion digitales donde se relaciona, a través de su contenido, la cultura. Es
decir, es un espacio de hipermediatez y facilidad de conexién en el cual se esta
reproduciendo a través de comentarios, imagenes, videos, entre otros tipos de
contenido, la violencia sexista (Estébanez y Vazquez, 2013). Es oportuno abordarlo
a partir de Twitter, debido a que es una de las redes sociales que cuenta con un
gran numero de poblacion interactuando; algunos estudios revelan que Twitter

cuenta con, aproximadamente, 328 millones de usuarios en el mundo (Mejia, 2017).
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Dar un enfoque académico desde esta perspectiva comunicacional ayuddé a
comprender, por qué el mensaje que emite el programa contribuye a que los
estereotipos originados ahi, justifiquen y normalicen la violencia sexista sobre las
periodistas y presentadoras deportivas, misma que se reproduce a través de las
redes sociales. Entonces, resulté muy atil hacerlo desde esta disciplina para
entender que el mensaje que lanzan los medios de comunicacion repercute en las
nuevas formas de interaccion como las redes sociales. Es decir, la comunicacion
esta mediada por la cultura, ese conjunto de procesos, saberes y practicas sociales
gue nos distinguen, y la violencia sexista que se ejerce sobre ellas sigue un patrén
cultural de exclusién y subordinacion de la mujer. Con teorias de Comunicacién y
Cultura se logré comprender como se vinculan las mediaciones con los procesos de
interaccion que tienen los seres humanos en nuevos espacios y su relacion con la

cultura, a partir de un enfoque comunicacional.
1.3 Hipotesis

Los programas televisivos enfocados al deporte han sido espacios donde se refleja
la dominacion masculina. Las mujeres no tienen el mismo espacio que los hombres
en laindustria del deporte, ellos son los que llevan el liderazgo. Por lo tanto, cuando
laboran en algun programa de este tipo son presentadas con una imagen
estereotipada por el género, participando en secciones que no son analiticas, en
blogues de poca duraciéon y con menor relevancia para la audiencia que consume
estos contenidos. Es decir, los medios toman a las mujeres como objeto de

atraccion para la audiencia y son presentadas como tal.

A su vez, se tiene la violencia sexista ejercida sobre las periodistas y presentadoras
de noticias deportivas en espacios online como las redes sociales. Se ve reflejada,
principalmente, en Twitter con comentarios sexistas, que minimizan sus
conocimientos en el deporte, las insultan simplemente por ser mujeres o su imagen
tiene mayor peso que cualquier opinion que ellas puedan dar sobre el area
deportiva. Es decir, reciben comentarios que aluden a su cuerpo, su forma de vestir,
sus movimientos corporales, la belleza, etc. dejando de lado sus conocimientos en

el deporte; son acosadas, desprestigiadas y ofendidas.
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Por lo tanto, la hipétesis de este trabajo es que la presentacion de las mujeres en
los programas deportivos reproduce y refuerza el estereotipo de género que justifica
y valida la violencia sexista que ellas puedan sufrir en espacios digitales como las
redes sociales. En Twitter, especificamente, se esta reproduciendo un patrén
cultural y estructural que se encarga de subordinar y agredir a las mujeres por
transgredir un espacio liderado, principalmente, por hombres; lo cual es el reflejo de

una cultura machista y patriarcal que ha perdurado hasta nuestros dias.
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Capitulo 2. Recorrido histérico y contextual

Es necesario abordar este apartado documental y conocer los origenes del
periodismo deportivo y los cambios que ha tenido hasta el momento, para que de
esta manera se pueda observar el inicio de la intervencién que la mujer ha tenido
dentro de esta profesionalizacion. Es decir, conocer la evolucién que ha adquirido
este ambito profesional con respecto al género, hasta llegar a nuestros dias. Se
trata de contextualizar la situacion del periodismo deportivo en México con la
inclusion de la mujer. Por lo tanto, se expone un poco de la historia y su afluencia a
México. También la participaciéon de la mujer en el &mbito laboral hasta llegar a su
intervencion en el periodismo deportivo y programas de esta indole en television.
Finalmente, ahondar sobre la colaboracién que se tiene en nuestros dias con
respecto a este ambito, resaltando que la participacion periodistica femenil es muy

escasa.

2.1 Periodismo deportivo ¢desde cuando?

Para dar inicio a este recorrido histérico sobre los pasos de la mujer en el periodismo
deportivo, es menester mencionar las primeras actividades deportivas con
perspectiva periodistica, las cuales se vieron reflejadas en diarios y revistas,
surgiendo en el siglo XIX tanto a nivel nacional como internacional. Se tiene registro
de que las notas iniciales sobre deporte fueron escritas en el afio de 1822 en la
revista Bell’s Live, posteriormente en Sportman y Journal Des Horas, las tres fueron
fundadas en Europa (Baranda, 2013). Este continente occidentalizado, al tener el
mayor numero de paises primermundistas pudo generar un desarrollo mas rapido

con respecto a la Comunicacion y el Deporte, especificamente en el periodismo.

Asimismo, siguiendo la linea internacional es importante indicar que en 1895
Estados Unidos tiene sus primeros escritos con respecto a este tema (Baranda,
2013). Mas de 50 afios de retraso en la inclusion de las mujeres al periodismo y el
deporte. Por otro lado, en México, de acuerdo con Santiago (2001), se tuvo por
primera vez actividad deportiva escrita en el periédico El Monitor, en el afio de 1849

especificamente el 13 de abril. En aquel tiempo el deporte no generaba gran
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importancia sobre la comunidad mexicana por lo tanto, no se leia mucho sobre ello
y este tipo de escritos no cobraba importancia. Para el afio de 1845, se escribid por
primera vez sobre el deporte del boxeo en el mismo periédico nacional, indica el
mismo autor. Mas adelante, para el afio de 1882 esta industria deportiva ya se hacia

notar un poco mas dentro de los rotativos de México.

Sin embargo, en esa época y en comparativa con otros temas sociales aun habia
pocas notas sobre este ambito, sefiala Santiago (2001). Por ejemplo, por afio se
tenian aproximadamente cinco notas y éstas en su mayoria hablaban sobre la
gimnasia. Con lo anterior, se puede decir que los primeros aportes escritos con
respecto a la actividad especializada provienen de mediados del siglo XIX tanto en
Europa como en diarios nacionales de México. Consecutivamente, para el afio de
1908 la prensa mostré interés para cubrir los juegos olimpicos de Londres (Gomez,
2012).

2.2 El periodismo deportivo en México

En los albores del siglo XX, se llevo a cabo la revolucién en el pais, exactamente en
1910, por lo cual se buscaba reestablecer el orden social y, debido a eso, se fueron
consolidando nuevos proyectos, incluyendo los periodisticos, en México uno de
ellos fue la prensa de deportes. En los afios de 1916 y 1917 se fundaron los rotativos
El Universal y Excélsior, mismos que ya incluyeron, de manera formal, en sus
paginas una seccion de deportes. Mas adelante, en 1918 se instaurd la asociacion
de cronistas deportivos, no obstante, cabe mencionar que los escritos sobre deporte
no aparecian solos, sino que siempre iban acompafados de arte, teatro o cualquier
otra tematica social, (Pedraza, 2015). Todo ello quiza porque aun no se consideraba
como una gran industria al deporte, no lograba un consumo ni interés suficiente por

parte de la sociedad.

Asimismo, en 1919 dio inicio la actividad radiofonica en el pais lo que cobré
importancia para la comunicacion y la prensa. A partir de este logro, diez afios mas
tarde se estaba generando la primera transmision deportiva en nuestra naciéon, a

través de este medio (Rodriguez, 2013). En 1924 se dio la primera cobertura de los
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juegos olimpicos, por parte de la prensa mexicana, celebrados en Paris. Es
importante destacar que los diarios de La Aficién y Esto son muy significativos para
la industria deportiva de México, ya que fueron los que consolidaron el periodismo
deportivo en esta patria; el primero fue fundado en 1931 por Guillermo Salas y el
segundo se considero el primer diario nacional de deportes, creado en 1941, éste

ya le dio una imagen al deporte a través de la fotografia (Pedraza, 2015).

Se debe mencionar que en el afio de 1954, nace Sport illustrated, creada por Time
Warner en Estados Unidos y que es considerada como la mayor revista deportiva a
nivel internacional (Gémez, 2012). Regresando al periodismo deportivo en México,
en 1940 comenzaron a aparecer “cronicas taurinas ocasionales, firmadas por
mujeres con pseuddénimo” (Pedraza, 2015: 92) y aqui es donde se podia ver las
primeras apariciones de mujeres en el contexto de la prensa deportiva, sin embargo,
esta participacion femenina era muy escasa. Por otra parte, para la década de los
50"se tuvo el primer canal de tv que transmitia actividades de este ambito, entre
otras cosas (Rodriguez, 2013), entonces el periodismo deportivo comenzaba a
tomar forma en México y e iniciaba su consolidacion como una de las industrias
culturales de gran poder, tanto a nivel nacional como internacional, ademas, dentro

de dicha industria las mujeres tenian sus primeras apariciones.

2.3 La mujer en los medios, un reflejo de la realidad

Los medios masivos de comunicacion tradicionales, especificamente la television
ha servido para darle visibilidad a los sujetos y hechos sociales. Pero en el caso de
las mujeres estas han sido presentadas de diversas formas, y en su mayoria son
estereotipadas bajo ciertas caracteristicas como debilidad, delicadeza, ignorancia,
etc. Si bien, la participacion de las mujeres en la television ha ido evolucionando con
el paso de los afios, aln se sigue viendo que el nUmero de éstas es menor que el
de los hombres. Cabe mencionar, que en un articulo del periddico digital El
Economista se revela que el 93.2% de los hogares mexicanos cuentan con, al

menos, una television en casa (Rebolledo, 2016).
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Entonces, la television entra diariamente a cada hogar, penetrando su contenido en
la audiencia y logrando un gran consumo por parte de la sociedad, provocando que
el televidente construya una imagen del mundo con ayuda relacionada al contenido
presentado. Si bien es cierto que el televidente, toma Unicamente lo que le gratifica
de ese producto comunicativo también es cierto que con base en lo que vemos
generamos ideales sobre la sociedad, le damos forma a la cultura. Ademas, en la
pantalla televisiva a diario se muestran estereotipos de género tanto de hombres
como de mujeres (Gutiérrez, 2009). Es decir, las mujeres dentro de la tv se muestran
con un cuerpo “envidiable”, débiles, sumisas y obedientes mientras que los hombres
son los poseedores de la fortaleza, sabiduria y poder. Las representaciones de
mujeres y hombres, con base en un prototipo designado por la sociedad, estan
presentes en el producto que genera la television y es lo que dia con dia se

consume.

ONU mujeres, en su reporte sobre los 10 afios de La Plataforma de Accion de
Beijing en el 2015, mostrd la desigualdad en los medios de comunicacion y los
estereotipos propagados, especialmente, en la televisibn. En este reporte, se
encontré que de 100 paises monitoreados, el 46% de las noticias en television y
prensa son propagadoras de estereotipos de género, por lo tanto, la primera brecha
de género es creada por la television entre los medios de comunicacién. De la
misma forma, la desigualdad en el acceso puede verse en diversos contenidos de
la gama de entretenimiento pues Unicamente el 23% de los protagonismos de

peliculas son de mujeres (ONU, 2015).

Otro reporte que ilustra la desigualdad es el Proyecto de Monitoreo Global de
Medios (GMMP) nace con la iniciativa de investigar, con perspectiva de género, los
medios de comunicacion. Desde 1995 se realiza cada 5 afios estudios sobre la
representacion de las mujeres en las noticias del mundo. El dltimo reporte que se
tiene es del afio 2015 donde se encontré que no se percibia la igualdad de género
en los medios de comunicacion desde el 2010. En 2015, sélo el 24% de personas
gque emiten noticias son mujeres, dejando ver que el espacio mayormente es

ocupado por los hombres. Por otro lado, en el sector dedicado a la presentacion de
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noticias solo el 20% del total de personal son mujeres. De presentadoras en
television el nimero de mujeres si se incrementd, para el afilo 2015 abarcaban el

49% con solo el 1% de diferencia ante los hombres.

Con respecto a las presentadoras de television, predominan las mujeres jovenes de
19 a 34 afos, en segundo lugar, quedan las de 50-64 afios y finalmente, las mayores
de 65 desaparecen de las pantallas. Entonces, los estereotipos de género se
mantienen en los medios informativos y se concentran en la etapa de la juventud.
También en este informe se menciona que la “poca presencia de las mujeres en los
medios de informacién tradicionales se trasladé a las plataformas de informacion
digitales” (GMMP, 2015: 4). Por ultimo, se hall6 que el 42% de las noticias
publicadas en linea son de mujeres lo que equivale al 5% mas que en los medios

tradicionales.

De la misma manera, el informe nacional del GMMP México se llevé a cabo en
marzo del 2015 donde se encontr6 que 24 de 100 noticias son presentadas por
mujeres. El 35% de presentadores de noticias en la television son mujeres. El 76%
de las noticias presentadas refuerzan estereotipos de género. Hablar de deportes
en los medios de comunicacion ocupa el 5to lugar en la tabla de temas de noticias
en los medios tradicionales. Ademas, la prensa, radio y television recurren a las
redes sociales para circular informacion, sobre todo a Twitter. Con respecto a las
noticias en medios digitales, se tiene registro de que en Twitter el 17% de noticias
fueron escritas por mujeres; por lo tanto, se puede decir que la brecha de género
sigue permeando y se ha traspasado a la cultura digital. Entonces, las mujeres son
invisibilizadas como fuente de informacién lo que provoca discriminacion hacia ellas

en los medios de comunicacion tradicionales y redes sociales digitales.

A su vez, en una investigacion publicada en Mujeres en red (2005) con respecto a
las noticias cubiertas por hombres y mujeres en el emisor se puede notar que las
personas de género femenino cubren en menor medida, por ejemplo, 41% mujeres
y 59% hombres (Casanueva, 2005). Ademas, en esta investigacion se encontr6é que

el &mbito que es mas mencionado en las noticias de tv es el deporte con un 27.9 %.
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Se puede notar que los reportes de investigacion expuestos, La Plataforma de
Accion de Beijing, el GMMP y Mujeres en red, coinciden en que existe desigualdad
laboral en los medios de comunicacién entre hombres y mujeres. Se debe recordar
gue la imagen de hombres y mujeres en los medios puede influir en la forma de
pensar y actuar de la audiencia de acuerdo a lo que resulta gratificante para dicho
grupo. También, se puede notar que la representacion de la mujer en cualquier
transmision televisiva es tan solo un reflejo de la realidad en la que nos
encontramos, a través de esto podemos ver que la cultura que nos rodea da

mayores espacios a los varones, dejando de lado a la poblacién femenina.

Por ultimo, cabe decir que los medios aun no logran concretar la parte de la igualdad
de género en su contenido ni la imagen estereotipada tanto de hombres como de
mujeres. Es decir, en la actualidad se siguen viendo en la television mujeres bajo
ciertos atributos considerados tradicionalmente como femeninos, como en los
programas deportivos donde su imagen esta determinada por estereotipos de

género.

2.4 La huella de las periodistas deportivas

Para abordar la inclusion de las mujeres en el periodismo deportivo es necesario
explicar como fue su insercién al ambito laboral. Es decir, la mujer se ha ido
desarrollando profesionalmente a lo largo de los afios, ocupando mas lugares dentro
del campo de trabajo. Al inicio de este esfuerzo su presencia fue muy vaga; por
ejemplo, se tiene registro que la fuerza de trabajo femenina se dio a conocer
publicamente, por primera vez, a finales del siglo XIX durante la segunda Revolucion
Industrial, misma que yace de 1870 a 1914 (Sin autor, 2016). A partir de este periodo
las mujeres han luchado por ser reconocidas como trabajadoras al igual que los

hombres.

Cabe mencionar que siempre han existido desventajas en el campo laboral pues
para 1988 en el Distrito Federal (ahora la Ciudad de México), la mujer recibia como
pago menos que el salario minimo y tan sélo el 10% de los hombres se encontraban

en esa misma situacion (Trueba, 1993). Desde el siglo XX las mujeres han
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enfrentado la desigualdad laboral, con menor retribucion que los hombres. Y, tal
parece que no ha cambiado tanto la situacion pues en nuestros dias se siguen

viendo diferencias salariales entre ambos sexos.

Por otra parte, las mujeres que trabajaban en esa época en su mayoria estaban
inmersas en el espacio textil; tiempo mas tarde su presencia fue notoria en la
educacion, es decir, a partir del siglo XX la mujer ya ocupaba lugares dentro de las
universidades, profesionalizandose en alguna rama especifica (sin autor, 2016).
Todo ello sucedio después de promulgarse las Leyes de Reforma (Hernandez,
2006).

Ahora bien, con respecto a la historia de las mujeres dentro del ejercicio del
periodismo se tiene que su participacion se vio reflejada a partir de la mitad del siglo
XIX. Inicialmente, incursionaron como colaboradoras, es decir, entraron a escribir
sobre temas domeésticos y consejos sobre la vida familiar. A inicios del siglo XX ya
escribian sobre politica, aunque muy pocos articulos (Hernandez, 2006). Su
incursiéon se fue dando poco a poco, escribiendo sobre temas que se creia no eran
para ellas, por ejemplo, de deportes, de economia, entre otros. Su entrada hacia
esta profesion no ha sido facil pues se sabe que han aguantado rechazos,
hostigamiento sexual y el verse obligadas a adaptarse a una masculinizacion
(Hernadndez, 2006). Todo ello por ser parte del sexo femenino que se cree, en la

cultura machista, no debe estar en ciertos espacios sociales.

Josefina Hernandez (2006) comenta que los diarios que abrieron las puertas a las
mujeres para escribir fueron, principalmente, El Universal, Novedades y La Prensa.
Es menester mencionar que el periddico El Dia fue quien abrié sus puertas a
reporteras y comenzé a hacer publicaciones con informacion femenina, es decir,
informacion de mujeres para mujeres. Mas adelante, en la década de los 70's se
comenzd a escribir un periodismo con perspectiva de género. En ese mismo afio
Margarita Garcia Flores recibio el premio nacional de periodismo. A finales de esa

década la mujer entré a los medios televisivos (Rodriguez, 2013).

De acuerdo con en Josefina Hernandez (2006) la primera periodista mexicana fue

Leonora Vicario y para finales del siglo XX ya existian renombres de periodistas
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como Cristina Pachecho, Elena Poniatowska, Rosario Castellanos, Sara Lovera,
Josefina Chavez, entre otras. Posteriormente, para el afio de 1993 solo el 17 % de
las personas que trabajan en la prensa eran mujeres, siendo el 83% hombres
(Hernandez, 2006). Por otra parte, la misma autora expone un estudio de CIMAC
(Comunicacién e Informacion de la Mujer) realizado en el 2000 el cual describe que
de 1519 notas periodisticas analizadas so6lo el 16% de estas estaban escritas por
mujeres (Hernandez, 2006). Con esto claramente se ve el acceso de la mujer al

periodismo, en general, el cual ha sido bastante desigual

Por su parte, la historia de la incursion de las mujeres al periodismo deportivo tiene
sus particularidades. A mediados del siglo pasado se tuvieron las primeras huellas
de mujeres en este ambito. En los afios de 1950, una mujer entrd la redaccion de
deportes en las paginas de Excélsior, llamada Isabel Silva, misma que cubrié por
primera vez una competencia en 1960. En ese mismo afio Alicia Pineda Lépez
comenzo a laborar en el diario Ovaciones, por lo que a inicios de la década de los
70’s, Pineda y Silva eran las Unicas reporteras deportivas de México (Pedraza,
2015: 104). Otras mujeres en la época de los 70°s y 80"s ya se habian unido a esta
profesién algunas de ellas fueron Bernardette Rubio y Juana Juarez (Pedraza,
2015). Poco a poco su participacion en esta area ya era mas notoria, las mujeres

ya estaban en espacios donde se pensaba que sélo eran para hombres.

Posteriormente, fue en 1986 cuando por primera vez una mujer aparecia en un
programa deportivo, Silvana Galvan tuvo presencia en Imevisién en el programa
“Los Protagonistas”. Ahora bien, en la radio se cre6 “Cambio de juego” que fue el
primer programa de este medio protagonizado por mujeres y que abordaba temas

deportivos (Pedraza, 2015).

Mas adelante, fue en la década de los 90"s Alejandra Benitez, Graciela Reséndiz y
Marlene Santos ingresan a cubrir partidos de futbol, algo que jamés se habia visto
Otra periodista notable fue Georgina Ruiz Sandoval por ser la primera narradora de
futbol americano en ESPN. (Pedraza, 2015: 93). Beatriz Pereyra comienza a laborar
en un periodismo deportivo de investigacion, a inicios del siglo XXI. Aflos més tarde,

una huella mas la dej6 Gabriela Fernandez de Lara quien narr6 por primera vez un
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partido varonil de futbol en Televisa (Rodriguez, 2013). Otra mujer que es menester
mencionar es Inés Sainz, quien es la primera reportera deportiva en tener su propio

programa de deportes en la televisora Tv Azteca (Pedraza, 2015).

En la actualidad, se puede ver un incremento en la presencia de mujeres en el
ejercicio de esta profesion, tan solo en el medio televisivo ya se ve un mayor nimero
de mujeres laborando en el area deportiva como presentadoras y periodistas, por
ejemplo, en la televisién abierta se encuentran: Mariazel Olle Casals, Georgina
Gonzalez, Karla Iberia Sanchez (periodista investigadora, sin embargo, ha estado
participando en programas deportivos), Ana Caty Hernandez, Adriana Monsalve,
Marisol Gonzalez (de Televisa Deportes). Inés Sainz Gémez, Alin Arnot Murga,
Gabriela Prieto, Patty Lopez de la Cerda, Andre& Sola, Tania Ventimilla (de Azteca
Deportes y ADN 40). Carolina Weigend, Mariana Velazquez; de Grupo Imagen.

Steph Fuentes, Pau Gomez Caro, Nira Khurana (de Excélsior Tv).

Por otro lado, en television de paga algunas de las mujeres estan dentro de
programas deportivos son: Karen Manzano, Jimena Alvarez; Televisa Deportes.
Ximena Sanchez, Mari Fernanda Mora, Vero Rodriguez, Erika Fernandez, Valeria
Marin, Marion Reimers, de Fox Sports,: Pilar Pérez, Vanessa Huppenkothen, de
ESPN. Todas ellas, ademas de la presencia en televisién, han encontrado en las
redes sociales nuevos espacios para ser visibles, para compartir saberes y mas. Sin
embargo, esto no ha mejorado en su reconocimiento como mujeres profesionales

de la comunicacién en el deporte.

2.5 El uso de Twitter en México

Twitter se ha configurado como una nueva forma de comunicacién, de interaccion
digital para la sociedad, sobrepasando la distancia, el entorno off line y el nimero
de personas comunicandose en un mismo espacio y tiempo. Esta red de
microblogging se cred en el afio 2006, exactamente el 21 de marzo (Domizi & Roma,
sin afio). Su fundador es Jack Dorsey, Twitter surgi6 como un proyecto de
investigacion de una empresa llamada “Obvious” que se encuentra ubicada en San

Francisco. Principalmente, es una red social que se compone de tres caracteristicas
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esenciales: 1) sélo se podia escribir dentro de un rango de 140 caracteres, sin
embargo, desde 2017 se duplicoé este numero y quedd en 280, es por ello que se
crearon lo famosos “hilos”, porque su rango no alcanzaba a comunicar todo lo que
las personas querian. 2) Contiene temas del momento (trending topics). 3) Su uso
tradicional es el de hashtag (#), esto es basicamente lo que define a la red del

pajarito azul (Domizi & Roma, sin afo).

En la actualidad, se sabe que cuenta con mas de 328 millones de usuarios, el 51%
de las mujeres lo usan y los hombres un 2% menos que el género femenino (Mejia,
2017). Con esto se demuestra que Twitter es una de las redes mas importantes a

nivel mundial y la mas utilizada por profesionales de la comunicacion (Mejia, 2017).

En el contexto mexicano el uso de internet se ha extendido en gran medida, es decir,
en México hay 71.3 millones de usuarios haciendo uso de internet, de esta cantidad
el 50.8% son mujeres y el 49.2% son hombres; hay que agregar que 17.4 millones
de hogares cuentan con el servicio de internet (ENDUTIH, 2017). Ademas, hay
datos que revelan que al ingresar a internet las personas pasan el 83% de su tiempo
en algun tipo de red social. De las redes con mayor uso son Facebook, Instagram,
Twitter y YouTube. Sin embargo, Twitter, con base en el rotativo Excélsior, ocupa el
tercer lugar como la preferida de los ciudadanos, antes se encuentra Instagram y
como primer lugar Facebook (Excélsior, 2017). También se estima que el 13.40%
de los 30.6 millones de usuarios que hacen uso de internet son pertenecientes a la
red social Twitter. Tan sélo en México se tienen 4,103,200 de cuentas activas (Islas,
2017).

Asimismo, existe un consumo digital de Twitter que rebasa los 350 millones de
usuarios activos por mes, esta plataforma ha tenido un gran impulso, desde su
aparicion México se ha conformado como el segundo mercado mas grande para
Twitter (Sin autor, 2016). Entonces, si bien, Twitter no es la red social mas utilizada
en nuestro pais si ocupa el tercer lugar entre éstas y, en un informe llamado Estudio
de usos y actitudes hacia la web social (2017) se menciona que Twitter es la red
mas utilizada por los periodistas en México, tras considerarla como una plataforma

laboral. Aunado a ello, el Informe de violencia en linea contra las mujeres en México
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(2017) expone que Twitter es una red sociodigital donde las mujeres periodistas y

comunicadoras reciben, en mayor nimero, agresiones.

2.6 Violencia hacia la mujer

Este tema no es nada nuevo para nosotras, las mujeres. La practica violenta hacia
las mujeres se ha ejercido desde que se formaron las colectividades primitivas y
esta nos ha alcanzado (Caballero, 2010). En un articulo de ONU mujeres (2017), se
estima que en todo el mundo el 35% de la poblacion femenil han sufrido violencia
en algun momento de sus vidas por el hecho de ser mujeres. Por lo tanto, la
violencia hacia las mujeres esta presente en todo el mundo, pero en México ha sido
protagonista (debido a que se ha visibilizado) dentro de la estructura social en la
ultima década. De hecho, la ONU (2017) ha calificado a México como uno de los
veinte paises con mayor indice de violencia de género. A partir del afio 2007 el

namero de mujeres asesinadas y violentadas crecio.

De acuerdo al Informe ¢,Cuales son las Alertas de Violencia de Género contra las
Muijeres declaradas en México?® (2018), se determinaron, a partir del 2014, alertas
de género en municipios de distintos estados del pais, las primeras fueron en
Morelos, Estado de México y Chiapas y seguidas de ellas estan: Colima, Michoacan,
Veracruz, Nuevo Leon, Ciudad Juarez, Guanajuato, Guerrero, Sinaloa, Quintana
Roo, Nayarit, Puebla y la Ciudad de México. Estos dos ultimos estados es donde ha
habido mayor incremento en los feminicidios que se han ejecutado en los ultimos
afos. La violencia feminicida es el dltimo eslabon de una serie de violencia. Una de
cada tres mujeres sigue siendo violentada en nuestro pais. Por lo menos en México,

67 de cada 100 mujeres han padecido algun tipo de violencia (Hernandez, 2014).

La Ley general de acceso de las mujeres a una vida libre de violencia’ (2017)
menciona que por lo menos existen 5 tipos de violencia que es, fisica, psicoldgica,

patrimonial, sexual y econdémica. El periédico EI Economista, menciond que con

& Informe creado por CONAVIM (Comisién Nacional para Prevenir y Erradicar la Violencia contra las
mujeres).

" Ley publicada el 1° de febrero de 2007 a través del portal CONAVIM (Comision Nacional para Prevenir y
Erradicar la Violencia contra las mujeres).
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respecto a la violencia sexual se tienen datos que el 52.7% de mujeres la han
padecido (El Economista, 2017). Asimismo, el 66.1% de mujeres son victimas de
violencia de género y en el ambito laboral 27 de cada 100 mujeres han sido victimas
de discriminacién por razones de género; este tipo de actos contra las mujeres en

el trabajo prevalece en México un 26.6% (Cruz, 2017).

La violencia hacia la mujer, en la mayoria de casos, se da por el simple hecho de
pertenecer al sexo femenino. No existe un espacio en especifico donde se ejerzan
este tipo de practicas sociales, sino que estan presentes en la mayoria de los
lugares. Estos actos se han reproducido en las nuevas formas de comunicacion,
como lo son las redes sociales. En este caso, las mujeres que trabajan en los
ambitos periodisticos enfrentan una violencia vinculada a lo laboral que se extiende

a los espacios digitales.

2.7 Violencia y condiciones laborales de las mujeres en México.

Para comenzar a hablar sobre la violencia laboral es menester explicar que son
todos los actos negativos, subalternos o de superioridad sobre las personas en un
contexto de trabajo. Con ello lo que se pretende es que la victima abandone el
empleo (Kendel, 2012). Vivimos en un contexto donde el acoso laboral se ejerce
constantemente. Quienes estan mas expuestos a la violencia laboral son:
trabajadoras embarazadas, mujeres y hombres jovenes, migrantes, indigenas,
comunidad LGBTI y discapacitados (Chamorro, 2017). Es decir, las minorias,

aquellos grupos de personas que tienden a ser mas vulnerables.

De acuerdo con Padilla (2016) y su recopilacion de datos del ENVIM® 2011 las
principales personas que son victimas de este tipo de actos violentos son las
mujeres; el 52.5% de trabajadoras han sido acosadas en el trabajo, el 42.1% de las
gue son violentadas trabajan en un taller o fabrica, el 31.3% trabaja en empresa

privada, el 29% institucién publica y el 17.5% en el trabajo doméstico. De la misma

8 Las ultimas cifras de la Encuesta Nacional sobre Violencia contra las Mujeres (ENVIM) con respecto a la
violencia laboral se registraron en 2011, hasta la fecha no se han actualizado.
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manera, se tienen datos de que las mujeres tienen los trabajos peor valorados y de

baja jerarquia (Chamorro, 2017).

La mitad de mujeres que han sido victimas en el entorno laboral, han sufrido acoso
sexual y discriminacion en este ambito (Chamorro, 2017). Por otro lado, en un
articulo de Milenio se expone que en América Latina el 53% de las mujeres son
acosadas laboralmente por el hecho de ser tal, ademas, por medio de una encuesta
realizada en México se obtuvo que el 51% han sufrido violencia laboral (Saenz,
2014).

Con estos datos se puede ilustrar que cada vez crece mas la violencia laboral en
este pais. Ante esto, existe la Ley Federal del Trabajo (2012) en donde se explica,
en el articulo 164 del titulo quinto, las mujeres tienen los mismos derechos y
obligaciones que los hombres. Por lo tanto, no deberian recibir ese trato subalterno
y deberian ser tratadas con igualdad. Pero la violencia laboral, por lo regular, se da

en espacios que han sido dominados por los hombres.

Ademas, es bien sabido que las mujeres, en cuestion de trabajo, han padecido la
desigualdad de género partiendo del salario; como primer dato que tiene es por
parte de la ONU mujeres, debido a que reconocia que el 25% de mujeres laborando
ocupaban puestos directivos a nivel mundial, datos que son alarmantes para
valorizar la desigualdad laboral que existe sobre la mujer en todo el mundo.
Asimismo, un Informe de Inmujeres realizado en el 2008 donde estimaba que el
10% de las mujeres trabajaban sin recibir un pago y, solo, el 5% de hombres estaban
en esa misma situacioén (la mitad del promedio femenino). Mas adelante, para el afio
2014 las mujeres representaban 51.4 por ciento de la poblacion en este pais y el
35% de la fuerza laboral en México, con lo cual el salario de una empleada era 16%
menor al de un hombre (Hernandez, 2014). Tan s6lo con las cifras anteriores se
puede observar que la brecha salarial entre hombres y mujeres es grande y sigue

prevaleciendo hasta nuestros dias.

A su vez, en el Informe Global de la Brecha de Género de 2016 se exponia que el
pais mexicano se encontraba en el lugar niumero 66 de 144 con respecto a limitantes

en la brecha de género, éste también reportaba que nos encontramos dentro de los
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ultimos paises en ofrecer oportunidades econémicas a mujeres (sin autor, 2017). El
periddico La Jornada publicé un articulo en donde se estima que, en la actualidad,

el 47% de mujeres son la fuerza laboral.

A nivel global han ido mejorando las cifras de mujeres empleadas, es decir, en este
afio se registraron 60 millones de ellas trabajando; y de éstas, 20.8 millones estan
registradas dentro de la actividad economica (INEGI, 2017). INEGI menciona que
16 de cada 100 personas de sexo femenino cuentan con estudios a nivel superior y
con ello 2 de cada 3 trabajadoras son subordinadas (INEGI, 2017), con lo cual se
muestra que sin importar el nivel de estudios las mujeres se enfrentan a la
desigualdad laboral. Con respecto a lo salarial, se estima que hay una brecha del
17%, es decir, lo que gana una mujer en 15 meses lo gana un hombre con tres
meses menos. Entonces el salario de las mujeres es el 84% de la cantidad que
ganan los hombres (sin autor, 2017). Las cifras presentadas son sélo un pequefio
esbozo de lo que se vive dia a dia en el espacio laboral, donde el trabajo femenino
vale menos que el de un hombre, donde prevalece un patrén cultural de
desigualdad. Este patrén cultural, cuando se cruza la discriminacion de las mujeres
en los ambitos deportivos y las dificultades de las mujeres para acceder al
periodismo, genera un escenario con practicas violentas especificas que deben

analizarse.

2.8 Las periodistas y presentadoras deportivas contra la violencia

En nuestro contexto mexicano sélo una campafa (ahora proyecto digital) ha sido
creada para exponer la violencia en redes sociales sobre las conductoras y
periodistas de deportes, esta es Versus, una ONG (Organizacion no
gubernamental) creada a inicios del 2017. Su objetivo combatir la discriminacion en
el periodismo deportivo. Esta campafia nacid para dejar de lado la estructura de
roles y estereotipos de género que existen en los medios deportivos, donde se cree

gue las mujeres no pueden hablar de deportes (Vesus, 2017).

Versus fue creada por Marion Reimers (conductora de deportes en Fox Sports

México). Posteriormente, su plantilla se conformaba por Reimers, Santiago Cordera,
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Sandra Marquez y Gisela Pérez de Hacha; asimismo, dos conductoras de deportes
dieron sus testimonios en esta campafia, Ximena Sanchez (Fox Sports México) y
Verodnica Rodriguez (Fox Sports México). La mision de esta ONG se centra en
generar debates sobre los estereotipos que envuelven a nuestra sociedad, no solo
en los medios de comunicacién. Ademas, el lema “Contra la ignorancia, por la
inclusion” que Versus tiene refiere a la insercion de las personas en espacios donde

no son aceptados debido a estos modelos sociales (Versus, 2017).

Esta ONG mostrada en diversos medios de informacion intenta revertir la
discriminacion hacia las periodistas deportivas. Un articulo publicado en Animal
Politico menciona que Reimers, Jimena Sanchez y Vero Rodriguez estaban
cansadas de que se cuestionara su capacidad profesional por el hecho de ser
mujeres (Daen, 2017). De igual forma, Marion Reimers comentaba, para esta
publicacion digital, que el area de deportes dentro de los medios televisivos es de
dificil acceso para el género femenino pues ella tard6 10 afios en poder narrar un
partido de futbol (Dean, 2017).

En la actualidad la violencia sexista hacia periodistas deportivas en redes sociales
se configura y reproduce en diversos paises, no sélo en México, donde el area
deportiva se cree es un espacio propiamente de hombres, donde los estereotipos
de género prevalecen y son motor de la violencia de género y sexista. Un claro
ejemplo son las campafias que se han realizado en diferentes paises para exigir
respeto a las periodistas deportivas. Es decir, en Estados Unidos en el afio 2016 la
television mostraba un contenido en donde se reflejaba la violencia sexista ejercida
sobre las periodistas deportivas; consistia en que hombres se pusieran a conversar
con dos periodistas deportivas y en el transcurso de esa platica ellos leyeran, por
medio del celular, los mensajes que recibian las informadoras en sus redes sociales.
El objetivo se centraba en exponer la violencia sexista en redes sociales sobre ellas
y sensibilizar al género masculino, el contenido televisivo se llamé #MoreThanMean

women in sports face Harassment (sin autor, 2017).

Asimismo, en Brasil se realiz6 una campafia en marzo del presente afio, 2018,

donde las periodistas alzaron la voz con respecto al acoso, desigualdad y
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machismo, esta se llamé #Deixaelatrabalhar (Déjala trabajar). Mas de 50 periodistas
protestaron a través de este video, su objetivo es concientizar a la sociedad sobre
la situacion de las periodistas en el deporte. En el contenido del video se muestran
algunas agresiones a las que se han enfrentado las mujeres que desempefian su
labor en esta area del deporte. Todo ello naci6é a partir de que Bruna Dealtry fue

acosada durante una transmision en vivo (Sanchez, 2018).

Ademas, tras la aparicion de #Deixaelatrabalhar un grupo de periodistas del deporte
chilenas revelaron el acoso que han recibido al realizar su trabajo. Mediante una
serie de relatos las periodistas: Giuseppina Lobos, Grace Lazcano, Carolina
Fernandez, entre otras contaron las experiencias sobre agresiones que han sufrido
mientras trabajan (Sin autor, 2017). Aunado a esto, Marina Lorenzo, reportera de
deportes de Francia fue agredida mientras cubria la final de la Copa del Rey en
Madrid, las agresiones fueron emitidas por aficionados del FC Barcelona (Versus,
2018).

Finalmente, en este afio, 2018, México surgié la etiqueta #Nometoques y
#UnaSomosTodas luego de que la reportera, de Fox Sports, Maria Fernanda Mora
fuera agredida sexualmente durante una transmision en vivo desde Guadalajara, en
el festejo del triunfo de Chivas en la liga Concacaf. Con este caso y los expuestos
anteriormente se refleja que las agresiones contra las periodistas deportivas no sélo
persisten en México sino en diversos paises, el contexto del deporte y género es
marcado por la violencia. Ademas, no sélo hay violencia a periodistas sino también
a conductoras de programas deportivos. La situacion es que a las mujeres que se
encuentran en espacios relacionados con el deporte reciben algun tipo de agresiéon

porque su género no es del todo aceptado en este ambito.

30



Capitulo 3. ¢Se ha hablado sobre ello dentro del campo académico de la

Comunicacion?

En este punto, se presenta la investigacion documental que hay sobre el objeto de
estudio. Se exponen los trabajos y/o estudios que se han realizado respecto al tema
propuesto para este proyecto de investigacion. Abordaré 8 tesis (licenciatura,
maestria y doctorado), 5 articulos de investigacion y 2 libros, con el objetivo de
mostrar los avances y ejes metodoldgicos que se tienen. Cada texto investigado es
descrito con el siguiente orden: la referencia del texto, su objeto de estudio
incluyendo preguntas y objetivos, referentes tedricos, metodologia, resultados y las

notas pertinentes a resaltar.

Asimismo, resulta importante organizarlos teméaticamente de acuerdo a los ejes de
investigacion que se abordan dentro de este trabajo: A) sobre los medios de
comunicacion y las mujeres, B) investigaciones sobre la mujer en el periodismo
deportivo C) basadas en violencia sexista en redes sociales digitales. A su vez, cada
eje tematico se encuentra organizado conforme a metodologias, es decir, primero
estan los estudios con perspectiva cuantitativa, posteriormente cualitativa v,
finalmente, mixta. Todo ello con el objetivo de mostrar las guias en las lineas de

investigacion que han surgido sobre el tema propuesto.

3.1 Los medios de comunicacién y las mujeres

Es importante abordar la violencia hacia las mujeres dentro de los medios de
comunicacion para comenzar con la construccion del estado de arte. En este caso,
el articulo El tratamiento de la violencia contra las mujeres en los medios de
comunicacion de Vega, A. (2014) expone que los medios son un espacio en donde
se reproduce esta practica genérica sobre las mujeres. Tras la revision, se puede
decir que su objetivo es mostrar que los medios radiofnicos, televisivos y
periodisticos reproducen la violencia de género, poniendo énfasis en la desigualdad
sobre las mujeres. Ademas, verificar que las personas estan expuestas a contenidos
gue pueden generar que se siga este patron cultural de la violencia hacia mujeres.

Las preguntas que guiaron esta investigacion fueron: ¢Son los medios de
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comunicacion aliados de los derechos humanos de las mujeres? ¢ Promueven la

erradicacion de la violencia y la discriminacion de género? (Vega, 2014: 10)..

En lo que respecta al apartado documental se tiene que como teoria sustantiva
utilizo la feminista, a manos de Beauvoir (1949) y a Brasileire (1997), con ello pudo
establecer los tipos de violencia a los que se somete la mujer, también utilizé el
concepto de violencia de género desarrollado con base en Carrillo (1992) y Amoros
(1994). Otra de las teorias que se encuentran en esta investigacion fue Agenda
Setting de Maxwell McCombs vy, por dltimo, Representacion social de Moscovici
(1976). Con estas teorias pudo decir que los medios proponen contenido de
violencia hacia mujeres porque su pensamiento esta dentro de una organizacion

social patriarcal.

La metodologia utilizada fue cuantitativa y como técnica se usé el analisis de
contenido de la agenda televisiva, radiofonica y periodistica en un determinado
tiempo. Al aplicar el trabajo de campo se obtuvieron los siguientes resultados: 1)
toda la barra de programacion televisiva reproduce la violencia de género, 2) las
telenovelas son los principales programas que generan contenido con violencia de
género, 3) la publicidad maneja discurso de discriminacion y violencia hacia las
mujeres, 4) en las revistas, por lo regular, se reproducen los estereotipos, 5) en las
noticias las mujeres son presentadas como victimas o como provocadoras de las
agresiones donde prevalece la violencia fisica, sexual, psicolégica y simbdlica vy,
finalmente, 6) la reproduccion de ésta y los estereotipos de género en los medios

de comunicacion crece cada dia mas.

Asimismo, para seguir formando este apartado se encontré un articulo titulado
ESPN—The Women’s Sports Network? A Content Analysis of Internet Coverage of
March Madness, escrito por Ted E., Mondello M. & Vincent J. (2009), en donde se
puede observar que su objetivo de estudio es determinar qué género se encuentra
en las coberturas de deportes de ESPN internet y SportsLine.com. Las preguntas
gue encaminaron este analisis son: ¢Cuanta cobertura de baloncesto femenino y
masculino fue proporcionada por medios de deportes en Internet durante March

Madness? ¢Qué tipos de descriptores utilizaron los periodistas deportivos de
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Internet al escribir sobre torneos de basquetbol femenino y masculino de la Division
| de la NCAA? y ¢Las descripciones especificas de género reforzaban los
estereotipos de género previamente? (Ted, Mondello & Vicent, 2009: 480). Su
objetivo principal es, identificar si dos populares publicaciones deportivas de
internet, refuerzan los estereotipos hegemoénicos masculinos en el basquetbol
universitario (Ted, Mondello & Vicent, 2009).

Sus referentes tedricos fueron, Gramsci (1994) con su concepto de hegemonia y
con este explicé que las mujeres son colocadas en puestos por debajo de los
hombres, ademas, explica que el deporte ayuda a conservar la masculinidad
hegemonica en occidente y los estereotipos negativos de género. También se uso
la teoria de género expuesta con base en Connell (2005). Para llevar a cabo el
analisis de los medios utiliz6 nueve categorias de analisis descriptivas, las
principales fueron apariencia fisica, logros (positivo), fallas (negativo), destreza

atlética, limitaciones, entre otras.

Para llevar a cabo su trabajo de campo requirié de la metodologia cuantitativa y
como técnica, los autores utilizaron el analisis de contenido de los dos sitios
deportivos mas populares de la red de internet, esta investigacién es de caracter
exploratorio. Se tuvieron diversos hallazgos, por ejemplo: 1) se anuncian equipos
de hombres y al siguiente dia de mujeres, 2) de 249 articulos soélo el 68% fueron
publicados por ESPN internet, 3) el 72% de los articulos son sobre hombres, 4) sélo
5 de 79 articulos hablaban sobre deporte femenino, 5) ESPN tuvo mas articulos
sobre basquetbol femenino que SportsLine.com, 6) en las notas se menciona en
mayor medida sobre logros (positivo), fallas (negativo), destreza atlética,
limitaciones y apariencia fisica, 7) en SportsLine se habla en mayor medida sobre
el basquetbol masculino (Ted, Mondello & Vicent, 2009).

3.2 Investigaciones sobre la mujer en el periodismo deportivo

Para comprender y adentrarme al tema de la violencia sexista sobre periodistas
deportivas y cdmo es que se reproduce en las nuevas formas de comunicacién

virtual, fue necesario revisar otra vertiente de trabajos.

33



Asi, el articulo titulado El ejercicio profesional de la mujer dentro del periodismo
deportivo, desde la vision de jefes, productores, periodistas, comentaristas y
aficionados de Guadalajara, Jalisco, de Covarrubias R. (2009), expone una
investigacion con respecto a la mujer y la aplicacién laboral del periodismo
deportivo. Su objetivo fue analizar la imagen de las periodistas de este ambito,
proyectada en la television de Jalisco y saber qué se opina de su participacion. No
se ven implicitas preguntas que hayan guiado este estudio, pero como objetivo
principal se tiene, comprobar que los periodistas, jefes y demas excluyen a las

mujeres por la cuestion de género.

En este articulo se hallaron diversas categorias con las cuales se ayudd a emplear
el estudio, sin embargo, no se encuentran dentro del trabajo los autores a los que
se recurri6 o cémo se desarrollaron. Como principales categorias se tienen
periodismo deportivo, género y mujeres profesionistas. Con ellas la autora
argumenta que en el periodismo deportivo hay una exclusién de género, es decir,
las mujeres profesionistas, en algunas ocasiones, no son bien aceptadas en este
ambito deportivo por creer que es totalmente varonil, lo que implica discriminar a las
mujeres por cuestion de género. No obstante, su mirada cambi6 al obtener los

resultados del estudio.

La metodologia que se empled fue cualitativa y como técnica se utilizaron
entrevistas semi-estructuradas a periodistas y expertos en el deporte; también, se
tuvo metodologia cuantitativa y se usé la encuesta dirigida a la audiencia. Los
hallazgos que se tuvieron fueron los siguientes: A las mujeres que han ejercido esta
profesién les ha costado demasiado trabajo. Para el afio 2009 sélo habia 15 mujeres
ejerciendo esa labor. Hay diversas barreras en el ejercicio profesional de la mujer
en el periodismo deportivo. Los medios fungen como el cuarto poder de la sociedad.
El interés masculino por el deporte es mayor que el de las mujeres, ademas ellas
tienen la desventaja de ser sentimentalistas y optar siempre por la familia. La mujer
es la que no se interesa del todo por el deporte y, ademas, constantemente cambian

sus intereses. La audiencia prefiere ver a las mujeres en secciones de curiosidades
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de deportes o algo asi. Los hombres no ponen trabas a las mujeres para ejercer esa

profesion (Covarrubias, 2009).

Es decir, la autora comenta que con los resultados obtenidos se pudo identificar que
no es que exista tanto la exclusion, sino que ellas tienen otras prioridades y/o gustos

diferentes.

En otro trabajo, Pedraza, C. (2015) en su tesis de doctorado, denominada Jugar
como visitantes: andlisis del ejercicio periodistico de las reporteras de deportes en
la prensa de circulacion nacional, plante6 como objetivo es recoger experiencias
para conocer las formas en las que acceden, mantienen o negocian (las periodistas
deportivas) una posicién para ejercer el periodismo deportivo (Pedraza, 2015). La
pregunta de investigacion general que determiné su investigacion fue: “4como
incide el orden de género en el ejercicio periodistico de las reporteras de la seccidn
deportiva de la prensa de circulacion nacional?” Y su objetivo fue: “analizar los
mecanismos derivados del orden de género que condicionan el ejercicio periodistico
de las reporteras de la seccion deportiva de la prensa de circulacion nacional”
(Pedraza, 2015: 17).

Se identificaron categorias y conceptos que se utilizaron a lo largo del estudio, las
principales son género, patriarcado, periodismo y deporte, relaciones de podery la
teoria feminista. Para género y periodismo deportivo, C. Pedraza retomé
principalmente a De Bruin, M. con sus textos Gender and newsroom cultures (2014)
y (2004) y también a Djerf- Pierre, M. con Gender-Typing in the Newsroom: the
Feminization of Swedish Television News Production, 1958-2000 (2007) con estos
referentes tedricos explica que, en la cultura del deporte, el género es un elemento
estructural que forma un poder y una normalizacién logica dentro del periodismo.
También se encuentra la definicién de género a manos de Lamas, M. (sin fecha).
Posteriormente, se encuentran las relaciones de poder y el discurso desarrollado
con base en Foucault (1979) y Pecheux (1978).

Asimismo, definié el concepto de patriarcado basandose en Lagarde, M. (1993).
Finalmente, para explicar el ambito de deportes manejo uno de sus propios textos

“

llamado “;Quiénes hablan de deportes? Panorama de la condicion, situacion y

35



posicion de las periodistas deportivas en la prensa mexicana" (Pedraza, 2013) y
explica que éste es un ambito de significacion que reproduce una diferencia

genérica.

Como metodologia utilizé una perspectiva cualitativa, como técnica uso entrevistas,
o bien, ella menciona que fueron “recuperacion de experiencias” (Pedraza, 2015)
de 10 reporteras, 2 columnistas y 1 conductora-reportera, todas especializadas en
el deporte, también una metodologia cuantitativa y como técnica un analisis de
contenido de algunos diarios nacionales. Como hallazgos de la aplicacion
metodoldgica se tuvo que: 1) para llegar a una redaccion de deportes todas tuvieron
un cuestionamiento hostil, hay dudas iniciales sobre sus conocimientos, 2) hay
tratos diferenciados al momento de realizar su trabajo, 3) relacionan el trato amable
con la feminidad, 4) las reporteras deben aceptar los riesgos que implica este ambito

y 5) hay jerarquia implicita en relaciones laborales.

Con esto puedo decir que en las relaciones laborales se cree que conocimiento de

la mujer con respecto al deporte es nulo o no tan valido como el de los hombres.

Para continuar con la linea de investigacion del periodismo deportivo y el género,
recurri a una tesis de maestria de Paz, M. (2015) llamada Trayectorias laborales e
identidad de mujeres periodisticas de deportes en dos urbes futboleras: Barcelona
y la Ciudad de México. En esta tesis, como lo dice su titulo, presenta las trayectorias
de diversas periodistas deportivas mostrando los obstaculos a los que se enfrentan.
Por lo leido, su objetivo de estudio es conocer las opiniones sobre relaciones
laborales, hacer visible las problematicas a las que se enfrentan por la cuestion de
género. El objetivo que se tiene en esta tesis es conocer cuales son las historias de
periodistas deportivas para poder identificar los valores similares que las hayan
hecho decidir desarrollarse en esta profesion (Paz, 2015: 139). Es menester
mencionar, que no se encontraron preguntas implicitas que dieran seguimiento a la

investigacion.

Para su marco tedrico utilizd las siguientes categorias: medios de comunicacion y
deportes, desarrollada a partir de Billings (2010) y Oliven (2001) donde mencion6
gue los deportes son un tipo de cultura que estd ganando audiencia en los medios
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de comunicacion, en especial el futbol soccer, puesto que, es el mas seguido por la
gente. Para género utilizé a Kaufman (1995) con la cual refirié que el género es una
construccion social que desarrolla un ego distintivo en cada persona. Otra categoria
fue estigma explicada con base en Goffman (2009) y la autora menciona que en la
cuestion de género utilizamos categorias para enmarcar a personas o diferenciarlas
de acuerdo a su género, es decir, estamos acostumbrados a evaluar a las personas
por la apariencia. También se desarrollaron dos conceptos: deporte con Huerta

(1999) y machismo apoyandose de Gonzalez y Gutmann (sin fecha).

Para llevar a cabo la investigacién aplic6 metodologia cualitativa y como técnica la
observacion participante y entrevista a profundidad. Fue realizada a tres periodistas
deportivas mexicanas y dos espafiolas. Al hacer la practica de campo se obtuvieron,
en general, los siguientes resultados: 1. Las periodistas deportivas difunden mas el
deporte varonil que el femenil, 2. Comentan que hay discriminacion y sexismo en el
area laboral del deporte, 3. Reconocen que el hecho de ser mujer fue una
herramienta a favor para acceder a esta profesion, 4. Todas en alguna ocasion se
enfrentaron a comentarios sexistas y machistas en el desempefio de su labor vy,
finalmente, 5. Coinciden en que la presentacion estereotipada de las periodistas

deportivas va contra la profesionalizacion de su trabajo.

Por ultimo, en este texto se concluye con que el deporte estereotipa la informacion
a partir de una division sexual. Es decir, tiene una clasificacion genérica a partir de

la cual se presenta la informacion.

Otro texto que integra este Estado de Arte se denomina Mujeres y deporte en los
medios de comunicacion. Estudio de la prensa deportiva espafiola (1979-2010) de
Baranda (2013) este trabajo de investigacion es una tesis doctoral realizada en
Espafia. Por lo leido se entiende que su objetivo de investigacion fue presentar y
analizar laimagen de la mujer dentro del deporte, transmitida a través de las noticias
de la prensa espafiola. Sus principales preguntas de investigacion fueron las
siguientes: ¢ qué imagen transmiten los medios de comunicacion espafoles de las
deportistas?, ¢refleja la situacion real de las deportistas la informacion deportiva de

los medios de comunicacion espafioles? Y ¢ Como influyen en la representacion de
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las mujeres los debates, recomendaciones, directivas y legislacion provenientes de

organizaciones e instituciones nacionales e internacionales?

Para este trabajo de investigacion realiz6 su marco tedrico-conceptual con tres
conceptos: mujer en el deporte y lo explicé con ayuda de Moragas, M. con los
siguientes titulos: Los Juegos de la comunicacién: las mditiples dimensiones
comunicativas de los Juegos Olimpicos (1992), Deporte y medios de comunicacion:
sinergias crecientes (1994) y Internet y el Movimiento Olimpico (2001). El segundo
es cobertura periodistica de la mujer en el deporte en los medios de comunicacion,
el cual desarrolla principalmente con Gallego, J. La prensa por dentro. Produccién
informativa y transmision de estereotipos de género (2002), Jorge, A. Mujeres en
los medios, mujeres de los medios. Imagen y presencia femenina en las televisiones
publicas: Canal Sur TV. (2004) y Lépez, P. Deporte, mujeres y medios de
Comunicacion. Sugerencias y recomendaciones (2011). El dltimo concepto es
periodismo deportivo y para definirlo usé a Fernandez del Moral, J. (Coord.) (2004
y 1999), Periodismo especializado y a Palacios, A. Aspectos linglisticos de la
prensa deportiva: la cronica futbolistica. Con estas tres nociones expone que hay
una imagen de la mujer que se esta produciendo en la prensa deportiva, y que se

esta construyendo como un fendmeno mediatico en donde se generan estereotipos.

Para desarrollar su estudio, recurrié a la metodologia cuantitativa con un analisis de
contenido de cuatro diarios nacionales (los mas consumidos en Espafia con
respecto al deporte), en un periodo corto de tiempo, menos de un mes. Con este
analisis se obtuvieron diversos hallazgos, por ejemplo: 1) los hombres son los
protagonistas de la prensa espafiola, 2) conforme pasa el tiempo su protagonismo
en la prensa aumenta, 3) la evolucion de la presencia de la mujer en el periodismo
deportivo es muy lenta, 4) las mujeres consiguen triunfos en el deporte, pero aun
asi son invisibles en la prensa especializada, 5) hay pocos referentes deportivos

femeninos y 6) no se refleja la situacion real de estas mujeres.

Finalmente, puedo decir que esta tesis hace visible la hegemonia masculina que

prevalece, por lo menos en ese pais, con respecto al deporte. Muestra que la mujer
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en la prensa deportiva tiene poca presencia; no solo en México sucede sino también

a nivel internacional.

También se reviso un trabajo de investigacion realizado en Espafa por Fumero S.
(2015), se llama Periodismo deportivo. El papel secundario de la mujer. Por lo leido
el objeto de estudio, que se propone es “identificar el prototipo de la mujer periodista
que existe en los medios nacionales” (Fumero, 2015: 7), también conocer la
inferioridad que existe de la presencia femenina en el periodismo deportivo, con
respecto al nimero de mujeres participantes en esta area de trabajo. La autora lo
defini6 como un trabajo de investigacidn exploratorio, sus preguntas de
investigacion fueron las siguientes: 1. ¢ Qué papel juegan las periodistas deportivas
con respecto a sus compafieros masculinos? 2. ¢ Son consideradas la mayoria de
las mujeres periodistas que participan en programas deportivos (tertulias)
“periodistas floreros™? 3. ;Es cierto que es mas importante la vida privada de las

periodistas con respecto a su trayectoria profesional? (Fumero, 2015).

En esta investigacion, como referentes tedricos o categorias que pude observar son
tres: la comunicacion deportiva, el género y machismo. Para el primer concepto o
categoria que utilizé la autora, tom6 a Alcoba, A. (1993) con su texto Como hacer
periodismo deportivo en donde explica la construccion del deporte dentro del
periodismo, de los medios impresos que generan un gran consumo en la audiencia.
Para la siguiente base tedrica que es género, se baso en L. Diaz (2005), con el titulo
Representacion de género en los informativos de radio y television y a Loscertales,
Felicidad y Nufiez (2008), con Los medios de comunicacion con mirada de género
estos dos textos le ayudaron definir al género y el lugar que toma dentro de la
television y la radio, donde se expone con mayor frecuencia el periodismo deportivo.
Finalmente, para el concepto de machismo requirié de Borrero (2012), con Sara
Carbonero, las mujeres florero y el machismo en el periodismo deportivo y a Pachon
N. (s/a), Machismo en el periodismo deportivo: el no acabar hablemos de bronce

qguienes definen el concepto y lo sitian dentro de este género especializado.

La metodologia que se utiliz6 fue cuantitativa y la técnica fue el analisis de contenido

de dos medios radiofonicos y dos televisivos, donde transmitieran partidos de fatbol
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o baloncesto, en un lapso de 2 fines de semana. Por ultimo, a los resultados que
llego fue: 1) los programas revisados de 7 transmisiones que tuvieron sélo 1 conté
con voces femeninas. 2) las periodistas deportivas realizan comentarios de corta
duracion sobre temas de baloncesto y futbol. 3) en la television, la camara capta el

cuerpo completo de las mujeres de esta profesién haciendo lucir su figura.

Es menester seguir complementando esta investigacion documental, por ello se
encontrd una tesis de licenciatura de Garcia M. (2015) titulada Andlisis de género
de la participacion de la mujer en el periodismo deportivo en la television
ecuatoriana, canales de Guayaquil, por lo leido se pudo identificar que el objeto de
estudio es “analizar la participacion de la mujer en el periodismo deportivo en los
canales de television abierta de la ciudad de Guayaquil. Utilizando los recursos
como encuestas y analisis de programas especificos para dar con la probleméatica
y evidenciar si existe o no discriminacion de género” (Garcia, 2015: 16). La pregunta
gue guidé esta investigacion fue: ¢De qué manera se representa la presencia
femenina en los programas deportivos de la television ecuatoriana, en los canales
de Guayaquil? Y como objetivos se encontraron: mediante un andlisis de género de
la participacion de la mujer en el periodismo deportivo en la televisidn ecuatoriana,
evidenciar si existe o no discriminacion de género, y aportar en la sensibilizacion
sobre la participacion de las mujeres en el periodismo deportivo a partir de un

enfoque de género (Garcia, 2015: 29).

Con respecto a sus referentes teoricos se identificd que tiene dos categorias
principales y cinco conceptos. La primera, es la mujer en los medios deportivos
desarrollada con Vega J. (2012) con la cual explica que el deporte es un
componente nuevo de la cultura de masas en donde la presencia de la mujer en un
programa deportivo es sindbnimo de explotacién de la imagen. La segunda, es
género en el deporte explicada con base en Vazquez (2002) y Gutiérrez (2008), con
esta categoria aborda el tema del acceso de la mujer al deporte. Ahora, el concepto
de periodismo es desarrollado con Medina P. (2006), el patriarcado es definido bajo
Pérez, Mendieta y Villar (2006), desigualdad es abordado con Gomez, Garcia y

Rodriguez (2008), estereotipos con Nufiez (2003) y violencia con Bourdieu (2007).
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Todos los conceptos fueron utilizados para explicar el papel de la mujer dentro del

ambito laboral de deportes.

La metodologia a seguir fue cuantitativa con la cual utiliz6 dos técnicas, analisis de
contenido y encuesta. Los resultados que se hallaron son los siguientes: 1) Solo el
19% de periodistas deportivos son mujeres y hay exclusién y discriminacion por
parte de hombres, 2) El 54% de los encuestados creen que el periodismo deportivo
tal vez es exclusivamente de hombres, 3) Su participacién en esa profesion es muy
limitada, 4) Algunas personas piensan que la imagen de la mujer si importa en estos
programas y, ademas, hay machismo en ellos y 5) En Ecuador 6 de cada 10 mujeres

han recibido violencia sexista.

La autora refiri6 en su texto, que la mala imagen de la mujer en los medios
deportistas se debe a que su participacion en los medios es muy limitada en
comparacion con la de los hombres, con ello puedo decir que quizd en la
contratacién de alguna periodista deportiva el principal elemento a evaluar es su

cuerpo.

El siguiente documento revisado fue un trabajo de Licenciatura en periodismo, de
Castilla A. y Linares E. (2015) con el titulo de El papel de la mujer periodista en el
ambito deportivo, este estudio fue realizado en Espafia. Como objeto de estudio se
pudo identificar el siguiente: “verificar el trato diferenciador (con respecto al del
hombre) e incluso, en momentos, invisible, que recibe la mujer periodista en los
medios de comunicacién, principalmente en el ambito del periodismo deportivo”
(Castilla y Linares, 2015: 5). Los objetivos que guiaron a esta investigacion fueron:
“definir y diferenciar los distintos prototipos de mujer periodista deportiva que
aparecen en los medios nacionales, tanta prensa escrita, television y radio” y “definir
la relacién que se da entre la mujer periodista y los contenidos elaborados por parte
de ella, si se trata de contenidos de mayor o menor interés para la audiencia y en
espacio que se les concede para elaborar dichas informaciones” (Castilla y Linares,
2015: 5). Dentro de este trabajo no se encontraron preguntas generales ni

especificas.
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En su marco teorico, utilizaron cuatro categorias principales: Mujer en el periodismo,
género, medios de comunicacion y estereotipos. Manejaron a Diaz D. (2013) para
explicar la poca presencia femenina que hay en el periodismo de deporte, con ayuda
de este autor comentan que hay un menor nimero de mujeres laborando en este
ambito en comparacién con los hombres. Asimismo, argumentan con base en
Losertales y Nufiez (2008) que en este &mbito deportivo hay una clara distincion de
género. También expusieron la participacion de las mujeres en los medios de
comunicacion basandose en Rojas J. (2012) y Martinez R. (2014) para explicar que
el deporte y la mujer en los medios produce una distincién genérica, misma que
provoca que a la periodista deportiva se le presente en los medios con una imagen
estereotipada de belleza. Por ultimo, retoma a Rojas J. (2010) para explicar el
concepto de estereotipo donde argumenta que siempre se da la presencia de este

en los medios y mas en la industria deportiva.

La metodologia que aplicé fue de perspectiva cuantitativa y como técnica hizo uso
de analisis de contenido de 2 diarios nacionales, 3 programas de radio y 3 de
television (todos enfocados al deporte) en un lapso de una semana. Como
resultados de su trabajo practico se hall6 lo siguiente: en los diarios nacionales se
encontraron noticias que hablan sobre la actualizacién del futbol y estas son
redactadas por hombres; las mujeres informan sobre deportes minoritarios, en un
programa radiofénico deportivo de Andalucia analizado no se tuvo intervencion de
ninguna periodista; dentro de los tres programas no se encontré participacion de
ninguna mujer; cuando hay intervencion de mujeres les dan un tiempo muy limitado
y tratan informacion poco relevante, por ejemplo, dar seguimiento a las redes
sociales; hay escasez de mujeres en la tertulia; las mujeres que se presentan tienen

cuerpo cuidado y ropa que muestra atributos sexuales.

Este trabajo de investigacion puede servir para sensibilizar a los medios de
comunicacion con respecto a la presentacion de la mujer como objeto sexual e

inferior.

Nuevamente se retoma a Pedraza, C. (2012) con un articulo de investigacion

titulado Mujeres en el periodismo deportivo: reflexiones para comprender la
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transgresion desde la practica discursiva de las reporteras de deportes. Por lo
observado en su lectura, el objeto de estudio de este texto se enfoca en el discurso
del periodismo deportivo dominado por los hombres y reproducido por las mujeres
en la prensa. Se expone que a traves del discurso dentro de este ambito deportivo
existe una transgresion hacia la mujer por ser un espacio de masculinidad. La autora
comenta que el periodismo es un creador de discurso, mismo que genera poder
donde existe una violacion sexista sobre la mujer, al ser un espacio liderado por los
hombres; esto se ve relejado en notas periodisticas. Con respecto a sus preguntas
de investigacion unicamente se localiza una ¢,como el deporte se constituye como
un dmbito de masculinidad, donde la presencia de lo femenino es rechazada? Y su
principal objetivo fue “demostrar que la presencia de las reporteras de deportes
constituye una practica discursiva desde la que es posible transgredir y transformar
el orden de género” (Pedraza, 2012: 48).

Por otro lado, con respecto a los fundamentos tedricos, se utilizaron diversos
autores como Bourdieu (1988) en su texto Cosas dichas para explicar el deporte
como un espacio simbdlico y a Giddens (1998) con La constitucién de la sociedad
también para abordar a los medios de comunicacidon como un espacio generador de
significados. Para la categoria de género se baso en J. Blutter (1998) con el texto
Actos performativos y construccion del género ademas de M. Lamas (1996) con El
género, la construccion cultural de la diferencia social. Por ultimo, para desarrollar
los conceptos de discurso y poder se basoé en el tedrico social de Michel Foucault
(1983) con El discurso el poder, con este ultimo da una vision de como el periodismo

es un poder que produce un discurso.

Para este articulo se recurrié a la investigacion documental, en realidad no se
percibe si existe metodologia cualitativa o cuantitativa; unicamente se registran
datos extraidos de otras investigaciones. Como resultados este articulo obtuvo que:
1) las mujeres deben esforzarse el doble, en esta profesién, para ganar el
reconocimiento. 2) Las periodistas 0 presentadoras deportivas salen en pantalla
sélo si cumplen con ciertos requisitos estéticos a causa del dominio masculino que

hay. 3) La mujer periodista reproduce el discurso masculino del deporte a través de
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la prensa. 4) la periodista deportiva sufre violencia sexista por la distincién genérica

en este espacio periodistico.

Por ultimo, puedo decir que este texto ayuda a visibilizar la gran diferencia existente
entre ser mujer y ser hombre en el campo laboral del periodismo deportivo, misma

gue produce violencia sexista.

Finalmente, para este apartado, se tiene un texto que corresponde a Pita, M. (2014),
realizada en Ecuador y titulada Equidad y participacién de la mujer en el ejercicio
profesional del periodismo deportivo en donde, por lo leido, se encontré que su
objeto de estudio es “problematizar el ejercicio profesional de las periodistas
deportivas [...] describir las condiciones en que se desenvuelven y determinar si
existe 0 no un desequilibrio en cuanto a las relaciones de género” (Pita, 2014, XII).
Su principal pregunta de investigacion y objetivo fue: ¢ Cuales son los antecedentes
y fundamentos teoricos y referenciales del proceso de la participacion de la mujer
en el ejercicio profesional del periodismo deportivo? y “analizar los obstaculos de
posicionamiento profesional que se imponen en las relaciones jerarquicas laborales
dentro de los medios masivos de comunicacion en la labor femenina dentro del

ejercicio profesional del periodismo deportivo” (Pita, 2014: 14).

Esta tesis fue desarrollada con diversos conceptos y categorias como: patriarcado
tomado de Fernandez (1993) y género con Lamas (sin afio), estos dos para explicar
gue la desigualdad de género proviene de un pensamiento patriarcal, las practicas
discriminatorias se deben a la aun existencia de este tipo de pensamiento. Otra
categoria fueron los medios de comunicacion desarrollada con Lomonosov (1985)
y Holmes (sin afio). Finalmente, hizo uso del periodismo deportivo y feminismo como

teorias principales.

La metodologia que se empleo en este trabajo revisado fue cualitativa y cuantitativa
de enfoque dialéctico y holistico, es denominada como una investigacion
descriptiva. Sus técnicas fueron encuesta y entrevistas semi-estructuradas. Los
resultados que se tuvieron fueron los siguientes: 1) el periodismo deportivo esti
invadido por el género masculino, 2) los encuestados creen que las mujeres saben

poco sobre esta profesion, 3) existen pocas oportunidades para las mujeres en el
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campo laboral correspondiente al deporte, sobre todo dentro de los medios masivos
de comunicacion, 4) el 50% prefieren ver y escuchar programas conducidos por
hombres, 5) se percibe discriminacion de género en el ejercicio del periodismo
deportivo, 6) hay complejos de estereotipos sociales en los medios masivos de
comunicacion, lo cual afecta su participaciéon en esta profesion y 7) se ejerce
violencia de género a las periodistas deportivas que ejercen su profesionalizacidn

en los medios masivos de comunicacion.

Con esta investigacion se puede notar que la limitacion y discriminacion sobre
periodistas deportivas no solo se da en México sino a nivel internacional, sobre todo

en América Latina.

3.3 Violencia de género en las redes sociales digitales
Este eje teméatico corresponde a las investigaciones que se han realizado con
respecto a la violencia en las redes sociales digitales, las cuales se muestran en los

siguientes parrafos.

Se explor6 un libro hecho en Madrid, de Torres A., Robles M. y de Marco S. (sin
afo) llamado El ciberacoso como forma de ejercer la violencia de género en la
juventud. En este libro, de caracter exploratorio, se investiga la violencia de género
dada en las nuevas formas de relacionarse, como las redes sociales. Puedo decir
gue su objeto de estudio fue: analizar los factores sociales, que determinan un
comportamiento de violencia de género entre los jovenes en las redes sociales
digitales que abarcan de 18 a 29 afios. Con respecto a la pregunta de investigacion,
no se encuentra implicita alguna. Su objetivo principal fue: “Obtener informacion
sobre el ciberacoso [...] como violencia de género desarrollada en Internet y las
redes sociales digitales [...] y las consecuencias que tiene en el mundo fisico

(offline) de las victimas” (Torres, Robles y de Marco, sin afio: 4).

Para llevar a cabo esta investigacion, los autores recurrieron a diversas categorias,
por ejemplo, redes sociales desarrollada con Castells (2009), Ciberacoso con
McFarlane y Bocij (2002) y violencia de género, para ésta categoria no se percibe

gue se apoye de alguna teoria. Con estas referencias tedricas los autores explican
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gue en las principales redes sociales se da un hostigamiento hacia las personas,
principalmente sobre las mujeres. También, exponen que hay una desigualdad
digital a través de internet. La interaccion digital ha traido consigo diversos
problemas sociales como es la violencia de género, a través de éstas se reproduce

esa practica.

En este estudio sobre violencia de género en las redes se utilizé una metodologia
cualitativa y como técnica se llevd a cabo la entrevista a profundidad y grupo de
discusion, los participantes eran jovenes de un rango de edad de 18 a 29 afios,
como se menciond anteriormente. De la aplicacion metodoldgica se tuvieron varios
resultados: los comentarios en redes sociales se realizan desde una identidad falsa
0 no explicita. El 75 % de poblacion son usuarios de internet. Para los usuarios el
estar en las redes sociales implica tener un poco de libertad. Cualquiera puede
emitir sus opiniones en las redes sociales sin restriccion. El ciberacoso tiene su raiz
en la practica del sexting y se originan por fracturas sentimentales. La violencia de
género en las redes sociales se da mas por los hombres. Cuando las victimas hacen
denuncias a través de Facebook no se reciben notificaciones del resultado de esa
denuncia. Esta practica es una forma de violencia simbdlica, produce desigualdad

y exclusion social sobre todo hacia mujeres.

Ahora, este texto revisado es una investigacion que corresponde a Estébanez y
Vazquez (2013), se realizdé en Espafa se llama La desigualdad de género y el
sexismo en las redes sociales. El objeto de estudio en este trabajo, es el uso de las
redes sociales por los jovenes como un espacio de inmediatez con facilidad de
conexion donde se produce desigualdad de género y sexismo. En las cuales
también hay ciber acoso, dirigido principalmente hacia el sexo femenino. Con esta
tesis se explica que la violencia sexista es un mecanismo que esta muy presente en

la nueva era de la tecnologia, no solo en Espafia sino en todo el mundo.

Para realizar este trabajo de investigacion, sus autoras se basaron en las siguientes
categorias: redes sociales, género y violencia en el mundo digital y j6venes. Para la
primera, se utilizé a Diaz Lasén (2010) con su texto Mediaciones tecnoldgicas y

transformaciones de la intimidad entre jévenes donde explica que las redes sociales
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son espacios donde se experimentan nuevas formas de relacionarse, en las cuales
los jovenes son los principales protagonistas. También son lugares virtuales que
produce y reproduce la violencia sexista a través de comentarios o contenidos

audiovisuales.

Asimismo, para la categoria de género y violencia en el mundo digital se utiliz6 a R.
Segato (2003) La economia del deseo en el espacio virtual: hablando sobre religion
en internet y un estudio cuantitativo sin autor (2010) llamado La brecha digital de
género en la juventud espafiola, con los cuales dan una visibn sobre como la
estructura de violencia sexista en las redes comienza desde el nivel de acceso a
estas, mostrando que las mujeres tienen un nivel menor que el acceso de los
hombres. Finalmente, para la categoria de jévenes se recurrié a Garcia Canclini,
Cruces y Urteaga (2012) con el texto Jovenes, culturas urbanas y redes digitales,
con el cual hace referencia a que los jévenes siendo los principales usuarios de

redes sociales estdn mas expuestos a producir estereotipos y contenidos sexistas.

La metodologia que se utilizo fue cualitativa, como técnica se aplicaron cerca de
seis grupos de discusion, con jovenes. La seleccion de la muestra fue: adolescentes
de 13 a 17 afios y jovenes de entre 25 y 29 afios que utilizaran las redes sociales,

para saber qué uso le dan (Estébanez y Vazquez, 2013).

Los resultados que se tuvieron fueron: el uso habitual que se les da a las redes
sociales es para comunicarse y para dar seguimiento a las relaciones personales.
También se registré que “las mujeres son mas agredidas e insultadas en las redes
sociales, especialmente con lo que tiene que ver con su imagen o aspecto fisico”
(Estébanez y Vazquez, 2013: 57). También encontraron que las mujeres creen que
la agresion en este tipo de espacios virtuales adquiere mas importancia por la
humillacién publica a la que se enfrentan. Las redes se han utilizado para compartir
contenido sexual de imagenes, especialmente de mujeres lo que lleva a la
normalizacion del ciberacoso. Por ser algo habitual se le resta importancia a este

tipo de comportamiento.
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Este libro muestra a las redes sociales como espacios de produccion de
estereotipos, violencia sexista, ciberacoso y normalizacion de estas conductas en

la interaccion digital.

El siguiente material de investigacion es una tesis de Martinez R. (2015) con el titulo
Ciberacoso y violencia de género en las redes sociales en estudiantes de la UAEM
por lo leido se puede identificar que el objeto de estudio que uso6 fue conocer el
acoso cibernético que existe en las redes sociales de algunos estudiantes de la
UAEM para mostrar que hay espacios simbélicos dentro de la cultura virtual, por
medio de los cuales se ejerce violencia ademas de identificar el tratamiento, uso y
manipulacion de la red (Martinez, 2015). Las preguntas de investigacion que
encaminaron su trabajo fueron las siguientes: ¢ Existen diferencias significativas en
la violencia virtual ejercida por hombres y mujeres? ¢Los medios masivos de
comunicacion como la internet fomentan o facilitan la violencia virtual? y sus
objetivos: elaborar o adaptar un instrumento de identificacion y medicion de este
problema dado entre estudiantes universitarios a partir del uso de medios de la
informacion electronica. Y realizar un andlisis descriptivo de los resultados
cuantitativos sobre casos de violencia de género en los espacios virtuales de

socializacion estudiantil (Martinez, 2015: 43).

Para su investigacion, la autora empled cuatro categorias de analisis en su marco
tedrico-conceptual las cuales son: Brecha digital retomada de Segurajauregui y
Rojas (2008) con La brecha digital y su influencia en la educacién para la
sustentabilidad y Sandoval (2006) con Explorando la brecha digital en México:
Diagnéstico del proyecto e-México en el Estado de México, violencia de género
desarrollada con base en Lamas (2002) y con Lopez (2014) con Depresion y
ansiedad desde los estudios de género en estudiantes universitarios, violencia
virtual empleada con ayuda de Bourdieu, P. (2003) y su texto La dominacion
masculina, ciberbullying con Morales, Serrano, Miranda y Santos (2014) y su lectura
Ciberbullying, acoso cibernético y delitos invisibles y Kowalski, Limber y Aatston

(2010) con Cyber Bullyng. El acoso escolar en la era digital. Con estas cuatro
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categorias explica que la tecnologia es un elemento mediador de la violencia de

género (Martinez, 2015).

Ahora bien, la metodologia utilizada fue cuantitativa y la técnica que se uso fue la
encuesta, aplicada a 400 universitarios. Los resultados fueron analizados y
graficados. Los hallazgos obtenidos, en general, son: 1) las conexiones a internet
se efectlan, en su mayoria, en casa y desde el celular, 2) la red mas popular es
Facebook y Twitter, 3) por lo menos una vez, las personas han recibido mensajes
ofensivos a través de plataformas de internet, 4) solo el 8% de los 400 ha sido
discriminado en internet, 5) el 12% dijo haber sido acosado en las redes sociales,

6) en su mayoria, los hombres son quienes ejercen ciberacoso.

Esta tesis contiene cifras importantes sobre el uso de internet, ademés de explicar
cudl es la situacion de la mujer en la cibercultura. Abre un panorama para identificar

gué redes son las mas utilizadas para general violencia de género.

Ahora, otro articulo de investigacion que conforma este apartado es de Enriquez T.
(2016) se titula Programa Anual PAIMEF 2016: “CDMX Ciudad Segura y Amigable
para la Mujeres y las Nifias”, fue realizado por el Instituto de Mujeres de la Ciudad
de México (INMUJERES). Por lo leido, se puede decir que el objeto de estudio es
conocer cuales son las principales plataformas donde se genera la produccion y
reproduccion de violencia de género y cual es la edad promedio de las victimas,
todo esto para crear estrategias de prevencion con respecto a la violencia de género

en las redes sociales (Enriquez, 2016).

Las principales preguntas de investigacion que utilizé fueron “; Cémo se traducen o
trasladan las manifestaciones de este sistema en el espacio virtual? ¢Estamos
frente a nuevas formas de violencia o, las mismas viejas expresiones encuentran
ahora un nuevo formato? ¢ Estos nuevos medios como Internet y las redes sociales
potencian la violencia contra las mujeres o, solo trasladan a un nuevo espacio social
las practicas y valores misoginos y violentos existentes?” (Enriquez, 2016: 6). Los
objetivos de esta investigacion fueron “analizar las formas que adquiere la violencia

de género expresadas en contenidos, estereotipos y otras, dirigidas a las mujeres
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en las redes sociales de Facebook y Twitter, ademas de visibilizar este tipo de

violencia virtual (Enriquez, 2016: 7).

Para su marco tedrico-conceptual utilizo las categorias de perspectiva de género, el
ciberacoso y violencia; la primera fue utilizada para entender la violencia de género
en las redes y fue desarrollada con diversos autores, pero, principalmente con base
a Vela, E. y Smith, E. (2016) con su lectura La violencia de género en México y las
tecnologias de la informacion en Internet en “México: Derechos humanos en el
entorno digital” y Miguel-Luken, V. (2014) con Percepcion de la violencia de género
en la adolescenciay la juventud. Para la segunda categoria se apoyé de dos autores
Torres, G. (2014) con El Ciberacoso como forma de ejercer la violencia de género
en la juventud y Verdejo, E. (2015) con Redes Sociales y Ciberacoso. Finalmente,
en la conceptualizacion y los tipos de violencia que se ven en las redes sociales
sobre las mujeres retoma a Segato, R. (2003) con Las estructuras elementales de

la violencia: Contrato y Status en la Etiologia de la Violencia.

La autora denominé esta investigacion como exploratoria debido a los pocos
estudios que hay sobre el tema, la metodologia que aplicé fue mixta, es decir,
cualitativa y cuantitativa. Para la primera perspectiva se llevé a cabo un analisis de
contenido (de Facebook y Twitter) en un periodo de un mes. Y, la segunda fue
aplicada con un grupo focal (de 9 a 14 personas) y entrevistas semiestructuradas.
Se tuvieron diversos hallazgos los cuales, a grandes rasgos, fueron: 1) Twitter es la
principal plataforma donde se promueven campafias de odio, 2) en Facebook se
agreden mas a mujeres que defienden sus derechos, 3) existe violencia de mujeres
sobre mujeres, 4) las palabras mas utilizadas, en las redes sociales, para agredir a
la mujer es “puta” y “vieja”, 5) la agresidén dada en las redes es un reflejo de lo que
sucede en la vida cotidiana, 6) no hay proteccién legal para garantizar derechos de

personas online y la violencia se da mas en menores de 29 afnos.

Puedo decir que esta investigacion esclarece con mas detalle el panorama sobre la
violencia de género en las redes sociales digitales con su aportacion de datos

especificos.
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En general, dentro de la investigacion que conforma el estado de arte se tuvieron
ciertas problematicas debido a la poca informacién que existe sobre el tema. Las
investigaciones que se han realizado con respecto a las mujeres en el periodismo
deportivo y las redes sociales estan compuestas, para este estado de arte, por 15
documentos. ElI nimero consiste en el material encontrado, cabe mencionar, que
no hay en internet ni en bibliotecas fisicas revisadas, mucho material bibliografico
sobre la violencia en redes sociales hacia periodistas deportivas, especificamente
sobre este tema no se hallo ni un solo texto, tampoco sobre la violencia que sufren
las periodistas deportivas al ejercer su profesion. Es muy poco abordado por la
nacién mexicana. Se considera que el tema es relativamente nuevo y, por ende,

poco indagado.

En este recorrido documental se obtuvieron diversas semejanzas, por ejemplo, en
su mayoria dentro de los trabajos de investigacién los autores utilizaban una
metodologia cuantitativa y, aunado a ello como técnica de mayor uso se tuvo el
analisis de contenido. Gran parte de las investigaciones llegaban a la conclusion de
gue las mujeres son discriminadas y violentadas en el &rea del periodismo deportivo
por transgredir un espacio varonil, ademas de que los principales actores sociales

en ejercer dicha violencia o discriminacion son pertenecientes al género masculino.

Las diferencias que existen en los 15 documentos analizados fueron los enfoques
gue se le daba, por ejemplo, como violencia laboral, discriminacion por género, etc.
De esta indagacion se hallé que no se encuentran investigaciones sobre la violencia
sexista hacia periodistas deportivas en las redes sociales, por lo tanto, la primera
aportacion que puede tener esta tesis es hacer visible que las periodistas deportivas
son violentadas por su situacion de género en un sector donde la cultura ha hecho
creer que es para hombres, todo esto en un nuevo espacio de comunicacion, como
lo son las redes sociales. Hacer un analisis de twitter de algunas periodistas de este
ambito ayudara a visibilizar que la violencia en redes sobre mujeres se esta llevando
a cabo como un reflejo de lo que pasa fuera de la vida digital, en la cultura. Esta
linea de indagacion aun no ha tenido suficiente profundidad en el campo de la

comunicacion, por lo cual, se espera que esta exploracion sea de ayuda para
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generar nuevo conocimiento y que en un futuro se obtengan mas oportunidades

laborales para la mujer en el campo del periodismo deportivo.

Esta indagacion y compilacion documental, ayuda a este proyecto de investigacion
para saber qué linea metodoldgica es importante y recomendable utilizar con
respecto a lo que pretendo conocer del tema. De acuerdo a lo revisado en estas
exploraciones académicas, la problematica planteada aqui no ha sido abordada aun
por otros investigadores de México ni pertenecientes a otros paises relacionados
con el campo de la Comunicacion, por ejemplo, Espafia, Chile, etc. Los resultados
obtenidos de cada referente bibliografico marcan una metodologia que va mas

enfocada a la metodologia cualitativa.

Asimismo, las investigaciones realizadas no estan estructuradas por medio de la
cultura digital y la mayoria se centra en los espacios off line, los temas enfocados
en el ambito online aln son muy pocos. Por lo tanto, es pertinente el tema propuesto
en esta tesis porque empata con la evolucion de la comunicacion llevada a los
canales digitales (redes sociales). Este recorrido muestra las lineas
espistemolodgicas que se han tomado en cuenta para cada investigacion, los aportes
gue se ha tenido en el campo de la comunicacion, el género y deporte. El andlisis
propuesto en esta tesis complementa la ruta cuantitativa sobre el tema de las

mujeres en la cobertura deportiva.
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Capitulo 4. Fundamentos conceptuales

Para comenzar el marco teérico-conceptual de esta investigacion se debe dejar
claro que se compone por dos ambitos importantes para la sociedad, el cultural y el
comunicacional. Cobra importancia porque para poder generar un mensaje esta de
por medio la cultura. Es decir, aquel mensaje compartido estd permeado por
elementos culturales provenientes del contexto en el que esta situado. Todo
mensaje que nos llega esta constituido por ideas y creencias culturales. Por lo tanto,
para explicar una situacion sobre la comunicacion o a través de ésta se debe
entender a la cultura. En este apartado comenzaré por el ambito cultural debido a
gue habrad que entender algunos elementos para explicar su relacion con la
Comunicacion. Hay que recordar que es a través de ésta como se manda un
mensaje hacia la sociedad que lleva a generar y mantener la violencia. Es decir, lo

gue comunicamos sigue un patron cultural.

4.1 Entramado cultural

4.1.1 La perspectiva de género como estructura social y cultural

Una de las principales perspectivas que abraza y sustenta a este trabajo de
investigacion es la de género, la cual es de alcance medio pues esta limitada a
aspectos concretos de la realidad. Para explicarla, es menester describir la
connotacion de geénero; esta categoria analitica fue impulsada por el feminismo
americano® a finales del siglo XX para diferenciar a lo social de lo biolégico. Esta es
una categoria social que se constituye por medio de la cultura; en concreto, se
refiere a la construccion social de la diferencia sexual; asimismo, al mencionar al
género se mencionan también las relaciones de poder entre los sexos (Lamas,
1999). Entonces el género es una referencia con respecto a la identidad social, es

meramente cultural. Es decir, la sexualidad ha sido transformada, no es natural,

% El pensamiento feminista consiste en el rechazo de una construccion jerdrquica sobre la relaciéon entre
hombre y mujer (Scott, 1986).
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especificamente pertenece a un eje social. Hay que destacar que el género trae

consigo relaciones de poder entre lo masculino y lo femenino.

También M. Lamas (1999) explica que la perspectiva de género: “se usa para
describir como opera la diferencia sexual en las practicas, discursos y
representaciones culturales, sexistas y homofébicas” (Lamas, 1999: 30). Por otra
parte, J. Scott menciona que la categoria analitica de género es una construccion
cultural con respecto a la determinacion de los roles sociales que son “apropiados”
para mujeres y hombres (Scott, 1986). Es decir, tanto hombres como mujeres tienen
ciertos roles establecidos ante la sociedad que deben seguir; dependiendo de la
identidad subjetiva que tenga la persona debera ajustarse a un comportamiento fijo,
construido por la sociedad a partir de nombrar a las identidades como masculino y

femenino.

Los principales postulados que propone J. Scott son: “el género es un elemento
constitutivo de las relaciones sociales basadas en las diferencias que distinguen los
sexos” y “el género es una forma primaria de relaciones significantes de poder”
(Scott, 1986: 23). Es decir, ademas de ser la categoria referencial a una diferencia
sexual es una organizacion jerarquica de relaciones poder, con el cual se conforma
un orden social: principalmente, este orden social legitima el ejercicio de poder
sobre las mujeres. Asi pues, los hombres se posicionan por encima de ellas, siendo

el lider de esta dentro de la jerarquia.

Por otro lado, Marcela Lagarde explica que la categoria de mujeres designa “el
género femenino y su condicidn histoérica; expresa el nivel de sintesis mas abstracto:
su contenido es el ser social genérico [...] es el grupo sociocultural de las mujeres”
(Lagarde, 2015: 89). Refiere a que el concepto mujer representa un modelo
abstracto en el que se establecen las normas de vida para la diversidad de mujeres,
en lo concreto. Cada mujer tiene su propia identidad y su condicion social e historica.
La mujer es una denominacion referente al género femenino, es un ser que tiene
una condicion social que le define, no solo por su sexualidad sino también por

historicidad.
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Entonces, ser mujer en una sociedad dividida por géneros, fragmentada
culturalmente, representa ser rechazada y segregada de espacios publicos al
considerarse que pertenecen a uno privado. Es decir, al hogar, los claustros, lugares
mas intimos que limitan su participacion en areas publicas mayormente
consideradas masculinas, un ejemplo de este tipo de espacios es el deporte donde
suelen ser limitadas. Las mujeres por afios han sido consideradas como objetos de
reproduccion, mientras que los hombres de produccion, razonables, objetivos y
ligados a una cultura. Por el contrario, las mujeres son valoradas como emocionales,

y mas apegadas a la naturaleza.

Asimismo, existen modelos de feminidad y masculinidad que mantienen una
relacion de poder, como se explicé anteriormente. Mientras tanto, la feminidad es
comprendida mediante tipologias contrarias las cuales estan por debajo de las
asociadas con la masculinidad. De la misma forma, la manera de educar a ambos
géneros es diferente y refleja una desigualdad e inequidad entre uno y otro porque,
la cultura se construye sobre una estructura patriarcal donde lo masculino

predomina.

Por lo tanto, en la industria del deporte a las mujeres aln se les restringe en cierta
medida su intervencion y la poca aceptacion por el trabajo desempefado, las
mujeres en este tipo de sitios son limitadas a partir de la divisién entre hombre y
mujer, no tienen una posicion de poder. El género femenino es poco aceptado en lo
publico, en las actividades que conlleve estar fuera de lo tradicional (privado). Esta
segmentacion, dada a partir de las construcciones sociales sobre feminidad y
masculinidad, especifica ciertos roles que causan los estereotipos de géneroy, a su
vez, es un factor que provoca la discriminacion y desigualdad entre hombres y

mujeres en todos los ambitos sociales.

4.1.2 Estereotipos como un fenédmeno social y cultural

Por otro lado, una de las principales categorias a utilizar es la de estereotipos de
género, debido a que el problema radica en que estos son aplicados y presentados

en los medios de comunicacién tradicionales. Mantienen un patrén cultural que
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violenta y minimiza a las mujeres. Para explicar lo anterior, primero es necesario
englobar una definiciébn de estereotipos sociales y posteriormente, explicar los de
género. Entonces, para entender este concepto se ha recurrido a Barrie McMahon
y Robyn Quin (1997) quienes mencionan que el estereotipo es: “una imagen
convencional, acufiada, un prejuicio popular sobre grupos de gente [...] es una
forma de categorizar grupos segun su aspecto, conducta o costumbres” (McMahon
y Quin, 1997: 139).

En otras palabras, es un modelo o etiqueta que se genera para clasificar a las
personasy a cada imagen dada se aplica un juicio de valor por parte del espectador,
estos los vemos a diario en cualquier parte, en la tv, en las redes, en la publicidad,
libros, espacios online y offline, etc. Se han naturalizado por estar presentes en la
vida cotidiana. Existen estereotipos tanto positivos como negativos y estos
determinan el como se debe actuar o, en su defecto, como debemos ver las cosas
(McMahon y Quin, 1997).

Pero, a todo esto ¢quién se encarga de crear los estereotipos o de donde
provienen? La sociedad es la principal creadora de estos, el estereotipo se produce
a partir de ideas y creencias provenientes de nuestra cultura. Se debe agregar, que
la sociedad se encuentra en un constante cambio, lo que provoca que los
estereotipos no sean estaticos y logren ser cambiantes (McMahon y Quin, 1997).
No obstante, este cambio se produce en los elementos superficiales del estereotipo,

no en su nudcleo.

Asimismo, los estereotipos se ajustan a las normas sociales, generan una
socializacion entre los individuos y estan relacionados a una matriz social. Es
necesario recordar que el género atraviesa toda la estructura social y cultural, por
lo tanto el machismo, la subordinacién de las mujeres y la dominacion de los
hombres hacia ellas se manifiesta en los estereotipos que se crean sobre las
mujeres. Los estereotipos tienen como objetivo cumplir ciertas normas sociales.
Finalmente, se puede agregar que éstos son un reflejo de una cultura, historia y

contexto.
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4.1.3 Etiquetas que rigen las normas sociales

Ahora bien, los estereotipos de género se consideran como un subtipo de los
sociales, explicados en los péarrafos anteriores y, de acuerdo a Gonzalez B. (1999),
son “creencias consensuadas sobre las diferentes caracteristicas de los hombres y
mujeres en nuestra sociedad” (Gonzalez, 1999: 84). Es decir, son categorizaciones
impuestas a partir de la division genérica, mismas que marcan roles y ocupaciones
especificas socialmente aceptadas, para hombres y mujeres. Esta segmentacion

dada ha creado discriminacion en mayor medida sobre las mujeres.

Este estereotipo de género se basa en que los hombres estan orientados al trabajo
y las mujeres a las relaciones interpersonales, esto quiere decir que hay roles y
ocupaciones especificas de acuerdo al género al que se pertenece. Por ende, si se
rompen los estereotipos ya marcados se puede transgredir el orden social
(Gonzalez, 1999). Si bien, con el paso del tiempo se han dado grandes cambios
sociales con respecto a la integracion de lo femenil a espacios publicos, alin no son
del todo aceptadas las mujeres en diversas esferas sociales y son parte de la

desigualdad que existe entre géneros.

La resistencia a la integracion de las mujeres en roles que se creian no era para
ellas es el reflejo de una cultura, una historia y un contexto social donde el trabajo
del hombre ha tenido mucho mas peso por el simple hecho de pertenecer a un
modelo de masculinidad (Gonzélez, 1999). Estas categorizaciones o etiquetas se
producen a partir de la manera de interpretar al mundo, es un fiel reflejo de lo que
nos rodea. Entonces estos estereotipos se producen a partir de una estructura de
género donde existen modelos de feminidad y masculinidad siendo este ultimo

considerado apto para intervenir en espacios publicos.

Por otro lado, estos estereotipos son reproducidos dia con dia principalmente en los
medios de comunicacion, sobre todo en los tradicionales, en mayor medida en la
television. Es decir, los medios funcionan como un vehiculo para difundir estos
estereotipos, y a la vez se valen de ellos para generar contenido que logre mantener
y aumentar la audiencia varonil. En el caso de las periodistas y presentadoras de

deportes en la television, el problema radica en que se condiciona su presencia a
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un estereotipo que les impide el reconocimiento profesional por el simple hecho de
ser mujeres. Y ademas, ocasiona discriminacion, desigualdad y violencia en otros

espacios.

Pero ¢Qué entendemos por discriminacion? Para Rodriguez J. (2005) este es un
concepto que tiene una intencionalidad de tratar a alguien como inferior lo cual trae
consigo prejuicios que rompen con el orden social y generan desigualdad. El autor
define la discriminacién como: “conducta, culturalmente fundada [...] de desprecio
contra una persona o grupo de personas sobre la base de un prejuicio negativo [...],
y que tiene por efecto (intencional o no) dafar sus derechos y libertades
fundamentales” (Rodriguez, 2005: 19). Por lo tanto, es un trato desigual generado

por motivos culturales que pueden limitar injustamente la libertad de la victima.

Por otro lado, en la Ley para prevenir la discriminacion®, publicada en 2003, se

define a ésta como:

Toda distincion, exclusion, restriccion o preferencia que, por accion
u omision, con intencion o sin ella, no sea objetiva, racional ni
proporcional y tenga por objeto o resultado obstaculizar, restringir,
impedir, menoscabar o anular el reconocimiento, goce o ejercicio de

los derechos humanos y libertades [...].

Entonces, ante la ley este acto es un delito que dificulta la participacion de la victima
en cualquier ambito social y genera un menor acceso a oportunidades, es decir,
genera desigualdad social. En el caso de las mujeres las limita a intervenir en
cualquier espacio, puesto que viola los principios de igualdad. Entonces, la
discriminacion y desigualdad propician la violencia, este ultimo concepto es el que
interesa en mayor medida, especificamente la sexista y la de género, para
desarrollar esta investigacion. Por lo tanto, los siguientes péarrafos seran dedicados

a desplegar su definicion.

10 | ey publicada el 11 de junio 2003 a través del portal digital de CONAPRED (Consejo Nacional para
Prevenir la Discriminacién).
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4.1.4 Violencia; la realidad del dia a dia de las mujeres

Ahora bien para esta investigacion, como ya se mencion0 anteriormente, es
importante abordar la violencia sexista y para poder definirla es menester explicar
la violencia contra la mujer la cual es un acto de poder y dominacién masculina
(Vazquez, 2012). Es ejercer todo tipo de violencia sobre el sexo femenino tanto en
la vida publica como en la privada, lo que representa la desigualdad que existe entre
hombres y mujeres generando opresion y/o subordinacion sobre ellas (Lagarde,
2006). Es un mecanismo que se encarga de reproducir relaciones de poder. De aqui
se desprende la de género y esta, al igual que cualquier tipo de violencia, implica

una violacion a los derechos humanos.

Por tanto, la violencia de género es aquella que se ejerce sobre una persona por
cuestion de odio o rehazo debido a su condicién de género al que pertenece, en la
mayoria de los casos, y con el paso del tiempo, se ha visibilizado que las mujeres
son las que sufren en mayor medida este tipo de violencia por parte de los hombres.
Esto las somete a la exclusion, segregacion, opresion, etc. (Lagarde, 2006). Este
tipo de violencia es estructural, causada por conductas miséginas y la cultura es la
que la legitima. Es necesario explicar que hay cinco tipos de violencia dentro de la

de género: fisica, sexual, psicolégica, econémica y patrimonial (Lagarde, 2006).

Por otro lado, los medios de comunicacion son industrias importantes dentro de esta
problematica, porque influyen en lo social y cultural, y debido al poder que
mantienen pueden visibilizar o reproducir la violencia. Dicho de otra manera, pueden
contribuir a la normalizacion de esta, se introducen en el imaginario social, son
herramientas que pueden generar una imagen del mundo a través de lo que
presentan, son agentes de socializacion (Lagarde, 2006). Entonces los medios
masivos de comunicacién son reproductores de discursos, que en algunos casos,

suelen reproducir estereotipos y violencia relacionada con el género.

Por otra parte, la violencia sexista, de acuerdo con N. Vazquez (2012) es una
categoria analitica la cual refiere a una actitud de desprecio y rechazo hacia las
mujeres y todo lo que conlleve a su participacion en diferentes ambitos. Este tipo de

violencia por un lado exalta la supremacia masculina y, por el otro, resalta la
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inferioridad femenina. De esta manera, al ejercer violencia sexista crea una brecha
de desigualdad contra las mujeres (Vazquez, 2012). Pero ¢a qué se debe este tipo
de violencia? Principalmente a la division estructural de género. Ademas, esta

violencia es constituida por el poder (Vazquez, 2012).
¢, Como se manifiesta la violencia sexista?

La hipétesis de esta investigacién plantea que las periodistas deportivas son
victimas de violencia sexista, debido al contexto cultural en el que se encuentran,
es decir, estamos dentro de una cultura donde existe la categorizacion de personas
de acuerdo con el género, donde lo femenino es dominado y violentado por los
hombres, donde son rechazadas por el simple hecho de ser mujeres y también, en
donde el papel de la mujer rompe con la idea de que ésta no tiene lugar en espacios
del deporte porgue ha sido denominado un ambito masculino por parte de la cultura

patriarcal.

Con base a lo correspondiente al género femenino, las mujeres deberian estar
ejerciéndose en otros ambitos. Si bien ha cambiado la vision de la sociedad con
respecto a la identidad de género aun siguen existiendo tabues, sobre todo en los
deportes. Es una de las areas laborales donde la mujer tiene menor participacion y
con ello se puede percibir que existe un orden jerarquico basado en el poder de una
categoria genérica sobre otra. Al no seguir con el patron cultural la convierte en
victimas de esta violencia, la sexista. Entonces, cualquier comentario que
menosprecie, agreda o rechace, etc. a las periodistas y presentadoras deportivas
sera denominado como violencia sexista, sin importar si el autor de esta es hombre

0 mujer.

Se ha mencionado que la violencia sexista y los estereotipos de género encuentran
un eco importante en los espacios de comunicacién. La investigacion ha
documentado las violencias hacia las mujeres en las representaciones mediaticas
(ya sea de prensa, radio, o television). Pero un campo emergente de analisis es el
de los espacios de internet, particularmente las redes sociales. Estos espacios que
se han convertido en nuevos escenarios para practicas sociales, pero que estan

atravesados por los érdenes de lo social que operan fuera de linea.
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4.2 La comunicacion como eje transversal

4.2.1 Nuevas formas de Comunicacion

Como primer punto, se debe comprender qué es la comunicacion y, a grandes
rasgos, esta es un proceso de interaccion entre dos 0 mas personas, mediante el
cual se transmite un mensaje. Asimismo, Castells (2009) define la comunicacion
como: “[...] compartir significados mediante el intercambio de informacion” (Castells,
2009: 87). Es importante mencionar que toda comunicacién trae consigo un
intercambio de codigos culturales entre emisor y receptor. Existen diferentes tipos

de comunicacion: la intrapersonal, interpersonal, de grupos y de masas.

Para esta investigacion es necesario entender a fondo qué es la comunicacion
masiva, en este caso y de acuerdo con Castells (2009) es un tipo de comunicacién
social donde el contenido o la informacion se difunden a una sociedad o a una
audiencia extensa, global y homogénea. En este tipo de comunicacion tradicional,
el mensaje se da de uno a muchos. Aunado a ello, existen medios masivos de
comunicacion tradicionales por medio de los cuales se informa, es decir, son
canales que, a través de ellos, emiten un mensaje y llega a un grupo determinado
de personas llamado audiencia. Los medios masivos tradicionales suelen ser un
tipo de comunicacion lineal porque el receptor no mantiene interaccion con el emisor
(Castells, 2009). Como medios masivos de comunicacion tradicionales se encuentra
la prensa escrita, la radio, television y cine (Scolari, 2008) estos, por lo regular,

suelen ser transmisores de modelos sociales.

De acuerdo con Castells (2009) existe la comunicacion de masas, la cual fue
definida anteriormente, la autocomunicacion llamada asi porque uno selecciona el
contenido que quiere ver y la comunicacion interpersonal dada entre los sujetos de
comunicacion. Estas tres formas de comunicacion se han unido dentro de un
espacio digital e interactivo producido por la evolucion tecnoldgica. En los ultimos
tiempos la comunicacion se ha digitalizado y, por ende, se ha dado una

transformacién cultural (Castells, 2009). Es decir, hay una nueva forma de
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comunicacion que es la digital, donde la interaccion se da a través de nuevos

espacios mediados por la web.

Para Castells (2009) la comunicacion digital es un sistema de emision diverso y
descentralizado, variado, flexible y abierto en el contenido del mensaje, el receptor
surge como audiencia creativa, este espacio es un hipertexto digitalizado donde los
internautas o sujetos comunicativos son mas autonomos. Dentro de esta nueva
forma de interaccion existe una conectividad perpetua, esta globalizada y, con ello,

los medios han convergido en las redes digitales (Castells, 2009).

Asimismo, C. Scolari (2008) menciona que los nuevos medios digitales e
interactivos surgieron a inicios del siglo XXI como una mediacion tecnoldgica en
donde se da la comunicacion interactiva. Una de las caracteristicas de esta forma
de comunicarse es que las audiencias se estan transformando porque estan
influyendo en los procesos de interpretacion, tienen una participaciéon dentro de
estos espacios (Scolari, 2008). A ello se le denomina comunicacion digital, porque
se genera el intercambio de mensajes en un espacio cibernético mediado por la
tecnologia, donde las personas fisicas suelen ser reemplazadas por integrantes de

una comunidad usuaria activa.

Los principales postulados de C. Scolari (2008) para definir a los huevos medios de
comunicacion digitales son los siguientes: existe una transformacion tecnologica, la
informacion es de muchos a muchos, esta la hipertextualidad (surgieron nuevos
formatos de lenguajes producidos en tiempo real), multimedialidad e interactividad
(el usuario puede manipular el contenido, producirlo y reproducirlo). Asimismo, la
interaccion que se da en estas plataformas multimedias es denominada como
hipermediaciones, donde todo fluye con rapidez y el usuario deja huella (Scolari,
2008).

Es menester mencionar, que para el autor la interactividad puede transformar a la
cultura, modificarla. En esta hipermediacion, existen intercambio y consumo
simbdlico entre los interactuantes, hay feedback, ademéas de un gran nimero de
sujetos y de lenguajes interconectados (Scolari, 2008: 113). Con lo digital y las

hipermediaciones se esta reconceptualizando al tiempo, lo global se concentra en
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un mismo espacio y en un tiempo determinado. Es decir, los internautas se
comunican entre si, tienen el poder de ser emisores y receptores al mismo tiempo,
son participativos, exponen y reflejan su identidad y relaciones sociales. Finalmente,
este nuevo tipo de comunicacién no es mas que la transicion de los medios
tradicionales a nuevos espacios creados con el avance tecnoldgico, es la
readaptacion de modelos comunicativos a sitios digitales, otra manera de producir,

presentar y distribuir la informacion.

4.2.2 Transicion cultural; un fenémeno de la nueva era de la comunicaciéon

En la actualidad, han emergido nuevas formas y escenarios de comunicacion
situadas en el ciberespacio, con lo cual se ha conformado una cibercultura, una
sociedad digital, donde la cultura se esta digitalizando y se estan creando nuevas
comunidades temporales, voluntarias y tacticas (Jenkins, 2009). Pero, ¢Qué
entendemos por cibercultura? Para poder desarrollar esta investigacion es
necesario comprender a fondo este concepto y como se estd configurando en

nuestros dias.

La cibercultura implica una nueva forma de reapropiarse de la informacién y/o el
contenido mediado por la tecnologia, generando resignificaciones y expectativas
sociales por los internautas, ademas de que estos tienen la libertad de modificar el
contenido y ponerlo en circulacion. Es decir, se estdn generando nuevas formas de
produccion cultural donde el usuario es consumidor y productor mediatico a la vez
(Jenkins, 2009). La cibercultura se caracteriza por la interaccion de los usuarios con
el contenido, donde permite al consumidor archivar, comentar y apropiarse del
material digital; la audiencia es mas activa, sin embargo, no es totalmente autbnoma

ni cien por ciento vulnerable (Jenkins, 2009).

Por otra parte, de acuerdo con Quifones F. “la cibercultura es la cultura del
ordenador” (Quifiones, 2005: 176); la cual se conforma a partir de tres
caracteristicas: la interactividad que refiere, segun el autor, a la relacion entre la
personay el mundo digital; hipertextualidad que es el acceso interactivo e inmediato

a cualquier sitio sin importar el espacio situado el internauta y, finalmente,
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conectividad que es todo lo potenciado por el internet, las nuevas textualidades
generadas por este servicio (Quifiones, 2005). Por lo tanto, la cultura ha tenido una
transicion al entorno digital por la interaccion que el ser humano genera en este

mismo espacio.

Con base en Quifiones F. (2005) la cultura del ordenador surge cuando se da una
construccion de pensamiento con categorias emergentes provenientes de las
nuevas realidades. Las nuevas tecnologias estan transformando la cultura en
sociedades cibernéticas, donde tienen mayor participacion (Jenkins, 2009), por
ejemplo, los internautas son mas activos, presentan mayores niveles de interacciéon
de acuerdo con el interés que mantenga cada uno. Por tanto, la cibercultura es una
cultura participativa, generada en un entorno digital donde la comunicacién se
agiliza, es inmediata e influyen diversos factores en ésta como: el tiempo, velocidad,

frecuencia, nimero de interactuantes y el espacio.

De la misma manera, Lévy P. (2004) explica que las nuevas comunidades digitales
comparten sus conocimientos en un mismo espacio y al generar ese tipo de
interaccion se tiene de manera implicita a la cultura, ésta se lleva a espacios
cibernéticos donde se comparte y/o modifica. Entonces, la convergencia (el
contenido que circula través de diferentes plataformas) representa un cambio
cultural, la transformacion de la cultura situada fuera de los espacios online (Jenkins,
2009). Desde el momento en el que comenzamos a interactuar, con lo presentado
en este tipo de plataformas, nos estamos sumergiendo en una cultura convergente

y participativa.

Por lo tanto, la vida de cada persona navega a través de los medios digitales, donde
reflejan su identidad, su dia a dia puede estar discurriendo por multiples
plataformas, mostrando su comportamiento y formas de pensar. Una de estas
plataformas o, mejor dicho, escenarios donde se ve presente la cibercultura son las

redes sociales.
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4.2.3 Los nuevos canales de comunicacion: Redes sociales

La comunicacion digital ha llegado a las redes sociales, las cuales son definidas por
D. Crovi (2009), como: “una estructura sistémica y dinamica que involucra a un
conjunto de personas u objetos, actores sociales y [...] permiten el intercambio de
informacion a través de diversos canales [...]7 (Crovi, 2009: 15). Entonces son un
escenario de comunicacion, donde un gran niumero de personas se encuentran
interconectadas en un mismo tiempo. Las redes sociales digitales se distinguen por
la interaccion que se genera y la organizacion social dada entre usuarios (Crovi,
2009). Existen tres tipologias de redes sociales, de acuerdo con Hutt, H. (2012),
estas son:. profesionales, generalistas (que son las que importan para esta
investigacion) y, las especializadas. Por lo tanto, las redes sociales, generalistas,
mas conocidas son: Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, Snapchat, Tik tok,

entre otras.

Pero, ¢ Cudles son las principales caracteristicas de estos sitios online? En las redes
sociales existe una multimodalidad que es el hipertexto el cual se caracteriza por
tener la posibilidad de insertar videos, imagenes, etc, es decir, tiene un lenguaje
online que se caracteriza por dejar de lado el texto tradicional para darle paso a
emojis, gif, simbolos que soOlo en estos espacios virtuales pueden utilizarse
(Candale, 2017). Asimismo, el autor Hutt, H. (2012) explica que en la red sociodigital
lo personal se convierte en publico, no hay censura, linea editorial o restriccion.
Aungque es importante mencionar que actualmente ya existen cierto tipo de
restricciones, sobre todo con el lenguaje y contenido sensible, por parte de algunas

redes sociales.

Existe una incursién de anonimato total o parcial y publica, por ejemplo, facilita el
acceso y uso por gente que facilmente puede estar encubierta tras una descripcion
de perfil. También hay facilidad de interaccion sincrénica o anacronicay, finalmente,
son canales de retroalimentacion que tienen un mayor alcance e impacto por la

rapidez de difusion que manejan (Hutt, 2012).

Por otra parte, a las redes sociales se han trasladado las practicas de discusion,

convivencia, intercambios econdmicos, y ejercicios profesionales. Tal es el caso del
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periodismo, que no solo se ejemplifica con la creacion de medios digitales sino
también con el surgimiento de perfiles de periodistas. Los medios tradicionales han
recurrido a este mundo digital para generar mayor numero de audiencia y otros
espacios de difusién de noticias. Por tanto, se han definido a las redes sociales,
también, como medios digitales. En este escenario de cibermedios se ejerce el
periodismo electrénico (Scolari, 2008), donde el poder ya no se centra Gnicamente
en los medios como emisores sino ahora la batuta pasé a ser de los interactuantes

(audiencia).

También, en este mundo digital “los periodistas se estan convirtiendo en
productores/gestores de la informacién” (Scolari, 2008: 286). Gran parte de este
trabajo de informacién se desarrolla a través de las redes sociales. En el caso a
investigar resulta importante conocer qué es la comunicacion digital y cuales son
sus principales caracteristicas (mencionadas en los parrafos anteriores) para poder
descifrar como funcionan las redes y por qué tienen gran significacion para la
comunidad periodistica hoy en dia: ahi pueden expresarse, publicar contenido e
interactuar con la comunidad usuaria, que plasma su opinion sin limitantes a través

de un perfil.

Particularmente, twitter se ha convertido en la red de mayor uso para periodistas,
Twitter es una red social donde se lleva a cabo interaccion entre miles de personas
gue estan interconectadas y se encuentran generando y compartiendo contenido
nuevo, reenviandolo con una gran rapidez. Es una red social debido a que cuenta
con las caracteristicas descritas por D. Crovi (2009), es decir, en este espacio se
involucran a diversos actores sociales a la vez, estan interconectados e

intercambian informacion.

Ademas, cualquier persona puede poner lo que piensa, con respecto a las
publicaciones realizadas por los perfiles, a través de respuestas/ interacciones. Las
repuestas también pueden tener una extension de hasta 280 caracteres, entonces
los seguidores de la informacion publicada pueden emitir su opinion en este espacio,

una opinién que puede esconderse en el anonimato.
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En el caso de las periodistas deportivas o presentadoras de deportes, ellas
participan en estas plataformas de diversas formas: comparten informacién y
opiniones correspondientes al deporte, a la vez que interactian con su comunidad
de seguidores. El contenido que ellas produzcan para compartir en esta red es visto
por miles de usuarios, que pueden crear respuestas positivas 0 negativas con
respecto a dicha publicacién. Todo usuario que participe de dicha red, puede dejar
opiniones, comunicar lo que piensan con respecto al contenido creado por ellas.
Retomando lo que se ha mencionado de la cibercultura, estos comentarios estan
constituidos por creencias e ideas culturales, provenientes de lo social, de la vida
cotidiana offline. En este caso, la comunidad social reapropian, modifican y
reinterpretan lo que las periodistas deportivas o presentadoras de deportes publican
en esta red. En estas interacciones se manifiesta el género como un orden que

atraviesa lo social.

Por tanto, las redes sociales digitales al ser sitios online donde existen personas
refugiadas en el anonimato que pueden crear perfiles falsos, con ello, los usuarios
podrian hacer un mal uso de estas. Los internautas reflejan en las redes sociales la
cultura y el contexto social en el que estan sumergidos, la forma de pensar y demas,
entonces ¢ En las redes se reproduce la violencia sexista que ya existe hacia las

mujeres en los entornos off line?

4.2.4 Del periodismo tradicional a la digitalizacion de la informacion.

El concepto de periodismo es definido por diversos autores, en este caso sera util
retomar a C. Marin y de acuerdo con él, periodismo es: “una forma de expresiéon
social sin la cual el hombre no conoceria su realidad [...] satisface la necesidad
humana de saber qué pasa en su localidad, en el pais, en el mundo [...] hechos de
interés publico” (Marin, 2003: 10). Por lo tanto, es la produccion y difusién de la
informacion de interés mutuo con respecto a lo que sucede en nuestro entorno, todo

ello de la mano de profesionistas.

Con el surgimiento del ciberespacio, en la actualidad el periodismo se ejerce

también en los nuevos escenarios de comunicacién dando paso a una nueva era
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del éste, la digital. Este comparte informacion hipermediatica, con rapidez y sobre
todo con la facilidad de difundirla a miles de personas en un mismo tiempo y espacio

generando un mayor alcance de informacion entre las audiencias (Scolari, 2008).

Esta nueva forma de hacer periodismo en los espacios digitalizados ha supuesto
una transformacion de los formatos para difundir la informacién, pero ha mantenido
algunas tendencias de las industrias periodisticas. Entonces, ¢las mujeres tienen el
mismo acceso 0 mismas oportunidades para ejercer esta profesion como los
hombres? la respuesta es no, debido a que existe desigualdad social hacia mujeres
en los medios de comunicaciéon masivos, es decir, hay mayor niumero de hombres
gue de mujeres produciendo informacion, ya sea en canales digitales o tradicionales

(Gallego, sin afno).

De acuerdo con Gallego J. (sin afio) en las redacciones hay una cultura
periodistica'! en donde no se incluye al género como un orden que articula la
realidad, dejandolo también fuera de contexto. Ademas, en la informacion
presentada a través del periodismo contribuye a la transmision de estereotipos de

género por medio de cuatro mecanismos, los cuales son:

1. Organizacion empresarial que refiere a la estructura jerarquica que existe
dentro de todo periodismo, donde los temas de género no cuentan con la
misma importancia que otros sociales y con ello se reducen los escenarios
para abordar estos temas.

2. Cultura periodistica, donde a través de un lenguaje creado en el ambito
periodistico clasifican y tipifican la informacion dejando como “temas
blandos” los de género.

3. Contexto sociocultural deriva del contexto en el que se encuentra cada medio
de comunicacion, en algunas ocasiones este mecanismo deja ver los

estereotipos que traen arraigados los periodistas.

11 Cultura periodistica, de acuerdo con J. Gallego es la “creacion y recreacién de la realidad [...] y su
representacion” (Gallego, sin afio: 5).
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4. ldiosincrasia individual es la ideologia determinada que cada periodista
mantiene con la cual pueden proponer temas y dejar ver la cultura tan
arraigada que tienen sobre los estereotipos.

Por lo tanto, el periodismo es excluyente desde las dinAmicas necesarias para
ejercerlo hasta los temas que se abordan en él. Es a través de estos cuatro
mecanismos, que se establece una jerarquia dentro del periodismo en el cual la
mayoria de las mujeres se les asignan ciertos temas, tareas y posiciones que se
consideran adecuadas para el género femenino. Cubren teméticas que se clasifican
como ligeras, no acceden a puestos de liderazgo, tienen salarios mas bajos y
ocupan las secciones menos visibles, donde no tienen que abordar la critica

(Gallego, sin afio).

Por otro lado, con base en la autora Monika Djerf-Pierre en la estructura y la légica
del periodismo existe un cuadro que explica el enfoque hacia el cudl estan dirigidas
las actividades dentro de esta profesion, mismas que son basadas en el género al
gue se pertenece, es decir, los hombres se encuentran en la esfera publica,
manejan las tematicas relevantes como deportes, economia, politica, etc. Ademas,
en los programas suelen ser los autores principales mientras que en el otro extremo
se encuentran las mujeres, justo en la esfera privada, tocando temas domeésticos,
infantiles, de hogar, de familia y en los programas por lo regular se encuentran en

secciones “femeninas” o de poca importancia (Djerf-Pierre,2007).

Privado/Esfera intima/ dia a dia Esfera publica / Elite
Fuentes/perspectivas Femeninas Perspectivas/Fuentes Masculinas
Intimidad/Empatia/Subjetividad Distancia/Neutralidad/Obejtividad
Orientado a intereses del hogar Autonomia para eleccion de temas

Fuente: Djerf- Pierre 2007, 97.

Asi pues, las mujeres ahora tienen mas oportunidades para cubrir temas
periodisticos relacionados con el deporte, la economia, politica y, en general, de
esfera publica, aunque siguen siendo limitadas de alguna forma; ademas, dentro de
los medios de comunicacién de masas tienen mayor participacion pero los géneros

en este ambito aun no estan equilibrados por igual. En algunos campos de la
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Comunicacion aun sigue prevaleciendo el liderazgo masculino dejando por debajo
al género femenino. Las mujeres aun no han tenido la suficiente participacion o
cobertura dentro de los medios de comunicacion, un ejemplo claro de esta situacion

es el periodismo deportivo o los programas televisivos de esta indole.

Actualmente, ya se tiene una mayor participacion de mujeres en el periodismo
tradicional y digital. En el caso de esta investigacion, existen periodistas y
presentadoras de deportes que llevan esta actividad informativa a los espacios
digitales, estan creando comunicacion digital. En canales como las redes sociales
estas mujeres también colocan informacion y opiniones, plasman sus pensamientos
sobre el tema en un niamero mas reducido de caracteres, por ejemplo, en twitter es
através de 280 caracteres donde ellas informan o comentan sobre temas deportivos
y mas. Al ser una red social digital, se tiene la libertad de que cualquier usuario

puede responder a estas publicaciones y esconderse en el anonimato.

También es importante mencionar, en el contexto social no se asocia a las mujeres
con el deporte y la cultura periodistica que se ha tenido a lo largo de los afios en los
entornos off line, lo cual provoca que sean blanco de comentarios negativos que
reiteran los estereotipos de género. En tanto, en el caso a investigar un factor que
puede generar la violencia sexista sobre las periodistas y/o presentadoras de
deportes en twitter es, la forma en que el orden de género en la cultura de los medios
de comunicacion y el periodismo contribuye a mantener y reproducir los estereotipos

sobre las mujeres.

4.2.5 Laviolencia también esta en el entorno digital

La violencia ha permanecido en la vida cotidiana, en los medios de comunicacion
tradicionales y ahora ha recurrido a nuevos espacios como los digitales. La violencia
mediatica o digital, de acuerdo con Lepe C. y Rebeil M. es: “aquello que tiene que
ver con la proyeccion (a través de los medios y de las nuevas tecnologias de
informacion) de imposicion intencional del dafio [...] causada por unos personajes
hacia otros” (Lepe y Rebeil, 2009: 27), ésta se da en los nuevos ciberespacios,

sobre todo en las redes sociales. Con ello quieren decir que todo acto que tenga la
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intencion de dafar a integrantes de la comunidad o usuarios dentro de las redes
sociodigitales es denominado como violencia mediéatica o digital (Lepe y Rebeil,
2009). Esta violencia es facil que se dé por la autonomia comunicativa y el

anonimato que se ejerce en el ciberespacio.

Si se enlazan los conceptos de violencia digital y violencia de género, se puede
hablar de una modalidad de violencia de género que opera a través de las redes
sociodigitales y las TIC. En el Informe sobre la violencia en linea contra las mujeres!?

(2017), esta modalidad se define como:

Actos de violencia de género cometidos instigados o agravados, en parte o
totalmente, por el uso de las Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacion (TIC), plataformas de redes sociales y correo electronico; y
causan dafio psicolégico y emocional, refuerzan los prejuicios, dafian la
reputacién, causan pérdidas econ6micas y plantean barreras a la
participacién en la vida publica y pueden conducir a formas de violencia

sexual y otras formas de violencia fisica (p.15).

Ahora bien, una vez definido el concepto de violencia sexista (se expone en el
apartado de ambito cultural), violencia mediatica o digital y violencia en linea contra
mujeres se puede fusionar el conjunto de conceptos y de ambos extraer uno. En
efecto, la violencia sexista digital es aquella que se da en espacios digitales y a
través de las TIC por medio de interacciones (expresadas en contenido como
comentarios, imagenes, videos y demas) que rechazan, subordinan o segregan a
las mujeres por el hecho de pertenecer al sexo femenino, con la intencién de
afectarlas fisica o emocionalmente. Ademas, el lenguaje que se utiliza es
caracteristica de este tipo de violencia donde aluden a su imagen corporal,

estereotipos, etc.

Es menester mencionar, que con el surgimiento de la comunicacion digital la
violencia hacia las mujeres ha migrado a las plataformas digitales, incluyendo las
redes sociales. Entonces, la violencia que reciben especificamente en estos

espacios virtuales, ha sido clasificada de diferentes formas y, de acuerdo con el

2 Informe creado por ONU Mujeres y publicado a través del medio digital Luchadoras Mx.
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Informe sobre la violencia en linea contra las mujeres (2017) existen 13 tipos de

ataques o agresiones los cuales son:

1.

9.

Acceso no autorizado (intervencion) y control de acceso: es la obtencion no
autorizada de informacion.

Control y manipulacion de la informacion: es el robo o modificacion de la
informacion sin consentimiento alguno.

Suplantacion y robo de identidad: uso o falsificacion de identidad de una
persona.

Monitoreo y acecho: espionaje de las practicas e informacion de una persona.
Expresiones discriminatorias: discurso que puede implicar violencia
simbdlica por cuestiones culturales.

Acoso: conductas reiteradas sin ser solicitadas que pueden ser sexualizadas.
Amenazas: expresiones dadas a través de estos espacios online que traen
consigo la violencia, ademas, contienen una intencionalidad de dafar a la
persona.

Difusion de informaciéon personal o intima sin consentimiento: difundir si el
consentimiento la informacion privada de alguna persona con la intencion de
hacer dafio.

Extorsidn: ejercer poder contra la persona, controlarla o intimidarla.

10.Desprestigio: descalificacion y/o dafio hacia una persona, a través de

informacion falsa.

11.Abuso y explotacion sexual relacionada con las tecnologias: ejercer poder

sobre alguien a partir de la explotacién sexual (sexista).

12.Afectaciones a canales de expresion: acciones para dejar fuera de

circulacién a un canal de expresion de una persona o0 un grupo.

13.0Omisiones por parte de actores con poder regulatorio: falta de

reconocimiento por parte de actores para sancionar algun tipo de violencia

mediado por la tecnologia.

Esta tipologia de agresiones ayuda a clasificar los ataques que viven algunas

mujeres en las redes sociales dia con dia. Cabe mencionar, que no existia

proteccion para las personas que sufrieran violencia o algun tipo de agresién en
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linea, sin embargo, fue en enero 2020 cuando se aprobd por primera vez La Ley
Olimpia en Ciudad de México, que es una serie de reformas legislativas que
autorizan la sancion de los delitos relacionados con la violencia digital y que se
encuentran ligados con la intimidad sexual de las personas producida en los medios
digitales'®. No obstante, esta regulaciéon no protege a las personas que reciben

amenazas, insultos, burlas, etc.

Para esta investigacion, algunas de las tipologias aqui descritas seran retomadas
para el analisis a realizar en Twitter y explicar lo que sucede en esa red con respecto

a las mujeres participantes en los programas seleccionados.

13 Estas reformas legislativas nombradas como Ley Olimpia, fueron aprobadas en diversas entidades en el
afios 2019 y en la Ciudad de México fue hasta enero del 2020. En CDMX la sancién dicta de 4 a 6 afios de
carcel a quién revele contenido intimo sexual de alguna persona sin su consentimiento.
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Capitulo 5. Ruta metodolégica

Dentro de este apartado se expone la linea metodolégica que ayudoé a efectuar el
desarrollo de este proyecto. Ademds, se determina el enfoque metodoldgico
utilizado para ejecutar la investigacion y obtener los resultados. Es decir, se explican
los pasos a seguir para alcanzar los datos requeridos, provenientes del analisis del

objeto de estudio.

5.1 Método

Para definir la metodologia es necesario recurrir al libro Una coartada metodolégica
de Orozco G. y Gonzélez R. quienes la definen como “la orientacion epistemoldgica
en el develamiento de los mecanismos sociales, misma que precisa de métodos,
técnicas y herramientas” (Orozco &, Gonzalez, 2011: 29), a su vez, los mismos
autores explican que son decisiones que debe tomar el investigador sobre de qué
manera se obtendran los datos de lo que se esta estudiando los cuales deben estar

objetivamente manifestados acercandose a la realidad (Orozco y Gonzalez, 2011).

Por otra parte, Bunge M. explica que la metodologia tiene un caracter normativo
debido a que presenta las reglas del procedimiento para llevar a cabo el trabajo
(Bunge, 1959). Es decir, la metodologia es una serie de pasos que guiaran el trabajo
de investigacion para poder alcanzar los objetivos planteados, todo dependera de
la hipotesis o supuesto de partida propuesto. Sin una metodologia no podria llevarse

a cabo una investigacion, es fundamental su uso dentro de un trabajo de este tipo.

Asimismo, la metodologia se puede presentar con dos enfoques: el cualitativo y el
cuantitativo, cada uno cuenta con ciertas caracteristicas que lo diferencian del otro
principalmente las técnicas que cada uno tiene para la obtencidén de resultados.
Cualquiera de los dos enfoques se compone de: observacion, establecimiento de
suposiciones, probar y demostrar, revisar tal suposicion y proponer nuevas
observaciones (Portillo, 2005). De acuerdo con los objetivos planteados en esta

investigacion es menester describir el segundo.
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El enfoque cuantitativo, proviene de un paradigma realista y positivista, hipotético y
deductivo, donde los resultados encontrados seran cuantificables, tendran
objetividad, el investigador debe mantener una neutralidad con su objeto de estudio,
utiliza variables de investigacion, se enfoca en medir y separar los resultados y se
enfoca en macroprocesos (Orozco y Gonzalez, 2011). Ademas, Portillo describe
que la metodologia cuantitativa “se centra en la recoleccion y analisis de datos;
confia en la medicion numérica, el conteo y el uso de la estadistica [...] para
establecer patrones de comportamiento de una poblacién” (Portillo, 2005: 161).
Entonces, el enfoque cuantitativo se centra en aplicar las reglas para la obtencion

de resultados a través de mediciones, estadisticas y tendencias.

5.1.1 Definicién de la técnica

Ahora bien, como se expuso anteriormente la metodologia, sin importar cual sea su
enfoque, se compone por técnicas y se entiende a estas como “el uso particular de
una herramienta o un conjunto de estas, en tanto que una herramienta es el
dispositivo que permite, en el caso de la investigacion, la recolecciéon de datos
instrumentales” (Orozco y Gonzalez, 2011:35). Por tanto, se debe hacer uso de
alguna técnica para recolectar datos y comprobar la hipétesis o, en su defecto,
supuesto de partida. En el enfoque cuantitativo existen dos tipos de técnicas
predominantes para el analisis de contenidos de comunicacion: encuesta y analisis
de contenido. Y, de acuerdo con los objetivos de esta tesis (que son a grandes
rasgos analizar la imagen presentada de las periodistas y presentadoras de
deportes en la television, ademas analizar las redes sociales de estas mujeres para
identificar si existe o no la violencia sexista hacia ellas) se utilizara el analisis de

contenido.

El analisis de contenido es utilizado con frecuencia en los medios de comunicacion
para analizar las variables de los contenidos presentados (Portillo, 2005). La primera
definicion que se tuvo, de acuerdo con Kripendorff (1990), fue realizada por

Berelson (1952) quien explica que “es una técnica de investigacion para la
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descripcion objetiva, sistematica y cuantitativa del contenido manifiesto de la

comunicacion” (Berelson, 1952: 18).

Por otra parte, de acuerdo con Portillo esta técnica es “un proceso sistematico
creado para analizar el contenido de la informacion registrada” (Portillo, 2005: 382),
es decir, es una técnica utilizada para el andlisis de los que se presenta, en los
medios de comunicacion; en él, se recolectan y registran ciertos datos para
someterse a algunas mediciones que permitan inferir tendencias. Estos datos
recolectados y registrados constituyen el corpus de analisis y se eligen en funcion

de ciertas variables.

5.1.2 Seleccion del corpus

Para llevar a cabo el andlisis de la presentacion de periodistas y/o presentadoras
deportivas dentro de un programa deportivo en la television, se conformé un corpus

siguiendo los siguientes criterios:

e Dos programas de television enfocados en los deportes en México
e Que se transmitan por television abierta en México
e Que sean parte de las televisoras con mayor rating en México, Azteca unoy
Televisa (Uno por cada televisora)
e En horario nocturno (prime time)
e Que salga a cuadro minimo una presentadora y/o periodista de deportes
e Que la presentadora y/o periodista de deportes cuenten con la red social
Twitter.
De la misma manera, para realizar el analisis de contenido de las cuentas de Twitter
es necesario que las participantes se encuentren dentro de las siguientes

caracteristicas:

e Mujeres que ejerzan como presentadora y/o periodista deportivas. Ademas,

gque salgan cuadro en los programas televisivos propuestos anteriormente.
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¢ Que estas mujeres (en su totalidad o la mayoria) mantengan interaccion en
dicha red, por lo menos, dos horas antes, dos durante y dos después de la
transmision del programa.

e Compartan contenido relacionado con el programa o deportes.

Los programas a analizar seran:

e Tv Azteca: Los protagonistas del mundial

e Televisa Deportes: La jugada del munidal

Las unidades de analisis son:

e Los Tuits de las mujeres que salgan participando en el programa presentando
0 simplemente interviniendo en algun tipo de contenido durante la
transmision.

e Los programas donde se presentaron las mujeres vinculadas al ambito

deportivo en television abierta.

5.1.3 Disefio de instrumento de recoleccién y andlisis

A continuacion, se muestra la tabla con los topicos o items para generar el analisis
de contenido de la presentacion de las mujeres en los programas deportivos.

La presentacion de las mujeres participantes en television.

TOTALES:
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Definicion de variables

En este apartado se definiran las variables categoricas que se utilizan en el analisis
cuantitativo, algunas de éstas Unicamente seran descritas sin tener una definicion
tedrica 0 sustentada académicamente. Estas variables en conjunto logaran
recolectar los datos para dar cuenta de la imagen y presentacién que tienen las
mujeres en los dos programas a analizar. Se comenzara conforme al orden del

instrumento de recoleccién.

Puesto: por puesto se entenderd el rol que tienen las mujeres participantes dentro
del programa. Es decir, algunas se desarrollardn como periodistas deportivas,

presentadoras de deportes, etc.

Funcidén: se refiere a la actividad especifica que realizan las mujeres, cada que

salen a cuadro, dentro del programa.

Tema: como su nombre lo indica es la tematica y/o eje de la conversacion que se

aborda en cada aparicion de las participantes.

Categorizaciéon del tema: es el tipo de tema en particular que se abordé durante la

intervencion de las mujeres, en los programas deportivos a analizar.

Imagen: Es la presentacion visual, por ejemplo, su vestimenta, movimiento corporal
y comportamiento ante los reflectores de las y los integrantes que salen a cuadro

en las transmisiones de los programas.

Acompafante: Es la persona que aparece con la o las mujeres, que participan en el

programa, en su interaccién dentro de la emision.

Tiempo: Seré el periodo de duracion que tendré la participacion de las periodistas o

presentadoras de deportes en cada intervencion.

Angulo: El &ngulo de la camara es el punto de vista que percibe el espectador, el
cual describe a los conductores, el lugar y lo que estan haciendo (Mascelli, 1997).

En este caso, es la descripcion de la posicién en la que estan grabando a las y los
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participantes del programa. Para el siguiente analisis de contenido se tomaran en

cuenta tres tipos de angulo: central, picado y contrapicado.

e Angulo central: como su nombre lo describe, es la posicion en dénde se
graba a la misma altura del sujeto.
e Angulo picado: En este tipo de angulo la cAmara se inclina hacia abajo para
mirar al sujeto. No forzosamente la cAmara debe situarse a una gran altura.
e Angulo contrapicado: Aqui la camara se inclina hacia arriba en diagonal,
resaltando los aspectos del sujeto de abajo hacia arriba.
Plano: En este caso el plano es el tamafio del sujeto con relacion al cuadro de
exposicion. Es decir, es el tamafio de la imagen dependiendo del acercamiento que
se tenga hacia el sujeto y/o objeto (Mascelli, 1997). De acuerdo a Mascelli, J. (1997)
existen diferentes tipos de planos, para esta investigacidn se consideraron los

siguientes:

e Plano long shot: es aquel que cubre el area completa de la accion dentro de
la escena. Sirve para contextualizar el espacio y los otros
personajes/participantes.

e Plano medium shot: este plano se coloca entre uno general y un gran
acercamiento, los sujetos son fotografiados de rodillas o cintura hacia arriba.

e Plano fullshot: es muy similar al long shot debido a que abarca a todo el sujeto
de pies a cabeza, la diferencia es que se corta un poco el escenario. La toma
no abarca todo el contexto.

Representacion de comentarios hacia periodistas o presentadoras de
deportes

Para el analisis de contenido de Twitter se realizé una guia de items con respecto
a la representacion de las presentadoras o periodistas deportivas en los

comentarios hacia ellas de dicha red.
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TOTALES:

TOTALES:

Nota: Existen criterios de inclusién y exclusion tomados en cuenta para la seleccion
de comentarios. Por ejemplo, se tomardn en cuenta o incuiran todos aquellos que
entren en alguno de los items propuestos en la tabla anterior. Asismismo, seran
excluidos aquellos que no formen parte de dichos elementos porque se busca
delimitar también este andlisis.

5.1.4 Disefio de estrategia metodoldgica

La aplicacion metodoldgica se realizo dentro de un periodo especifico. Como primer
punto, se analizaron los programas de televisiébn abierta durante dos semanas,

elegidas al azar, de transmisiones del Mundial de futbol de Rusia 2018, debido a
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gue es de los eventos deportivos que generan mayor audiencia y participacion de

usuarios.

El periodo de analisis de la imagen de la periodista o presentadora de deportes fue

el siguiente:

CALENDARIO DE ANALISIS DE CONTENIDO TELEVISIVO Y DE REDES

JUNIO-JULIO 2018

Domingo Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado

1 2
3 4 5 6 7 8 9
10 11 12 13 14 15 16
17 18 19 20 21 22 23
24 25 26 27 28 29 30

El seguimiento en la red social Twitter de las periodistas 0 presentadoras a analizar
se realiz6 dos horas antes, dos durante y dos horas después de la transmision de
los programas analizados. Posteriormente, los datos obtenidos se cuantificaran

para poder examinar los resultados de lo investigado y poder llegar a conclusiones.

5.2. Resultados ¢Qué reflejan los medios que incluyen a las mujeres en los

programas deportivos?
Participacion en los programas deportivos

Para esta investigacion fue importante realizar un analisis de contenido de los
programas mencionados anteriormente, sobre la manera en que son presentadas
las periodistas y/o presentadoras deportivas dentro de dos programas deportivos de

television abierta durante las transmisiones del mundial Rusia 2018. Cada tabla,
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cuadro y grafica corresponden a una seccion, elemento o rango de tiempo donde

ellas participaron. Se eligié una temporalidad de dos semanas.

Los hallazgos revelaron que: en Televisa (canal 5) la cual transmitia el programa La
Jugada del Mundial, cuenta con 7 mujeres participando en diversos segmentos. De
estas mujeres tres se desempefan como conductoras o presentadoras de temas
deportivos, dos reporteras y dos participantes que no generan interaccion con
respecto al mundial, es decir, tocan teméticas que no tienen que ver con el deporte.
Por otro lado, en TV Azteca, Los Protagonistas del Mundial, participaron 5 mujeres
de las cuales una tuvo la funcién de conducir el programa, tres fueron reporteras y

una desempefio participaciones extradeportivas.

Con base en los datos obtenidos, se observé que hay pocos perfiles como
periodistas en comparacion con los de los hombres que participan dentro del mismo
espacio, lo cual indica que, algunas de las mujeres que intervienen en estos
programas no cuentan con alguna especialidad que tenga que ver con la
investigacion periodistica del deporte. O bien, las mujeres que son periodistas
deportivas no cuentan con los espacios suficientes en programas deportivos

estelares como en este caso.

De acuerdo con lo anterior y en esta linea mediatica se reafirma la postura de J.
Scott (1986) quien indica que el género determina los roles sociales que se cree son
“apropiados” para mujeres y hombres, entonces dentro de este entramado
mediatico el género tiene un papel muy importante, este primer hallazgo revela que
existen pocas mujeres dentro de esta area porgue se cree que son ejes
exclusivamente para hombres. Las mujeres no tienen la misma cabida que ellos. De
acuerdo con Largarde (2015), las mujeres por el simple hecho de pertenecer al
género femenino tienen limitaciones en su desarrollo profesional, en este caso la

limitante se presenta en su partipacion dentro de programas deportivos.

También, los datos parecen mostrar que los medios refuerzan estereotipos de
género al presentar a mujeres no como criticas y analistas, sino Unicamente como
tv host. Con esta presentacion de ellas, los medios estan contribuyendo al orden

social marcado por los estereotipos de género (Gonzalez, 1999). La industria
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mediatica refleja una falta de posicién de género con respecto al deporte, es decir,
muestra que sus contenidos, conductoras y conductores dentro de espacios
deportivos estan alineados a la cultura patriarcal, manteniéndo esa estructura

interna y externa.

Grafica 1.0 Numero de intervenciones de las mujeres en los programas deportivos de acuerdo a su funcién del
programa Los protagonistas del mundial.
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En esta gréfica se refleja que durante la participacion de las mujeres, las funciones
gue realizan en este programa son 5: entrevistar, introducir, informar, opinar y
debatir. Es importante mencionar que estas actividades o funciones que llevan a
cabo no siempre se relacionan con temas deportivos. En la primera semana
analizada que corresponde del 25 al 29 de Junio se encontraron solo tres
segmentos de participacion, 56 veces en la funcion de introducir, posteriormente se

encuentra opinar con 17 valores, y por ultimo en 5 ocasiones informaron.

En la segunda semana los datos arrojaron que, las mujeres que participaron
tuvieron presencia 30 ocasiones en el segmento de introducir, 24 en el de opinar,

en una ocasion informaron y otra mas debatieron. Con ello se puede notar que las
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mujeres participan Unicamente en segmentos que no son relevantes para el deporte.
Si bien varian mas las funciones de participacion, sigue teniendo mayor peso
introducir. Como presentadoras deportivas no tienen espacio para informar, mas

gue en una ocasion.

De acuerdo a los resultados obtenidos se puede indicar que el estar en el programa
y ser mujer conlleva ciertas limitaciones con respecto a lo que dicen y como lo dicen,
es decir, las funciones que realizan son irrelevantes para la audiencia que consume
deportes, su participacion deja de lado el informar, el debatir o simplemente generar
un analisis con respecto a un tema deportivo. Como se muestra anteriormente, el
introducir a una capsula, un reportaje, etc. es donde tienen mayor presencia, sin
embargo, los hombres que tienen lugar en el programa abordan mas a fondo cada

contenido.

Siguiendo la misma linea, ellas quedan fuera del circulo analitico del deporte, lo cual
refleja que los medios las presentan como mujeres poco funcionales ante los temas
gue cobran importancia en estos programas. Los roles de género se refuerzan y
mantienen, los datos reflejan una estructura social y cultural basada en la diferencia

genérica y reforzando las relaciones de poder (Lamas, 1999).

Gréfica 1.1 Namero de intervenciones de las mujeres en los programas deportivos de acuerdo a su funcién o
segmento del programa La jugada del mundial.
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Para el programa La jugada del Mundial los resultados arrojan que durante la
primera semana las funciones en las que se desempefian las conductoras y
reporteras, en su mayoria son, introducir con 42 valores a lo largo de toda la
semana. Posteriormente, opinar es el segundo segmento con mayor numero de
participacion con un total de 19 ocasiones. En debatir e informar Unicamente
intervienen en una ocasion el mismo dia, 25 de junio. Y, finalmente durante este

periodo no tuvieron espacio en la realizacion de entrevistas.

Por otro lado, en la segunda semana tuvieron presencia los 5 dias principalmente
en la funcién de introducir en 54 ocasiones, como se puede observar predomina
esta actividad donde su mayor participacion se centra en dar la entrada a algun
tema. En segundo lugar se posiciona el opinar con 15 valores y, por ultimo
intervienen debatiendo 6 veces a lo largo de esta semana. En este periodo no dan
informacion ni ejecutan la funcion de entrevistar lo cual indica que su trabajo en la
televisora, en la mayoria de ocasiones, se centra en introducir a tematicas para sus

compafneros hombres y emitir opiniones.

Por tanto, los datos reflejan que las mujeres y los hombres no llevan a cabo las

mismas actividades, mientras ellos se dedican a analizar, dar criticas y debatir sobre

85



temas deportivos, ellas por lo regular abren el tema o capsula con una breve
introduccién. No abordan temas a fondo, cerca del 50% de su participacién en el
programa es para dar la apertura al contenido. Esto refleja que los medios siguen
manteniendo los estereotipos de género, es decir, las mujeres no desempefian un

papel relevante con respecto al deporte.

Las relaciones de poder que derivan del género y determinan relaciones sociales
(Scott, 1986) se ven reflejadas en la funcion que estan ejerciendo las mujeres, es
decir, el poder se centra en el polo varonil, minimizando a las mujeres en este tipo
de programas. Ademas, los datos parecen mostrar que este hallazgo refuerza los
estereotipos de género, los medios mantienen y reproducen estas etiquetas que
provienen de un elemento clave estructural dentro de su organizacion, el género.

Gréfica 2.0 Categorizacion del tema, de la primera semana de andlisis, abordado por las mujeres participantes

en el programa deportivo Los protagonistas del mundial.
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Por otro lado, las teméaticas que principalmente se abordan son las siguientes: temas
extra deportivos en 18 ocasiones y publicidad extradepotiva 15 veces; estas
teméticas sobresalen en la intervencion que tienen las mujeres dentro de la
transmision del mundial. También, se habla en 9 ocasiones sobre futbol relacionado
con el mundial y 5 de México en el mundial. Asimismo, una vez hablan sobre algun

jugador de futbol, 4 hacen promocién deportiva, 1 realizan entrevista a jugador de
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futbol, 2 dan la introduccién al programa. Finalmente, 2 veces se encargan de dar
el fin del programa y en una realizan el enlace de comunicacién con sus

companeros.

Con estos resultados obtenidos se puede hablar de mujeres que son parte de este
espacio de deporte y entretenimiento pero, que son limitadas en los contenidos que
abordan. Claramente, de acuerdo con Scott (1986), se refleja que los programas
deportivos se alinean a una estructura donde se legitima el ejercicio de poder sobre
las mujeres, es decir, el orden jeraquico estd dominado por los hombres quienes

toman la “batuta” con respecto a temas relevantes para la audiencia.

Gréfica 2.1 Categorizacién del tema, de la primera semana de analisis, abordado por las mujeres participntes
en el programa deportivo Los protagonistas del mundial.
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Por otra parte, en la segunda semana se obtuvo que los temas extra deportivos
tienen mayor auge con 29 participaciones. Posteriormente, se posiciona la categoria
tematica de promocion y publicidad extra deportiva la cual aparece durante todo el
periodo analizado con 12 valores. La categoria de Futbol (mundial) se registré toda
la semana con 7 menciones, lo que indica que su participacion con relacion a estos
temas fue muy breve. Con un valor de 2 intervenciones se ubica el tema de fatbol
(mundial sobre México) y 2 con respecto a opinar sobre un jugador en especifico.
Finalmente, con 1 participacion esta la promocion deportiva y 1 sobre la apertura

del programa.
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Con ello se puede observar que hay una disminucién de participacion de mujeres
en cuestién de tematicas relacionadas con el deporte y sobre todo con el Mundial
Rusia 2018. La primera y segunda posicion de categorias esta ocupada por
contenido extra deportivo y promocion o publicidad fuera del deporte, es decir,
abordaban temas sobre el pais de Rusia, su gente, cultura y mas. También
promocionaban a telefonias, alimentos, etc. El hablar sobre futbol o algin jugador,

no era muy comun para ellas.

Por lo tanto, con respecto a su participacion no solo se dedicaban la mayor parte
del tiempo a introducir temas, sino que también la mayoria de los temas en los que
tienen espacio son irrelevantes para una audiencia consumidora de deporte. Esto
implica que ellas no representen la misma importancia que los hombres
participantes. Esta televisora, como medio de comunicacién expuesto a miles de
personas, no incluye a las mujeres de la misma forma que a hombres lo cual indica
gue son limitadas en espacios referentes al deporte y la comunicacion. Esto deja
ver que las practicas impuestas por los medios de comunicacién a las mujeres
mantienen un rol de género en la industria mediatica que se apega a la desigualdad
entre ambos géneros y, de acuerdo con Scott (1986) el hombre tiene el mayor peso
dentro de la organizacion jerarquica de relaciones de poder porque los programas

deportivos estan sobre una estructura basada en el género.
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Gréfica 2.2 Categorizacion del tema, de la primera semana de analisis, abordado por las mujeres participntes
en el programa deportivo La jugada del mundial.
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En este programa correspondiente a Televisa, los resultados arrojaron que durante
la primera semana, se abordan los temas extra deportivos con 18 valores, un
ejemplo de esta tipologia tematica es: reportaje que habla sobre un pueblo Ruso,
capsula gastronémica, capsula sobre un grupo de nifias bailarinas de Rusia, etc.
También se registro publicidad extradepotiva 2 ocasiones, entendiendo ésta como
hacer promocion a alguna marca de telefonia celular o productos de alimentacion.
Posteriormente, hablan sobre futbol (mundial) 19 veces, 14 acerca de fatbol (México
en el mundial), en 3 ocasiones entrevistan a algun jugador de la seleccion mexicana.
También, 1 sobre jugadores de fatbol y 1 de promocidon deportiva, 4 veces realizan
la apertura del programa y en 1 ocasion abren el enlace de comunicacién con sus

comparnieros.

Como se puede observar, en esta televisora predominan las tematicas relacionadas
con el deporte, posicionando por encima de cualquier categoria el hablar sobre el
mundial Rusia 2018. Entonces, en este programa las mujeres si se encuentran
participando en espacios relevantes de informacién deportiva. No obstante,

anteriormente los resultados indicaron que su mayor nimero de participaciones era
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referente a la funcién de introducir. Asi pues, en la jugada del Mundial tienen mayor
intervencidén en temas deportivos, sin embargo, esta participacion no esta registrada
en alguna mesa de debate objetiva, los datos arrojan que su estadia sigue siendo

superficial.

Graéfica 2.3 Categorizacién del tema, de la primera semana de andlisis, abordado por las mujeres participntes
en el programa deportivo La jugada del mundial.
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Asimismo, en esta gréfica los datos arrojaron que sobre la categoria de entrevista a
un jugador (seleccion mexicana) la abordan en una sola ocasion. En 35 ocasiones
se hablan temas que no tiene nada que ver con el deporte, 13 veces hablan sobre
futbol (mundial), 8 valores corresponden a fatbol (mundial sobre México), 6 sobre
publicidad deportiva y 3 de publicidad extra deportiva. Como se muestra en la

gréfica, en 5 ocasiones se encargan de dar la apertura del programa.

Cabe mencionar,que se llevé a cabo un programa especial realizado Unicamente
por mujeres en el cual abordaron la categoria de la mujer en el deporte. En este
item se retomd la violencia que sufren las mujeres cuando participan como
periodistas o presentadoras de deportes. Ademas, de ser ellas quienes lideraron
por completo el programa, es decir, no se presencié a ningin hombre lo cuéal fue

interesante por ser un programa deportivo con audiencia mayormente masculina.
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Como se muestra, nuevamente, en esta televisora las mujeres tienen mayor nimero
de participacion en tematicas deportivas y les fue permitido liderar todo el programa
un dia. No obstante, no hay que olvidar que los dias anteriores y posteriores
hablaban de temas que no estaban relacionados con el deporte. Asimismo, se debe
resaltar que fue esta televisora la que le dio mas apertura a las mujeres en cuestion
de abordar tematicas deportivas, estar en mesas de analisis y brindar informacion

al respecto.

Sin embargo, se sigue reflejando que las televisoras son una de las principales
fuentes de relaciones de poder, donde se tienen muy marcados los roles de género
y, sobre todo, se reproducen estereotipos de género que afectan en gran medida a
las mujeres. Tal como lo expresa Lamas (1999), los roles determinan
comportamientos fijos dentro de la sociedad, en este caso se muestra que el rol de
las mujeres se sigue enfocando en abordar tematicas del ambito privado. Por lo
tanto, se genera un mensaje “indirectamente” a la audiencia sobre quien si esta

capacitato para estar al frente en el deporte.

Grafica 3.0 del tiempo empleado en la participacion de las mujeres del programa deportivo. Gréafico 1: Los
protagonistas del mundial. Gréafico 2: La jugada del mundial.
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Con respecto al tiempo, en el primer cuadro el programa tiene una duracion (sin
comerciales) de 90 minutos aproximadamente y el tiempo que se les da a las
mujeres como participacion no rebasan ni los 30, es decir, el dia donde mayor

tiempo de exposicion tuvieron fue el 29 de junio con 21minutos y 36 segundos. Por
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lo tanto, su participacion en cuestion de temporalidad es muy limitada en este
programa deportivo. En la segunda semana, se detectdé que el tiempo que les dan
a las mujeres para participar disminuy6é mas del 70%. Es decir, en los cinco dias no
intervienen en algun tema por mas de 3 minutos. En un total del programa, por dia,
no se tuvo periodo de participacion mayor a 5 minutos, lo cual quiere decir que hay

una minimizacion de intervencién mediética en cuestion de género.

En el segundo gréfico, se encontré que hay un mayor periodo para las mujeres, es
decir, el dia 29 de junio se registré que estuvieron a cuadro 31.84 minutos y el dia
que menor tiempo tuvieron fue el 28 de junio con 12.54 minutos. Por lo tanto, los
resultados reflejan que hay mayor participacion de mujeres en este programa
deportivo, aunque siguen siendo nimeros menores al 50% de la duracion total del
programa. Para la segunda semana los datos obtenidos muestran que disminuyé a
excepcion del 4 de julio, dia que el programa fue dirigido por mujeres es decir, los
91 minutos que durdé la transmisién fueron liderados por las periodistas y

presentadoras de deportes.

Los dias anteriores y posteriores tuvieron bajo nivel de participacion femenina. Este
analisis revela que los medios de comunicacion estan incluyendo a las mujeres en
este tipo de programas pero, las estan incorporando en secciones que no tienen
gue ver con el deporte o les asignan menor tiempo, su colaboracién no es en mesas
de analisis como los hombres. Las mujeres no tienen el mismo espacio infomativo
0 de entretenimiento ni tampoco abarcan periodos de tiempo similares. Por lo tanto,
los resultados indican que el tiempo que ellas tienen durante el programa es muy

poco, las mujeres estan limitadas en los espacios de comunicacion y deporte.

En este caso, el mensaje que los medios estan dando indirectamente a la audiencia
es de rechazo al analisis de las mujeres en el area deportiva. Es importante reiterar
gue se refleja la poca inclusion del género femenino, dejando ver que las mujeres
estan expuestas como objetos de atraccion, con base en Gonzélez (1999)
manteniendo estereotipos de género, reafirmando roles especificos dentro de la
sociedad. Tal como se muestra en los cuadros anteriores, ellas intervienen en una

cantidad muy minima, lo que ellas dicen sobre deporte durante las transmisiones

92



puede no tener importancia para la audicencia por el periodo que les dan. La

industria mediatica refleja la poca inclusion de las mujeres en este tipo de espacios.

Cuadro 1.0 que describe cuéntas veces en total salieron acompafiadas por hombres y cuantas por mujeres las
participaNtes del programa deportivo Los protagonistas del mundial.

Acompanante: Los Protagonistas del Mundial

Dia Mujer Hombre Segmentos
25/junio/18 0 15 14
26/junio/18 0 11 10
27/junio/18 0 15 17
28/junio/18 0 14 11
29/junio/18 0 53 16
02/julio/18 0 13 10
03/julio/18 0 27 11
04/julio/18 0 42 18
05/julio/18 0 0 0
06/julio/18 0 35 17

Asimismo, durante las transmisiones correspodientes a esta semana se encontrd
gue no participaban solas es decir, salian a cuadro con sus compafieros, en los 5
dias salieron acompafadas de hombres. El dia que tuvieron mayor nimero de
acomparfantes fue el viernes 29 se encontré que en las 16 veces que ellas salieron
en la pantalla siempre estuvieron rodeadas de sus comparieros, el nUmero variaba
dando un total de 53. En el caso de los acompafantes con los que sale a cuadro,
se detect6 que en la mayoria de los segmentos, donde ellas participan, salieron sus
comparfieros hombres, en ninglin segmento se registro la presencia de alguna otra

mujer.

Tal parece que este tipo de medios de comunicacién, creen que ellas necesitan el
respaldo de algin hombre para salir a cuadro en estos espacios. Su aceptacion ante

las cAmaras en estos programas deportivos aun es fragil. Esto indica que las
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mujeres en este programa deportivo no lideran ninguna seccién ni suelen tener
protagonismo en la informacioén y/o entretenimiento. Los espacios deportivos siguen
siendo masculinizados, la inclusion de la mujer en estas areas no ha sido de la
misma manera que los hombres. A ellas las siguen poniendo por debajo en

cualquier aspecto relacionado con la comunicacion y el deporte.

Cuadr 1.1 que describe cuantas veces en total salieron acompafiadas por hombres y cuantas por mujeres las
participantes del programa deportivo La jugada del mundial.

Acompanante: La Jugada del Mundial

Dia Mujer Hombre Segmentos
25/junio/18 0 20 14
26/junio/18 0 31 10
27/junio/18 0 25 17
28/junio/18 0 3 11
29/junio/18 2 18 16
02/julio/18 1 16 10
03/julio/18 5 20 11
04/julio/18 30 0 18
05/julio/18 1 15 0
06/julio/18 1 15 17

En La Jugada del Mundial otro dato relevante fue que de los 5 dias que duré el
primer periodo de analisis s6lo uno, 29 de junio, salieron a cuadro con dos
comparnieras. El resto de los dias sus acompafiantes eran hombres, el dia que mayor
namero de presencia masculina se registré durante la participacion de las mujeres
en el programa fue el 26 de junio con un total de 31 veces que salieron también a
cuadro en 10 segmentos. También,se hallé que en la segunda semana, por lo
menos en una ocasion, salieron acompafadas por mujeres pero el nimero de

acompafantes hombres siguid posicionandose primero.
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El Unico dia que no hubo presencia de hombres fue el 4 de julio, en los 18
segmentos que se registraron, salieron solas o con acompafiantes mujeres.
Claramente se refleja un problema estructural donde la mujer no es concebida como
un sujeto social y politico, con su propia historicidad, sino lo contrario, se le presenta
como alguien que necesita respaldo para estar dentro de estos espacios (Lagarde,
2015). Los medios muestran que las mujeres, en estos espacios, no son capaces
de liderar los segmentos por si solas, lo cual indica que en la estructura mediéatica

hay una gran brecha de género.

Gréficas 3.1 del tipo de angulo con el que fueron presentadas a la audiencia las participantes del programa
deportivo Los protagonistas del mundial y La jugada del mundial.
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El primer grafico muestra datos de La jugada del mundial y exponone como angulo
principal el central, sin embargo, también hay registro de tomas realizadas con
angulo picado en, por lo menos, 10 ocasiones y en contrapicado 6 veces. Para el
grafico que corresponde a Los protagonistas del mundial, el tipo de angulo utilizado
con mayor frecuencia durante las dos semanas de analisis fue el central y, s6lo en
una ocasion la toma fue contra picada. Finalmente, para ambos programas y en el
mismo periodo de analisis se identificdé que las mujeres salen con ropa casual

mientras que los hombres en todas las transmisiones utilizan traje sastre.

Se propuso analizar el &ngulo en el que eran enfocadas las mujeres para tener un
analisis profundo sobre la manera en que estos dos programas presentan a las

mujeres ante las camaras. Como es que les es permitido conducir los programas.
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El andlisis de esta categoria, en especifico, parte de la idea que las tomas hechas
hacia ellas reflejaban aspectos de su cuerpo que pueden sexualizarlas, sin
embargo, los datos arrojaron que las camaras no se enfocaban en su cuerpo. La
forma en que se hicieron las grabaciones no correspondia a la sexualizacion de las

mujeres, fisicamente, por parte del programa.

5.3 La participacion de las mujeres llevada a Twitter y sus comentarios

Para poder sustentar el supuesto de partida de esta investigacion, fue necesario
analizar la interaccion que las participantes tuvieron en Twitter. Los hallazgos
encontrados durante el analisis de las respuestas a los tuits, realizados por las 12
mujeres en total, seran descritos conforme al programa al que pertenecen. Cabe
mencionar, que no todas las mujeres cuentan con un perfil en esta red o
participacion activa (diaria) por lo cual, las respuestas y los nUmeros de tuits pueden
variar. Ademas, Unicamente se eligieron los tuits realizados en los horarios y dias
propuestos en la metodologia (dos horas antes, dos durante y dos después de que

termind la transmision del programa).

Hubo algunas respuestas a estos tuits que no generaban datos para esta
investigacion. Es decir, hay respuestas a un mismo tuit donde su contenido no daba
indicios de los elementos tomados en cuenta para el analisis. Cabe mencionar, que
en los siguientes recuadros aparece el total del nimero de tuits y el total de
respuestas, no todas las respuestas fueron tomadas en cuenta por lo tanto, no

coincidirdn con las que dieron datos de elementos con respecto a la violencia.

Cuadro 2.0 que describe el nimero total de respuestas, del programa Los Protagonistas del Mundial,
analizadas en esta investigacion.

NUMERO DE TUITS RESPUESTAS TOTALES
ANALIZADOS
25/junio/18 5 40
27/junio/18 1 2
29/junio/18 1 13
02/julio/18 2 32
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3/julio/18 1 7
5/julio/18 1 18

TOTALES: 11 112

Cuadro 2.1 que describe el nimero total de respuestas, del programa La Jugada del Mundial, analizadas en
esta investigacion.

NUMERO DE TUITS RESPUESTAS TOTALES
ANALIZADOS
25/junio/18 2 19
26/junio/18 1 3
27/junio/18 2 15
28/junio/18 1 46
2/julio/18 2 10
3/julio/18 1 20
4/julio/18 3 56
5/julio/18 2 17
6/julio/18 1 29
TOTALES: 17 233

Se llevé a cabo el analisis de las respuestas que tuvieron los tuits realizados por las
mujeres participantes de los programas deportivos, en los horarios y dias sefialados.
Cabe mencionar, que no todas obtuvieron grandes nimeros de respuestas o, en su
defecto, de realizacion de tuits. Esto quizd pueda deberse a la distancia y el acceso
limitado de red que pudieron tener al estar del otro lado del continente o bien, a su
uso no tan generalizado por parte de ellas en ese periodo. Para las mujeres del
programa Los Protagonistas del mundial se tuvo un total de 11 tuits durante el
periodo seleccionado (dos semanas durante las transmisiones del Mundial 2018),
de estos se obtuvieron 112 respuestas. De estas 112 no todas fueron tomadas en

cuenta por no contar con elementos que ayudaran a esta investigacion.

Asimismo, las participantes del programa La Jugada del mundial tuvieron 17 tuits
con 233 respuestas en total, sin embargo, de las respuestas de ambos cuadros no

todas fueron tomadas en cuenta porque no cuentan con la data especifica que
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pueda integrar el comentario dentro de la tabla disefiada para la muestra. Los items
mostrados ayudardn a analizar si existe o no sexismo dentro de la red, entendido
como una actitud de desprecio y rechazo hacia las mujeres y todo lo que conlleve a
su participacion en diferentes ambitos (Vazquez, 2012). Es decir, hay respuestas

gue no contienen esta categoria, un claro ejemplo de ellos son los siguientes tuits:

“Fuiste a la expo de Bansky?”, @ferchoec27, 2018. “Bansky’,
@Pab10Gonzalez, 2018. “saludos a Guillermo Ochoa, Oribe Peralta, Javier
Aquino, Carlos Salcedo, Alfredo Talavera”, @Krome_Angel, 2018. “No me
pierdo nada de @AztecaDepertes... Bendito mundial jajaja”’, @Cezzcass,
2018%,

Este tipo de respuestas no aportan a la comprobacion del lenguaje sexista aplicado
en esta red, especificamente a las periodistas o presentadoras deportivas, por ello

es que no se tomaron en cuenta para el analisis.

Graéficas 4.0 que muestran el porcentaje del tipo de tema del twit posteado por la unidad de analisis
correspondiente.

La Jugada del mundial Los Protagonistas del mundial

W Deportivo ™ Extra Deportivo W Deportivo ™ Extra Deportivo

Existen diversos tipos de temas que las mujeres abordan en los tuits que han
realizado en el periodo analizado, como lo muestran los porcentajes el 59% de los

tuits realizados por las mujeres participantes de La Jugada del mundial corresponde

14 Respuestas dadas a diferentes tipos de tuits, emitidos por diversas participantes.
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a temas deportivos; se entienden por temas deportivos a aquellos que tengan
contenido relacionado con el mundial, jugadores, invitacion a consumir dicho
contenido (ver el programa deportivo), etc. Por otro lado, el 41% restante se inclind
hacia lo extra deportivo, considerando todo el contenido que aborda temas sociales,

de espectéaculos, publicidad, etc.

En el caso de Los Protagonistas del mundial el 64% también tuvieron que ver con
tematicas deportivas. Es decir, lo que se tuite6 durante este periodo de tiempo
estuvo mayormente relacionado con cuestiones futbolisticas. Por lo tanto, se puede
notar que algunas de estas mujeres ademas de tener una participacion un tanto
activa dentro del programa también llevaron, algunas, sus conocimientos a las
plataformas digitales como es esta red social. Sin embargo, su actividad digital

referente a ese periodo es limitada tal como lo es en el programa.

Las tematicas abordadas en el espacio offine como en el online suelen ser
similares. En twitter su comportamiento, por lo regular, va mas enfocado a abordar
tematicas deportivas. Los tuits generados reflejan mayor libertad de las
participantes con respecto a sus opiniones sobre el deporte. Es decir, las mujeres
de la segunda televisora aportan mas datos deportivos que en el programa, quiza
esto se debe a que en el espacio offline estan limitadas para hablar de ciertos temas.
Las redes sociales al ser canales donde existe cierta libertad de expresion (Crovi,
2009), ellas generan mayor contenido relacionado con el deporte, es en este
espacio digital donde trasgreden su rol de género y se salen de las delimitaciones

gue imponen los medios de comunicacion.
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Gréfica 5.0 que muestra la especificacién o el tema en especifico del twit posteado por la unidad de andlisis,
correspondiente al programa Los Protagonistas del Mundial.
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Este rubro que especifica la tematica abordada, de qué hablé en ese tuit y quée
relevancia tiene con el deporte, se ejemplificaran algunos de estos tuits. En el caso
de las mujeres que intervienen en Los Protagonistas del mundial se encontré que,
del 25 al 29 de junio tuitearon en 3 ocasiones sobre las cpsulas en las que

participan en el programa, un ejemplo de estas respuestas son:

“Gracias a Rusia se erradicé la Viruela y se creo la vacuna contra la peste,
salvando asi, la vida de millones de personas. Aqui te lo cuento
[L][L]#InésEnRusia”, @InesSainzG.

En otro tuit mas agradecen por reconocimiento a su trabajo en las transmisiones
del mundial, por ejemplo:
“Muchisimas gracias (retuit de @JorgesriSanta)’, @InesSainzG.

Posteriormente, en 2 generan invitaciones a consumir contenido relacionado con

temas deportivos, es decir:

“‘Rusia 2018: Andrés Guardado con Inés Sainz via @Y outube”,

@InesSainzG. (coloca link de la entrevista).
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Finalmente, twitean sobre un tema relacionado con el futbol mexicano, un ejemplo
es:

“Osorio sale de su cuarto y firma autégrafos a los mexicanos afuera de su
hotel en Ekaterimburgo. La ficcion le dice Osorio hermano ya eres

mexicano... los detalles en @AztecaDeportes”, Ventimilla.

Asimismo, del 2 al 6 de julio se registraron 2 tuits donde hablan sobre futbol
mexicano y 2 mas con invitacion a generar mas audiencia deportiva, es decir, incitan
a los usuarios a ver el programa. Con respecto a las teméticas abordadas por las
mujeres que son parte de Los Protagonistas del mundial los graficos reflejan que
los tuits generados en su mayoria hablan sobre futbol relacionado con el equipo o
jugadores de México. Por lo tanto, la libertad de expresion en la red se puede notar
y comprobar con estos resultados. Los temas que no pueden abordar en el
programa los mencionan aca, en Twitter el espacio no es una limitante para emitir

opiniones con respecto al deporte.

Gréfica 5.1 que muestra la especificacion o el tema en especifico del twit posteado por la unidad de andlisis,
correspondiente al programa La jugada del Mundial.
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Por otra parte, este mismo rubro enfocado al programa La Jugada del mundial
también se ilustrard con algunos ejemplos sobre los temas abordados. Se registré
gue del 25 al 29 de junio, corresponden en dos ocasiones a comentarios sobre el

futbol del mundial, un ejemplo de ello es:

“‘Edinson Cavani y Luis Suarez son los unicos futbolistas uruguayos en
marcar en tres Copas del Mundo (2010,2014 y 2018)”, @Jimena_Alvarez.

También en una ocasion se realizé un twit sobre futbol relacionado con México:

“’Chicharito” asegura que no ‘vende humo’cuando dice que quiere ser

campeon del mundo, via @UnivisionSports”, @AdrianaMonsalve.
Asimismo, hacen una invitacion a ver la transmision deportiva de esa noche:

“‘Estamos por iniciar @LajugadaTD #MexicoPuede Los esperamos!!”, @

AdrianaMonsalve.

Por ultimo, postean una foto personal. Y, para la segunda semana, se tuvieron 2
agradecimientos e implementaron hashtags por ser parte de las transmisiones de

television, asi como:

“#EllasMandan § @LaJugadaTD un placer compartir con estas mujeres tan

bellas y talentosas! £)”, @irinabaeval.

Posteriormente, se encontraron 3 tuits con contenidos para atraer al publico a ver el
programa deportivo, 1 comentario sobre futbol relacionado con el mundial, 1 chiste

sobre un jugador internacional:

“Y aparecié @Critiano.. jno que #POR ya estaba eliminada? &) Un poco de

humor para que se nos olvide lo de #MEX @”, @Jimena_Alvarez.
También, en una ocasion hablan sobre un bloque del programa:

“El invitado mas rockero@de #EntrevistasCantaynoChoques GRACIAS Paco!

Por una agradable tarde en Barcelona.

Finalmente, 1 tuit con una imagen que refiere a la comparacién del alcance de

audiencia entre la televisora a la que pertenece y la competencia.
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“En #lLaJugadaDelMundial #EllasMandan & Bien ahi (IMAGENY)’,

@Jimena_Alvarez.

De acuerdo con los resultados obtenidos, la categorizacién del tema de las
publicaciones indica que se postea en mayor cantidad tuits relacionados con el
futbol y con invitaciones a consumir mediaticamente contenido deportivo del
programa. Su desenvolvimiento en Twitter suele ser muy similar que en las
transmisiones donde patrticipan, por ejemplo, la informacion que emiten en ambos
espacios es limitada y no toda es referente al deporte. No obstante, abordan mas

temas deportivos en twitter que en el programa.

El mismo rol de género que mantiene en el programa se puede observar en esta
red, la frecuencia de participacion es poca en ambos espacios (tradicional y digital).
Las mujeres analizadas para esta investigacion, si bien si abordan temas que
refieren al deporte, no generan andlisis y muy pocas veces brindan informacién
relacionada. En el programa, no se encuentran en secciones analiticas, a excepcion
de un dia en Televisa. Con ello se puede decir que si tienen actividad tanto en el
programa como en Twitter, sin embargo, ésta resulta limitada en ambos canales,
offline y online. El mensaje dado en los medios tradicionales se ha llevado a los

digitales.

Asimismo, se logro identificar que el papel que ellas emplean al generar contenido
deportivo no todo es exactamente un tipo de contenido periodistico; este tipo de
opiniones que logran dar a la audiencia no tiene un sentido periodistico, es decir, de
acuerdo con Scolari (2008) el periodismo en la era digital se constituye a través de
informacion objetiva con alto sentido de inmediatez y lo que en algunas ocasiones

las participantes hacen es dar opiniones subjetivamente.

Gréfica 6.0 que muestra la tipologia del mensaje del twit posteado por la unidad de analisis, correspondiente
al programa Los Protagonistas del Mundial.

103



Tipo de mensaje
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5-Jun 27-Jun 29-Jun 2-Jul 3-Jul 5-Jul

B Admiracién y/o reconocimiento M Desprestigio ® Acoso M Discriminacién ® Amenaza

Es importante analizar este rubro, sobre la tipologia del mensaje, porque podemos
encontrar qué tipo de respuesta esta teniendo el tuit realizado. Es decir, a qué
tipologia pertenece lo que respondieron los usuarios!®. Para ello se hallé que los
tuits generados la primera semana de analisis, por participantes del programa Los
protagonistas del mundial tuvieron diversas respuestas, fueron agrupadas en 5 ejes.
El 25 de junio, se obtuvieron 15 que hacian referencia a admiracion yl/o
reconocimiento, el dia 27 se registré 1 que hablaba sobre lo mismo. Para el 29 hubo
2 de admiracion y/o reconocimiento y 2 mas de desprestigio, he tomado como
mensaje con contenido de desprestigio a aquellos que descalifican a las mujeres

participantes, por ejemplo:

“‘Un poquito de maquillaje no te caeria mal, asi pareces duendecito”

@alfonsitogzz.

Para la segunda semana, el 2 de julio se obtuvieron 8, nuevamente, de admiracién
y/o reconocimiento, sobre este tipo de mensaje también se hallaron 2 respuestas el
3 de julio y una mas el dia 5. La muestra constituye un namero bajo de datos
obtenidos, sin embargo los que se tuvieron arrojaron que, laimagen que las mujeres
tienen durante sus presentaciones en el programa puede inclinarse a la critica

relacionada con la descalificacion. Esto refleja que para esta audiencia masculina

15 De acuerdo a la tipologia registrada en el Informe sobre la violencia en linea contra las mujeres (2017).
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es mas importante la imagen de las participantes que los conocimientos que puedan
aportar al &rea de comunicacion deportiva. También denota que la presentacion en

el programa tiene mucho que ver con las respuestas que reciben a sus tuits.

Gréfica 6.1 que muestra la tipologia del mensaje del tuit posteado por la unidad de andlisis, correspondiente al
programa La Jugada del Mundial.
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Por otro lado, la informacién que corresponde a las participantes del programa La
Jugada del mundial fue la siguiente: el dia 25 las 2 respuestas obtenidas fueron
sobre admiracion y/o reconocimiento, el 26, 1 sobre el mismo eje y, para el 27, 4
gue corresponden a lo mismo. El 28, predominé la admiracion y/o reconocimiento y

se registro 1 que refiere a desprestigio y a su trabajo actual:
“Que feo te vendiste a televisa” @EsauAguilar19

Para la segunda semana el 2 de julio los mensajes de admiracion y/o
reconocimiento fueron 5, el dia 3 se tuvo una del eje de desprestigio, el dia 4 se
extrajeron 3 de admiracion y/o reconocimiento, 2 sobre desprestigio que fueron los

siguientes dos mensajes:

“‘Las que calientan las bolas”, @SeyithanPatron. “Cuidate de la zorra de
Montse!!!l”, @lobotwit.
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Para el 5y 6 de julio, se registrd 1 respuesta por dia que contiene mensaje sobre
admiracion y, también el dia 5, se hallé 1 de desprestigio, como se muestra a

continuacion:

“SIGAN ENGANANDOSE, @taniarin @andysola de @AztecaDeportes se las llevan
de calle a uds y facil.”, guapopilot007.

Las respuestas que los usuarios dieron fueron dirigidas hacia el eje de admiracion
y/lo reconocimiento a estas mujeres, poniéndolo como valor principal en los
resultados obtenidos. Estos comentarios contienen elementos que se inclinan a la
categoria de sexismo, por tanto, con estos resultados se puede decir que la imagen
gue los medios presentan de ellas en los programas deportivos también se puede
relacionar con la manera en que son percibidas en Twitter. Este analisis, apegado
a los principales postulados planteados por Scolari (2008), quien indica que estos
nuevos espacios comunicativos traen consigo nuevos formatos de lenguaje como
los emojis expuestos anteriormente, donde los usuarios pueden manipular sus

respuestas al igual que logran dejar una huella con su interactividad.

Los resultados muestran que, para la audiencia de estos programas y los usuarios
de Twitter, las mujeres aun no son aceptadas como comunicadoras en estos
espacios. A pesar de la actualidad en la que nos encontramos, donde las mujeres
han luchado por tener mas espacios dentro de los diferentes ambitos sociales, para
los medios y para el periodismo deportivo, su rol se sigue enfocando en presentar
tematicas relacionadas con la esfera intima, con lo privado tal como lo expresa Djerf-
Pierre (2007). Los espacios publicos como el deporte aun no estan abiertos para

gue las mujeres los aborden.

Cuadro 3.0 que muestra el contenido de la respuesta emitida a la unidad de analisis correspondiente al
programa Los Protagonistas del Mundial.

25/jun 27/jun 29/jun 02/jul 03/jul 05/jul TOTAL

CONTENIDO

Trayectoria
laboral

Trabajo actual
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Conocimientos 5 0 0 0 1 0 6
4 1 3 4 0 1 13

Vestimenta 0 0 0 0 0 0 0

Cuadro 3.1 que muestra el contenido de la respuesta emitida a la unidad de anadlisis correspondiente al
programa La Jugada del Mundial. Sélo se encuentra el contenido de las respuestas que aportan a verificar el
sexismo en la red.

25/jun  26/jun  27/jun  28/jun  02/jul  03/jul  04/jul  05/jul  06/jul  TOTAL
CONTENIDO

Trayectoria
laboral

Trabajo
actual

Conocimiento
s
Vestimenta

Los cuadros anteriores muestran el tipo de contenido de la respuesta dada al tuit,

se mostraran algunas de estas para ejemplificar cada categoria. En el primer
cuadro, correspondiente a las participantes de Los Protagonistas del mundial, se
puede observar que para el dia 25 de junio 6 respuestas obtenidas fueron referentes

a su trabajo actual, por trabajo actual se pueden entender las siguientes respuestas:

“Muy buenas cépsulash” @JamesKev15. “Mufieca excelente trabajo en el
mundial, diosa de la belleza” @SerchADN, “De lo mejor, ya con gran
experiencia, se nota su trabajo, y con cinco hijos, qué barbara”,

@robertoramires.
También 5 refieren a sus conocimientos, por ejemplo:

“‘Buenos documentales!! Haber si les aprenden algo los de enfente
excelente Sra. Guapa §) §)”, @HonyOrtiz. “Felicidades por el gran trabajo que
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desarrollas en este mundial, gracias por lo que nos informas. Eres la
MEJOR”, @JorgesriSanta.

Hay 5 valores que refieren a su fisico, entendido como:

“Luces espectacular’, @jloquillo. “Hola Tania, luces mejor tu que Inez Sainz
la verdad, que bueno que estas en la mesa de analisis de Azteca Deportes,
mucho éxito”, @beatsxminuto. “cada dia te ves mas profesional [...] te verias
mucho mejor si pusieras un poco de atencién en tu aspecto, algo mas de

maquillaje te haria ver mejor [...]", @Anouka6898.

Los dias posteriores, las respuestas referian al trabajo actual, al fisico y s6lo una

sobre sus conocimientos.

Por ultimo, el 5 de julio se obtuvo 1 que hacia referencia a su fisico. En esta primera
tabla el contenido que predominé fue el fisico. Es decir, en primera instancia se
puede notar que hay respuestas que aluden a su trabajo actual o conocimientos, sin
embargo el tipo de palabras que utilizan los emisores al responder refieren a la
belleza fisica. Las respuestas se dirigian a su cuerpo y/o vestimenta, al cdmo se

ven, como las perciben, etc.

Su presentacién en el programa se ve reflejada en la red socio digital Twitter, el
coémo las nombran y las respuestas que dan suelen ser, en su mayoria, artificiales
y plagadas de palabras que aluden a su fisico mas no a sus conocimientos. ¢ Por
qué? Porque su actividad en Twitter resulta muy similar a la que tienen en los
programas deportivos, donde muy pocas veces abordan tematicas deportivas en

donde puedan analizar o brindar informacion relevante.

En el segundo cuadro que corresponde al programa La Jugada del mundial, se
registro el primer dia de analisis 1 respuesta sobre el trabajo actual y 1 sobre fisico,
sobre este Ultimo también se tuvo 1 el dia 26 de junio. Para el 27 se obtuvieron 2
del trabajo actual, 1 sobre conocimientos y 3 del fisico. El 28, se tuvieron 4 que

hablan del trabajo actual, por ejemplo:
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“‘Una chulada de mujer, excelente analista deportiva!!!”, @chameluco05.

“Super Adriana en la jugada eres una super reportera de 1er mundo

QO @marquinno2121.

5 respuestas refieren a sus conocimientos:

“Tu eres la unica que sabes de deportes entre toda esa bola de bueyes”,
@jover_62. “Saludos Adriana, feliidades por tan excelente trabajo, abrazo

hasta tierras mundialistas”, @jcrios1974.
Ademas, se obtuvieron 4 mas sobre el fisico, por ejemplo:

“Ooooh sefiorona, Hermosaaaa. ", @VictorRHM. “Qué bella es Adriana

Monslve ©”, @Foncao. “Guapisima sefora!!!”, @Omarjaraponce71.

En la segunda semana que abarca del 2 al 6 de julio, la data registro para el primer
dia respuestas que hacen referencia a su trabajo actual, al fisico, su vestimenta vy,

con muy pocos valores mencionan sus conocimientos del deporte.

Como se puede observar con los datos obtenidos de este andlisis, el valor
predominante fue el trabajo actual aunque por dos respuestas abajo se coloca el
fisico, mismo que tiene mas nameros en el primer cuadro. Si bien, los datos de los
cuadros anteriores reflejan que si hay admiracion o reconocimiento hacia ellas, la
mayoria de estos mensajes refieren a su belleza fisica, lo cual indica, por los
resultados obtenidos, que en este medio digital lo que ellas escriben sobre deportes
tiene menor importancia para los usuarios que estuvieron activos del género
masculino, en los perfiles de las participantes. Los que tienen mayor peso es el
fisico, la audiencia deportiva percibe a las mujeres participantes como imagen no

como fuente de poder y conocimiento.
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Por otro lado, en este rubro linglistico se encontré6 que hay diferentes tipos de
palabras que fomentan los estereotipos de género y que son utilizadas para referirse
a ellas en los comentarios a los tuits. En este caso existen palabras que en algunas
ocasiones son repetidas por diferentes emisores del mensaje (en las respuestas a
los tuits). Lo que se puede destacar en esta imagen es que la mayoria de esas
palabras refieren al atractivo fisico, cuerpo y la belleza dejando de lado su hombre
0 cargo para referirse a ellas. Es decir, mas del 90% de las palabras que utilizan
son pertenecientes a un lenguaje sexista y estereotipado, que gira en torno a la
construccion de la belleza. Ademas, se puede observar que una de éstas menciona
un insulto: “calienta bolas”, generado por un hombre (emisor masculino) lo cual,
claramente, representa violencia hacia una de las presentadoras de Televisa
Deportes. Este comentario se generé a un tuit que hablaba sobre la audiencia que
gand la televisora por el programa que fue conducido ese dia Unicamente por
mujeres. Este comentario refleja la poca aceptacion de las mujeres como un ser

politico y social con las mismas capacidades que los hombres.

Asimismo, es importante analizar que este mensaje representa violencia por ser un
mecanismo que permite reproducir relaciones de poder (Lagarde, 2006), tal como
se refleja en dicho comentario. Esto se da especificamente por ser ellas quienes

lideran un programa deportivo, que

por lo regular ha sido pensado de
Mireyna

" Bonita hombres para hombres. Dejando

Miamor : ver que el hecho de que las mujeres
Hermosa'leencantasp iy cesa _ _ _

Uua pISI maEspectacular intervengan en este tipo contenidos

Bellisima
SerhermosoP I‘eC l OsaBeautlfuI

senora
fdola no es aceptado por toda Ila

i . .
CallentaBoIasLlnda Iaglpséma audiencia.

PrincesitaMamacitas Hermosura
EresUnMonumentogeforonas

Pr'”cesahermOsaAmoresm'OSMamaC'ta”Ca Por otro lado, para hacer un andlisis
Micielo

gue han sido masculinizados, aun

mas profundo se extrajeron datos
sobre quiénes son las personas que

respondian a los tuits, es decir,
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saber a qué género pertenecen. Es importante mencionar, que Unicamente se
contabilizaron los emisores de las respuestas que fueron tomadas en cuenta, es

decir las que generaban elementos para esta investigacion.

Gréficos 1.0 que explica el género del emisor de la respuesta al tuit de las unidades de analisis del programa
Los Protagonistas del Mundial (izquierdo) y La Jugada del Mundial (derecho).

e 2 Respuesta 1 Respuesta

e 29 Respuestas 29 Respuestas

En el primer esquema se encuentra el grafico correspondiente a Los Protagonistas
del Mundial que muestra 2 respuestas hechas por el emisor femenino y 29 del
género masculino. En el programa de La Jugada del mundial sélo se obtuvo 1
respuesta del emisor femenino y 29 de emisor masculino. Como se puede observar
el género que emite un mayor nimero de respuestas a los tuits, de las mujeres
participantes en los programas deportivos, es masculino, los hombres protagonizan

en los mensajes dados.

Los datos reflejan que la participacién de las mujeres en los espacios relacionados
con el deporte sigue siendo muy baja en comparacién con la de los hombres,
refieriendo esto a la participacion interactiva en las conversaciones digitales. Quiza
el nimero mayor de hombres que respondieron a los tuits se deba a que ellos son,
principalmente, los consumidores de este contenido deportivo porque la sociedad
en la que nos encontramos ha hecho creer que son actividades exclusivamente de
hombres donde los medios refuerzan esa idea. En el imaginario social el deporte se
percibe como un area masculinizada, a pesar de que las mujeres ya participan
dentro de ésta. Por tanto, de acuerdo con Scott (1986) esta estructura social

marcada por diferencias de género, ha provocado que las mujeres, en su mayoria,
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no intervengan en el ambito privado como lo es el deporte. Es decir, ellas no suelen
involucrarse en este tipo de temas porque dentro de esta estructura se ha marcado

una linea entre la mujer y el deporte, basada en el género y los roles sociales.
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Manifestaciones del género y la comunicacion, conclusiones finales.

En la cultura patriarcal la mujer se define por su sexualidad,

frente al hombre que se define por el trabajo.

Marcela Lagarde, 2014: 89.

El sexismo no so6lo se vive en los espacios offline, sino que también desde el entorno

digital, sobre todo, se siente, se percibe y se lee en mayor medida hacia las mujeres.
Mostrar una critica sostenida hacia los medios de comunicaciéon masiva y la cultura
gue nos permea, la cual se ha reflejado en los medios digitales es lo que motivé a
este trabajo de investigacion. En un inicio la intencion de este proyecto no era utilizar
referencias bibliograficas enfocadas en el feminismo, sin embargo, es inevitable no

analizar esta tesis desde una postura de género, desde una mirada feminista.

El ambito deportivo sigue siendo un espacio aun cerrado para las mujeres y
claramente se refleja en la industria mediatica y en el periodismo. Esta limitacion
dada hacia las mujeres se ha mantenido en medios offline y ahora ha llegado al
online. Aun en pleno siglo XXI, a pesar de que las mujeres son “incluidas y tomadas
en cuenta” se siguen enfrentando a la desigualdad en los medios de comunicacion,
es decir, la inclusion es un tanto artificial. Con este trabajo de investigacion se busca
ayudar a impulsar cambios dentro de la estructura televisiva y periodistica, enfocada
en el deporte para que se tenga mayor apertura a las mujeres en la organizacion

mediatica.

De esta manera, modificar la representacion que se tiene sobre las mujeres que
comunican temas deportivos. De la misma forma, es necesario transformar o
erradicar el contenido sexista de estos medios para que se les conciba de otra forma
a las presentadoras de deportes. Por otro lado, en esta investigacion como unidad
de analisis se pretendia que fueran las periodistas deportivas que participaran en
los programas de television abierta pero no fue asi. La primera limitacion que se
encontrd se centré en la cobertura del mundial Rusia 2018, se penso que estaria a
manos de mujeres periodistas y, que este tipo de programas deportivos estarian
protagonizados por ellas, pero la mayoria de mujeres participantes fueron tv host.
Asimismo, otra limitacién a la que se enfrentd esta investigacion fue la rapidez con

gue se manejan los datos en las redes sociales, los usuarios pueden manipular y
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desaparecer mensajes, presentando un obstaculo dentro de esta investigacion. Es
decir, algunas publicaciones de las mujeres participantes ya no fueron encontradas

en las redes.

El mostrar esta problematica con perspectiva de género ayuda a entenderlo desde
una posicion histérica que siempre ha sido transgresora y que dicha accion se ha
mantenido en la sociedad hasta nuestros dias. Asi pues, esta investigacion surgio
con una hipétesis la cual plantea que, las periodistas y/o presentadoras de
deportes son expuestas por los medios de comunicacion masiva, en especial la
televisiobn, con una imagen gue minimiza sus conocimientos, manteniendo y
reforzando estereotipos de género. Esto provoca que la audiencia genere una
representacion de ellas donde se siga creyendo que su participaciéon no es optima
en los espacios deportivos y esto se ve reflejado en Twitter, donde se valida y
normaliza la violencia sexista que ellas sufren en espacios digitales. En esta red
sociodigital, se esta reproduciendo un patrén cultural y estructural machista donde

se les violenta por transgredir espacios “no apropiados para las mujeres”.

Por ello surgido la inquietud de realizar como pregunta principal de esta
investigacion la siguiente: ¢(Como se relaciona la violencia sexista que las
presentadoras y/o periodistas deportivas enfrentan en las redes sociales digitales
con la forma en que son presentadas en los programas televisivos? Para lograr su
respuesta, reiteraré lo ya expuesto anteriormente, implico adentrarse en un marco
histérico compilado por diversas fuentes bibliograficas, también se contextualizé la
posicion que ocupan las mujeres en la actualidad con respecto al deporte y la

comunicacion.

Esta indagacion historica trata de explicar la situacién de vulnerabilidad de la que
hemos sido parte todas las mujeres en cualquier ambito de la esfera social. Mostrar
el como han sido minimizadas, poco tomadas en cuenta y el porqué, implico una
blusqueda extenuante dentro de bibliotecas digitales y fisicas. Este recorrido reitera
gue las mujeres han tenido una inclusién en el ambito laboral lenta y, con respecto

al periodismo o su participacion dentro de los medios de comunicacion, se han
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enfocado a abordar temas sobre el hogar, espectaculos, cultura, todo ello referente

al trabajo dentro de espacios privados.

También, este eje historico y contextual ayudo a verificar que en la television la
presentacion de noticias estd a cargo por mujeres uUnicamente en un 35%,
igualmente, la poca presencia de ellas se ha trasladado a las plataformas digitales
(GMMP, 2015), es decir, su participacion profesional en las redes sociodigitales
también es muy reducida. Al revisar el contexto por el que estan pasando las
periodistas deportivas o presentadoras de deportes se encontrd0 que no solo en
México se dan este tipo de practicas, sino que en diferentes paises se han creado
campafias de denuncia contra la violencia a la mujer en espacios referentes al
deporte. Lo cual refleja que la cultura machista, patriarcal y el rechazo a mujeres

dentro del area deportiva sigue vigente a nivel mundial.

Asimismo, con respecto a la investigacién sobre cuantas mujeres presentaban o
conducian programas deportivos, se encontrd que la inclusidon que ellas pueden
tener sigue presentando grandes desigualdadesy, practicas discriminatorias que no
son tan visibles; es decir, nos hacen creer que si hay mujeres en estos espacios,

sin embargo, son muy pocas y no participan de la misma manera que los hombres.

El dar respuesta a la pregunta principal también implic6 generar una investigacion
sobre estudios, tesis, articulos y demas documentos que hablan sobre el tema para
poder elegir qué linea metodoldgica podia ser la mas adecuada. Se encontrd que
no hay suficientes investigaciones especificas del tema, se determin6 que la mejor
ruta metodologica a seguir era cuantitativa, debido a que podria traer la data
especifica para evaluar la relacién entre, la presentacion de las mujeres por parte
de los medios de comunicacion en los programas deportivos con los comentarios
gue recibian en Twitter. Para verificar esta hip6tesis y lograr contestar a la pregunta
principal se aplico la técnica de analisis de contenido, de este se requirieron dos:
uno para analizar dos programas de las principales televisoras (comunicacién

tradicional) y otro para Twitter (comunicacion digital).

Para ambos, se propuso una fecha donde el deporte genera un gran

posicionamiento en los medios, el mundial de fatbol Rusia 2018. Para el primero se
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eligieron dos programas deportivos, en horarios estelares y que fueran parte de las
dos televisoras abiertas con mayor audiencia en México. En el segundo, se tomaron
en cuenta todas las mujeres que tuvieran interaccion en Twitter. El primer andlisis
de contenido ayudd a confirmar que las mujeres, ademas de no tener una aportacion
periodistica sino ser Unicamente conductoras o tv hots, la duracion de su
participacion es muy poca. Es decir, en cuestion de tiempos ellas son las que
obtienen menor numero de minutos al aire, no abarcan ni treinta minutos de la hora
y media que estan al aire ambos programas. Lo que comunican son temas que en
sSu mayoria son irrelevantes para el deporte, por ejemplo, presentar las redes
sociales o publicidad. Por ello se podia decir que son estereotipadas, porque su rol
dentro de dichos programas no es referente a desempefiarse como comunicadores

de desportes.

Por otro lado, para comprender los resultados se tomaron en cuenta tres ejes
categoricos principales: género, violencia y comunicaciéon digital. Con el enfoque
principal de perspectiva de género se puede concluir que la accion descrita
anteriormente se da por su condicion de género, por esa construccién social creada
a partir de una representacion cultural que establece comportamientos dentro de la
sociedad. De acuerdo con J. Scott (1986) y M. Lamas (1999), el género produce
relaciones de poder donde el hombre mantiene el liderazgo, se posiciona a la
cabeza de una jerarquia estructural, por lo tanto, la presentacion mediatica de

deportes es una practica de poder.

A su vez, estas representaciones culturales, sembradas en el imaginario social
producen estereotipos de género, mismos que se reflejan dentro del entramado de
los medios y el deporte. Es decir, los medios de comunicacion toman la decision de
imponer estereotipos a las mujeres que participan en estos espacios y, la mayoria
de ellas cumplen con una imagen atractiva para la audiencia, por ejemplo, en su
mayoria estas mujeres son parte de un rango de edad que no sobrepasa los 40
afios, mantienen una figura corporal estereotipada, con ello me refiero a delgadas y
tienen rasgos finos en el rostro. En general suimagen es atrayente para la audiencia

épor qué? porque esta audiencia de deportes se considera exclusivamente varonil.
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Por lo tanto, se manejan los estereotipos de género para mantener y aumentar a los
espectadores de estos programas televisivos. Lo que genera que sean estereotipos
negativos por la manera en que es presentada la mujer, por las caracteristicas que
muestran de ellas provocando que sus conocimientos se sitlen por debajo de su
imagen corporal y, creando una nueva imagen de ellas como inexpertas o con poca
capacidad para dominar la comunicacion en el ambito deportivo. Asimismo, la
presentacion que hay de ellas genera sexismo hacia las mujeres que colaboran en

estos espacios.

Siguiendo esta ldgica, los hombres deben cumplir con el rol de ser los lideres, tal
como lo expresé Gonzéalez (1999), lo cual legitima el ejercicio de poder. Las que
participaron en dichos programas refuerzan la idea de que en el periodismo
deportivo hace falta la inclusiébn de mujeres tanto en las redacciones como en los
programas de deporte y entretenimiento. El que ellas estén en secciones analiticas
aun no ha sido posible en estas televisoras, confirmando parte de la hipétesis que
por el hecho de ser mujeres no tienen cabida en estos espacios ya legitimados por
el hombre, donde los medios hacen creer que ellas no cuentan con la capacidad
para estar dentro del deporte y la comunicacion. Con esto se mantienen los
estereotipos de género los cuales determinan roles de género en la sociedad
(Gonzélez, 1999).

Por otro lado, en el entorno digital al ser espacios que se caracterizan, de acuerdo
con C. Scolari (2008), por hipertextualidad, multimedialidad e interactividad,
generan hipermediaciones, es decir, la audiencia se vuelve participativa. Por tanto,
el segundo analisis de contenido, que se enfoca en las redes sociales demostré que
la poca participacion de las presentadoras en los programas deportivos también se
repite en Twitter, el hablar de deportes no resulté ser comun en ellas. Asimismo,
con la interaccion generada aqui se evidencid que se emiten respuestas que
refuerzan el sexismo en esta red sociodigital. Lo que los usuarios respondian no
estaba dirigido a los deportes, se enfocaban en el cuerpo, la belleza y al fisico en

general rechazando indirectamente el mensaje con informacién deportiva.
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Asi pues, los estereotipos marcados por la television se ven reflejados en los
comentarios hacia ellas, dejan a un lado los conocimientos que puedan reflejar en
Twitter y se enfocan Unicamente en admirar sus atributos de belleza. Poco mas del
70% de respuestas analizadas, reflejan que las mujeres en los medios deportivos,
son unicamente objeto de atraccion en este ambito. Los usuarios sienten la libertad
de poder expresar este tipo de comentarios en las redes sociales porque, de
acuerdo a la subcategoria de redes sociales desarrollada por Hutt (2012), éstos
pueden esconderse en el anonimato, ocultan facilmente su identidad o simplemente
manejar un perfil “privado” del cual muy dificiimente se puede verificar la

informacion.

Pero, ¢por qué sucede esto? Porque la audiencia puede percibir que ellas no fungen
un rol relevante dentro de los programas deportivos, son mostradas para presentar
temas irrelevantes y, que los medios hacen creer que ellas no cuentan con la
capacidad para estar analiticamente dentro de estos espacios. Entonces, si estas
mujeres generan opiniones con respecto al deporte o cualquier otro tema de esta
indole son victimas de comentarios sexistas porque a través de los medios son
presentadas como soélo atraccion para la audiencia. Se puede decir que su
participacion en estos programas, refuerza los roles de género, en este caso
impuestos por las televisoras, los cuales establecen rangos de poder dentro de esta

industria, mismos que se mantienen en los medios digitales.

En este sentido, el hallazgo mas importante dentro de esta investigacion fue que los
comentarios sexistas que reciben en Twitter y la presentacion de las mujeres en los
programas deportivos, dada por parte de los medios de comunicacion, se ve
relacionada a través de género y los estereotipos. La comunicacion en este tipo de
medios masivos, refleja una resistencia a modificar los estereotipos que refuerzan
los roles de género dentro de su organizacion. Esto genera una brecha que limita a
las mujeres para que puedan desarrollarse en areas relacionadas con el deporte. A
su vez, provoca que la audiencia genere una representacion basada en las
relaciones de poder y legitimen el liderazgo masculino, rechazando el discurso de

las mujeres en los medios digitales.
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De esta manera, la hipoétesis plateada en este trabajo de investigacion no resultd
totalmente como se suponia, porque en el periodo de andlisis no se hall6 violencia
sexista explicita; la muestra de representatividad es muy pequefia y no alcanzo los
20 casos minimos solicitados, no obstante, de acuerdo a lo analizado los datos
obtenidos reflejaron que la poca participacion que tienen en la television también la
tienen en medios digitales, que los espacios de comunicacion deportiva siguen
siendo liderados por los hombres, que los usuarios digitales en los comentarios
analizados presentan rechazo ante el conocimiento deportivo femenino. En este
caso, las mujeres Unicamente son presentadas como atraccion y la audiencia
participativa refleja este consumo de estereotipos de género a través de sus
comentarios hacia ellas en Twitter. Por otro lado, es importante sefialar que las
mujeres participantes en dicho programa no siempre usaban Twitter para fines de

presentacion de informacion o tematicas relacionadas con el deporte.

Otro hallazgo que se encontré sin tenerse contemplado, fue que las mujeres
también siguen la misma l6gica machista y patriarcal impuesta por los hombres. Se
pensaba que solo se tendrian respuestas de hombres. Es cierto que el 99.5% de
comentarios a los tuits fueron por parte de ellos pero no hay que dejar de lado que

también las mujeres tienen muy marcada esta linea de desigualdad de género.

Asimismo, sobre el acoso que se sugirio en la hipotesis de esta investigacion no se
encontraron suficientes datos dentro de la muestra representativa que pudiera dar
un sustento sélido de la presencia de dichas acciones, por lo tanto, la resolucién
con respecto a ello no resultd como se creia en un principio. Y, con relacion al
desprestigio los datos que se obtuvieron también constituyeron una muestra muy
pequefia no obstante, reflejaron que existe descalificacion hacia ellas en algunos
comentarios, mismos que no eran referentes a tematicas deportivas sino a su
persona o fisico, los cuales se relacionan con la ofensa por las palabras utilizadas
en ellos. Por lo tanto, se puede concluir que no existieron casos de acoso en esta
investigacion y se pudieron identificar muy pocos en relacion con desprestigio y

ofensa.
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Esta investigacion logré evidenciar que los medios de comunicacion producen y
mantienen mensajes plegados de sexismo que se ven reflejados en la actualidad
en las redes sociales. También, que imponen estereotipos y roles de género
posicionando al hombre como lider dentro de la jerarquia de la industria mediéatica
relacionada con el deporte, porque esta area es considerada exclusivamente
varonil, dejando de lado a las periodistas deportivas e incluyendo Unicamente a
presentadoras de deportes sin abrirles paso a areas analiticas. También mostro que
el periodismo deportivo en estas televisoras abiertas no es ejercido por el mismo
namero de mujeres que de hombres. Asimismo, evidencio las redes sociales por su
caracteristica de libertad de expresion cualquier usuario puede ejercer comentarios
sexistas hacia las mujeres sin que alguien reciba alguna sancién, porque ellos

tienen la opcién de esconder facilmente su identidad.

Y, ¢Como podrian los medios cambiar este entramado cultural? Las posibles
soluciones que se proponen en esta investigacion son que los medios de
comunicacion puedan incluir analiticamente a las mujeres, dar apertura a las
periodistas deportivas, tener conocimientos y herramientas con perspectiva de
género para que el mensaje que se le da a la audiencia logre tener un impacto en
las précticas digitales, en redes sociales como Twitter. El poder que los medios de
comunicacion masiva tienen al transmitir cada mensaje puede generar un cambio
cultural, una representacion cultural diferente sobre las mujeres donde ellas también
puedan liderar este tipo de espacios. Resulta importante que a través de lo expuesto
se modifique la organizacion y estructura, que los medios dejan de presentar
imagenes sexualizadas de las mujeres e incrementar la cobertura igualitaria del

deporte.

De acuerdo con la construccion conceptual y metodoldgica de este trabajo se puede
abrir nuevos ejes de investigacion a futuro. Como un primer tema que es necesario
atender es el tratamiento de la brecha de género dentro de la industria mediatica,
no sélo la que se refleja en los programas deportivos sino también lo que hay detras

de ello, por ejemplo las reporteras, redactoras, etc. Con este analisis propuesto se
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pueden modificar las narrativas discursivas de cada mensaje emitido, la postura de

cada televisora con respecto a la perspectiva de género.

Un segundo tema que se propone es la presentacion de las mujeres como sinonimo
de publicidad en los programas deportivos, es decir, con ello se puede ver el
trasfondo de la presentacion que los medios hacen de las mujeres participantes en
los programas deportivos como mero objeto de atraccion para “atraer mas numero
de views”. Ademas, se abre también el espacio para indagar sobre el manejo del
sexismo en la comunicacion digital emitido a cualquier mujer que esté dentro del
entramado de los medios y el deporte, periodistas, presentadoras, comentaristas,

analistas, redactoras, etc; el rechazo a ellas en estos espacios digitales es evidente.

También seria muy importante estudiar el estigma que hay hacia las mujeres que
son parte del deporte en la industria mediatica y darle un enfoque sistémico. Es
necesario evitar cualquier mensaje que pueda generar un paso hacia la violencia
contra cualquier persona, en especial sobre las mujeres, desarrollar contenido no
sexista y comenzar a construir una cultura equitativa para todas las personas, sin

importar el género.
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Anexos
En este apartado se encuentran los registros de ambos andlisis de contenido:

programas televisivos y twitter.

En esta primera tabla se muestran los totales del vaciado de datos del programa

Los protagonistas del Mundial analizado a lo largo de dos semanas. El 29 de Junio

aparece el conteo total de las veces que salieron a cuadro las mujeres con

acompafiantes, para dar un total de 53. Es decir, en una ocasion salieron

acomparfiadas por tres hombres, en otra por dos, en otra por 5, etc. hasta dar el total

descrito. Cabe mencionar, siempre eran los mismos compafieros pero en todas las

secciones salieron con ellas.

FUNCION IMAGEN/ IMAGEN/ o o
o | oo VTN SISO A0 | SO | ACOL i et O Al
25/06/18 | 22:00-00:00 0 9 5 0 0 1 13 0 15
26/06/18 | 22:00-00:00 0 8 0 2 0 0 10 0 1
27/06/18 | 22:00-00:00 0 14 0 3 0 0 17 0 15
28/06/18 | 22:00-00:00 0 10 0 1 0 0 1 0 14
29/06/18 | 22:00-00:00 0 15 0 1 0 0 15 0 53
02/07/18 | 22:00-00:00 0 7 0 3 0 0 10 0 13
03/07/18 | 22:00-00:00 0 5 0 6 0 0 1 0 27
04/07/18 | 22:00-00:00 0 7 1 10 0 0 18 0 42
05/07/18 | 22:00-00:00 0 0 0 0 0 0 0 0 0
06/07/18 | 22:00-00:00 0 1 0 5 1 0 17 0 35
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Esta tabla contiene el total de los siguientes items.

o | vommo | TEIPODE | AGLLD | AN | ool MAC e rS, | A oz
25/06/18 | 22:00-00:00 8.96 12 0 0 8 4 0 1 2
26/06/18 | 22:00-00:00 721 10 0 0 3 6 2 0 0
27/06/18 | 22:00-00:00 1219 16 0 1 8 6 2 3 0
28/06/18 | 22:00-00:00 5.36 11 0 0 2 5 0 4 0
29/06/18 | 22:00-00:00 21.36 16 0 0 3 7 2 4 1
02/07/18 | 22:00-00:00 0.22 10 0 0 8 4 0 1 0
03/07/18 | 22:00-00:00 0.36 11 0 0 5 8 0 0 0
04/07/18 | 22:00-00:00 0.51 17 0 0 14 8 1 0 1
05/07/18 | 22:00-00:00 0.00 0 0 0 0 0 0 0 0
06/07/18 | 22:00-00:00 0.27 17 0 0 12 7 1 0 0

Esta tabla se centra en la categorizacion del tema que abordaron las mujeres que

participan en este programa.

ENTREVISTA A :
FECHA | HORARIO | A |COMUNICACION| (SELECCION | DEPORTIVO | PROGRAMA | (MUNDIAL)

MEXICANA)
25/06/18 22:00-00:00 1 0 3 2
26/06/18 22:00-00:00 1 1 5 1
27/06/18 22:00-00:00 0 0 4 2
28/06/18 22:00-00:00 1 0 3 2
29/06/18 22:00-00:00 0 0 8 2
02/07/18 22:00-00:00 0 0 3 1
03/07/18 22:00-00:00 1 0 5 3
04/07/18 22:00-00:00 0 0 1 2
05/07/18 22:00-00:00 0 0 0 0
06/07/18 22:00-00:00 0 0 10 1
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Esta tabla se centra en la categorizacion del tema.

mens | nomamo | gmpas | JUGADORDE | MURRRPE | wuserenm. | provocion | SRR,
SOBRE MEXICO) (MEXICO) VA
25/06/18 22:00-00:00 4 0 0 0 1 3
26/06/18 22:00-00:00 0 0 0 0 0 1
27/06/18 22:00-00:00 1 0 0 0 1 7
28/06/18 22:00-00:00 0 0 0 0 1 4
29/06/18 22:00-00:00 0 1 0 0 1 3
02/07/18 22:00-00:00 2 0 0 0 1 3
03/07/18 22:00-00:00 0 0 0 0 0 2
04/07/18 22:00-00:00 0 0 0 0 1 4
05/07/18 22:00-00:00 0 0 0 0 0 0
06/07/18 22:00-00:00 0 2 0 0 1 3

Totales del vaciado de datos del programa La jugada del Mundial. Contiene el total

de los siguientes items.

FecHA | HORARIO | ENTREVIST | NTRODUGI| FUSCION | FUNCION | FUNCION | GHiLs | e | ACOMPARA | ACoNPARA
AR R (FORMAL) |(INFORMAL)
25/06/18 |22:00-00:00 0 9 1 3 1 0 12 0 20
26/06/18 |22:00-00:00 0 8 0 7 0 0 15 0 31
27/06/18 |22:00-00:00 0 10 0 4 0 0 14 0 25
28/06/18 |22:00-00:00 0 1 0 1 0 0 2 0 3
29/06/18 (22:00-00:00 0 14 0 4 0 0 18 2 18
02/07/18 |22:00-00:00 0 11 0 3 0 0 13 1 16
03/07/18 |22:00-00:00 0 10 0 1 2 0 13 5 20
04/07/18 |22:00-00:00 0 13 0 8 1 0 22 30 0
05/07/18 |22:00-00:00 1 10 0 0 2 0 13 1 15
06/07/18 |22:00-00:00 0 10 0 3 1 0 14 1 15
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Total de los siguientes items.

q 5 ANGULO PLANO
rein | vomamio | Tiewo | AMEULE | ANEULS |contrueic|, AN fueuns | 0 | TN | vezen
25/06/18 |22:00-00:00| 13.21 10 2 1 6 6 1 1 2
26/06/18 |22:00-00:00| 26.20 15 2 1 2 11 1 3 0
27/06/18 |22:00-00:00| 25.12 11 4 0 5 5 4 4 0
28/06/18 |22:00-00:00| 1254 2 0 0 0 0 2 0 0
29/06/18 |22:00-00:00| 31.84 17 0 2 5 12 0 2 0
02/07/18 |22:00-00:00|  0.60 13 1 1 2 11 1 2 1
03/07/18 |22:00-00:00| 0.76 13 1 1 5 9 3 2 0
04/07/18 |22:00-00:00| 0.91 19 0 0 13 6 2 6 3
05/07/18 |22:00-00:00| 0.70 11 0 0 3 8 1 4 2
06/07/18 |22:00-00:00| 0.53 13 0 0 7 8 1 0 1

Categorizacién del tema que abordaron las mujeres que participan en este

programa.

o | womamg | PERIURA | ENLAzA (SR T R| extra | mnoeL | FuTaoL
PROGRAMA ION (SELECCION DEPORTIVO | PROGRAMA | (MUNDIAL)
MEXICANA)
25/06/18 22:00-00:00 1 0 1 1 0 6
26/06/18 22:00-00:00 1 0 1 3 0 6
27/06/18 22:00-00:00 1 1 1 6 0 3
28/06/18 22:00-00:00 0 0 0 0 0 0
29/06/18 22:00-00:00 1 0 0 8 0 4
02/07/18 22:00-00:00 0 0 1 5 0 2
03/07/18 22:00-00:00 1 0 0 5 0 3
04/07/18 22:00-00:00 1 0 0 8 0 4
05/07/18 22:00-00:00 1 0 0 9 0 2
06/07/18 22:00-00:00 2 0 0 8 0 2
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Categorizacion del tema que abordaron las mujeres participantes del programa.

FUTBOL
recun | Homamio | (MUNDIAL | UGADOR | SCEGRCE | MUEREN |erowocion) EXCRICCY

e (MEXICO) | DEPORTE RTIVA
25/06/18 22:00-00:00 4 0 1 0 0 0
26/06/18 22:00-00:00 3 0 0 0 0 1
27/06/18 22:00-00:00 2 0 0 0 0 0
28/06/18 22:00-00:00 2 0 0 0 0 0
29/06/18 22:00-00:00 3 0 0 0 1 1
02/07/18 22:00-00:00 4 0 0 0 1 1
03/07/18 22:00-00:00 2 0 0 0 1 1
04/07/18 22:00-00:00 2 0 0 5 2 0
05/07/18 22:00-00:00 0 0 0 0 1 0
06/07/18 22:00-00:00 0 0 0 0 1 1
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Vaciado de datos totales del andlisis de Twitter La jugada del mundial.
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Conductora/Presenta;

Comenta sobre

25-jun-18 Adriana Monsalve dora de deportes Deportivo fatbol mexicano 18 No hay 1
25-jun-18 Jimena Alvarez Participante/presenta Deportivo (':omenta sopre 1 Hermosa 1
dora futbol (mundial)
; " Comenta sobre
26-jun-1 Al Hi R D N No h 1
6-jun-18 na Caty Hdz eportera eportivo fatbol (mundial) 3 o hay
Hermosa 1
27-jun-18 Irina Baeva Panlclpa(;\;?guresema Extra deportivo Fotografia suya 8 Guapa 1
Linda 1
27-jun-18 Lucia Villalon F'aml:lpac;\;?;presema Extra deportivo Fotografia suya 7 Guapa 1
Hermosa 1
idola 1
No hay 1
Su nombre 1
Conductora/Presenta Invitacion a ver el
28-jun-18 Adri M | D ti 46
jun: riana Monsalve dora de deportes eportivo programa Chulada 1
Guapa 1
Hermosa 1
No hay 0
Bella 1
. . Participante/presenta Comenta sobre
01-jul-18 Irina Baeva dora Deportivo fatbol (mundial) 13 No hay 0
01-jul-18 Jimena Alvarez Participante/presenta Deportivo Invitacién a ver el 5 Guapa 1
dora programa
No hay 1
Comenta sobre No hay 1
02-jul-18 Adriana Monsalve Conductora/Presenta Extra deportivo Secs'én de 7
dora de deportes entrevistas en el
programa No hay 1
Princesa 1
Participante/presenta Comenta un chiste
02-jul-18 Jimena Alvarez P dorap Extra deportivo sobre un jugador de 3 Hermosa 1
la seleccién de
. " Conductora/Presenta " Comenta sobre
03-jul-18 Adriana Monsalve dora de deportes Deportivo futbol (mundial) 20 No hay 0
04-ul-18 Ana Caty Hdz Conductora/Presenta’ Deportivo Invitacién a ver el 5 Bella 1
dora de deportes programa
No hay [}
. . Partici Invif 6 |
04-jul-18 [rina Baeva articipante/presenta Deportivo nvitacion a ver e a2
dora programa
Calienta Bolas [¢]
No hay 1
04-jul-18 Lucia Villalon Participante/presenta Deportivo Invitacién a ver el 19
dora programa
No hay 1
. Agradecimiento a
05-jul-18 Irina Baeva Parllclpag;?;presema Extra deportivo compareras del 12 Bombon 1
programa
. Comparativo de
05-jul-18 Jimena Alvarez Pamclpa(;\::?resema Extra deportivo alcance del 5 No hay 0
programa y la
Agradecimiento por
06-jul-18 Irina Baeva Pamclpa;\;?;presema Extra deportivo participar en el 29 No hay 1
mundial
TOTALES: 26
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Conductora/Presenta

Comenta sobre

25-jun-18 Adriana Monsalve dora de deportes Deportivo fatbol mexicano 18 No hay
25-jun-18 Jimena Alvarez Participante/presenta Deportivo ('Zomenla Sok.:lre 1 Hermosa
dora futbol (mundial)
. . Comenta sobre
26-jun-18 Ana Caty Hdz Reportera Deportivo fatbol (mundial) 3 No hay
Hermosa
DA
27-jun-18 Irina Baeva P dor; Extra dep Fotografia suya 8 Guapa
Linda
27-jun-18 Lucia Villalon Pamclpa;\;erfresema Extra deportivo Fotografia suya 7 Guapa
Hermosa
idola
No hay
Su nombre
. . Conductora/Presenta . Invitacion a ver el
28-jun-18 Adriana Monsalve dora de deportes Deportivo programa 46 Chulada
Guapa
Hermosa
No hay
Bella
. . Participante/presenta . Comenta sobre
01-jul-18 Irina Baeva dora Deportivo fitbol (mundial) 13 No hay
01-jul-18 Jimena Alvarez Participante/presenta Deportivo Invitacion a ver el 5 Guapa
dora programa
No hay
Comenta sobre No hay
02-jul-18 Adriana Monsalve Conductora/Presenta Extra deportivo sec.clon de 7
dora de deportes entrevistas en el
programa No hay
Princesa
Bartiai Comenta un chiste
02-jul-18 Jimena Alvarez " dorar Extra dep: sobre un jugador de 3 Hermosa
la seleccion de
. : Conductora/Presenta . Comenta sobre
03-jul-18 Adriana Monsalve dora de deportes Deportivo futbol (mundial) 20 No hay
04-jul-18 Ana Caty Hdz Conductora/Presenta Deportivo Invitacion a ver el 5 Bella
dora de deportes programa
No hay
044ul-18 [ina Baeva Participante/presenta Deportivo Invitacion a ver el 32
dora programa
Calienta Bolas
No hay
04-4ul-18 Lucia Villalon Participante/presenta Deportivo Invitacion a ver el 19
dora programa
No hay
. Agradecimiento a
05-jul-18 Irina Baeva Par(lclpa:[lﬁzjresema Extra deportivo comparieras del 12 Bombon
programa
- Comparativo de
05-jul-18 Jimena Alvarez Pammpag;?fresema Extra deportivo alcance del 5 No hay
programa y la
. Agradecimiento por
06-jul-18 Irina Baeva Pamupa:;ergjresenta Extra deportivo participar en el 29 No hay
mundial
TOTALES:
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Conductora/Presenta;

Comenta sobre

25-jun-18 Adriana Monsalve dora de deportes Deportivo fGthol mexicano 18 No hay 1
25-jun-18 Jimena Alvarez Participante/presenta Deportivo c?omenla sok.lre 1 Hermosa 0
dora futbol (mundial)
. " Comenta sobre
26-jun-18 Ana Caty Hdz Reportera Deportivo fatbol (mundial) 3 No hay 0
Hermosa 0
27-jun-18 Irina Baeva Pamclpa;‘:e’;presenta Extra deportivo Fotografia suya 8 Guapa 1
Linda 1
27-jun-18 Lucia Villalon Pamclpa;:’(:fresenta Extra deportivo Fotografia suya 7 Guapa 0
Hermosa 0
idola 1
No hay 0
Su nombre 1
. . Conductora/Presenta; " Invitacién a ver el
28-jun-18 Adriana Monsalve dora de deportes Deportivo programa 46 Chulada 1
Guapa 0
Hermosa 0
No hay 1
Bella 0
. . Participante/presenta " Comenta sobre
01-jul-18 Irina Baeva dora Deportivo fatbol (mundial) 13 No hay 0
01-ul-18 Jimena Alvarez Participante/presenta Deportivo Invitacion a ver el 5 Guapa 0
dora programa
No hay 1
Comenta sobre No hay 1
02-jul-18 Adriana Monsalve Conductora/Presenta Extra deportivo secFlon de 7
dora de deportes entrevistas en el
programa No hay 0
Princesa 1
Participante/presenta Comenta un chiste
02-jul-18 Jimena Alvarez P dorap Extra deportivo | sobre un jugador de 3 Hermosa 0
la seleccién de
: . Conductora/Presenta; . Comenta sobre
03-jul-18 Adriana Monsalve dora de deportes Deportivo fatbol (mundial) 20 No hay 1
04-jul-18 Ana Caty Hdz Conductora/Presenta; Deportivo Invitacién a ver el 5 Bella 0
dora de deportes programa
No hay 1
04-jul-18 \fina Baeva Participante/presenta; Deportivo Invitacion a ver el 32
dora programa
Calienta Bolas 1
No hay 1
04-jul-18 Lucia Villalon Participante/presenta Deportivo Invitacion a ver el 19
dora programa
No hay 1
Participante/presenta Agradecimiento a
05-jul-18 Irina Baeva P dorap Extra deportivo comparieras del 12 Bombén 0
programa
- Comparativo de
05-jul-18 Jimena Alvarez Pammpa;c(’e:resenta Extra deportivo alcance del 5 No hay 0
programayy la
- Agradecimiento por
06-jul-18 Irina Baeva Pamclpag(t)e’fresema Extra deportivo participar en el 29 No hay 0
mundial
TOTALES: 15
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Conductora/Presenta

Comenta sobre

25-jun-18 | Adriana Monsalve dora de deportes Deportivo fGtbol mexicano 18 No hay 0
25-jun-18 Jimena Alvarez Participante/presenta Deportivo (':omenta SO[.Jre 1 Hermosa 1
dora futbol (mundial)
26-jun-18 Ana Caty Hdz Reportera Deportivo Comenta sobre 3 No ha 1
] v P P futbol (mundial) Y
Hermosa 1
27-jun-18 Irina Baeva Pammpa;;ilapresenna Extra deportivo Fotografia suya 8 Guapa 1
Linda 0
27-jun-18 Lucia Villalon Parllclpa(;\;ffresenla Extra deportivo Fotografia suya 7 Guapa 1
Hermosa 1
idola 0
No hay 0
Su nombre 0
. . Conductora/Presenta " Invitacién a ver el
28-jun-18 | Adriana Monsalve dora de deportes Deportivo programa 46 Chulada 0
Guapa 1
Hermosa 1
No hay 0
Bella 1
. . Participante/presenta . Comenta sobre
01-jul-18 Irina Baeva dora Deportivo futbol (mundial) 13 No hay 1
01-jul-18 Jimena Alvarez Participante/presenta Deportivo Invitacion a ver el 5 Guapa 1
dora programa
No hay 0
Comenta sobre No hay 0
02-jul-18 | Adriana Monsalve Conductora/Presenta Extra deportivo secqon de 7
dora de deportes entrevistas en el
programa No hay 0
Princesa 0
.. Comenta un chiste
02-jul-18 Jimena Alvarez Pamclpa‘;\;?/apresenna Extra deportivo | sobre un jugador de 3 Hermosa 1
la seleccion de
: . Conductora/Presenta " Comenta sobre
03-jul-18 | Adriana Monsalve dora de deportes Deportivo fatbol (mundial) 20 No hay 0
04-jul-18 Ana Caty Hdz Conductora/Presenta Deportivo Invitacién a ver el 5 Bella 1
dora de deportes programa
No hay 0
04ul-18 [rina Baeva Participante/presenta Deportivo Invitacion a ver el 22
dora programa
Calienta Bolas 0
No hay 0
04ul-18 Lucia Villalon Participante/presenta Deportivo Invitacion a ver el 19
dora programa
No hay 0
. Agradecimiento a
05-jul-18 Irina Baeva Parllclpa;[lﬁgjresenba Extra deportivo compafieras del 12 Bombon 1
programa
- Comparativo de
05-jul-18 Jimena Alvarez Pammpa‘;\;n:/apresema Extra deportivo alcance del 5 No hay 0
programay la
. Agradecimiento por
06-jul-18 Irina Baeva Paruupa:;ergjresema Extra deportivo participar en el 29 No hay 1
mundial
TOTALES: 15
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Conductora/Presenta

Comenta sobre

25-jun-18 Adriana Monsalve dora de deportes Deportivo fatbol mexicano 18 No hay 1
25-jun-18 Jimena Alvarez Participante/presenta Deportivo (;omema SO?re 1 Hermosa 1
dora futbol (mundial)
. . Comenta sobre
26-jun-18 Ana Caty Hdz Reportera Deportivo fatbol (mundial) 3 No hay 1
Hermosa 1
27-jun-18 Irina Baeva Pamclpa:;?;presema Extra deportivo Fotografia suya 8 Guapa 1
Linda 1
27-jun-18 Lucia Villalon Pamclpa;::gpresenla Extra deportivo Fotografia suya 7 Guapa 1
Hermosa 1
idola 1
No hay 1
Su nombre 1
28-jun-18 | Adriana Monsalve Conductora/Presenta Deportivo Invitacién a ver el 46 Chulada 1
dora de deportes programa
Guapa 1
Hermosa 1
No hay 1
Bella 1
. . Participante/presenta " Comenta sobre
01-jul-18 Irina Baeva dora Deportivo fatbol (mundial) 13 No hay 1
01-ul-18 Jimena Alvarez Participante/presenta Deportivo Invitacion a ver el 5 Guapa 1
dora programa
No hay 1
Comenta sobre No hay 1
02-jul-18 Adriana Monsalve Conductora/Presenta Extra deportivo seccion de 7
dora de deportes entrevistas en el
programa No hay 1
Princesa 1
Participante/presenta Comenta un chiste
02-jul-18 Jimena Alvarez P dorap Extra deportivo | sobre un jugador de 3 Hermosa 1
la seleccién de
: : Conductora/Presenta " Comenta sobre
03-jul-18 Adriana Monsalve dora de deportes Deportivo fatbol (mundial) 20 No hay 1
04-ul-18 Ana Caty Hdz Conductora/Presenta Deportivo Invitacion a ver el 5 Bella 1
dora de deportes programa
No hay 1
04-ul-18 \fina Baeva Participante/presenta Deportivo Invitacion a ver el 32
dora programa
Calienta Bolas 1
No hay 0
04-ul-18 Lucia Villalon Participante/presenta Deportivo Invitacion a ver el 19
dora programa
No hay 1
- Agradecimiento a
05-jul-18 Irina Baeva Pamclpa;;?lapresema Extra deportivo companeras del 12 Bombén 1
programa
. Comparativo de
05-jul-18 Jimena Alvarez Pamclpa:;?;presema Extra deportivo alcance del 5 No hay 1
programay la
- Agradecimiento por
06-jul-18 Irina Baeva Pamclpa;;er;presema Extra deportivo participar en el 29 No hay 1
mundial
TOTALES: 29
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Datos

totales del analisis de Twitter Los protagonistas del mundial.

Comenta capsula del

B P i .
25-jun-18 Andrea Sola Reportera Los rotagurflstas del Extra deportivo perAg’rama sobre 5 Guapa 1
Mundial exposicion de un museo
en Mosca
Hermosa 1
. Comenta capsula del
N Los Pi tas del -
25-jun-18 Andrea Sola Reportera 08 rotagnr_us © Extra deportivo programa sobre 7 _
Mundial : . Murieca 1
conociendo Mosca
No hay 1
No hay 1
Los Protagonistas del Retwit de gradecimiento Y
25-jun-18 Inés Zainz Reportera N Extra deportivo | sobre admiracion a su 5
Mundial .
trabajo
No hay 1
Hermosa 1
Guapa 1
25-jun-18 Inés Zainz Reportera Los Protagonistas del | ¢ genorgiyo | | Comentahechos 17
Mundial histéricos sobre Rusia No hay 1
Hermosa 1
Su nombre 1
Guapa 1
Invita a ver entrevista a Hermosa t
N - Los P i | - .
25-jun-18 Inés Zainz Reportera 0s r:/llaug"?jri\;las del Deportivo Jugador de la seleccion 6
mexicana
Linda 1
Hermosa 1
N Los Pi tas del - Co ta sobre fatbol .
27-jun-18 Andrea Sola Reportera 0s rolagor‘us © Deportivo omen S.D re fithol 2 Linda 1
Mundial mexicano
Hermosa 1
No hay 0
B . _— Los Pi istas del - Co ta sobre fatbol
29-jun-18 Tania Ventimilla Reportera 0s rolagnr‘us e Deportivo oment S.o re futbol 13
Mundial mexicano
No hay 0
Guapa 1
Guapa 1
istas del bre fitbol Hermosa 1
02-jul-18 Andrea Sola Reportera | 08 Prowgonisisdel | oo, | Comenta sobre fitho 19
Mundial mexicano
Guapa 1
No hay 1
Hermosa 1
Conductora/ . . Hermosa 1
02-jul-18 TaniaRincon | Presentadora de | 0% Progonists del |y | Comenta sobre fithol 13
g Mundial mexicano
eportes Belleza 1
No hay 1
No hay 1
Conductora/ . R
03-jul-18 TaniaRincon | Presentadora de | 05 Prowgonists del | g Invitacion a ver el 7
Mundial programa
deportes
No hay 1
05-jul-18 Andrea Sola Reportera Los Proiagowstas del Deportivo Invitacion a ver el 18 Guapa 1
Mundial programa
TOTALES: 29
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Comenta capsula del

. Los P istas del . bi
25-jun-18 Andrea Sola Reportera 05 Protagonistas del | . jeportivo | Programasobre 5 Guapa
Mundial exposicion de un museo
en Mosci
Hermosa
. Comenta capsula del
25-jun-18 Andrea Sola Reportera Los Provagul?lsvas el Extra deportivo programa sobre 7
Mundial . . Muiieca
conociendo Mosca
No hay
No hay
. Retwit de gradecimiento
. N Los Pi | " .
25-jun-18 Inés Zainz Reportera 05 r;)/ltignodr;;tas de Extra deportivo | sobre admiracion a su 5
trabajo
No hay
Hermosa
Guapa
. e T Los Protagonistas del " Comenta hechos
25-jun-18 Inés Z: Report . Extra deporti - . 17
un nes zainz eportera Mundial XA CEPOTVO | pictoricos sobre Rusia No hay
Hermosa
Su nombre
Guapa
Invita a ver entrevista a Hermosa
. . Los P istas del . :
25-jun-18 Inés Zainz Reportera 05 'mgn‘;':; | Deportivo | Jugador de la seleccion 6
mexicana
Linda
Hermosa
. Los P istas del . C ita sobre fatbol N
27-jun-18 Andrea Sola Reportera 05 rotagnr?ls e Deportivo omen S.O re fithol 2 Linda
Mundial mexicano
Hermosa
No hay
29-jun-18 Tania Ventinilla Reportera | "% Prowoonistasdel | | Comentasobre fitbol 13
Mundial mexicano
No hay
Guapa
Guapa
istas del c bre fatbol Hermosa
02-jul-18 Andrea Sola Reportera Los Prmagul?lslas © Deportivo omenta S_O re fitbo 19
Mundial mexicano
Guapa
No hay
Hermosa
Conductora/ . . Hermosa
02-jul-18 TaniaRincon | Presentadora de | 05 PTOBIOMISES el | oy, | Comentasobre futbol 13
d Mundial mexicano
eportes Belleza
No hay
Conductora/ No hay
onductora, N o
03-ul-18 TaniaRincon | presentadora de | 0 PrOAIOMSES Gel | 5oy | Invitcion aver el 7
Mundial programa
deportes
No hay
. Los Pi i | . Invitacio |
05-jul-18 Andrea Sola Reportera 05 rotagor.nstas de Deportivo nvitacion a ver el 18 Guapa
Mundial programa
TOTALES:
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Comenta capsula del

25-jun-18 Andrea Sola Reportera Los Protagorjlstas del Extra deportivo pr.og’rama sobre 5 Guapa 1 0
Mundial exposicion de un museo
en Mosci
Hermosa 0 1
. Comenta capsula del
25-jun-18 Andrea Sola Reportera Los Prolagorflslas del Extra deportivo programa sobre 7 N
Mundial g . Muiieca 1 0
conociendo Mosca
No hay 1 0
No hay 1 0
L os Protagonistas del Retwit de gradecimiento 4
25-jun-18 Inés Zainz Reportera tag N Extra deportivo | sobre admiracion a su 5
Mundial N
trabajo
No hay 0 0
Hermosa 0 0
Guapa 0 0
25-jun-18 Inés Zainz Reportera | [0S Prowgonistas del | o ooty | Comenta hechos 17
Mundial historicos sobre Rusia No hay 0 1
Hermosa 0 0
Su nombre 0 0
Guapa 0 1
Invita a ver entrevista a Hermosa ! 0
25-jun-18 Inés Zainz Reportera Los Pr:ﬂ'?ﬂl;?;ms del Deportivo Jugador de la seleccion 6
mexicana
Linda 0 1
Hermosa 1 0
27-jun-18 Andrea Sola Reportera Los Protagorjlstas del Deportivo Comenta 5,0 bre fitbol 2 Linda 0 1
Mundial mexicano
Hermosa 0 1
No hay 0 1
294un-18 | TaniaVentimila | Reportera | “OSPYOBOOMISIESAEl | pppy, | Comenta sobre fthol 13
Mundial mexicano
No hay 0 1
Guapa 1 0
Guapa 1 0
istes del bre fitbol Hermosa 1 0
02-jul-18 Andrea Sola Reportera Los Prolagor_ustas © Deportivo Comenta s_o re futhol 19
Mundial mexicano
Guapa 1 0
No hay 1 0
Hermosa 0 1
Conductora/ i | Hermosa 0 1
02-jul-18 TaniaRincon  |Presentadora de| -0 PrOBIOMIStas del |y g, | Comenta sobre futbol 13
d Mundial mexicano
leportes Belleza 0 1
No hay 0 1
No hay 0 0
Conductora/ . R
03-jul-18 Tania Rincon Presentadora de Los Protagur_nstas del Deportivo Invitacion a ver el 7
deport Mundial programa
eportes No hay 1 0
05-jul-18 Andrea Sola Reportera Los Prolagorflslas del Deportivo Invitacion a ver el 18 Guapa 0 1
Mundial programa
TOTALES: 12 13
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Comenta capsula del

25-jun-18 Andrea Sola Reportera Los Protagor]lstas del Extra deportivo pr.o.g,r ama sobre 5 Guapa 1 0
Mundial exposicion de un museo
en Moscit
Hermosa 1 0
. Comenta cépsula del
25-jun-18 Andrea Sola Reportera Los Protagor.ustas del Extra deportivo programa sobre 7 N
Mundial : . Muiieca 1 0
conociendo Moscii
No hay 1 0
No ha 1 0
Los Protagonistas del Retwit de gradecimiento Y
25-jun-18 Inés Zainz Reportera g . Extra deportivo | sobre admiracion a su 5
Mundial .
trabajo
No hay 1 0
Hermosa 1 0
Guapa 1 0
25-jun-18 Inés Zainz Reportera | 08 Protagonistasdel | iy | Comentahechos 17
Mundial historicos sobre Rusia No hay 1 0
Hermosa 1 0
Su nombre 1 0
Guapa 1 0
Invita a ver entrevista a Hermosa ! 0
25-jun-18 Inés Zainz Reportera Los Pr:n‘ii:'?;m del Deportivo Jugador de la seleccion 6
mexicana )
Linda 1 0
Hermosa 1 0
27-jun-18 Andrea Sola Reportera | |08 Protagonistasdel | o | Comentasobre ftool 2 Linda 1 0
Mundial mexicano
Hermosa 1 0
No hay 0 1
204un18 | TaniaVentimilla | Reportera | -OSFOROOMSWS el | pen g, | Comenta sobre fithol 13
Mundial mexicano
No hay 1 0
Guapa 1 0
Guapa 1 0
istes del bre fithol Hermosa 1 0
02-jul-18 Andrea Sola Reportera Los Protagor]lstas © Deportivo Comenta s}) e fitoo 19
Mundial mexicano
Guapa 1 0
No hay 1 0
Hermosa 1 0
Conductora/ . . Hermosa 1 0
02-jul-18 TaniaRincon  |Presentadora de| 0% PrOBIOMISES Gel | g | Comentasobre futbol 13
d Mundial mexicano
eportes Belleza 1 0
No hay 1 0
No hay 1 0
Conductora/ N I
03-jul-18 TaniaRincon  |Presentadora de| 0% ProBOomisEs del | oo Invitacion a ver el 7
deportes Mundial programa
P No hay 0 1
05-jul-18 Andrea Sola Reportera Los Protagor?lstas del Deportivo Invitacion a ver el 18 Guapa 1 0
Mundial programa
TOTALES: 29 2
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