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Introducciéon
La moda ha sido parte de la historia del hombre, ésta se ha ido adaptando al contexto de
cada cultura para transmitir un mensaje por medio de las prendas de vestir que usan damas
y varones. Con el paso del tiempo, la ropa se ha ido transformando, con el objetivo de
generar interés y consumo por parte de las personas que gustan estar bajo los parametros de
vestimenta que la industria textil impone en las sociedades occidentales. Natalia Yanina
(2005) sefiala al respecto: “Es un reflejo de la constante evolucion del hombre y su
necesidad por estar en movimiento.” (p. 10). La moda aparece de manera transitoria
definiendo lo que una persona debe llevar puesto ante las temporadas como primavera —

verano y otofio — invierno.

La moda también es considerada por las personas como una forma de lucirse ante los
demas, en comunidades en las que el fisico y la ropa diferencian socialmente a los
individuos. Joan Enwistle (2002) comenta: “Estd pensada para el cuerpo: es creada,
promocionada y llevada por el cuerpo. En Occidente, y cada vez mas también fuera de él, la
moda estructura la mayor parte de nuestra experiencia del vestir.” (p. 6). Al formar parte de
la vida cotidiana, se busca sobresalir dentro de la sociedad obteniendo un status para

aparentar un estilo de vida que muchas veces no se puede llegar a tener.

Por lo tanto, se entiende que la moda es un fenémeno social que ha ido adaptandose al
contexto de cada cultura de manera transitoria, gracias al uso de prendas de vestir se
transmite un determinado mensaje permitiendo diferenciar a las personas por medio de un

status que se genera al utilizar un determinado articulo.

Para que la moda pueda ser reconocida a nivel internacional se necesita de la publicidad
para dar a conocer los nuevos productos que se lanzan al mercado cada temporada. Dolores
Degrado (2015) sefiala que: “La publicidad se ha convertido en un mecanismo
indispensable para el funcionamiento y desarrollo de nuestra sociedad, llegando a ser
considerada como una variante de comunicacion social.” (p. 3). A lo largo de la historia de
la humanidad la publicidad ha permitido que las personas transmitan mensajes ofreciendo
articulos que pueden llegar hacer atractivos por medio de la persuasion tratando de

convencer algunos sujetos de adquirirlos.



La publicidad no busca cambiar el gusto de las personas, sino satisfacerlas provocando
deseos de conseguir un producto que es promocionado por medio de imagen y texto.
Eulalio Ferrer (2002) plantea: “La publicidad se encarga de dar relieve a las cosas, de
ponerlas a la vista, de hacerlas deseables.” (p. 84). Al utilizar elementos visuales como el
discurso y representaciones de la realidad o de un suefio inalcanzable, se busca promover
un articulo que llegue hacer atractivo a un determinado publico al que ira dirigido para que

éste cumpla con una necesidad que ha sido impuesta por la clase dominante.

Teniendo en cuenta lo sefialado, se entiende que la publicidad ha sido por muchos afios una
forma de comunicacion que transmite discursos por medio de imagenes, las cuales
representan una parte de la realidad o construye un escenario imaginario para promover un
determinado articulo que la misma clase dominante busca que sea consumido en las

sociedades occidentales.

Particularmente la moda y la publicidad estan estrechamente vinculadas porque por medio
de fotografias se materializa una determinada idea que el emisor busca transmitir. De
acuerdo con Argelia Rivera (2012): “La relacion entre estos dos es completamente
bidireccional, la moda se encarga de materializar los suefios y la publicidad los
promociona.” (p. 5). Es por eso que la industria textil durante la época de los 90 lanzan al
mercado a un grupo de mujeres que forman parte de la farandula, tales como: Naomi
Campbell, Cindy Crawford, Kate Moss, Linda Evangelista, Claudia Schiffer, entre otras
para promover no solamente las prendas de vestir de las marcas reconocidas en aquella

época, sino para reproducir estereotipos de belleza femenina.

Una de estas marcas reconocidas a nivel internacional es Dolce and Gabbana, la cual desde
los afios 90 ha generado polémica por algunas de sus campaiias publicitarias en donde se
representan modelos de comportamiento violentos entre hombres y mujeres, exponiendo en
algunos de sus carteles dominacion, erotismo y sexualidad provocando controversia por la

manera en la que se escenifican.

Esto ha originado que, en los paises en los que la marca Dolce and Gabbana se encuentra
establecida, se mantenga en el gusto de las personas que consumen sus productos y que

estan a la moda por medio de la polémica, utilizando los cuerpos de hombres y mujeres
-



como instrumentos para caracterizar conductas violentas que son expuestas como fantasias

erdticas al someterse entre si.

Es por eso que en esta investigacion decidi hacer un estudio de una campafia publicitaria de
la marca, basada en un analisis multimodal del mensaje, para identificar los modelos de
comportamiento violentos entre hombres y mujeres. Esto sera por medio de un sustento
tedrico, una metodologia y categorias de analisis que permitiran develar los resultados que

se desean obtener.
Por lo antes expuesto, este trabajo parte de la siguiente pregunta de investigacion:

(De qué manera estan representadas las relaciones de poder entre hombre y mujer para
promocionar la moda en la campaia publicitaria de Dolce and Gabbana de la temporada

2007 — 2008 primavera — verano y otofio — invierno?
Por lo que se considera como supuesto de partida:

La marca Dolce and Gabbana, en su campaiia publicitaria de la temporada primavera —
verano y otofio — invierno del afio 2007 — 2008, representa en sus imagenes publicitarias
relaciones de poder entre hombres y mujeres, que reproducen modelos de comportamiento
violentos por medio del estilo fotografico pornchic, siendo naturalizadas en una sociedad
en donde la dominacion entre sujetos mediante practicas violentas sin importar el sexo es

considerada comun.
En este sentido, el objetivo general que persigue esta investigacion es:

Describir los recursos semiologicos utilizados por la industria de la moda a fin de explicar
las relaciones de poder entre hombre y mujer en la campafia publicitaria de Dolce and

Gabbana de la temporada 2007 — 2008 primavera — verano y otofio — invierno.
Por lo tanto los objetivos particulares de este trabajo son:

Identificar el tipo de roles que se promueven en la campaifia publicitaria de Dolce and
Gabbana de la temporada 2007- 2008 primavera — verano y otofio — invierno para

comprobar las relaciones de poder.



Identificar las representaciones erdticas que se promueven en la campaiia publicitaria de
Dolce and Gabbana de la temporada 2007- 2008 primavera — verano y otofio — invierno

para explicar las relaciones de poder.

Analizar las relaciones de poder en el contexto de la moda que se promueven en la campaiia
publicitaria de Dolce and Gabbana de la temporada 2007- 2008 primavera — verano y otofio

— invierno como un recurso semiolégico.

Con lo sefalado anteriormente, este trabajo de investigacion se divide en 4 capitulos que de

forma general se integran de la siguiente manera:

El primer capitulo El legado de Dolce and Gabbana se hace un breve recorrido a la historia
de la marca, asi como a los escandalos en los que ha estado inmerso en los ultimos afos. De
igual forma, se hablara del origen y los tipos de estilo fotografico pornchic que muchas
marcas como la que se analizara han utilizado en algunas de sus campaifias publicitarias.
Ademas de mencionar los sucesos mas importantes de los afios 2007 — 2008 que se vivieron

dentro de la industria de la moda repercutiendo en la creacion del corputs a analizar.

El capitulo 2 Cultura y comunicacion se hara un repaso acerca del vinculo que tienen estos
dos conceptos, retomando autores de la Escuela de Palo Alto, asi como de Edmond Marc y
Dominique Picard (1992), entre otros, que han hecho aportaciones sobre el tema. Se
mencionara también el trabajo realizado por John B. Thompson (1998) acerca de su
concepcion estructural de la cultura. Posteriormente, se expondra el estudio del poder
citando a Michel Foucault (1988) para definir las relaciones de sometimiento que se dan

entre hombres y mujeres dentro de las sociedades.

De igual forma, se explicardn los aportes hechos por George Bataille (1997) acerca del
erotismo que forma parte de la vida sexual de los seres humanos, esto permitira ahondar en
el tema de las practicas corporales, concepcion estudiada por Elsa Muiiiz (2010), para
concluir con el tema de comunicacion no verbal sefialando los trabajos realizados por Mark

Knapp (2009) y Flora Davis (2010).

El capitulo 3 Propuesta metodoldgica se hablara acerca de la ruta que se realizd para

seleccionar el corpus a analizar, presentando una linea del tiempo con algunas campafias
9



publicitarias de la marca Dolce and Gabbana. Asi como la explicaciéon del discurso
multimodal, metodologia propuesta por Gunther Kress y Theo Van Leeuwen (2001) en las
que se exponen tres estratos que se retomaran para el estudio de los carteles, estos son:

disefio, produccion y discurso.

Del mismo modo, se expondran categorias analiticas como: técnicas de composicion
fotografica: Ley de los tercios y proporcion durea, codigos visuales como: tono,
representacion y color, empleando los trabajos de Eva Heller (2004), Citlaly Aguilar
(2009), José Pariente (1990) y Donis. A. Dondis (1984). Para concluir con este apartado se
presentara el esquema con el que se procedera a realizar el estudio de las imagenes, paso a

paso, se explicara identificando las nociones tedricas y los conceptos sefialados.

El capitulo 4 Andlisis general se presenta el estudio que se hizo del conjunto de carteles
seleccionados y las imagenes analizadas con las técnicas de composicion fotografica: Ley
de los tercios y proporcion aurea, sefialando los puntos visualmente mas fuertes de cada

publicidad, asi como también de los elementos visuales como tono y representacion.

Finalmente en las conclusiones se expondran los resultados generales de los carteles
retomando las nociones tedricas, las categorias analiticas y parte del marco histérico
contextual como el estilo fotografico pornchic, asi como los sucesos mas importantes de los
afios 2007 — 2008 dentro de la industria de la moda, para concluir sefialando los alcances

que tuvo y puede llegar a tener esta investigacion.
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Capitulo 1: El legado de Dolce and Gabbana
La marca Dolce and Gabbana ha sido una de las casas de moda mas importantes a nivel
mundial porque es considerada una de las grandes compaiiias de la industria del vestir, ya
que ha llegado a diferentes partes del mundo donde se consumen sus productos, asi como la
manera en la que se promocionan sus articulos. Uno de los fundadores fue Domenico
Dolce, de origen italiano, su padre Saverio, costurero y duefio de una tienda de ropa, lo

influyé en el tema de la moda.

A mediados de la época de los 70 Domenico Dolce conocid a su compaiiero de trabajo
Stefano Gabbana que en aquella época estudiaba Artes Graficas, por lo que decidieron
unirse para crear lo que ahora se conoce como Dolce and Gabbana, es el afio de 1985
cuando nace la marca, presentando en Milan Colecciones su primera linea de ropa en la
seccion de nuevos talentos. (La historia de la moda, 2011, parr. 1). Esto permitié que, poco
a poco, los disefiadores crearan un negocio de ropa femenina, para, posteriormente, hacer

accesorios como lentes, bolsas, pulseras, anillos, entre otras cosas para acaparar la atencion.

Para 1990 los disefiadores de la marca crean su linea de ropa para hombre. Por lo que en
vista de que la sensualidad les funcionaba Dolce and Gabbana se expande creando la linea
de caballeros, repitiendo la formula, a base de seduccion italiana al servicio del armario
masculino. (Benavent, Harper Bazar, 2017, parr. 10). Esto ocasiond que en 1998 se
asociaran con la empresa del padre de Domenico Dolce permitiendo crear la famosa ropa
“lista para llevar” o pret a porter, teniendo un periodo maximo de duracion de seis meses,

generando que la marca se consumiera de manera frecuente.

A finales de los 90, Dolce and Gabbana construye el gran emporio de lo que actualmente
conocemos. Por lo que debido al éxito deciden los dos disefiadores dar un paso mas alla en
la expansion, siendo en la época de los 2000 cuando lanzan su linea de relojes y en 2001 la
coleccion infantil. (Benavent, Harper Bazar, 2017, parr. 22). Por lo que en pleno siglo XXI,
en 32 paises del mundo existen tiendas de esta casa de moda que no solamente vende el
producto que lanza al mercado, sino que promueve ideas que hacen apologia a la violencia.
Haciendo que esta sea una de las compaiiias mas grandes a nivel internacional siendo la
mas representativa de Italia y una de las principales dentro de la industria textil.
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DOLCE:GABBANA

Imagen 1: En la pagina oficial
de la marca muestran un mapa
mundial donde aparecen sus
tiendas alrededor del mundo.
Tomado de la pagina oficial de
Dolce and Gabbana.

Actualmente en la pagina oficial de la marca Dolce and Gabbana (2018) hacen referencia
que han fotografiado a cantantes, actrices y modelos, tales como: Madonna, Modnica
Bellucci, Isabella Rossellini, Angelina Jolie, Naomi Campbell, entre otras personalidades
que forman parte de la farandula vistiendo disefios de la marca. Siendo ellas los rostros de
las diferentes campaiias publicitarias que promueven articulos que son lanzados al mercado

como una fragancia para mujeres, prendas de vestir y accesorios.

En la pagina de la marca sefalan que el mercado objetivo de Dolce and Gabbana incluye
personas de 15 a 25 afios que son innovadores, creadores de tendencias y los que disfrutan
de la libertad y la ironia de la moda (Dolce and Gabbana, 2016, parr. 3). La compaiiia busca
por todos los medios que sus articulos se encuentren entre los mas vendidos del mercado en
cada temporada del afio. Sin embargo, aunque la empresa tenga el farget sefialado, la mayor
parte de sus modelos que se mencionaron rebasan los 35 y sus prendas de vestir suelen ser
para mujeres y hombres maduros, por lo tanto no solamente se dirige a jovenes adultos,
sino a personas mayores que cuenten con un poder adquisitivo que les permite adquirir

estos articulos siguiendo los canones de belleza que la industria de la moda ha impuesto.

El nivel socioeconémico de las personas que consumen la marca Dolce and Gabbana es
A/B (Nivel alto) porque son una pequefia parte de la poblacion que cuenta con la capacidad

de adquirir cualquier producto de ésta empresa. Un claro ejemplo del costo de una blusa
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para mujer en la temporada primavera — verano que lanzan al mercado es de 10,200 pesos
mexicanos lo que equivaldria a 100 salarios minimos aproximadamente. A comparacion de
una prenda parecida en la tienda Suburbia el precio de este articulo es de 298 pesos

mexicanos.

Para identificar los distintos niveles socioecondmicos de las personas, se presenta un

esquema con la informacion sefialada.

Esquema 1: Los niveles socioeconomicos en México'

Nivel socioeconémico Ingreso mensual
A/B (Nivel Alto) $80,458.00

C+ (Medio alto) $32,215.00

C (Medio tipico) $20,062.00

C- (Medio emergente) $14,023.00

D+ (Bajo tipico) $10,103.00

D (Nivel bajo extremo) $6,788.00

E (Nivel bajo muy extremo) $3,355.00 - 0.

Las campaifias publicitarias de esta marca, como se sefiala en su pagina oficial de internet,
actualmente se distribuyen de distintas formas como lo son por television, cine, redes
sociales como: Facebook, YouTube, Twitter e Instagram (Dolce and Gabbana, 2016, parr.

4). Debido a que estas plataformas son empleadas por su publico objetivo, ya que las

! La tabla expuesta fue retomada de la pagina Rankia.mx, quien realizd un estudio en el afio 2016 para saber
el ingreso mensual que tiene cada grupo que conforman los 7 niveles socioecondomicos en México. Los
sujetos que consumen la marca Dolce and Gabbana, pertenecen al primer grupo por tener un ingreso mensual

superior a diferencia de los 6 niveles socioeconémicos restantes.
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utilizan constantemente para poder estar en comunicacion con otras personas que se

encuentren alrededor del mundo.

Dolce and Gabbana se ha caracterizado principalmente por la polémica que la ha rodeado
por representar en algunas de sus campaiias publicitarias imagenes con violencia fisica,
relaciones de poder, connotaciones sexuales, discriminacion racial, el uso de nuevas
tecnologias y la apropiacion de simbolos patrios en algunas prendas de vestir. Esto ha
permitido acaparar la atencion de los medios de comunicacion y personas que consumen la

moda.

1.1 Polémica en torno a Dolce and Gabbana
A partir del afio 2006 la marca empieza a provocar polémica por una de sus campafias
publicitarias, la agencia britanica Advertising Standards Authority censurd la publicidad de
Dolce and Gabbana llamada Hot Baroque, debido a que hacia apologia a la violencia.
(Diaz, 2018, parr. 5). Esta imagen estuvo inmersa en grandes escandalos, debido a que se
puede apreciar a una mujer que tiene un cuchillo en la mano y esta a punto de lastimar a

otra modelo femenina que tiene un bolso de la marca.

Imagen 2: Cartel lanzado en el afio 2006
perteneciente a la campana Hot Baroque
donde una mujer agrede fisicamente a otra
por tener un bolso de la marca Dolce and
Gabbana.

Tomado de: Pinterest.

Para la Advertising Standards Authority (ASA), que regula la publicidad en los medios de
comunicacion en Inglaterra considerd que dicha imagen publicitaria era muy irresponsable
al presentar a una mujer sometida por otra que luce uno de los bolsos que se lanzaron al
mercado internacional en aquella época, ya que la violencia se representa en un escenario
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elegante, siendo visto por adultos y nifios en los grandes espectaculares de los paises en los

que se lanzé este tipo de carteles.

Para el afio 2007 la marca vuelve acaparar la atencion de los medios de comunicacion y
personas que consumen la moda por otra de sus campaflas publicitarias dirigida hacia el
publico masculino. En esta ocasion el Observatorio de la Imagen del Instituto de la Mujer
organismo auténomo del Ministerio de Trabajo y Asuntos Sociales de Espafia, pidio a
Dolce Gabbana que retirara una de las fotos de la campafia primavera — verano 2007 por
considerarla que incitaba a la violencia en contra de la mujer. (Sobrado, 2015, parr. 7). En
dicha imagen un hombre somete fisicamente a una mujer, mientras otros cuatro varones ven
la escena. Es por eso que la empresa, debido al escandalo en el que estuvo inmerso por
medio de esta denuncia decidié quitar ese cartel a nivel internacional donde fue insertada

dicha fotografia.

Imagen 3: Cartel perteneciente a la
campaiia primavera — verano 2007 — 2008.
Algunas organizaciones sefialaban que
promueve la violencia hacia la mujer.
Tomado de la pagina del periédico Metro
de Inglaterra.

Es en el mismo afio en la temporada otofio — inviemno cuando la marca volvid a lanzar otra
campaiia publicitaria, en esa ocasion fue dirigida hacia el publico femenino que causé gran
revuelo en los medios de comunicacion. Debido a que el mensaje de la campafia, de
acuerdo a sus creadores era sorprender mostrando a un nuevo tipo de mujer, pero en ningun
caso ofender al hombre. Sin embargo, el mensaje — que desperto criticas por todos lados no
fue leido de ese modo sino como una supuesta falta de respeto al varon. (Minuto uno, 2007,
parr. 4). En esta imagen los varones sufren de violencia por parte de las damas por medio

de armas blancas para mantenerlos bajo su control.
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Imagen 4: Cartel perteneciente a la
campaiia otofio - invierno 2007 —
2008. Algunas organizaciones
sefialaban que promueve la violencia
en contra del hombre.

Tomado de la pagina: Pinterest.
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DOLCE: GABBARIA

Estas dos campafias publicitarias pertenecientes a la temporada 2007 — 2008 de la marca
Dolce and Gabbana trajeron consigo mayor popularidad a nivel internacional porque por
medio de este tipo de publicidad donde se representa violencia fisica y sexual atrajo la
atencion de nuevos consumidores para que la empresa siguiera en el gusto de un

determinado grupo de personas que consumen sus articulos.

En consecuencia a este plan publicitario algunas organizaciones como la Advertising
Standars Authority de Londres, el Observatorio de la Imagen del Instituto de la Mujer de
Espafia y el Instituto de Autodisciplina Publicitaria de Italia, pidieron a la marca Dolce and
Gabbana retirar sus carteles, debido a que incitaban a la violencia entre hombres y mujeres
(El Pais, 2007, parr. 4). Por lo que como se sefald, retiraron estas dos campafias
publicitarias que causaron gran polémica a nivel internacional, siendo el objetivo principal

de la empresa para obtener mayor popularidad y ventas en el mercado.

Para el afio 2008 la marca Dolce and Gabbana tuvo problemas legales por evadir
impuestos, esto es porque debian a Hacienda 90 millones de dolares porque habian creado
la pareja de disefiadores Stefano Gabbana y Domenico Dolce una sociedad en Luxemburgo
llamado Gado para evadir impuestos. (Elmundo.es, 2008, parr. 3). Este problema llego a
conocerse a nivel internacional, sin embargo, no tuvo una mayor repercusion en las ventas
de la compaiiia. Al contrario, generaron aun mas popularidad por la manera en que se

daban a conocer hacia sus nuevos consumidores.



Para la temporada primavera — verano del afio 2010, una de sus modelos fue Madonna,
quien representa algunas escenas de la cotidianeidad de la vida italiana. Naxto Sobrado

(2015) del periddico en linea Trendencias sefiala:

Steven Klein se encargd de retratar a la diva del pop en una vision a priori
“acostumbrista”, que nos dejo distintas imagenes de Madonna en un ambiente

casero, comiendo, arreglandose, disfrutando de la familia... y también fregando

los platos, limpiando el suelo con unos looks y posiciones con clara referencia

sexual. (2015, parr. 9).

Imagen 5: La marca Dolce and
Gabbana retrata a Madonna para
representar a la mujer italiana en
posiciones que incitan al acto sexual.
Tomado de la pagina: Trendencias.

La marca Dolce and Gabbana por medio de la cantante Madonna representd a la mujer
italiana con algunas connotaciones sexuales en posiciones que evidenciaban la sumision y
el erotismo, ensefiando algunas partes de su cuerpo mientras realiza actividades cotidianas
como fregar el piso. Esto implica que al escenificar este tipo de actitudes las damas de
aquel pais se comportan de forma lujuriosa, debido a las escenificaciones hechas por un

personaje de la farandula que es conocida a nivel internacional.

En el afio 2013 se generaron de nuevo criticas para la empresa debido a que en su coleccion
primavera — verano, llamada “Sicilia”, mostraban unos accesorios con unas figuras muy
particulares, siendo cabezas de mujeres africanas que emulaban la época de la esclavitud y
el colonialismo por medio de los adomos que llevan puestos como jarrones y collares.

(Sobrado, 2015, parr. 12).
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Imagen 6: Dolce and Gabbana lanza
al mercado aretes con el busto de una
mujer africana, con el objetivo de
generar polémica dentro de la
industria de la moda.
Tomado de la pagina: Trendencias.

Esto provocéd que algunas organizaciones y personas de la farandula hicieran un boicot en
contra de la marca porque consideraban este tipo de complementos como racistas al
representar cabezas de mujeres africanas como un accesorio para las damas que consumen

productos de la marca Dolce and Gabbana.

En el afio 2016 en su pagina oficial inglesa lanzaron a la venta unas sandalias llamadas
Slave Sandals (Sandalias esclavas) de su coleccion primavera — verano llamada ftalia is
love. Fueron muchas las criticas que surgieron en los medios de comunicacion, asi como en
las redes sociales, donde muchos usuarios mostraban su asombro por el nombre y por el
precio del producto. (La Vanguardia, 2016, parr. 2). El costo de estas sandalias era de 2,
395 dolares, siendo 48,559 en pesos mexicanos, lo cual era una cantidad exagerada para un

simple calzado.

Imagen 7: En la pagina oficial de la
marca en 2016 salen a la venta estas
sandalias que por su nombre Sandalias
esclavas y su costo generaron polémica.
Tomado de la pagina: Dolce and
Gabbana.
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Después de este escandalo en la pagina de internet de la marca se modificé el nombre de
este producto siendo nombrado ahora como Decorative flat sandal in napa leather with

pompoms (Sandalia plana en piel decorada con pompones).

En el mismo afo la marca Dolce and Gabbana lanza una coleccion de bolsas de mano, en
donde se mostraban parejas homosexuales con sus hijos. Patricia Moreno del periodico

TELVA en linea, sefala:

Stefano Gabbana, el mas mediatico de los dos, presentaba en su Instagram la
nueva coleccion de la firma, compuesta por camisetas y bolsos, con imagenes de
familias de padres homosexuales. Junto a las imagenes. el creativo escribia el
hashtag #dgfamily, que desde hace afios utiliza en la campaiia permanente de la

casa para ensalzar el concepto de familia. (2016, parr. 3).

Imagen 8: La marca lanza estos bolsos para
generar alin mas polémica al plasmar en cada
accesorio a una familia homoparental.
Tomado de la pagina: EI mundo.es.

Esto se debe a que la dupla de disefladores Domenico Dolce y Stefano Gabbana, por medio
de sus redes sociales dieron a conocer que no estaban de acuerdo que parejas gays y
lesbianas pudieran adoptar nifios, debido a que no lo consideran adecuado para el buen
crecimiento psicologico de los infantes. Gracias a estas declaraciones lanzan al mercado

esta linea de bolsas de mano que muestran a hombres y mujeres homosexuales con sus



hijos entre sus brazos, promoviendo dicho articulo para generar atin mas polémica

alrededor de la marca.

En febrero del 2018 la marca Dolce and Gabbana utilizé drones para promocionar bolsas
para mujeres, dejando atras el uso de modelos femeninas en sus pasarelas. El desfile
demostré una alta capacidad de innovacién en materia de marketing por parte de los
disefiadores Domenico Dolce y Stefano Gabbana, asi como sus habilidades para la
confeccion y el perfeccionamiento en el uso de textiles (Barredo, 2018, parr. 4). Dicho
desfile causé gran expectacion al ver que la tecnologia esta innovando también la industria

de la moda.

Imagen 9: En 2018 para generar alin
mas polémica y atraer a mas
consumidores, Dolce and Gabbana
decide utilizar a drones en lugar de
modelos para promocionar sus nuevos
bolsos.

Tomado de la pagina: Media post.

La dupla de disefiadores de esta marca esta innovandose constantemente para acaparar mas
el interés de todos sus consumidores y personas ajenas a la tienda a nivel internacional,
tratando de llegar a un publico joven que estd inmerso en la tecnologia y que es de su

interés la moda.

El ultimo escandalo el que estuvo inmersa la compaiiia Dolce and Gabbana fue a mediados
del 2018, debido a que presentaron su coleccion en el Museo Soumaya de la Ciudad de
Meéxico. Estas nuevas prendas causaron polémica en las redes sociales porque muchas
personas consideraban que la casa de moda se estaba apropiando de simbolos y disefios

nacionales en lugar de hacerle un homenaje a la cultura mexicana. (El comercio, 2018,
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parr.1). Simbolos como la bandera y la virgen de Guadalupe fueron plasmados en vestidos

para promover su nueva linea de ropa femenina.

| Rt

Imagen 10: Dolce and Gabbana llega
a México a promocionar su nueva
linea de ropa, sin embargo, retoma
algunos simbolos mexicanos para
llamar la atencion de los medios de
comunicacion.

Tomado de la pagina: Harper Bazar.

Imagen 11: Para algunas personas
la marca Dolce and Gabbana se
apropid de simbolos mexicanos
como la Virgen de Guadalupe para
presentar su nueva linea de ropa.
Tomado de la pagina: Harper Bazar.

Este tipo de escandalos favorecen a la popularidad de la marca porque intentan apropiarse
de emblemas nacionales que pertenecen a una determinada cultura, generando mayores
ventas en las prendas de vestir de hombres y mujeres que lanzan cada temporada al
mercado. También el representar modelos de comportamiento violentos, asi como
declaraciones respecto algun tema de relevancia social, el uso de tecnologia para sustituir a
sus modelos y escenificaciones sexuales utilizando el estilo pornchic que a continuacion se
explicard, genera hacia la marca polémica y por lo tanto mayor popularidad a nivel
internacional, debido a que sus publicidades son insertadas en distintas sociedades

occidentales que consumen la moda.

1.2 Pornchic: Representacion sexual

Al hacer apologia de la violencia y de connotaciones sexuales en algunas de sus campailas
publicitarias, Dolce and Gabbana retoma el estilo fotografico llamado pornchic el cual, por
medio de esas representaciones, busca darle difusion a un determinado articulo, utilizando a

hombres y mujeres como instrumento para la escenificacion de algunos suefios erdticos.
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Cada sociedad dependiendo de su contexto sociocultural, vera este tipo de imagenes
sensuales como una fantasia carnal por la manera en como estan plasmados los cuerpos de
ambos sexos 0 en su caso una relacion de poder que existe entre estos sujetos que inducen a

la violencia como una manera de obtener éxito o felicidad al someter a una persona.

Miriam Pardo y Cristian Venegas (2011) afirman: “El Porno chic es un estilo vanguardista
en el ambito de la moda con representaciones muy realistas que recurren a imaginarios
propios de la pornografia, siendo matizada — en distintos grados -, por contenidos como:
ironia, perversiones sexuales, incluso denuncia social.” (p. 9). Este estilo fotografico dentro
de la industria de la moda atrae a gran parte de las sociedades, ya que se representan
escenas sexuales que generan fantasias erdticas en algunos sujetos que pueden ver una
determinada imagen que contenga actos carnales entre hombres y mujeres de manera

explicita.

Esto forma parte de como la industria de la moda ha utilizado el erotismo, la dominacion, el
poder. entre otras cosas como un instrumento de anclaje para atraer la atencion de los
consumidores para que estos compren prendas de vestir por medio de la publicidad que
utiliza el pornchic para atraer mas gente. Debido a que la sexualidad en un mundo
globalizado vende mas porque la cosificacion del cuerpo de hombres y mujeres permite que
una determinada sociedad consuma diferentes articulos que buscan mantener un estereotipo

de belleza masculina y femenina.

Se entiende que el estilo fotografico pornchic representa escenas con connotaciones
sexuales no explicitas utilizando la violencia fisica para generar polémica. Esta puede llegar
hacer ofensiva para organizaciones sociales y personas que estén en contra de las
agresiones, asi como a la cosificacion de los cuerpos de hombres y mujeres porque esto se
ve reflejado en las imagenes publicitarias que muestran explicitamente modelos de
comportamiento violentos que se ejercen entre el sexo masculino y femenino. Este tiene
sus origenes a mitad del siglo XX, ya que ha sido empleado por distintas marcas de ropa
como Sisley, Armani, Tom Ford y Dolce and Gabbana que han impuesto y definido un

estereotipo de belleza en la sociedad occidental.
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1.2.1 Origen del pornchic
El pornchic tiene sus origenes a mitad del siglo XX, con la proliferacion de la pornografia,
Alyona Dvornikova (2014) sefala: “Lleva sus origenes desde la Edad de Oro del porno en
los afios 60 y 70. Ya en 1976 el término porno chic fue aplicado para definir el primer
volumen de las fotos de Helmut Newton; White Woman.” (p. 97). Este subtipo de
pornografia no exponia detalladamente el cuerpo desnudo de hombres y mujeres, al
contrario, dejaba a la imaginacion del que veia la imagen las otras partes de la fisonomia de

las y los modelos que aparecian en los carteles.

Helmut Newton fotografo reconocido en los afios sesenta y setenta, es uno de los pioneros
en tomar fotografias con el estilo pornchic, gracias a su album White Woman. Dichas piezas
forman parte de una exposicion que €l mismo present6, donde aparecen distintas mujeres en
imagenes en blanco y negro, también a color, mostrando en algunos casos su cuerpo

completamente desnudo o mostrando sus senos en lugares publicos.

Imagen 12: Fotografia perteneciente al
primer volumen de fotos de Helmut
Newton llamado White Woman.
Tomado de la pagina: Artichaut
Magazine.

En otras fotografias del mismo album se presentan a las modelos femeninas mostrando
parte de sus gluteos en la calle y en posiciones que escenifican a un caballo con una silla de
montar en la espalda dentro de una habitacion. Este tipo de imagenes al no exponer de
manera explicita los oOrganos sexuales de las mujeres, puede generar en algunos
espectadores fantasias eroticas, debido a que dejan a la imaginacion del que ve dichos

carteles lo que no se puede apreciar a simple vista.



Imagen 13: Imagen perteneciente al Imagen 14: Fotografia que representa a

volumen de fotos White Woman que una mujer con una silla para montar
muestra parte del cuerpo femenino como si ella fuese un caballo.
sin llegar a ser  pornografico. Tomado de la pagina: 20 Minutos.

Tomado de la pagina: Pinterest.

En los afios noventa, en algunas marcas de ropa como Tom Ford, Gucci, Calvin Klein, entre
otros, utilizan el estilo pornchic o mejor conocido en aquella época como chic cocain para
promocionar sus prendas de vestir, Alyona Dvornikova (2014) asegura: “Los afios 90, con
sus cambios sociales y los cambios de la percepeion del sexo han obligado a escapar de la
realidad y a crear hiperrealidad ¢ hipersexualidad.” (p. 97). Esto contribuyd para que
algunas marcas presentaran campafias publicitarias donde se exponian cuerpos desnudos y

semidesnudos de hombres con mujeres para generar una fantasia al consumidor.

La hipersexualidad representada en las imégenes publicitarias es definida como
comportamientos o vivencias sexuales excesivas, como la frecuencia y el deseo carnal que
se tiene de forma individual o en pareja de tener intimidad. (Segura, Estela, 2014, p. 25).
Esta fue retomada por la industria de la moda para la venta no solamente de determinados
articulos, sino para generar fantasias erdticas hacia los consumidores con los cuerpos de las
y los modelos que aparecian en las fotografias de algunas marcas que mostraban un estilo

fotografico como el pornchic con connotaciones carnales.
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A principios del siglo XXI se retoma nuevamente este estilo en algunas marcas como Tom
Ford, empleandolo para promocionar fragancias y prendas de vestir para hombres y
mujeres. Alyona Dvornikova (2014) comenta: “La publicidad de Tom Ford provocan la ola
de PornoChic en las campaifias de comunicacién de grandes marcas como Sisley, Dior 'y
Dolce and Gabbana.” (p. 121). Esto se debié principalmente a que imdgenes con
connotaciones sexuales vendian mas porque generaba al consumidor fantasias eréticas que
permitian que éste consumiera prendas de vestir, asi como polémica por la manera en la que

se representaban estos actos sexuales.

Es importante sefialar que durante los afios 2007 — 2008 en que se lanzé la campaiia
publicitaria mas polémica de Dolce and Gabbana, otras casas de moda emplearon el estilo
fotografico pornchic como Armani, Sisley y Tom Ford, con el objetivo de presentar su

nueva linea de ropa y de fragancias.

Debido al escandalo que tuvieron las tres marcas sefialadas, Dolce and Gabbana decide
lanzar en la temporada primavera — verano una imagen que se sefiald anteriormente, donde
se agrede fisicamente a una mujer y posteriormente en el periodo otofio — invierno
promueven su linea de ropa para damas con cinco carteles en donde se hace un cambio de
rol de género y ahora son las modelos femeninas quienes ejercen una relacion de poder en

contra de los caballeros al agredirlos sexualmente.

Es importante resaltar que la marca Dolce and Gabbana siempre ha llamado la atencion
porque en algunas de sus campafas publicitarias promueven la violencia y representan
escenas sexuales entre sus modelos, por lo que al estar en competencia con las casas de
moda sefaladas deciden lanzar estos carteles para atraer la atencion de sus consumidores,
personas ajenas a la empresa y a los medios de comunicacion para tener una mayor

publicidad hacia la nueva linea de ropa que lanzaron en aquella época.

Retomando el estilo el fotografico pornchic, existen algunos subtipos de éste que las
marcas de ropa han utilizado para la venta de prendas de vestir utilizando el sexo, el
erotismo, la dominacion y los estereotipos de belleza masculina y femenina para generar
mas demanda en sus productos y mayor popularidad a la empresa que emplea este tipo de

imagenes.
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1.2.2 Tipos de pornchic
Dentro del estilo fotografico pornchic existen diferentes subtipos que aparecen dentro de
las campafias publicitarias, estos son: publicidad discriminatoria, igualitaria y angustiante.
(Pardo y Venegas, 2011, p. 9). Cada uno de ellos presenta diferentes caracteristicas que
buscan transmitir un mensaje para cierto tipo de personas que consumen un articulo,

considerandolo una necesidad al querer poseerlo.

La publicidad discriminatoria es fuertemente estereotipada entre hombres y mujeres, en
escenas donde se desprecia el papel de una dama relegandola a labores serviles con una
fuerte connotacion sexual. (Pardo y Venegas, 2011, p. 10). En esta pueden llegar a
representarse las relaciones de poder entre hombres y mujeres, también la violencia fisica
donde un sujeto es sometido por una determinada persona quien mantiene el dominio sobre
¢l o ella, teniendo un alto contenido erdtico, asi como el estereotipo de belleza definido que

son caracterizados por las y los modelos que aparecen en los carteles.

Estos subtipos del pornchic son utilizados por los emisores de las diferentes marcas de la
industria de la moda que buscan vender un articulo para cierta parte de la poblacion que
consideren sea una necesidad el adquirir un determinado producto. Tal es el caso de la
empresa Dolce and Gabbana que utiliza la publicidad discriminatoria para promover sus
prendas de vestir por medio de la violencia entre hombres y mujeres, por lo que se retomara
en el analisis para identificar la manera en la que el emisor hace uso de ella con los modelos

femeninos y masculinos que aparecen en cada cartel a estudiar.

Después de haber realizado un breve recorrido por la historia de la marca Dolce and
Gabbana y sobre los escandalos que han tenido en los ultimos 20 afios, asi como conocer
un poco acerca del estilo fotografico pornchic, a continuacion se retoman algunos trabajos
de distintos autores que permitiran sustentar el estudio del anélisis que se expondra mas

adelante.
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Capitulo 2: Cultura y comunicacién
La conceptualizacion de la comunicacion y la cultura ha ido cambiando desde mediados del
siglo XX, algunos antropdlogos, socidlogos, historiadores, entre otros han aportado sus

conocimientos a estos dos campos disciplinarios.

Edmond Marc y Dominique Picard (1992) sefialan: “La comunicacion desde el punto de
vista sistémico es un conjunto de elementos en interaccion en donde toda modificacion de
uno de ellos afecta las relaciones entre los otros elementos.” (p. 39). Esto lleva a decir que
la comunicacion se entiende como un proceso social permanente el cual por medio de las
interacciones sociales las personas transmitiran mensajes verbales y no verbales al utilizar

los gestos, el lenguaje, entre otras cosas.

También la Escuela de Palo Alto ha realizado aportaciones respecto al tema de la
comunicacion, Gregory Bateson y Jurgen Ruesch (2008) sefialan: “Es la matriz en la que se
encajan todas las actividades humanas.” (p. 37). Se entiende que son las acciones en la vida
cotidiana por medio de las interacciones sociales en cualquiera de las formas de transmision
de mensajes verbales o no verbales. Esta tiene una relacion con la cultura que es descrita

por otro de los investigadores pertenecientes a este Colegio Invisible.
De acuerdo con Ray Birdwhistell (2008):

La comunicacién podria considerarse, en el sentido mas amplio, como el aspecto
activo de la estructura cultural (...) Lo que trato de decir es que la cultura y la
comunicacion son términos que representan dos puntos de vista o dos métodos
de presentacion de la interrelacion humana, estructurada y regular. En cultura el

acento se pone en la estructura, en comunicacion, en el proceso. (p. 79).

Se entiende que la comunicacion y la cultura son parte de las relaciones humanas que
establece una determinada sociedad, siendo la primera que pone énfasis en el proceso de
transmision de mensajes y la segunda en la estructura, en como estd conformada una
comunidad que la caracteriza de las demas dependiendo del contexto en el que se encuentre

cada comunidad.
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Tras haber entendido lo que significa la comunicacion y la relacion que tiene con la cultura,
a continuacion se presentan las aportaciones que algunos autores han hecho de ésta ultima

con ¢l objetivo de entender claramente este concepto.
2.1 La concepcion de cultura

Al igual que la comunicacion, la acepcion de cultura ha tenido distintos significados a lo
largo de su evolucion, algunos de los autores principales son Edward Burnett Taylor,

Clifford Geertz, John B. Thompson y Gilberto Giménez.

Marco Aimé (2015) cita a Taylor que a mediados del siglo XIX sefiala que la cultura:
“Tomada en su significado etnografico mas amplio, es ese conjunto que incluye
conocimientos, creencias, arte, moral, leyes, costumbres y toda otra capacidad y habito
adquiridos por el hombre en cuanto miembro de una sociedad.” (p.20). Esta definicion tiene
una vision antropologica, por lo que como miembro de una sociedad, se apropiara de
conductas, tradiciones, conocimientos y valores que ira aprendiendo con la interaccion que
tenga con otras personas que le permitiran relacionarse con la comunidad en la que se ha

desarrollado.

Otro autor que realiz6, a mediados del siglo XX, aportaciones a este concepto fue Clifford
Geertz (2003) sefialando que: El hombre es un animal inserto en tramas de significacion
que ¢l mismo ha tejido, la cultura es esa urdimbre y el analisis de la cultura ha de ser por lo
tanto, no una ciencia experimental en busca de leyes, sino una ciencia interpretativa en
busca de significaciones.” (p. 20). Por lo tanto es un sistema de significados que conforma
una determinada sociedad, dandole sentido a todo lo que les rodea, también permite
construir conocimiento para que sea transmitido de generacion en generacion, al igual que
las practicas sociales, como las tradiciones, costumbres, conductas, valores, entre otras
cosas, que son manifestaciones culturales que generan la interaccion entre varios sujetos de

una comunidad.

Gilberto Giménez quien retoma los trabajos realizados por los dos investigadores
mencionados (2005) define a la cultura como: “La acciéon y el efecto de “cultivar”

simbdlicamente la naturaleza interior y exterior humana haciéndola fructificar en complejos
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sistemas de signos que organizan, modelan y confieren sentido a la totalidad de las
practicas sociales.” (p. 68). Puesto que la cultura es un sistema de signos que rodean la vida
cotidiana de una comunidad, entonces esta le da sentido vy significado a todo lo que nos
rodea permitiendo entender las practicas sociales como simbolos que la misma sociedad

crea para poder interactuar entre si.

John B. Thompson en su libro Ideologia y cultura moderna sefiala que existen tres
enfoques por medio de los cuales se puede entender a la cultura: la concepcion descriptiva,

la simbdlica y la estructural.

Se retomara para esta investigacion la que John B. Thompson propone como “concepcion
estructural” de la cultura. Thompson (1998) sefiala que es: “Una concepcion de la cultura
que enfatiza tanto el caracter simbolico de los fendomenos culturales como el hecho de que
tales fendmenos se inserten siempre en contextos sociales estructurados.” (p. 203). Cada
fenémeno cultural que surge en una sociedad tiene un determinado significado que le es
asignado, éste dependera del contexto de la comunidad en el que se encuentre estructurado.
Debido a que cada poblacion es distinta al resto de las demas y por lo tanto sus practicas
colectivas seran particulares y la connotacion que se le dé sera especifica para cierto grupo
de personas. Es por eso que en esta propuesta se busca estudiar a las formas simbélicas,
retomando el marco historico en el que tradiciones y costumbres fueron insertadas para

transmitir un mensaje.

Blanca Pérez (2010) retoma los trabajos de John B. Thompson y sefiala que la cultura:
“Funciona como un patréon comunicativo de caracter polisémico entre los individuos, en el
que éstos comparten experiencias, creencias e ideologias.” (p. 66). Esto se debe a que cada
forma simbdlica transmite un mensaje hacia una determinada poblacion que se encuentra
estructurada socialmente; sin embargo, puede tener diferentes significados en otras

comunidades, por el contexto en el que se encuentran inmersos.

Las formas simbdlicas que se encuentran insertas en la cultura presentan caracteristicas que
las permiten definirse como tal y es John B. Thompson quien hace referencia a ellas y

sefiala la particularidad de cada una.
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2.2 Las formas simbélicas insertas en la cultura
Las formas simbodlicas se encuentran insertas dentro de cada cultura, John B. Thompson
(1998) sefiala que son: “Producidas, construidas o empleadas por un sujeto que, al
producirlas o emplearlas, persigue ciertos objetivos o propdsitos y busca expresar por si
mismo lo que quiere decir, o se propone, con y mediante las formas asi producidas.” (p.
26). El mensaje que se desea transmitir por medio de éstas tienen una intencionalidad que
busca persuadir a cierta parte de una comunidad para lograr su objetivo, como lo puede ser
la venta de prendas de vestir para hombres y mujeres, por medio de las campafias

publicitarias de algunas marcas como Dolce and Gabbana.

Se entiende como forma simbolica a fendmenos culturales como obras de arte, imagenes o
programas de television que estan hechos por una persona (emisor) que busca cumplir
objetivos a su beneficio. John B. Thompson sefiala 5 caracteristicas que conforman los

productos comunicativos, estas son: intencional, convencional, estructural, referencial y

contextual.

Esquema 2: Las 5 caracteristicas de las formas simbélicas’

Intencional Producidas o construidas las formas simbdlicas por un emisor capaz de actuar de
manera intencional.

Convencional Para la construccién de las formas simbélicas implican reglas, codigos, signos
para dar entender un determinado mensaje.

Estructural Presentan una estructura articulada que es considerada un sistema porque existe
de manera independiente del resto de las demas, ya que se realizan de manera
particular formando un conjunto de significados.

Referencial Representan algo y se refieren a algo como un comportamiento de la vida

? Las formas simbolicas y sus caracteristicas de acuerdo a John B. Thompson, respecto a su

concepeion estructural de la cultura.




cotidiana de la sociedad en la que se insertara la forma simbélica.

Contextual Las formas simbolicas se insertan siempre en contextos especificos para que

puedan ser entendidos por la comunidad.

La intencionalidad es la primera caracteristica, Thompson (1998) menciona que: “Su
constitucion como fenémenos significativos — presupone que son producidos, construidos o
empleados por un sujeto capaz de actuar de manera intencional, o por lo menos que se
perciban como si hubieran sido producidos por dicho sujeto.” (p. 207). El emisor de las
formas simbolicas busca que ésta sea intencional para que dicho fenémeno tenga una
repercusion en sus destinatarios, por ejemplo, al representar y reproducir modelos de
comportamiento que estan establecidos en una determinada sociedad por medio de alguna
publicidad, en muchas ocasiones promueve nuevas conductas que se plasman en imagenes
con el objetivo de que se pongan en practica en la vida cotidiana para establecer nuevos

habitos culturales.

La segunda caracteristica es la convencionalidad, Thompson (1998) sefiala que es: “La
produccion, la construccion o el empleo de las formas simbdlicas, asi como su
interpretacion por parte de los sujetos que las reciben, son procesos que implican
tipicamente la aplicacion de reglas, cédigos o convenciones de diversos tipos.” (p. 208).
Para la creacion de las formas simbdlicas existen procesos y convenciones que involucran
codigos, reglas, entre otras cosas, para su entendimiento, como lo puede ser una publicidad,
que busca vender un determinado articulo pero esta dependera del contexto el que se
encuentra la sociedad en la que se inserta dicha forma simboélica porque utilizara signos que
permitan entender lo que se quiere transmitir por medio de la imagen y el texto que vuelve

atractivo un producto.

La tercera caracteristica es el aspecto estructural, Thompson (1998) plantea que: “Son
construcciones que presentan una estructura articulada, en el sentido de que tipicamente se
componen de elementos que guardan entre si determinadas relaciones.” (p. 210). Cada

forma simboélica tiene una configuracion especifica y para que ésta pueda ser estudiada es
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importante, primero, analizar y comprender los elementos que la conforman, siendo
consideradas como un sistema porque existe de manera independiente del resto de las
demas y cada una de sus partes esta relacionado de forma interdependiente. Por ejemplo, lo
que constituye una publicidad que es la imagen y el texto, ambos estan vinculados porque
contienen elementos como colores, palabras, personas y escenarios que permiten la

construccion de un determinado cartel que transmite un mensaje.

El aspecto referencial de las formas simbdlicas, John B Thompson (1998) define como:
“Construcciones que tipicamente representan algo, se refieren a algo, dicen algo acerca de
algo.” (p. 213). Hacen referencia por medio de representaciones que afirman o expresan un
algin aspecto de la comunidad, pero éste no sera el mismo en otra sociedad porque el
contexto definira el significado que se le otorgue a un producto comunicativo. Tal es el
caso de alglin producto que se promocione en iméagenes publicitarias, el cual escenificard
alglin suceso de la vida cotidiana, refiriéndose a algin tema para vender un articulo que
cuente con determinadas caracteristicas. Sin embargo, el sentido que se le asigne en una
comunidad sera distinto al otro por medio de la cultura en la que estan inmersas el grupo de

personas al que ird dirigida la publicidad.

La ultima caracteristica es la contextual, Thompson (1998) considera que: “Las formas
simbdlicas se insertan siempre en contextos y procesos socio historicos especificos en los
cuales, y por medio de los cuales se producen y reciben.” (p. 216). Cada forma simbdlica es
insertada en una sociedad especifica, la cual tiene un contexto historico determinado que
permite que dicho mensaje de algin producto comunicativo como una publicidad, pueda
ser entendido por la gran mayoria de la comunidad en la que se esta exponiendo, con el
objetivo de persuadirlos para que consuman un articulo que pueda satisfacer una necesidad

que la misma clase dominante ha impuesto en distintas comunidades.

Estas 5 caracteristicas conforman a una forma simbodlica que es situada en determinadas
sociedades con el objetivo de transmitir un mensaje, por lo que se retomara este concepto
de John B. Thompson para aplicarlo en el analisis de la campafia publicitaria, la cual esta
integrada por un conjunto de carteles que transmiten un discurso hecho por un emisor que

busca cumplir un objetivo.
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Otro de los conceptos que se retomaran en este apartado es el de poder, el cual esta inserto
en la cultura y forma parte de las relaciones sociales que tenemos en nuestra vida cotidiana

por medio de agresiones fisicas, sexuales o por la manipulacion.

2.3 El poder inserto en la cultura

El ejercicio del poder esta inmerso en cada cultura por medio de las relaciones que se dan
entre los sujetos, éste actua como un instrumento de dominacion para el sometimiento de
las personas. Este mando se lleva acabo con fines politicos, econéomicos o sociales de forma

fisica y psicologica.

Como expresa Michel Foucault (1988): “El poder no es solo una cuestion tedrica, sino que
forma parte de nuestra experiencia.” (p. 4). El ¢jercicio del dominio se encuentra en nuestra
vida cotidiana en las instituciones en las que nos relacionamos socialmente con otros
sujetos, a partir de estos vinculos en los que habra un dominador y un sometido. También el
contexto incidira en las formas de mando, entre las personas, que podran ser de manera

fisica, sexual o psicologica.

Michel Foucault se centra principalmente en el analisis de las relaciones de poder entre los
individuos. El origen de este concepto en Foucault, para Francisco Avila (2006) es: “La
historia, el discurso del poder, el discurso de las obligaciones a través de las cuales el poder
somete; es el discurso por medio del cual el poder fascina, aterroriza, inmoviliza; al atar e

inmovilizar, el poder es fundador y garantia del orden.” (p. 218).

Los sucesos historicos como las guerras en algunas sociedades son un claro ejemplo de
como el poder se ha ido ejerciendo, como menciona Michel Foucault sometiendo, por
medio del discurso, llegando en muchas ocasiones a utilizar la fuerza para controlar a
ciertos grupos sociales. En la vida real, en algunos casos puede llegar a aterrorizar, por la
manera en la que se esta ejerciendo el poder en contra de la voluntad de algin sujeto. Un
ejemplo, son las relaciones que se dan entre los individuos en el ambito laboral, familiar o
en otras instituciones en las que se aplica un dominio hacia otros incitando, facilitando y
limitando los comportamientos de las personas sometidas para que cumplan con un

mandato en especifico.



2.3.1 Relaciones de poder en la sociedad

Las relaciones de poder que son construidas dentro de una sociedad que conforma una
cultura, se dan entre dos 0 mas personas para someter a un determinado sujeto, sea hombre
o mujer, con la finalidad de obtener algiin beneficio que puede ser econdémico, politico o un

vinculo erdtico que permita dominar a algunos sujetos para mantener un mando sobre ellos.

Michel Foucault (1988) sefiala que las relaciones de poder: “Poseen una naturaleza
especifica, pasen 0 no pasen a través de sistemas de comunicacion.” (p. 12). Estos vinculos
de dominacion entre las personas transfieren informacion a través del lenguaje, permitiendo
transmitir determinados mensajes para que se cumplan los mandatos que se le ordenan a los
sujetos sometidos, es importante sefialar que no solamente deben ser mensajes verbales sino
pueden llegar hacer fisicos al agredir a un individuo para que las acciones que se le ordenen

sean cumplidas eficazmente.

La relacion de poder se define como un modo de accion que procede de manera directa e
inmediata, sino que actuia por medio de las acciones de cada sujeto. (Foucault, 1988, p. 14).
Los actos realizados por el dominador influyen directamente en la victima, haciendo que las
actividades presentes y futuras sean manipuladas, ya que el efecto de sujecion no es

directamente hacia un individuo sino a sus interacciones sociales.

Por medio de estas interacciones sociales las relaciones de poder se construyen dentro de
las comunidades, debido a que se busca que uno o varios sujetos por medio de la
manipulacion o agresiones fisicas puedan cumplir con ciertos mandatos que se les ordene
ya sean econdémicos o politicos. Michel Foucault (1988) sefiala al respecto: “Las relaciones
de poder se encuentran profundamente arraigadas en el nexo social, y no constituyen 'por
encima’ de la sociedad una estructura suplementaria.” (p. 17). Es por eso que los modelos
de comportamiento violentos se encuentran naturalizados en la sociedad, por lo que estos
vinculos de dominacion pueden ser reproducidos, por ejemplo, en campafias publicitarias,
programas de television, entre otros y seran aceptados como conductas normales, ya que se

viven en el dia a dia de cada comunidad.

Al estar inmersas las relaciones de poder en cada sociedad estas no se dan a partir de la

voluntad o el deseo de una persona o grupo, no son resultado de la voluntad individual o
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colectiva. (Garcia y Pelegrin, 2007, p. 9). Los vinculos de dominio no se dan porque el
dominado quiera estar sometido, sino mas bien por las acciones realizadas tanto por él
como por el dominador porque los conduce a tener estos nexos, generando un beneficio a

una sola de las partes mejor conocido como “estrategia de poder™.

La estrategia de poder son medios que estan establecidos en la sociedad para hacer
funcionar el ejercicio de dominio sobre una o varias personas. (Foucault, 1988, p. 19). Estas
son tacticas que permiten el control de los individuos bajo un sometimiento que es aceptado
por medio de algunos espacios tales como las relaciones sociales que se ejercen entre
hombres y mujeres en la vida cotidiana, dentro de instituciones en las que se interactia.
Esta opresion también es vista a través del erotismo, al aceptar la represion de un sujeto a

otro de manera sexual.

2.4 El poder dentro del erotismo
El erotismo es parte de cada ser humano, George Bataille (1997) plantea: “Es uno de los
aspectos de la vida interior del hombre porque continuamente el hombre busca fuera un
objeto de deseo.” (p. 20). Las sensaciones erdticas de hombres y mujeres se presentan
individual, en pareja o en grupo, generando fantasias, suefios y deseos hacia otros sujetos,
con ¢l objetivo de consumar una relacion sexual que no tenga como fin la procreacioén de un
ser vivo, sino con el propdsito de satisfacer los deseos carnales que tengan los individuos,

al querer poseer fisica y sexualmente a otro.

Esto permite que se diferencie al hombre de los animales a través del conocimiento general
que se tiene del cuerpo para el goce erdtico que no busca la reproduccion de otro ser vivo.
(Aguilar, 2009, p. 124). También el erotismo puede definirse como una forma de
comunicacion individual, en pareja o grupal, que conlleva emociones, sentimientos y
sensaciones corporales que cada sujeto tiene al consumar una relacion sexual o darse placer
asi mismo. Este al formar parte de la vida de todas las personas, puede convertirse en un
ejercicio de poder que vaya en contra de uno o varios sujetos, los cuales son sometidos por

otro que busque satisfacer sus deseos carnales.

George Bataille (1997) asegura que: “El erotismo es la aprobacion de la vida y la

muerte.”’(p. 8). Se entiende que los placeres erdticos que tiene hombres y mujeres permiten
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convertir al cuerpo en un instrumento de plenitud y goce al satisfacer aquellas sensaciones
sexuales que el mismo ser humano genera para liberarse de la religion que ha reprimido, a

lo largo de la historia, el deleite carnal que las personas crean en sus pensamientos.

Estas prohibiciones mejor conocidas como interdictos son para George Bataille una forma
de restringir a hombres y mujeres de la libertad sexual que la misma religién ha impuesto
para reprimir a las personas con el objetivo de disciplinar y controlar sus cuerpos. Sin
embargo, en el siglo XXI el erotismo ha sido empleado, por distintos medios de
comunicacién como la publicidad, para promover cuerpos semidesnudos de modelos
femeninos y masculinos, incrementando de este modo las ventas de marcas como Dolce
and Gabbana que ven en la apologia erdtica los placeres carnales como una fuente
econdmica que permite que una casa de moda como la sefialada sea reconocida a nivel
internacional por mostrar en algunas de sus campaiias publicitarias connotaciones sexuales

entre damas y caballeros, asi como estereotipos de belleza.

2.4.1 El erotismo inserto en los medios de comunicacion
Desde mitades del siglo XX el erotismo fue utilizado por distintas revistas que estan
dirigidas hacia el publico masculino como lo es Playboy, mostrando el cuerpo de mujeres
completamente desnudas, generando fantasias sexuales en algunos lectores quienes
querrian a cualquiera de las modelos que aparecian en dichas publicaciones. Ademas de
peliculas erdticas en donde se exponia, de manera no tan explicita, torsos de varones y

féminas sin ropa.

Esto ha generado millones de ganancias alrededor de todo el mundo, al utilizar cuerpos de
mujeres y hombres en revistas, videos musicales, imagenes publicitarias, asi como también
libros y canciones que retoman al erotismo como instrumento de satisfaccion, permitiendo
ventas considerables de distintos productos donde se promueve el sexo como una fantasia
carnal. Citlaly Aguilar (2009) afirma: “El erotismo es un producto destinado al consumo
masivo, se amolda perfectamente a los mecanismos de la industria cultural, tanto de sistema
de ocio como de educacion sexual y hasta terapéutico. Es parte de la permisividad sexual

que existe dentro de las sociedades modernas.” (p. 128). Este se inserta, por medio de
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representaciones, en los distintos medios de comunicacion como formas simbdlicas que

buscan promover un determinado producto, utilizando los cuerpos de mujeres y hombres.

Esto permite desarrollar la imaginacion de los consumidores quienes no solamente desean
el articulo, sino también al sujeto que lo estd promocionando, puede verse reflejado
principalmente en productos que la industria de la moda saca a la venta cada temporada
para que esta pueda ser consumida por determinada parte de la poblacion, por ejemplo, ropa
interior femenina que utiliza a mujeres como modelos para dar a conocer las nuevas

prendas, mostrando sus cuerpos semidesnudos para atraer a damas y caballeros.

El erotismo dentro de la publicidad, no solo genera fantasias en espectadores, sino también
reproduce practicas corporales que estan inmersas en la sociedad, definiendo la conducta y

los movimientos que hombres y mujeres deben tener para poder interactuar.

2.5 Practicas corporales emergidas en la sociedad

Las practicas corporales estan inmersas dentro de cada grupo social, porque responden a las
actitudes y movimientos que tienen cada hombre y mujer frente a una situacion. Cada una
de ellas es definida por la cultura en la que un determinado sujeto se encuentre, pero
tendran significados diferentes o similares respecto a las actitudes que tengan una persona u

otra.

Las practicas corporales son las que los individuos ejecutan sobre si mismos y a través de
las que adquieren una forma fisica que produce transformaciones, es decir, constituye la
materialidad de los sujetos. (Muiiiz, 2010, p. 10). Estas técnicas corporales son aquellos
movimientos y actitudes que adoptan hombres y mujeres para relacionarse socialmente,

éstas forman parte de la identidad de cada sujeto dentro de una sociedad.

Al ser parte de la identidad de cada persona dentro de la comunidad en la que se esté
situado, las técnicas corporales refieren a los modos en que hombres y mujeres, sociedad
por sociedad, de un modo tradicional saben servirse de su propio cuerpo. (Muiiiz, 2010, p.
14). En cada poblacion las damas y los varones utilizan su cuerpo y su aspecto fisico para

relacionarse socialmente, dependiendo de la cultura en la que se encuentren, ya que existen
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posturas, gestos y posiciones que los sujetos adoptan permitiendo identificar su rol de

género y definiendo el uso que le pueden dar a su fisonomia.

Estas técnicas corporales se originan en una dimension simbdlica y el mas minimo gesto
contiene significacion y valor (Muiiiz, 2010, p. 15). Estas practicas surgen dentro de la
cultura en la que estamos inmersos porque se le asigna, por medio de la sociedad, un
determinado significado que permitira identificar movimientos y conductas, otorgandoles

un valor simboélico que represente el uso que le estamos dando a nuestro cuerpo.

Por lo que las practicas corporales son en si mismas acciones humanas que constituyen las
formas de actuar de hombres y mujeres que dominan la naturaleza, construyendo entornos
sociales y transformando el medio a partir de la cotidianeidad. (Muiiiz, 2010, p. 26). Las
sensaciones que se experimentan en nuestros cuerpos definen nuestra personalidad, y por lo

tanto la interaccion que tendremos con otros sujetos de manera fisica.
De acuerdo con Elsa Muiiiz (2010):

La perspectiva de las practicas corporales de la naturalizacion/normalizacion del
cuerpo, aborda la manera en la que discursos tales como la medicina, la religion,
los medios masivos de comunicacion y la educacion, controlan y disciplinan los
cuerpos con la finalidad de “normalizar y naturalizar” la existencia de los
sujetos, al mismo tiempo que definen la “anormalidad” y documentan los

procesos de exclusion/discriminacion para los diferentes. (p. 32).

Las distintas instituciones que son creadas por la misma sociedad, buscan controlar y
disciplinar los cuerpos de hombres y mujeres para mantener cierto control sobre ellos, por
lo que aquellos sujetos que no vayan con el mismo estereotipo seran excluidos de la misma
comunidad al no seguir un determinado patroén corporal que es impuesto por los mismos

organismos.

Un claro ejemplo de una institucion que busca controlar y disciplinar los cuerpos de
hombres y mujeres son los medios de comunicacion, debido a que imponen un estereotipo
de belleza masculino y femenino en sus programas de television, asi como también en la

publicidad que busca vender un determinado producto para cierta parte de la poblacion,
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utilizando algunos modelos de comportamiento como las practicas corporales que estan

inmersas en la cultura y definen ambos géneros.

Como las practicas corporales forman parte de la cultura en la que nos desenvolvemos, Elsa
Muiiiz (2010) afirma que: “Las practicas corporales se introyectan, se encarnan, gracias a
que son percibidas, y la percepcion es la articulacion de todo lo que el sujeto es y en el
mundo.” (p. 60). Esto se da por medio de la percepcion gracias a los vinculos sociales que
forjamos durante toda nuestra vida, debido a que se adoptan practicas corporales que nos
definen como hombres y mujeres permitiendo que usemos nuestros cuerpos para la

interaccion con otras personas que nos rodean.

Las practicas corporales son parte de la cultura por medio de las instituciones, por ejemplo,
los medios de comunicacion a través de formas simbdlicas que exponen un determinado
discurso para definir las actitudes, movimientos y gestos que deben tener las personas para

interactuar dentro de la sociedad.

2.5.1 El discurso corporal en las formas simbolicas

Dentro de cada forma simbdlica, existe un discurso que transmite un determinado mensaje,
este es hecho por un emisor que busca cumplir un objetivo, Elsa Muiiiz (2010) plantea: “La
funcion de los discursos es formar la subjetividad, liga al sujeto con “la verdad.” El discurso
objetiva al sujeto.” (p. 25). Las diferentes instituciones como lo pueden ser los medios de
comunicacion forman la subjetividad de hombres y mujeres que reciben un determinado
codigo comunicacional con el propdsito de vincular a los individuos con una verdad que
representa estereotipos que definen los roles femeninos y masculinos dentro de las

sociedades en las que se insertaron dichos objetos culturales.

Al ser las instituciones sociales quienes controlan el cuerpo de las personas Elsa Muiiiz
(2010) sefiala al respecto: “El poder que actua sobre el cuerpo de los individuos a través de
disciplinas, discursos y practicas concretas, es el llamado biopoder.” (p. 26). Este término
acufiado a Michel Foucault permite producir cuerpos dociles que pueden ser manejables
ante una determinada autoridad, como lo son organismos que la misma sociedad ha creado
para su buen funcionamiento con el objetivo de controlar y disciplinar a hombres y mujeres

por medio de su fisonomia, en poblaciones consumidoras que buscan satisfacer sus
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necesidades que el mismo Estado establece para el control de la poblacion, posibilitando

imponer estereotipos, comportamientos y conductas.

Las practicas corporales forman parte de la cultura, los actores sociales que viven en
distintas comunidades introyectan posturas, conductas, movimientos y sensaciones que
definen los comportamientos de hombres y mujeres. Es por eso que por medio de la
comunicacion no verbal se pueden estudiar todos estos mensajes que expresan mas que

hacerlo cara a cara con otro sujeto.

2.5.2 La comunicacion no verbal
La comunicacion no verbal forma parte de los mensajes que se transmiten por medio del
cuerpo, los gestos, las posturas, entre otras cosas. Con el objetivo de comunicar algun
sentimiento, actitud o sensacidn que se tenga respecto alguna situacion en la que se

encuentre un sujeto.
Tal como sefiala Flora Davis (2010):

La comunicacion no — verbal es mas que un simple sistema de sefiales
emocionales y que en realidad no pueden separarse de la comunicacion no
verbal. Ambos sistemas estan estrechamente vinculados entre si, ya que cuando
dos seres humanos se encuentran cara a cara se comunican simultaneamente en
varios niveles, consciente o inconscientemente, y emplean para ello todos los

sentidos: la vista, el oido, ¢l tacto, ¢l olfato. (p. 7)

Lo que no se puede decir por medio de las palabras, se puede expresar por los movimientos
o posturas que tienen los cuerpos, asi como los gestos que se realizan cuando alguna
situacion disgusta o alegra a las personas. Ademas, los sentidos que cada ser humano tiene,
comunican un determinado mensaje al estar en contacto con algo que puede gustar o

desagradar por medio de las sensaciones que llega a provocar.

La comunicacioén no verbal, al no utilizar un lenguaje sonoro, busca atribuir de significado
a cada movimiento y sensacidn que tenga nuestro cuerpo y que transmite un mensaje.

(Knapp, 2009, p. 16). Estos pueden llegar a ser interpretados por las personas que estan
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inmersas en las percepciones que tienen por medio de sus sentidos al tener experiencias

buenas o malas que les hacen comunicar un determinado mensaje con su cuerpo.

Algunos conceptos trabajados por Mark Knapp y Flora Davis respecto a la comunicacion

no verbal son: factores del entorno, artefactos, fisico, postura, cinésica y proxemica.

Los factores del entorno al ser elementos que se encuentran en un escenario transmiten un
mensaje por el contexto comunicativo en el que se encuentran las personas. Esta categoria
comprende objetos que interfieren en la relacion humana pero no son parte directa de ella,
algunas piezas de acuerdo a este concepto son muebles, estilos arquitectonicos, el decorado
de los interiores, olores, colores, condiciones de luz, temperatura, musica, entre otros que

permitan la interaccion con las personas. (Knapp, 2009, p. 26).

Todos estos objetos que aparecen en una imagen, una obra de arte o en un espacio en el que
interactiien algunos sujetos de manera verbal y no verbal transmiten un mensaje, ya que
cada elemento que conforma un escenario esta lleno de significados los cuales pueden
interpretarse por la experiencia personal de cada persona por medio del contexto en el que

se sitien.

Los artefactos también forman parte de la comunicacion no verbal al ser elementos que
permiten un vinculo mas cercano entre las personas. Comprenden la manipulacion de
objetos con personas que interactian y pueden actuar como estimulos no verbales. Estos
artefactos comprenden el perfume, la ropa, el lapiz de labios, las gafas, la peluca y otros
objetos para el cabello, pestafias postizas, pinturas de ojos y productos de belleza. (Knapp,

2009, p. 25).

Estos artefactos también pueden ser algunos otros accesorios que complementen la
vestimenta de hombres y mujeres porque comunican un mensaje que esta enfocado en la
ropa de cada sujeto al proyectar un determinado estereotipo de persona por medio de su
aspecto fisico. Mark Knapp (2009) sefala al respecto: “La belleza exterior, o atractivo
fisico, desempeifia un papel muy influyente en la determinacion de las respuestas en una
amplia gama de encuentros personales.” (p. 144). La fisonomia de hombres y mujeres

determinarad lo que desea comunicar, debido a que cada cuerpo es diferente, pero hay
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algunas personas que siguen canones de belleza, los cuales se han impuesto en una
sociedad en la que se define el trato social, por medio de la apariencia y las posturas fisicas

de cada sujeto.

La postura también forma parte de la comunicacion no verbal, ya que hablara acerca del
caracter y actitud, revelando los sentimientos de cada persona respecto a los sujetos que la
rodean. (Davis, 2010, p. 121). Cada posicion corporal que tienen varones y féminas
determinan el mensaje que desea transmitir, su apariencia contribuira para identificar el tipo
de personalidad y comportamiento que tendra ante una situacion. Esto dependera también

del contexto de las personas en donde se han desarrollado socialmente.

Respecto a la cinésica también es uno de los elementos que se pueden analizar bajo la
comunicacion no verbal, éste estudia el comportamiento tactil de las personas con otros
sujetos (Knapp, 2009, p.24). Este tipo de contacto fisico transmite un mensaje por medio de
caricias, golpes, movimientos, entre otros que forman parte de lo que los individuos hacen

para estar en contacto con los grupos sociales a los que pertenecen.

Al estudiar el lenguaje corporal, la cinésica estudia los movimientos faciales y oculares de
las personas, debido a que estos gestos también transmiten un mensaje que puede ser
alegria, enfado o tristeza que puede tener un sujeto ante una determinada situacion en la que

se encuentre.

También otro elemento que se retoma es la proxemica, la cual estudia el uso y la
percepcion del espacio que hay entre las personas respecto a otros sujetos (Knapp, 2009, p.
25). Este analiza la orientacién espacial y personal en un determinado contexto de acuerdo
con el sexo, los roles, el status, la orientacion cultural, entre otras cosas, esto es porque
cada individuo al transmitir un mensaje necesita de un determinado sitio en el que se sienta

seguro y no incoémodo para mantener una conversacion verbal con otra persona.

Los conceptos teodricos sefialados en este capitulo permitiran identificar los modelos de
comportamiento que estan siendo representados en los carteles motivo de analisis de este
trabajo. A continuacion se expone la forma en que se selecciono el corpus, asi como la ruta

metodologica y las categorias analiticas que se aplican en esta investigacion.
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Capitulo 3: Propuesta metodolégica
Para la seleccion del corpus a analizar en este trabajo, se realizaron diferentes actividades
que permitieron definir de manera concreta el objeto de estudio. Tal es el caso de la
busqueda de la publicidad de la marca Dolce and Gabbana a partir del afio 1989 hasta 2017
—2018; se eligi6 este tiempo porque la empresa, aunque haya sido creada en 1985, empezd
a tener sus primeras campafias publicitarias a nivel internacional a finales de los afios
ochenta, acaparando la atencion de personas que consumen la moda constantemente. Fue a
partir de la época sefialada que empezaron a difundirse en diferentes medios como revistas,

periodicos y comerciales televisivos.

El total de imagenes recabadas de estos 30 aflos son 322, éstas fueron recuperadas de
distintas paginas de internet, las fotografias han sido lanzadas por la marca Dolce and
Gabbana afio con afio para promocionar sus prendas de vestir para mujeres y hombres.
Después de haber obtenido los carteles se realizé un analisis general de cada temporada
para poder revisar cada campafia publicitaria e identificar algunos comportamientos

violentos que se dieran entre hombres y mujeres.

Se realizé una linea del tiempo para ubicar que desde los afios 1990 — 1991 surgen las
primeras representaciones de violencia de un hombre hacia una mujer, siendo sometida por
una mano del varén que se encuentra enfrente de ella intentando darle un beso. De igual
manera en 1992 — 1993, se ve en una imagen publicitaria de la marca una dama acostada,
que esta siendo sujetada por diferentes partes de su cuerpo entre varios sujetos que desean

poseerla, como si fuese un objeto inalcanzable.

Trece afios después la marca hace representaciones de dominacion y relaciones de poder
entre hombres y mujeres. Es en los afios 2006 — 2007 cuando la marca decide hacer
caracterizaciones historicas como la época napolednica; en dicha publicidad se muestra que
un hombre mata a otro para demostrar que él tiene autoridad sobre los demas. Al igual en
otra imagen una mujer agrede a otra con un cuchillo al tener un bolso de la marca que ésta

quisiera tener.
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Para la temporada 2007 — 2008 primavera — verano, Dolce and Gabbana decide lanzar una
campatfia publicitaria donde un hombre somete a una mujer, siendo visto por cuatro varones
sin intervenir. Dicha imagen causé gran polémica a nivel internacional por la manera en
que se representaba a una fémina siendo dominada por varios sujetos masculinos. Para
atraer aun mas la atencion hacia la marca, en la temporada otofio — invierno del mismo afio

se lanzan nuevas imagenes que representan las relaciones de poder entre ambos sexos.

Ambas campaiias publicitarias causaron gran revuelo por la manera en que se representaban
no solamente a las mujeres que eran victimas del sometimiento del hombre, sino también a
los varones al mostrar una relacion de poder que se da entre ambos sexos. Las siguientes
temporadas que precedieron a la mencionada no tuvieron una muestra explicita de
violencia, ya que decidieron caracterizar por medio de los escenarios y de los modelos la
cultura italiana que es rica en colores, lugares, comida, la calidez de las personas, su
sencillez y amor que demuestran en su vida cotidiana, teniendo como lema principal “Italia

»

is love.’

Finalmente, se eligieron 6 imagenes publicitarias de la marca Dolce and Gabbana que
pertenecen a la temporada 2007 — 2008 primavera — verano y otofio — invierno. Esto es
porque se considera que dichos carteles representan relaciones de poder entre hombres y
mujeres que podrian reproducir modelos de comportamiento que estan establecidos en una

sociedad y que a su vez se naturaliza, volviendo normal la dominacioén entre ambos sexos.

A continuacion se presenta la linea del tiempo, sefialando las imagenes mencionadas

anteriormente.
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Estas imigenes 5—10 pertenccen a I temporada
2007 - 2008, son parte del corpus a analizar.

Linea del tiempo

Temporada otofo — invierno

Temporada pri era - verano

Temporada primavera - verano

Temporada primavera —

verano
Tempm-.ula primayera - verano

Tem.mauamm.nm nmm] Temporada otofo ~ invierno

J-J-

2018 - 2019

1990 - 1991

2016-2017

ItaliaisLove
V7, /Illl"“x\\\\\\m

§= 1%

Estas imégenes son las que presentan alguna cscena de
violencia respecto a la busqueda de la publicidad que se
realizé de todas las campafias publicitarias de Dolce and
Gabbana

A comparacion de las imigenes anteriores, ¢stos

carteles no presentan algin indicio de violencia sino
que buscan resaltar la cultura italiana.



3.1 Discurso multimodal
Para el andlisis de la campana publicitaria de Dolce and Gabbana del afio 2007 — 2008 de
la temporada primavera — verano y otoflo — invierno, se utilizara la propuesta de analisis
discursivo multimodal, considerando también diferentes categorias analiticas que
permitiran identificar la manera en que la marca representa las relaciones de poder entre

hombres y mujeres.

Esta propuesta metodologica es retomada de los investigadores Gunther Kress y Theo Van
Leeuwen (2001) quienes definen la multimodalidad como: “Uso de varios modos
semidticos en el disefio de un evento o producto semiotico, asi como la forma particular en
la que estos modos se combinan — pueden reforzarse mutuamente.” (p. 12). Esto hace
referencia a que cualquier tipo de medio de comunicacion, ya sea el periddico, revistas,
paginas de internet, un programa televisivo, de radio, una pintura, una fotografia, entre
otras cosas, codifica emociones y acciones por medio de elementos como el texto, el sonido

y la imagen que perciben los receptores.
En este sentido, la intencién de Kress y Van Leeuwen (2001) estd en:

Bosquejar una teoria multimodal de comunicacion basada no en ideas que
naturalicen las caracteristicas de los modelos semidticos al equiparar los canales
sensoriales y los modelos semidticos, sino en un analisis de las especificidades y
los rasgos comunes de los modelos semidticos que toman en cuenta su

produccién cultural social e histérica. (p. 3).

Los autores del discurso multimodal buscan por medio de esta metodologia poder analizar
diferentes productos comunicativos en sus diversas dimensiones significativas, con base en
los modelos semidticos que tratan la produccion sociocultural del artefacto a estudiar, a

partir del contexto en el que se sitiie cada obra inmersa en una cultura especifica.

Por lo que esta metodologia se mueve en un punto de vista de la multimodalidad, en la que
los principios comunes de semidtica funcionan de forma cruzada, por lo tanto, es posible
que la musica e imagenes codifiquen acciones y emociones. (Kress y Van Leeuwen, 2001,

2). El analizar alguna forma simbdlica, como los carteles, permite decodificar determinadas
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sensaciones o impresiones por parte de quien las visualice, debido a que cada producto

comunicativo tiene un determinado objetivo que es transmitir un mensaje.

El discurso multimodal utiliza a la semidtica como punto de partida para el estudio de las
formas simbdlicas que estan inmersas en las diferentes sociedades del mundo. Los autores
advierten que su propuesta metodologica esta segmentada en 4 estratos, estos son:
discurso, disefio, produccion y distribucion, lo que permite estudiar a profundidad a los
diferentes tipos de medios de comunicacion enfocada en el contenido que ofrece a los

receptores.

Para esta investigacion se retomaran los tres primeros segmentos de esta metodologia,
siendo: la produccion, el disefio y el discurso. El ultimo apartado que es la distribucion no
sera utilizada en este trabajo, ya que se busca estudiar el mensaje de cada cartel que la
marca Dolce and Gabbana cred para promocionar las prendas de vestir de hombres y
mujeres por medio de algunos comportamientos violentos como lo son las relaciones de

poder.

3.1. Etapa 1: Produccion

La primera etapa del andlisis de los carteles es la produccion, esta se refiere a la
organizacion de la expresion, a la articulacion material real del evento semidtico o la
elaboracion de la forma simbolica a analizar. (Kress y Van Leeuwen, 2001, p. 5). Este
primer estrato refiere la manifestacion de las ideas del emisor que desea transmitir a un
determinado publico, relacionandolo con la cotidianeidad de las personas para que pueda
ser aun mas real, generando un producto comunicativo para un grupo social en especifico
que consume ya sea un programa de television, de radio, un periédico o una obra de arte,

una publicidad, entre otras cosas.

Dentro del discurso multimodal en el apartado de produccion se utiliza el concepto medio
(sustancia elaborada en la cultura y trabajada en un tiempo cultural) para poder referirse a
la concrecion material que ha hecho el emisor del disefio de la forma simbolica (Kress y
Van Leeuwen, 2001, p. 5). Siendo finalizado, posteriormente es distribuido por diferentes
espacios para transmitir un mensaje que llegard a un determinado grupo de personas que

consuman algun producto como las prendas de vestir de Dolce and Gabbana.
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3.2 Etapa 2: Diseiio

El disefio es un recurso semiodtico en todos sus modos y combinaciones, estos son medios
para entender los discursos en el contexto de una situacion comunicativa dada. (Kress y
Van Leeuwen, 2001, p. 4) Este es un modo que permite comprender los discursos que se
encuentran en un determinado contexto, permitiendo y dando lugar al conocimiento

socialmente construido por la interaccion social.

El disefio de una forma simbdlica tendra como principio el estar construido bajo una
situacion comunicativa estructurada, tal como lo menciona John B. Thompson en una de las
5 caracteristicas ya mencionadas. Esto es con el objetivo de que una sociedad pueda
identificar el mensaje que se esta transmitiendo para que se apropie de €l por medio de las

representaciones o caracterizaciones que se hagan de la realidad.

En la etapa 2: diseifio se retoman conceptos de composicion grafica para identificar aquellos
elementos que permitan obtener de los 6 carteles informacion enfocada en la representacion

de las relaciones de poder entre hombre y mujer.

3.2.1 Categorias analiticas del diseiio (técnicas de composicion fotografica)
Como parte de la etapa 2 del analisis de los carteles se retoman conceptos de la técnica de
composicion fotografica: Ley de los tercios y proporcion aurea que serviran para identificar
el punto visualmente mas atractivo de cada imagen del comjunto de fotografias

seleccionadas.
Sobre la ley de los tercios, José Pariente (1990) indica:

Se basa en la division “en tercios”, de los lados de un rectangulo. En los cuatro
cruces que se producen al trazar lineas rectas por esos puntos, se localizan en
lugares en donde el sujeto principal de la fotografia puede ser ubicado para

provocar una mayor atencion en el espectador. (p. 102).

Imagen 15: Plantilla Ley de los tercios que
sera utilizada para identificar los puntos mas
fuertes de cada cartel a analizar.

Tomado de la pagina: Fotografia para
principiantes
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La ley de los tercios o regla de los tercios sirve para una buena composicion gréafica de los
elementos que se retrataran con el objetivo de centrar y buscar la imagen que el fotografo
tomara para capturar un espacio de la realidad que desea transmitir. Pariente (1990)
advierte: “Este recurso deriva de la division de los lados de cualquier rectangulo en sus
proporciones doradas, para definir asi cuatro puntos que ocupan lugares estratégicos de
composicion, dentro de la superficie de la figura.” (p. 101). Los cuatro puntos que
menciona el autor serviran dentro del analisis como referencia para identificar el punto mas

fuerte de cada cartel a analizar.

La segunda técnica compositiva a utilizar es la proporcion aurea, ésta no es mas que la
forma de seccionar una linea en dos partes desiguales, haciendo que la relacion entre la
mayor y la menor de estas dos rectas sea igual al vinculo entre el todo y la parte mayor.
(Pariente, 1990, p. 100). Esto permitira crear una plantilla en la que se identificara la
composicion fotografica entre las dos fracciones que son distintas y que el fotografo al
igual que con la ley de los tercios puede utilizar para obtener el punto visualmente mas

atractivo de una imagen.

/ Imagen 16: Con la parte derecha de
| esta plantilla se indicara el punto
[ \ - i
[ visualmente mas fuerte de cada imagen.
Tomado de la pagina: DigitalHeritage.
1 -
g |
} N }

En cada cartel a analizar se identificaran elementos visuales como el tono y la
representacion que permitiran identificar de qué manera la marca Dolce and Gabbana
escenifica en el conjunto de carteles seleccionados modelos de comportamiento violentos

con el fin de generar mas ventas a nivel internacional.
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3.2.2 Tono y representacion como codigos visuales
Se retomaran algunos conceptos de la autora Donis Andrea Dondis, los cuales son: tono y

representacion ambos denominados codigos visuales.

Estos se definen como una sustancia basica de lo que vemos, ya que son la materia prima
de la informacion visual que estda formada por elecciones y combinaciones selectivas.
(Dondis, 1984, p. 53). Gracias al tono y la representacion visualmente permiten identificar
las combinaciones que se hacen de ellos, para transmitir un determinado mensaje que tiene

una intencion dentro de una imagen, fotografia o pintura.

Expresamos y recibimos mensajes visuales en tres niveles, los cuales son:
representacionales, abstractamente y simbolicamente. (Dondis, 1984, p. 83). Estos permiten
disefiar una forma simbdlica que busque emitir un mensaje, teniendo como intencidén
transmitir sensaciones respecto a la caracterizacion que se hace sobre algtin hecho o idea

que sera insertado en una sociedad.

Respecto a la representacion es aquello que vemos y reconocemos desde el entorno y la
experiencia que vamos adquiriendo dia con dia. (Dondis, 1984, p. 83). La caracterizacion es
aquello que vamos aceptando en nuestra vida cotidiana y también por la experiencia
permitiendo que dichas acciones puedan ser plasmadas en fotografias, obras de arte e
imagenes publicitarias que buscan transmitir un mensaje. Es por eso que nuestros actos y el
contexto en el que uno se relaciona permiten ver la realidad de manera distinta a otras

personas porque cada sujeto la percibira de manera diferente a la nuestra.

Toda esta informacion visual es facilmente obtenible mediante los diversos niveles de la
experiencia del ver. (Dondis, 1984, p. 85). Como seres humanos somos capaces de guardar
informacion y recordarla, ya que es una de nuestras caracteristicas como sujetos sociales,
esto permite que por medio de la experiencia podamos saber y reconocer cada objeto que

nos rodea.

Por lo que la fotografia es el medio de representacion que capta una parte de la realidad
visual que mas depende de la técnica (Dondis, 1984, p. 86). Este arte expone de manera

clara un determinado suceso, porque retrata una parte de la realidad buscando transmitir las
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emociones del fotografo hacia el visualizador, la caracterizacion es eficaz; esto quiere decir
que muestra informacion directa visualmente de lugares reales para una sociedad, que lo

relaciona con la experiencia vivida o por la que ha visto en su vida cotidiana.

El conjunto de carteles a analizar al ser fotografias de representaciones, que el emisor desea
transmitir, utiliza determinados colores que son cddigos de composicion grafica que

también comunican cierto mensaje para las personas que pueden apreciar dichos carteles.

3.2.3 El color como un codigo de composicion fotogrifica
Dentro de las 6 imagenes que se analizaran hay diferentes colores que tienen un
significado, por lo que es importante realizar un acercamiento a los cédigos de composicion
grafica que tiene cada tonalidad en los seis carteles. El color es definido como algo vivo,
que nos transmite e interpela, por lo que no podemos ser neutrales ante él; nuestro
condicionamiento y desarrollo cultural nos llevan a realizar asociaciones instintivas
dependiendo los tonos que veamos. (Aguilar, 2009, p. 93). Las coloraciones forman parte
de nuestro entorno natural y desarrollo personal y social, porque convivimos con ellos todo
el tiempo, le otorgamos un significado a cada uno, dependiendo de la cultura y el contexto

enel que nos encontremos.

El color ha sido estudiado por: Aristoteles (S. XIII), Newton (1666) y Johan Goethe (1810)
quienes le han asignado a cada tonalidad un significado simbodlico para entender sus
propiedades y el valor que tienen dentro de una determinada sociedad. Aguilar (2009)
afirma: “El color es rico en su capacidad emotiva, provoca un sinfin de sensaciones en el
que observa la obra. Al estar en contacto con un color, lo primero que se pasard es una
reaccion, ya que se convierte en un estimulo visual.” (p. 100). Este transmite sensaciones a
los sujetos que estan en contacto con él, provocando diferentes reacciones, ya sean
positivas o negativas que se han construido a través de la experiencia y las convenciones

sociales.

Por su parte Eva Heller (2004) considera que: “Ningun color carece de significado. El
efecto de cada color esta determinado por su contexto, es decir, por la conexion de
significados en el cual percibimos el color. El color de una vestimenta se valora de manera

diferente que el de una habitacion, un alimento o un objeto artistico.” (p. 18). Cada
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tonalidad tiene su significado dependiendo de la sustancia en la que esta integrado, ademas

del que la sociedad le ha asignado.

El uso de diferentes tonalidades en prendas de vestir, en muebles, en casas, en carros, entre
otras cosas, tendran un valor simbdlico distinto. Debido a que cada objeto tiene una
significacion material particular. Cada color puede producir muchos efectos distintos, a
menudo pueden ser contradictorios; un mismo tono actia en cada ocasion de manera
diferente. (Heller, 2004, p. 17). Esto produce que cada matiz tenga un efecto distinto al

significado que se le ha asignado, debido al contexto en el que se encuentre representado.

Dentro de la interpretacion de los carteles se definiran los colores que aparecen en cada
imagen por medio de los aportes que han hecho Eva Heller (2004) y Citlaly Aguilar (2009)
en el tema y se reinterpretaran respecto a como estan siendo utilizados dentro del conjunto

de imagenes a analizar.

3.3 Etapa 3: Discurso

El discurso es una construccion social la cual esta determinada por el contexto de cada
cultura y este es apropiado por las personas que viven en una comunidad por los intereses
que se desean obtener respecto al mensaje que se esta transmitiendo. Kress y Van Leeuwen

(2001) afirman con respecto al discurso, que:

Son conocimientos socialmente construidos de (algin aspecto de) la realidad.
Por “socialmente construidos” queremos decir que han sido desarrollados en
contextos sociales especificos y en formas que son apropiadas a los intereses de
los actores sociales en esos contextos, sean contextos muy amplios o no,

contextos explicitamente institucionalizados o no y demas. (p. 3).

Este puede ser representado, por ejemplo, en los medios de comunicacion que tiene como
objetivo poder presentar alguna idea o caracterizacion que reproduzca modelos de
comportamiento que ya estan establecidos para que puedan ser adoptados por la misma

sociedad en donde esta inmerso.

Por lo que el discurso no se cierne exclusivamente a un género o a un disefio. Sin embargo,

solo pueden ser llevados a cabo por modos semi6ticos que han desarrollado los medios para
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llevarlos a cabo (Kress y Van Leeuwen, 2001, p. 4). Estos mensajes que transmiten en un
contexto especifico, son desarrollados por los medios de comunicacion con el objetivo de
llevarlo a toda una poblacion para que acepte dicho discurso al ver una representacion de su
vida cotidiana, estos son determinados por los modos semidticos que pueden ser visuales o
textuales que el emisor utiliza para proyectar un discurso por medio de una forma

simbolica.

Tal es el caso de una campaia publicitaria que por medio de la imagen que representan, asi
como el texto que acompaiia a dicha escenificacion de la vida real o de un suefio transmite
un determinado discurso, el cual busca que los espectadores decodifiquen el mensaje para
reproducir algunas conductas en la vida cotidiana y satisfacer las necesidades que la misma

clase dominante ha impuesto.

Los discursos como lo sefialan Kress y Van Leeuwen son construcciones sociales que seran
insertadas en comunidades en las que se acepte el mensaje gracias a los medios de
comunicacion que buscan llegar a la mayoria de las personas para que éstas puedan adoptar

nuevas conductas o normalizar algunos comportamientos violentos en sus vidas cotidianas.

Gracias a lo sefialado anteriormente, a continuacion se presenta un esquema que expone la

ruta de analisis de los seis carteles.
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Esquema 3: Ruta para el andlisis de los seis carteles

Parte 1:
Produccion

Contextualizacion

1.- Estilo fotografico
pornchic.

2.- Contexto 2007- 2008.

Téenicas de
composicion
fotografica:

Parte 2:
Diseiio

1.- Ley de los
tercios.

2.- Proporcién
durea.

1.- Tono

[ Caodigos visuales:

2.- Representacion
3.- Color

[ Parte 4: Nociones teoricas ]

1.- Cultura.

2.- Relaciones de poder.

3.- Erotismo.

4.- Practicas corporales.
5.-Comunicacion no verbal.

Parte 3:
Discurso

A continuacidon se presenta la explicacion general del esquema para el andlisis de los seis

carteles.
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Esquema de analisis

Una vez realizado el recorrido historico contextual, el repaso tedrico, asi como la revision
de las categorias analiticas a utilizar dentro del analisis y presentado la seleccion del corpus
a analizar, se expone el esquema graficamente para el estudio de los seis carteles, el cual se

conforma de la siguiente manera.

En la Parte 1: produccion: Se emplearan los datos recabados dentro del marco historico
contextual como el estilo fotografico pornchic, debido a que varias marcas de moda como
Dolce and Gabbana emplean esta técnica en algunas de sus campaiias publicitarias para
promocionar las prendas de vestir de hombres y mujeres. Ademas, se retomaran los sucesos
mas importantes que acontecieron en los afios 2007- 2008 en el que se lanzd el conjunto de
carteles a analizar con el objetivo de poder analizar de qué manera influyeron estos

acontecimientos en la elaboracion de estas fotografias.

En la Parte 2: diseiio: Se retomaran primeramente las categorias analiticas que pertenecen
a las técnicas composicion fotografica, con el objetivo de poder identificar los puntos
visualmente mas fuertes, utilizando las plantillas ley de los tercios y proporcion aurea, asi

como los codigos visuales que estan conformados por el tono, la representacion y el color.

En la Parte 3: discurso: Todas las categorias sefialadas forman parte de este apartado, ya
que cada una de ellas conforman el mensaje que la marca Dolce and Gabbana ha
representado por medio de los seis carteles a analizar. Finalmente toda esta informacion
sera complementada en la Parte 4: nociones tedricas, que son conceptos trabajados por
diferentes autores, permitiendo develar la manera en la que se representan las relaciones de

poder entre hombres y mujeres en la campaiia seleccionada para el analisis.

Po lo tanto se presenta a continuacion el andlisis general de los seis carteles, empleando las

categorias y las nociones tedricas sefialadas.
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Capitulo 4: Analisis general
Al utilizar la técnica de composicion fotogrifica ley de los tercios para identificar los
puntos mas fuertes de cada imagen, los resultados fueron en algunos similares y en otros
distintos. Debido a que en esta plantilla se basa en la division de tercios de los lados de un
rectangulo. En los cuatro cruces que se producen al disefiar lineas rectas se encuentra lo que

visualmente atrae mas la atencion. (Pariente, 1990, p. 102).

En los carteles 1 y 6, los puntos visualmente mas atractivos son los torsos desnudos de los
varones, es en la primera imagen que el modelo masculino ejerce una relacion de poder
fisica en contra de una mujer que esta sometiendo para que esta no pueda defenderse. A
diferencia de la imagen seis es la dama que se encuentra de lado derecho de la fotografia,
ésta agrede fisicamente al varén desnudo que mantiene su vista hacia el piso porque le esta

dando la espalda.

Respecto al cartel 5 el punto mas fuerte de acuerdo a la ley de los tercios fue el varon que
esta completamente desnudo e hincado en frente de una mujer que lo esta sometiendo
fisicamente tomandolo por la nuca, mientras este se encuentra en un estado de sumision,
debido a la relacion de poder que se esta ejerciendo en contra de él. En estas tres imagenes

se identificé que no se utilizaron ninglin arma blanca para violentarse entre si.

De acuerdo con el cartel 2, los dos varones que estan completamente desnudos son los
puntos mas fuertes de acuerdo a esta técnica. El sujeto que esta de lado izquierdo es
sometido fisicamente por dos mujeres que lo estan tratando de tomar por ambas manos,
pero él intenta cubrirse su cabeza, mientras una de las modelos femeninas intenta bajarle su
brazo para que quede indefenso. El otro modelo masculino que esta en la parte derecha se
cubre su rostro de igual forma que el primero pero éste es agredido por una fémina que

lleva un fuete.

En las imagenes 3 y 4 los puntos mas fuertes son las mujeres que se encuentran de lado
derecho de la imagen, en el cartel tres es la dama que lleva en su mano derecha un fuete con

el cual va agredir al varon que estd semidesnudo e hincado frente a ella. Por medio de esta
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accion esta ejerciendo una relacion de poder en contra de este sujeto que lleva en su rostro

un suéter negro, el modelo masculino intenta cubrir su identidad para no ser reconocido.

En el cartel 4 el punto mas fuerte son las mujeres que estan de lado derecho de la imagen
una de ellas lleva un fuete con el cual intenta agredir fisicamente a la modelo femenina que
tiene frente a ella, con el objetivo de evitar que ésta se acerque al vardén que esta
completamente desnudo recostado en una silla. En las imagenes sefialadas anteriormente se
identificd que en cada una de ellas se utilizé6 un arma blanca para ejercer una relacion de

poder entre ambos sexos.

Con respecto a la segunda técnica de composicion fotografica proporcion durea los
resultados cambiaron, debido a que es gracias a esta plantilla que se puede seccionar una
linea en dos partes desiguales de tal manera que exista una relacion entre la mayor y la
menor identificando el vinculo entre el todo y la parte mayor de la imagen. (Pariente, 1990,
p. 100). En el cartel 1 el punto mas fuerte es el rostro de la mujer que estd sometida
fisicamente en el piso por un varén que la tiene tomada por ambas manos, por la manera en
la que se encuentra su mirada se ve perdida como si estuviera resignada a ser violentada
sexualmente por 5 sujetos masculinos. De igual forma, la cara del hombre que la agrede y
el torso desnudo del otro modelo que esta frente a ellos, con ambas manos en su cintura

forman parte de lo que visualmente es mas atractivo en esta fotografia.

En las imagenes 2 y 3 existen similitudes porque las mujeres que estan de lado derecho de
la imagen forman parte del punto mas fuerte, ya que son ellas quienes ejercen una relacion
de poder fisica y sexual en contra de dos varones que intentan cubrirse de las agresiones
que ellas les estan propinando tapandose sus rostros con sus manos y con un suéter negro.
Ambas damas llevan un arma blanca, con la cual buscan mantener bajo su control a estos

sujetos evitando que puedan usar su fuerza en contra de ellas.

Respecto a la imagen 4, a diferencia de las ya mencionadas, los puntos mas fuertes también
son las mujeres que se localizan de lado derecho del cartel, pero la relacion de poder fisica
que ejerce una modelo femenina es en contra de otra que intenta acercarse al varon que esta

completamente desnudo recostado en una silla.
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La imagen 5 el punto mas fuerte de acuerdo con la proporcion aurea, son las dos mujeres
que estan de lado derecho del escenario, una de ellas por la manera en la que esta

posicionada intenta caminar hacia el varon que es sometido fisicamente por otra modelo.

En el cartel 4 el punto mas fuerte son las mujeres que estan de lado derecho de la imagen
una de ellas lleva un fuete con el cual intenta agredir fisicamente a la modelo femenina que
tiene frente a ella, con el objetivo de evitar que ésta se acerque al varéon que esta
completamente desnudo recostado en una silla. En las imédgenes sefialadas anteriormente se
identifico que en cada una de ellas se utilizd un arma blanca para ejercer una relacion de

poder entre ambos sexos.

Con respecto a la segunda técnica de composicion fotografica proporcion aurea los
resultados cambiaron, debido a que es gracias a esta plantilla que se puede seccionar una
linea en dos partes desiguales de tal manera que exista una relacion entre la mayor y la
menor identificando el vinculo entre el todo y la parte mayor de la imagen. (Pariente, 1990,
p. 100). En el cartel 1 el punto mas fuerte es el rostro de la mujer que estd sometida
fisicamente en el piso por un varén que la tiene tomada por ambas manos, por la manera en
la que se encuentra su mirada se ve perdida como si estuviera resignada a ser violentada
sexualmente por 5 sujetos masculinos. De igual forma, la cara del hombre que la agrede y
el torso desnudo del otro modelo que esta frente a ellos, con ambas manos en su cintura

forman parte de lo que visualmente es mas atractivo en esta fotografia.

En las imagenes 2 y 3 existen similitudes porque las mujeres que estan de lado derecho de
la imagen forman parte del punto mas fuerte, ya que son ellas quienes ejercen una relacion
de poder fisica y sexual en contra de dos varones que intentan cubrirse de las agresiones
que ellas les estan propinando tapandose sus rostros con sus manos y con un suéter negro.
Ambas damas llevan un arma blanca, con la cual buscan mantener bajo su control a estos

sujetos evitando que puedan usar su fuerza en contra de ellas.

Respecto a la imagen 4, a diferencia de las ya mencionadas, los puntos mas fuertes también
son las mujeres que se localizan de lado derecho del cartel, pero la relacion de poder fisica
que ejerce una modelo femenina es en contra de otra que intenta acercarse al varon que esta

completamente desnudo recostado en una silla.
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La imagen 5 el punto mas fuerte de acuerdo con la proporcion aurea, son las dos mujeres
que estan de lado derecho del escenario, una de ellas por la manera en la que esta
posicionada intenta caminar hacia el varén que es sometido fisicamente por otra modelo
femenina que lo tiene tomado por la nuca y esté se encuentra hincado frente a ella. Mientras
la otra dama esta en la parte de atras del cartel con ambas manos en las bolsas de su vestido,
viendo la escena de sometimiento que esta ejerciendo una de sus compaiieras en contra del

hombre que esta en un estado de sumision.

En la imagen 6 el punto visualmente mas atractivo es la mujer que se localiza de lado
derecho del escenario, ella intenta tomando por el brazo al varén que esta completamente
desnudo frente a ella darle la vuelta para que éste no le dé la espalda, pero por la manera en
que estd posicionado el modelo masculino, se identificé que esta en estado de sumision

después de haber sido agredido sexualmente por la dama que trata de voltearlo.

De acuerdo con la proporcion durea, en las imagenes 1, 5 y 6 los puntos mas fuertes no
aparece ninguna arma blanca pero si violencia fisica en contra de hombres y mujeres pero
en los carteles 2, 3 y 4 la utilizacion de un fuete es lo que visualmente atrae. Esto es porque
las modelos femeninas toman el rol de los varones, al ser ellas quienes los someten corporal
y sexualmente, asi como la relacion de poder entre ambas damas para evitar que una de

ellas se acerque a la victima.

Con las técnicas de composicion fotograficas ley de los tercios y proporcion durea se
identificaron cédigos visuales como la tonalidad y la representacion en cada cartel que
permitieron ahondar mas en el analisis. En primer lugar, el tono que son variaciones de luz
que constituyen el medio con el que distinguimos toda la informacion visual que existe en
nuestro entorno (Dondis, 1984, p. 61). Para la produccion de las imagenes la marca Dolce
and Gabbana diseii¢ diferentes escenarios para poder representar una relacion de poder
entre hombres y mujeres, teniendo como objetivo principal promover las prendas de vestir
generando polémica al utilizar el erotismo como un gancho de venta hacia sus

consumidores y personas que gusten estar a la moda.
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Tonalidad y representacion

En el cartel 1 se identificd que la tonalidad utilizada es muy clara a comparacion de las
demas imagenes, debido a que se presentan los modelos en un contexto en el que estan al
aire libre, lo que significa que las agresiones fisicas y sexuales que ejerce un varén en
contra de una fémina son consideradas normales en cualquier lugar publico en el que se
localicen, ademas es observada la victima por otros cuatro hombres esperando su turno para
poder dominarla de la misma manera porque se llega a considerar a la fémina como un

objeto.

En las imagenes 2 a la 6 la tonalidad es completamente distinta al cartel 1 porque el
escenario en el que se encuentran hombres y mujeres es completamente oscuro, se puede
apreciar que es un lugar frio, con muy poca luz que llega de la parte superior de la
habitacion en la que se localizan. Se infiere que las agresiones fisicas y sexuales a
diferencia de la publicidad anterior que sufren los varones por parte de las féminas pueden
ser realizadas en lugares privados en donde no se ponga en duda la virilidad de los modelos
masculinos al estar en un estado de sumision en el que satisfacen los placeres erdticos de

las damas que los estan sometiendo.

Respecto a la representacion es aquello que vemos y reconocemos en el entorno y la
experiencia que adquirimos por medio de la interaccion social con otros sujetos. (Dondis,
1984, p. 83). La marca Dolce and Gabbana en los seis carteles representa modelos de
comportamiento violentos que son las relaciones de poder entre hombres y mujeres, ya que
al provocar polémica utilizando estas conductas produce que las personas tengan un interés

hacia un determinado producto por la manera en la que se le publicita.

Respecto a los carteles, en la imagen 1 los varones representan la violencia y el abuso en
contra de una mujer que es sometida fisicamente para que pueda cumplir con los deseos
carnales de cada sujeto que la esta observando. En las imagenes 2 a la 6 se identificé que la
representacion es completamente distinta, debido a que son las modelos femeninas quienes
agreden a los varones de la misma forma que ellos las violentan, pero ellas utilizan armas

blancas como un fuete para ejercer poder sobre estos sujetos.
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La marca Dolce and Gabbana en estas imagenes sefialadas busca empoderar culturalmente
hablando de alguna forma a las féminas, esto es porque son ellas quienes adoptan el rol del
hombre que la misma sociedad le ha impuesto al considerarlo el sexo fuerte ¢ inteligente,
entre otras caracteristicas. No obstante, se sigue reproduciendo el discurso de violencia
entre ambos géneros con el objetivo de demostrar quién debe ejercer el poder en las

relaciones sociales que se construyen dentro de cada comunidad.

La casa de moda Dolce and Gabbana al ser el emisor de los seis carteles analizados utilizo
por medio de los cddigos visuales sefialados, distintos colores que le permitieran hacer una
buena composicion fotografica en cada imagen, asi como una adecuada representacion de
violencia entre hombres y mujeres para que el mensaje que se transmitié por medio de ésta
campaiia publicitaria fuera introyectado en las sociedades en que se insertd, por lo que a

continuacion se presentan cada una de las tonalidades identificadas.
Colores

Los colores identificados y empleados por la marca Dolce and Gabbana son: rojo, blanco,
azul, gris, negro, violeta, plata y azul oscuro para transmitir un mensaje por medio de las
prendas de vestir de los modelos, asi como los escenarios y factores del entorno con el
propdsito de que pueda ser entendido y aceptado en las sociedades en las que se insertaron
estos productos comunicativos. Cada tonalidad sefialada tiene un significado diferente que
la misma sociedad dependiendo de la cultura le asignd a los objetos que los rodean para

identificarlos. Los resultados obtenidos fueron los siguientes:

El color rojo simboliza la frivolidad, el erotismo, la sangre, el fuego, el calor; pero también
crueldad, rabia y destruccion. Se le asocia con el sol, el diablo y guerra (Aguilar, 2009, p.
101). Esta tonalidad es utilizada en el cartel 5 para lucir las prendas de vestir de las modelos
femeninas. Se infiere después de haber realizado el andlisis que para el emisor representa el
erotismo, asi como la violencia fisica y sexual que pueden ejercer las mujeres en contra de
un varén que esta siendo sometido por la nuca para que pueda cumplir con las fantasias

erdticas de cada dama que se encuentra cerca de éL
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El mismo color también es utilizado en el cartel 1 en los labios de la mujer que esta siendo
sometida por un vardn, significa también erotismo porque para algunas personas ser
violentadas por un hombre que fisicamente se parezca al modelo que aparece en la imagen
es un deseo erdtico, asi como a los caballeros esa tonalidad puede parecerles excitante.
También puede simbolizar la pasion, pero por la manera en la que se encuentra posicionada
la dama evidencia que sufrira de abuso sexual por parte del sujeto que la tiene tomada por
ambas manos, asi como los otros modelos masculinos que estan viendo la escena y

esperando su turno para acercarse a ella.

El color blanco en occidente se relaciona con la pureza, castidad, bondad, limpieza,
sencillez, también se asocia con el luto y la muerte. Se vincula también con lo paranormal,
con lo fantasmagorico y misterioso. (Aguilar, 2009, p. 104). En el cartel 1 es utilizado para
simbolizar el cielo, se identificéd que los modelos se encuentran al aire libre, también en la
pared que se localiza de lado izquierdo en la parte de atras, esto hace que dicha imagen se
vea armoniosa por como el emisor conjuga los demas colores que aparecen en ella. En las
fotografias 2 y 6 es utilizado en los vestidos de dos mujeres representando violencia fisica y
sexual al tener a dos hombres completamente desnudos en un estado de sumision para

evitar ser violentados.

Dicha tonalidad también es utilizada en los seis carteles en la parte inferior, debido a que es
empleada en el nombre de la marca, estando las dos palabras en mayusculas que sirven
como anclaje identificando que estas fotografias pertenecen a la marca Dolce and

Gabbana.

El color azul es considerado profundo y mistico, es fuente de vida. Da sensaciones de
tranquilidad, descanso, placidez y calma, remite al mar y a todo lo acuatico, igual al cielo y
cosas etéreas. (Aguilar, 2009, p. 103). Este es utilizado en el cartel 1 para representar el
cielo, pero en el escenario se escenifica una relacion de poder en contra de una mujer que
esta siendo sometida por un vardén. Se deduce que estos modelos de comportamiento en

contra de las féminas son considerados normales y pueden ser vistos en lugares publicos.

El color gris simboliza todas las miserias que acaban con la alegria de vivir, se relaciona

también con el mal tiempo. (Heller, 2004, p. 270). Dentro del cartel 1 es representado para
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darle contraste a las paredes blancas que estan de lado izquierdo del muro que lleva esta
tonalidad. Ademas, las camisas de los dos varones que se encuentran en la parte de atras de
la imagen representan suciedad porque al tener a una mujer sometida haran lo que crean
necesario para seguir manteniéndola bajo su dominio fisico para que pueda cumplir con sus

fantasias eréticas.

Las cadenas que llevan dos varones, uno que tiene puesta la chamarra de mezclilla y el
segundo que lleva el torso desnudo y sus manos estan en su cintura, representan un arma
blanca que pueden utilizar en contra de la modelo femenina ahorcandola o pegandole con
ella en caso de que intente defenderse. También el agua de la piscina es del mismo color,
éste simboliza la suciedad al quererse limpiar después de atacar fisicamente a la mujer, pero
no existen ningun rastro de sangre en el cartel, sino de basura por el tono grisiceo del

liquido que hay en la alberca.

El color negro simboliza oscuridad, solemnidad, seriedad, profundidad, misterio, terror
desconocido. También se relaciona con lo sexy. elegante, sofisticado (Aguilar, 2009, p.
104). Este es utilizado en los carteles 1.2 y 3 en los vestidos de las mujeres, representa el
miedo que tiene al estar siendo atacada por cinco varones, uno de ellos la tiene sujeta de sus
manos mientras los otros cuatro ven la escena esperando su turno. Este hombre lleva lentes
de sol de este color, lo que indica que trata de esconder su identidad para que no sea
reconocido. También se identifico que simboliza el sexo por la manera en la que se

encuentra posicionada la fémina lo que permite lucir su delineada fisonomia.

En la imagen 2 de igual manera se representa en los vestidos que llevan las dos damas que
se encuentran de lado izquierdo, simboliza la relacion de poder que ejercen en contra del
varén que se encuentra en medio de ellas, ya que ejercen fuerza fisica en contra de éste
sujeto que intenta mantener sus manos en su rostro para no ser atacado. Las mujeres
intentan bajarle los brazos para poder agredirlo fisica y sexualmente, debido a que el

modelo masculino esta completamente desnudo y por lo tanto esta indefenso.

En la imagen 3 también el color negro es utilizado en las prendas de vestir de tres damas, la
que se encuentra en la parte derecha del cartel lleva en una de sus manos un fuete con el

que golpeara al varon que tiene enfrente de ella, las otras dos mujeres que estan en la parte
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izquierda, vigilan al otro hombre para que no pueda atacarlas, esta tonalidad simboliza una
relacion de poder que ejercen las modelos femeninas en contra de un par de sujetos
masculinos. También el emisor personifica la sumision en los dos hombres que estan
hincados ante las féminas que los estan dominando pero cada uno de ellos lleva un suéter

que cubre su rostro, lo que significa que buscan ocultar su identidad y no ser reconocidos.

El color violeta simboliza poder, autoridad, prestigio, ademas de vincularse con la realeza,
nobleza y sobriedad. Puede llegar hacer espiritual y ceremonial, es suntuoso, lujoso y
opulento. También se liga con crueldad y deslealtad. (Aguilar, 2009, p. 103). En el cartel 1
se representa en la camisa del hombre que se encuentra de lado izquierdo de la imagen, esta
de pie con las manos en las bolsas de su pantalon, viendo la escena de violencia que es
ejercida en contra de una mujer lo que alude que esta esperando su turno para agredirla de
la misma forma. Esta tonalidad también significa crueldad por parte del modelo masculino

al no intervenir a favor de la fémina para que ésta no sea atacada por mas sujetos.

El color plata se asocia ante todo al metal noble. Algunas personas asocian
espontaneamente la plata al oro. Simboliza discrecion, que forma parte de la elegancia.
(Heller, 2004, p. 250). En los seis carteles aparece dicha tonalidad, pero en la imagen 1 es
representada en la hebilla de los cinturones que llevan los modelos masculinos. Estos
artefactos simbolizan un arma blanca que puede ser usada en contra de la mujer a la que

estan sometiendo para golpearla mientras la estan violentando sexualmente.

En las fotografias 2 a la 6 es la silla y la mesa que parece tener una textura corrugada, asi
como los cinturones que llevan las tres féminas que tienen la tonalidad plateada. Esto
simboliza que dichos factores del entorno pueden ser utilizados por una de las mujeres para
esperar a que las demas damas agredan a los varones desnudos de manera sexual. Ademas
los artefactos que llevan puestos todas las modelos delinean su fisonomia y puede ser
utilizado en contra de los hombres para mantenerlos bajo una relacion de poder que ellas

mismas ejercen para satisfacer sus placeres eroticos.

El color azul oscuro es frio, se considera profundo y mistico, también simboliza fuente de
vida. Tiene connotaciones de sabiduria, amistad, felicidad, serenidad, inteligencia y

emociones profundas. Esta tonalidad transmite seguridad y confiabilidad. (Aguilar, 2009, p.
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103). Este tono es representado en las paredes de los carteles 2 al 6, se infiere que dichos
escenarios se encuentran debajo del piso porque en la parte superior de las imagenes llega
muy poca luz en donde se encuentran las y los modelos, en estas imagenes los sitios donde
las mujeres ejercen una relacion de poder en contra de los varones es desconocido porque
no es tan comun ver éstas conductas violentas ejercidas por las féminas en contra de los

hombres en lugares publicos.

Después de haber analizado de manera general los carteles con los colores que la marca
Dolce and Gabbana empleé para la representacion de las relaciones de poder, cada
fotografia fue definida como se sefialé anteriormente como una forma simbdlica que tiene

las 5 caracteristicas que John B. Thompson sefiala.
Formas simbélicas

Los carteles se definieron como formas simbélicas que transmiten un determinado mensaje
en las sociedades en las que se inserto, en este caso la campaiia publicitaria de Dolce and

Gabbana. John B. Thompson (1998) las define como:

Expresiones de un sujeto y para un sujeto (o sujetos). Es decir, las formas
simbdlicas son producidas, construidas o empleadas por un sujeto que, al
producirlas o emplearlas, persigue ciertos objetivos o propdsitos y busca
expresar por si mismo lo que “quiere decir”, o se propone, con y mediante

las formas asi producidas. (p. 206).

Los seis carteles que se analizaron al ser formas simbolicas transmiten un determinado
mensaje que es promover las prendas de vestir de hombres (cartel 1) y mujeres (cartel 2 al
6). Su emisor que es la marca Dolce and Gabbana desde el afio 1985 en que se fundé dicha
compaifiia hasta la actualidad busca atraer mas clientes por medio de algunas imagenes
como las seleccionadas para vender ropa por medio del escandalo, al representar relaciones
de poder entre varones y féminas utilizando el erotismo y la violencia fisica como un
instrumento de mercadotécnica para llamar la atencion de sus compradores y personas que

gustan de la moda.
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Después de haber retomado los aportes que Thompson hizo respecto a las caracteristicas
que tienen las formas simbdlicas, las cuales son: el aspecto intencional, convencional,
estructural, referencial y contextual se analizé imagen por imagen y de manera general para

identificar si contaban con dichas particularidades y los resultados fueron los siguientes.

De acuerdo con el aspecto intencional de las formas simbodlicas, estas son producidas,
construidas y empleadas por un emisor que es capaz de actuar de manera intencional para
que se puedan percibir como si hubiesen sido realizadas por este sujeto. (Thompson, 1998,
p- 207). El emisor de los seis carteles de manera intencional hizo representaciones en cada
imagen de una relacion de poder entre hombres y mujeres con el objetivo de generar
polémica en los paises donde se inserté dicha publicidad para aumentar sus ventas y ser el
centro de atencion. En el cartel 1, cinco varones son quienes someten fisicamente a una
dama, siendo uno de ellos quien la tiene sujeta por ambas manos, mientras los otros cuatro

sujetos ven la escena esperando su turno.

El escenario en el que se presenta dicha representacion es al aire libre, lo que indica que
estas conductas violentas en contra de la mujer son consideradas normales y, por lo tanto, el
emisor por medio de este cartel busca intencionalmente seguir reproduciendo estos modelos
de comportamiento para que las personas introyecten que la violencia en contra de las

damas debe ser comun en la vida cotidiana y ser ejercida en cualquier espacio publico.

Las imagenes 2, 3, 5 y 6 las mujeres toman el rol del varén al someterlos fisica y
sexualmente utilizando un arma blanca para mantenerlos bajo su dominio para que puedan
cumplir con los deseos erdticos que ellas desean satisfacer. Pero en el cartel 4 se ejercen
relaciones de poder en contra del hombre que esta completamente desnudo y hacia una
dama que intenta acercarse a ¢l para ver si se encuentra bien, pero es detenida por otra
modelo femenina por medio de un fuete para demostrarle quien ejerce el mando ante la

situacion.

Por lo que se infiere que la intencion del emisor por medio de sus seis carteles es
representar y reproducir violencia entre ambos géneros porque en la actualidad las

agresiones fisicas y sexuales se ven en la vida cotidiana como conductas normales que
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deben ejercer hombres y mujeres para poder mantener el dominio ante otros sujetos en las

relaciones que se construyen dentro de la sociedad.

El segundo aspecto es el convencional el cual es la produccion, construccion y el empleo de
las formas simbélicas, asi como la interpretacion por parte de los receptores por medio de
los procesos en los que se implican reglas, codigos y convenciones de diversos tipos.
(Thompson, 1998, p. 200). En los seis carteles se identificé que el emisor por medio de
algunas normas transmite el mensaje que es promover las prendas de vestir de hombres y
mujeres por medio de las relaciones de poder. Debido a que en las sociedades occidentales,
en donde fue insertada y distribuida esta campafia publicitaria, ver este tipo de conductas
violentas entre las personas es considerada normal y, por lo tanto, serian aceptadas las

agresiones fisicas y sexuales que pueden sufrir féminas y varones.

Respecto a la convencionalidad de las formas simbdlicas se encontrd que en las imagenes 2
a la 6, las relaciones de poder son ejercidas en contra de los varones, pero los escenarios en
donde se representan estas conductas son en lugares privados y oscuros. Lo que se deduce
que actualmente ver violencia en contra de un hombre de manera fisica y sexual no es
frecuente verlo en sitios publicos, como lo es en el cartel 1 donde se esta agrediendo a una

dama.

Por lo que el emisor al provocar aun mas polémica y llamar la atencion decidié hacer estas
caracterizaciones, haciendo ver que también los hombres pueden sufrir violencia, pero las
convenciones sociales a las que se esta acostumbrado perciben estas conductas en contra de
los varones como absurdas y sin sentido al ser ellos quienes tienen el papel dentro de las

comunidades como el sexo fuerte e inquebrantable.

El aspecto estructural es la tercera caracteristica de las formas simboélicas, se define como
construcciones que presentan una estructura articulada que esta compuesta por elementos
que guardan entre si determinadas relaciones. (Thompson, 1998, p. 210). Cada cartel
analizado tiene su propia configuracion y cada uno de sus componentes tienen un
significado, en conjunto todas estas partes promueven una idea que es reproducir modelos

de comportamiento violentos basados en relaciones de poder entre hombres y mujeres.
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Cada cartel contiene distintos codigos visuales que permiten entender el mensaje que se
desea transmitir, tal es el caso de la imagen 1, en donde se ejerce el poder en contra de una
mujer de manera fisica y sexual por medio de un varén que la somete por ambas manos,
mientras los otros cuatro sujetos ven la escena esperando su turno para poder someterla. En
las imagenes 2, 3, 5 y 6 se aprecia que las agresiones estan dirigidas en contra de los
modelos masculinos por las féminas que por medio de un arma blanca los estan

violentando.

A diferencia de estas imagenes, el cartel 4 muestra elementos distintos, debido a que el
mensaje que desea transmitir es que no solamente estas relaciones de poder se dan en
contra de un solo sexo, sino entre mujeres, al agredirse fisicamente por un medio de un
fuete para evitar que una de ellas se acerque al ver al varén desnudo que se encuentra

recostado en una silla.

Se identifico que en cada imagen al tener una estructura con elementos parecidos como el
escenario, las palabras que indican que pertenecen a la marca Dolce and Gabbana, la
vestimenta de hombres y mujeres, asi como los artefactos que éstos utilizan, el mensaje que
desea transmitir es distinto porque cada uno de ellos promueve una idea en particular. Pero
de manera general lo que busca la compafiia es vender prendas de vestir por medio de la
polémica al representar relaciones de poder con connotaciones sexuales en algunas de sus
campaiias publicitarias con el objetivo de atraer mayor popularidad a nivel internacional,
con respecto a las casas de moda sefialadas Armani, Sisley y Tom Ford que lanzaron en la
temporada 2007 — 2008 algunos carteles con connotaciones sexuales y caracterizaciones de

drogadiccion para aumentar sus ventas y seguir en el gusto del publico.

El cuarto aspecto de las formas simbolicas es el referencial y estas son construcciones que
tipicamente representan algo que se encuentra establecido en la sociedad. (Thompson,
1998, p. 213). Se identificé que la marca utilizoé en los seis carteles representaciones de
relaciones de poder para promover la ropa que saldria en las temporadas primavera —
verano y otofio — invierno 2007- 2008. Esto fue porque en las sociedades occidentales estos

modelos de comportamiento violentos como la dominacion disfrazada de erotismo por
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medio de la violencia fisica y sexual han sido vistos como conductas normales en la vida

cotidiana.

Tal es el caso del cartel 1 donde se agrede a una mujer sometiéndola en el piso, dejandola
indefensa ante 5 varones que pueden violentarla sexualmente, el escenario en el que se
encuentran es al aire libre, lo que indica que este tipo de conductas en lugares publicos en
contra de una dama sean vistos como normales. En las imagenes 2 a la 6 de igual forma se
representan relaciones de poder aunque estas son ejercidas por las féminas en contra de los

modelos masculinos.

Los escenarios de estos carteles son distintos al primero, debido a que la violencia ejercida
en contra de un varén no esta normalizada en las sociedades occidentales, por lo que el
emisor, al hacer referencia de estas relaciones de poder, las plasma en lugares privados, con
poca luz, en las que se alude que este tipo de conductas en contra de los modelos
masculinos deben ser en sitios intimos donde no se ponga en duda la virilidad de cada

sujeto.

La quinta y altima caracteristica es el aspecto contextual el cual las formas simbolicas se
insertan en contextos y procesos socio historicos especificos en los cuales se producen y
reciben. (Thompson, 1998, p. 206). Los seis carteles fueron insertados y distribuidos en
sociedades occidentales en la temporada primavera — verano y otoflo — invierno 2007 —
2008, se identifico como se sefialé anteriormente que la marca Dolce and Gabbana
anteriormente habia generado polémica a nivel internacional al crear campaiias publicitarias
con connotaciones sexuales y violencia entre hombres y mujeres como las de los afios
1990 — 1991, 1991 — 1992 y 2006 — 2007°. En otras casas de moda que son la competencia
directa de la empresa seflalada tales como Tom Ford, Sisley y Armani, retomando algunos
estilos fotograficos como el pornchic que mas delante se hablara de él, para que las
imagenes fueran visualmente atractivas. Esto causd grandes ventas en occidente llamando

la atencion no solamente de sus consumidores, sino de personas que gustan estar a la moda.

* Véase de nuevo linea del tiempo, p. 45.
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Tal es el caso de los carteles analizados que promueven agresiones fisicas entre hombres y

mujeres por medio de relaciones de poder.
Relaciones de poder

Respecto al ejercicio del poder en los seis carteles por medio de las relaciones entre
hombres y mujeres se hace una representacion en la que estos sujetos se agreden fisica y
sexualmente. Estos vinculos de dominacion son un modo de accidn que no actiian de
manera inmediata y directa, sino que se realizan por medio de las actividades diarias que
tengan las personas en su vida cotidiana. (Foucault, 1988, p. 14). De acuerdo con los
resultados obtenidos, en la imagen 1 se ejercen estos nexos en contra de una dama, la cual
esta siendo sometida por un vardén que la tiene sujeta por ambas manos, mientras otros

cuatro modelos masculinos ven la escena esperando su turno para poder agredirla.

Por la manera en la que se encuentran posicionados cada modelo en el cartel 1 la relacién
de poder que ejerceran los varones en contra de la mujer se deduce que sera sexual porque
dos de los cinco sujetos que estan ahi llevan su torso desnudo, lo que puede provocar una
fantasia erética para algunas personas que vean fisicamente atractivos a estos dos caballeros

que pueden someter fisicamente a una dama como la que aparece en la imagen.

También por la manera en la que se encuentra la modelo femenina indica que intenta
levantarse del suelo para no ser atacada, pero por la fuerza que ejerce el hombre que la tiene
sujeta por ambas manos es mayor a la que ella puede aplicar en contra de ¢l para quitarselo

de encima.

En los carteles 2, 3, 5 y 6 la relacion de poder se ejerce en contra de los varones, siendo las
mujeres quienes adoptan el papel del victimario al agredir de manera fisica a los hombres
por medio de armas blancas como un fuete, éstos vinculos actiian por medio de las acciones
de cada sujeto (Foucault, 1988, p, 14). Por lo que se identificé también que los caballeros
son sometidos sexualmente, ya que algunos se encuentran completamente desnudos
(imagen 2.5 y 6) y por la manera en la que estan posicionados se infiere que estan en un

estado de sumision para que las damas no los agredan corporalmente.
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En la imagen 3 los varones se encuentra semidesnudos, llevando en su rostro un suéter
negro lo que indica que estos no desean que se dé a conocer su identidad, lo que se infiere
que estan en juego sexual con las mujeres que los intentan agredir fisicamente por medio de
un fuete para que estos puedan cumplir con sus deseos erdticos. A diferencia de los carteles
sefialados en la fotografia 4, las relaciones de poder son ejercidas por una dama en contra
de otra de manera corporal con un arma blanca, ya que una de ellas intenta acercarse al
sujeto que esta desnudo vy recostado en una silla, lo que indica que fue abusado sexualmente

por las féminas que estan a su alrededor.

El ejercicio del poder que se representan en cada cartel, se encuentra arraigado en el nexo
social y no establecen por encima de la sociedad una estructura suplementaria con cuya
desaparicion quiza se pueda sofiar (Foucault, 1989, p. 17). Estos modelos de
comportamiento representados en los carteles analizados buscan seguir reproduciéndose en
sociedades en que conductas como éstas se han normalizado, permitiéndole a la marca

Dolce and Gabbana promover sus prendas de vestir a nivel internacional.

De acuerdo con lo analizado respecto a los vinculos de poder, se identificé que el emisor en
los carteles 2 al 6 busca “empoderar” de alguna forma a las mujeres ejerciendo violencia
fisica y sexual en contra de los varones. Pero el movimiento feminista esta configurado por
medio de un doble proceso, el cual es: personal ¢ individual por el que de distintas formas
todas ellas valiosas y legitimas se rebelan con aspectos particulares de su condicion,

manifestando las situaciones que viven y perciben como injustas.” (Moreno, 2006, p. 169).

Pero este no es representado de ésta forma, debido a que las mujeres en los carteles
sefialados ejercen un dominio fisico y sexual en contra de los varones al someterlos por
medio de un fuete y tenerlos completamente desnudos por medio de escenas erdticas que
para algunas personas pueden ser atractivas. Por lo que tal “empoderamiento™ no es mas

que un cambio de roles en el lugar del dominador y el dominado.
Erotismo

Al representar estos vinculos, la compaifiia también utiliza el erotismo que forma parte

interior de cada sujeto porque frecuentemente el hombre busca fuera de si mismo un objeto
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de deseo. (Bataille, 1997, p. 20). Se identificé en cada cartel una escena erdtica, en la
imagen 1 se somete fisicamente a una mujer que para algunas personas es atractiva,
llevando los labios rojos y un vestido entallado color negro que permite apreciar su delgada
fisonomia. Ademas, el varén que la somete muestra su torso completamente desnudo, al
igual que el sujeto que esta cerca de ellos que lleva sus manos en la cintura. Se puede
apreciar en ambos caballeros la musculatura de brazos, abdomen, espalda y pecho lo que
puede llegar a provocar fantasias erdticas. Al igual que los otros tres sujetos que ven el
acto, ya que pueden estar pensando lo que podrian hacer con la dama para cumplir con sus

deseos carnales.

En los carteles 2, 3,5 y 6 las fantasias erdticas plasmadas van dirigidas hacia las mujeres,
debido a que estan sometiendo fisicamente a varones atractivos que se encuentran
completamente desnudos o semidesnudos, permitiendo apreciar al igual que la imagen
anterior la musculatura de sus cuerpos. Estos sujetos se encuentran en un estado de
sumision ante el poder que ejercen las damas al agredirlos por medio de un fuete, por lo que
al estar con poca o ninguna prenda de vestir se alude que las féminas han abusado
sexualmente de cada modelo masculino utilizando armas blancas para ejercer su poder

sobre ellos y evitar que estos puedan atacarlas para defenderse.

En la imagen 4 a diferencia de las demas, se identifico que las fantasias erodticas iban
dirigidas hacia mujeres y hombres, debido a que se representa una escena de violencia
fisica entre dos damas, esto permitio deducir que ésta representacion para algunas personas
puede ser excitante al ver a un par de modelos femeninas violentarse por un varon que esta
desnudo recostado en una silla como si hubiese sido victima de una violacion por parte de

sus victimarias que tiene alrededor.

Al estar en un estado de sumision que forma parte del erotismo, las y los modelos entran un
proceso sexual llamado sadomasoquismo, mejor conocido como BDSM (Bondage,
disciplina, sadismo y masoquismo). Este es definido como un ritual carnal que implica
poner en practica todas las fantasias en las que alguien juega el papel de dominante y el
otro de dominado. (Vasquez, 2017, p. 27). Estos roles fueron identificados en cada cartel,

en la imagen 1 ¢l papel de victimario fueron los 5 sujetos que estan alrededor de la dama,
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mientras uno de ellos la somete fisicamente para evitar que ésta se defienda. Mientras la
fémina es la victima al estar siendo atacada y vista por 4 caballeros que esperan su turno

para agredirla fisica y sexualmente.

En los carteles 2, 3, 5 y 6 el papel de dominante es adoptado por las mujeres que estan
violentando a los varones por medio de un fuete para mantenerlos en un estado de
sumision, con el objetivo de que éste pueda cumplir los deseos carnales de cada una de
ellas pero es en la imagen 4, donde las modelos femeninas se atacan entre si para evitar el
contacto con el dominado que es el hombre que esta recostado en una silla. Se deduce
después de haber identificado estos roles que el emisor por medio de las imagenes buscaba
que las personas introyectaran la idea de que tener relaciones intimas también puede llegar
hacer violento si se desea sexualmente a una persona, teniendo las caracteristicas fisicas de
estos sujetos que aparecen en las fotografias o por el hecho de adquirir el producto que se

esta promocionando en esta campaiia publicitaria.

Para que dichas practicas de BDSM fueran representadas en los seis carteles, el emisor
utilizé el estilo fotografico pornchic, siendo una manera de retratar a los modelos para
promocionar un determinado articulo haciendo caracterizaciones muy realistas que
requieren de imaginarios propios de la pornografia no tan explicita para lanzar un producto
al mercado y éste sea atractivo para sus consumidores. (Pardo y Venegas, 2011, p. 9) En las
6 imagenes se identificaron que simbolizan algun acto de violencia y referencia sexual para

provocar polémica en las sociedades en que se insertd y distribuyé dichos carteles.
Pornchic

El pornchic al hacer representaciones con connotaciones sexuales en los carteles 2, 4, 5y 6
se muestran a los varones desnudos y se infiere que las mujeres buscan por medio de ellos
satisfacer sus deseos carnales. En la imagen 3 el emisor deja un poco mas a la imaginacion
del espectador porque se presentan dos hombres semidesnudos cubriendo su rostro con un
suéter negro, esto con el propdsito de no dar a conocer su identidad generando un juego

sexual con las damas que los estan sometiendo fisicamente.
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Dentro del pornchic existen diversos subtipos que aparecen en las campaifias publicitarias
como la publicidad discriminatoria que es fuertemente estereotipada entre hombres y
mujeres en escenas en las que se desprecia a las féminas representandolas en papeles de
personas sometidas. (Pardo y Venegas, 2011, p. 10) En el corpus que se analizé se
identificd que en cada cartel aparece este tipo de mensaje pero en cada uno de ellos fue

distinto.

En el cartel 1 se relega el papel de la mujer al ser un objeto sexual que es violentado
fisicamente por 5 varones, uno de ellos la tiene tomada por ambas manos mientras los otros
cuatro sujetos ven la escena esperando su turno. Las imagenes 2, 3, 5 y 6 las damas adoptan
el rol que la misma sociedad le ha impuesto al hombre al dominar por medio de su fuerza a
cualquier persona, en este caso a modelos masculinos que estan siendo abusados
sexualmente al estar completamente desnudos y en posiciones que se deduce se encuentran

en un estado de sumision.

A diferencia de las demas imagenes, el cartel 4 representa una escena de discriminacion de
mujer contra mujer y hacia un varén, siendo ellas quienes se violentan fisicamente porque
una de las dos intenta acercarse al modelo masculino para saber si se encuentra bien porque
se percibe que ha sido abusado sexualmente. Mientras la otra dama por medio de un fuete

intenta alejarla para que no se acerque a éste.

Los roles de género dentro de los carteles fueron adoptados de distintas formas, estos
comportamientos, sentimientos y actitudes se consideran propios del hombre o de la mujer,
teniendo una base cultural. (Lopez, 1984, p. 68). En el caso de los carteles 2, 3, 5 y 6 las
mujeres toman el papel del varéon al someter fisica y sexualmente a los modelos
masculinos. Se identifico que las damas al intentar mantener a los caballeros bajo su
dominio utilizaban un arma blanca, debido a que la fuerza que ejercen en contra de estos es

nula a comparacion con la que ellos pueden aplicar en contra de ellas.

De acuerdo con lo analizado se retomaron los trabajos realizados por Elsa Muiiiz respecto a
las practicas corporales, ya que cada modelo masculino y femenino utilizaba su cuerpo para
representar el rol que escenifican en cada cartel estudiado. Asi como también elementos de

comunicacion no verbal que transmiten un mensaje.
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Practicas corporales y comunicacion no verbal

El emisor al representar estos roles de género retoma practicas corporales que son modelos
de comportamiento en los que las personas sociedad por sociedad utilizan sus cuerpos para
relacionarse con otros sujetos. (Muiiiz, 2010, p. 10). En el cartel 1 se concluyé que los
varones son quienes ejercen el poder ante una mujer indefensa que es sometida fisicamente
y puede llegar hacer abusada sexualmente por la manera en la que éstos hombres la
observan y por como estan posicionados dando a entender que ella es solo un objeto. En
cambio, la dama toma el papel de una persona sumisa que la misma sociedad les ha
impuesto a las féminas al tratarlas como si ellas fueran unicamente a satisfacer los placeres

eroticos de los hombres.

En las imagenes 2, 3, 5 y 6 los resultados fueron distintos, debido a que las modelos
femeninas toman el rol que les correspondia a los hombres y son ellas quienes agreden por
medio de un arma blanca a los caballeros para que estos cumplan con el mandato que se les
ordena. Esto es porque la fuerza fisica que tienen las damas es menor a la que los hombres

pueden ejercer sobre ellas.

En la imagen 4 las modelos femeninas se agreden fisicamente, una de ellas lleva un fuete
en su mano lo que indica que ella tiene el poder, mientras el varén que esta recostado en
una silla adopta el rol de una persona sumisa y violentada sexualmente lo que se interpreta
que es el sexo débil. Todas estas practicas corporales identificadas construyen entornos
sociales y transforman la vida cotidiana de las sociedades porque son formas que dominan
la naturaleza. (Muiiiz, 2010, p. 26). Por lo que con el analisis realizado se identificé que en
cada cartel se representaban algunos elementos de comunicacion no verbal que transmitian

un mensaje.

Estos elementos son la postura, los factores del entorno, los artefactos el aspecto fisico, la
cinésica y proxemia. La primera categoria puede definirse como una clave que habla acerca
del caracter y la actitud. Revelando los sentimientos de cada persona respecto a los sujetos
que lo rodean. (Davis, 2010, p. 117). En cada cartel se identificaron que las posturas de las
y los modelos son distintas, debido a que algunos se posicionan en ataque, asi como a la

defensiva para tratar de esquivar un golpe, por ejemplo, en la imagen 1 la mujer se
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encuentra completamente sometida fisicamente, pero su torso esta elevado en el aire lo que
indica que trata de levantarse, mientras el varén que la esta sujetando por ambos manos se
encuentra en una posicion de dominacién en contra de ella. Los demas hombres estan
parados, el que lleva las manos en la cintura se deduce que esta presuroso por poder
dominar a la dama, mientras el que esta detras de él se encuentra sentado viendo la escena

de violencia.

En los carteles 2, 3 y 6 las mujeres toman el papel de los varones al ser ellas quienes
agreden fisica y sexualmente a los hombres, sus posturas representan el poder que ejercen
en contra de ellos, asi como el temple que tienen para agredirlos sin que estos traten de
defenderse. Las posiciones de los varones son completamente diferentes porque se
encuentran en un estado de sumision ante la relacion que estan ejerciendo las féminas en
contra de ellos, sus miradas estan dirigidas hacia el piso como si estuvieran resignados a la

situacion en la que se encuentran porque son considerados como un objeto sexual.

En la imagen 4 las dos mujeres que estan de lado derecho estan en una posicion de ataque y
defensa, esto es porque una de ellas intenta acercarse al varon qué esta recostado en la silla,
mientras la otra por medio de un fuete intenta detenerla. Por la postura del hombre indica
que esta descansando y al estar completamente desnudo se alude que fue victima de abuso
sexual. Mientras la dama que esta detras de €1, ve la escena de violencia con una mano en

su cintura como si estuviera enojada y ansiosa de la pelea que esta viendo.

Respecto a la imagen 5 el varén estd hincado frente a la mujer que lo esta sometiendo
fisicamente, este se encuentra en un estado de sumision, mientras su dominadora ve hacia la
camara. Las otras tres mujeres, por ejemplo, la que esta en medio del escenario tiene sus
brazos abiertos, se identificé que en su mano izquierda lleva un cuchillo que puede usar en
contra del hombre en caso de que este se niegue a cumplir con lo que se le ordena. La
modelo que esta detras de ella ve la escena de violencia, sus manos estan en las bolsas del
vestido que lleva puesto, por su postura esta en espera de que sea su turno. Mientras la
fémina que esta a la derecha de la fotografia indica por su posicion que camina en direccion

al caballero sin ninguna intencion de agredirlo.
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Los factores del entorno son aquellos elementos que interfieren en la relacion humana, pero
no son parte directa de ella, se encuentran alrededor del escenario en donde se realiza una
interaccion social entre algunos sujetos. (Knapp, 2009, p. 26). El emisor colocod estos
objetos dentro de cada imagen para permitir darle a cada una de ellas una buena
composicion grafica, en el cartel 1 se muestran dos paredes, un blanca y otra gris en un
escenario en el que se puede apreciar el cielo dandole un contraste a todo lo que se

encuentra en el cartel.

En los carteles 2 al 6 utilizan los mismos elementos que son un silla y una mesa color
plateado que tienen una textura que a simple vista se ve que es corrugada, teniendo un
disefio muy peculiar y original. El escenario que se muestra en estas imagenes es distinto al
del cartel 1, esto es porque se encuentran en un lugar oscuro en el que llega muy poca luz
de la parte superior de la habitacién en la que se localizan los modelos, las paredes son

acolchonadas como si estuviesen en un cuarto de un psiquidtrico.

Se evidencid que en los seis carteles existen artefactos que los mismos modelos utilizan
para transmitir un determinado mensaje, estos objetos que las personas interactuantes
manipulan como estimulos no verbales, por ejemplo, la ropa, un perfume, lentes, objetos
para el cabello, entre otros elementos. (Knapp, 2009, p. 25). En el cartel 1 las cadenas que
llevan los modelos que se encuentran parados forman parte de estos elementos, uno de los
hombres lleva el torso desnudo y sus manos las tiene en la cintura, el otro esta de lado
izquierdo de la imagen en la parte de atras y representan que dichos accesorios pueden ser
utilizados en contra de la mujer que estd siendo sometida para ahorcarla o sujetarla de las

manos en caso de que trate de defenderse.

También el varon que somete fisicamente a la mujer lleva en su rostro unos lentes de sol, lo
que indica que no le interesa que la modelo femenina lo mire a los ojos y a su vez a él
tampoco, ya que unicamente desea poseerla sexualmente. De igual forma el sujeto que se
localiza sentado a mano derecha lleva en su mano una copa de vino, lo que da a entender
que se encuentra en estado de ebriedad y de esa manera intentara abusar de la dama que se

encuentra en el piso.
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En los carteles 2.3 y 4 los artefactos son armas blancas que son los fuetes, estos son
utilizados por una de las modelos femeninas de cada imagen para someter fisicamente a los
varones y asi ejercer una relacion de poder en contra de ellos. En la imagen cuatro son las
mismas mujeres que se agreden para que una de ellas no se acerque al sujeto desnudo que

esta recostado en una silla.

En la imagen 5 la modelo femenina que se encuentra en medio del escenario, lleva en su
mano izquierda un cuchillo que puede utilizar en contra del varén que esta arrodillado
frente a una mujer que lo esta sometiendo fisicamente por la nuca. Cabe mencionar que en
la fotografia 6 ninguna dama lleva algiin arma blanca con la que puedan agredir a los dos
varones que se encuentran a cada costado completamente desnudos, esto se debe a que una
de ellas trata de voltear al hombre que tiene a lado para que le dé la cara, mientras la otra se
encuentra encima del modelo masculino, lo que significa que trata de marcar su territorio

para que piensen que es solamente de su propiedad.

Se evidencio también que el fisico que constituye el cuerpo y el rostro que forma parte de la
belleza exterior desempeifia un papel importante dentro de los vinculos sociales que se
ejercen entre individuos por las respuestas que puede llegar a tener en una amplia gama de
encuentros personales. (Knapp, 2009, p. 144). En los carteles analizados el aspecto fisico se
ve reflejado principalmente en los varones porque en los carteles son quienes llaman mas la
atencion al estar completamente desnudos o en su caso mostrando gran parte de su torso
tonificado y musculoso que para algunas y algunos consumidores puedan llegar hacer una
fantasia erdtica al estar en la intimidad con un sujeto que presente las mismas

caracteristicas fisicas.

Las mujeres que aparecen en las seis imagenes representan también por medio de su cuerpo
el estereotipo de belleza que la industria de la moda impone, siendo damas extremadamente
delgadas, luciendo su cuerpo delineado y con una estatura muy alta que les permita lucir los
vestidos de la marca. Este tipo de patrones tienen una funcion muy importante para la
socializacion del individuo, ya que facilitan la identidad social, la conciencia de pertenecer
a un grupo porque el aceptar ¢ identificarse con estos modelos de atractivo fisico es una

forma de permanecer integrado a él. (Gabaldon, 1999, p. 809).

78



El emisor utiliza a modelos masculinos y femeninos caucasicos, por lo que se deduce que
este tipo de personas son mas atractivas de otras etnias y frecuentemente pueden generar
relaciones de poder. Esto alude a que existe una idea racista en la que dentro de una
jerarquia global de superioridad e inferioridad sobre la linea de lo humano siempre se vera
el hombre blanco como el dominador de las otras etnias al tener caracteristicas fisicas y
psicologicas mejores al de las demas personas. (Grosfoguel, 2012, p. 93). Para Dolce and
Gabbana el utilizar personas blancas en los carteles analizados atrajo la atenciéon de
muchos individuos, asi como organizaciones sociales que estaban en contra de la violencia
entre hombres y mujeres. Debido a que son este tipo de sujetos quienes frecuentemente
ejercen la violencia para los consumidores de la compaiiia, esto puede generar fantasias
eréticas con los modelos masculinos y femeninos que la misma industria de la moda ha

impuesto como sujetos superiores a comparacion de los africanos, latinos y asiaticos.

En otras campaiias publicitarias, la marca Dolce and Gabbana si utiliza modelos de otras
etnias pero no para representar modelos de comportamiento violentos entre ellos. Es por
eso que la compailia se caracteriza por causar polémica en sus carteles al reproducir
modelos de comportamiento violentos que ya estan establecidos en la sociedad, asi como
difundir la idea de que las personas europeas son superiores a las demas por ser fisicamente
mas atractivos e imponerse ante los demas sujetos por medio del sometimiento sexual que

pueden ejercer en contra de estas.

Con respecto a la cinésica que estudia ¢l comportamiento tactil de las personas con otros
sujetos dentro del entorno social. (Knapp, 2010, p.24). En las seis imagenes analizadas los
modelos masculinos y femeninos mantienen una relacion de poder bajo éste elemento de
comunicacion no verbal que se ve reflejado en todos los carteles. En la fotografia 1 el varon
que se encuentra en medio del escenario tiene tomada por ambas manos a la dama que esta
tirada en el piso, por la manera en la que se encuentra se alude a que esta siendo violentada

fisicamente para evitar que se defienda y pueda ser agredida de forma sexual.

A diferencia del cartel 1, las imagenes 2, 3,5 y 6 las mujeres son quienes estan agrediendo
fisicamente a los varones. ya que los mantienen sujetos por diferentes partes de sus cuerpos

para evitar que éstos se defiendan ante la situacion en la que se encuentran. Es en la
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fotografia 4 donde son dos modelos femeninas que estan de lado izquierdo del escenario
que mantienen contacto entre ella porque la que se localiza en la orilla, intenta acercarse al
caballero que esta recostado, mientras la mujer que tiene frente a ella por medio del fuete

que lleva en su mano derecha trata de detenerla para que se aleje de la escena.

Como se sefiald anteriormente en estas fotografias algunas modelos femeninas llevan en sus
manos un fuete con el que estan agrediendo a los caballeros, por lo que se infiere que la
manera en la que tocan a estos sujetos es de forma agresiva y con una fuerza considerable

para que hagan caso ante los mandatos que les ordenan sus dominadoras.

La proxemica es otro de los elementos de comunicacion no verbal que fue identificado, el
cual estudia el espacio que hay entre las personas con otros sujetos mediante una situacion
en la que se transmiten un determinado mensaje en un contexto especifico. (Knapp, 2010,
p. 25). En el cartel 1, la distancia que hay entre el varéon que somete a la mujer por ambas
manos es considerablemente cercano, lo que alude a que pueda ser agredida sexualmente

por este hombre.

Los otros cuatro sujetos que aparece en esta imagen se encuentran alrededor de los modelos
mencionados, sin embargo, el espacio que hay entre ellos y la escena de violencia es un
poco mas lejano, porque se aprecia que estan observando la escena detenidamente como si

esperaran su turno para agredir a la mujer.

En la imagen 2, las modelos femeninas mantienen una corta distancia con los varones
porque buscan mantenerlos bajo un estado de sumision en la que no puedan defenderse ante
los ataques que les propinen las mujeres. Sin embargo, en el cartel 5 solamente la fémina
que esta de lado izquierdo de la imagen mantiene al varén a lado de ella, esto es porque el
sujeto masculino esta hincado muy cerca de su dominadora como si se estuviera esperando
sus ordenes para que pueda cumplirlas, las otras tres damas mantienen un espacio
considerable hacia la victima pero por medio de sus posturas se alude a que estan en una

posicion de defensa en caso de que el caballero intente agredirlas.

En el cartel (6) la dama que se encuentra de lado izquierdo de la imagen estd encima del

sujeto masculino, lo que se infiere que esta marcando su territorio para que nadie se acerque
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al hombre que esta completamente desnudo con la mirada en el piso. Mientras la modelo
que esta en la parte derecha de la imagen, intenta voltear al hombre que tiene frente a ella,

ya que éste le esta dando la espalda.

Respecto a las fotografias 3 y 4 existen algunas similitudes, ya que en ambas imagenes en
la parte derecha del escenario se encuentran dos modelos que estin agrediendo a las
personas que tienen frente a ella. En el cartel tres es un hombre que lleva en su rostro un
suéter con el propdsito de ocultar su rostro para no ser identificado. Mientras las otras dos
damas que aparecen en la misma imagen se encuentran de lado izquierdo y mantienen una
distancia considerable hacia el vardén que esta en medio del cuarto en el que se localizan.
Sin embargo, por sus posturas se alude que estan vigilando a dicho sujeto en caso de que

intente atacarlas para defenderse.

En la imagen 4 es la misma escena de agresion fisica por medio de un fuete pero en este
caso, es una mujer en contra de otra para evitar que la que se encuentra pegada de lado
derecho de la fotografia se acerque al varén que esta recostado completamente desnudo y
detras de él, se localiza otra dama que esta en la parte izquierda de la publicidad con una

mano en la cintura como si estuviera enojada ante la situacion.

De manera general en las seis imagenes se presenta una distancia corta respecto a los
personajes que se estan violentando de manera fisica, ya que por medio de algunos
artefactos y de la fuerza corporal se necesita estar cerca de la victima para que ésta pueda

mantenerse inmune ante los ataques que esta recibiendo.

Después de haber realizado el analisis general de las seis imagenes, se presentan a
continuacion los carteles estudiados de manera individual bajo las plantillas ley de los
tercios y proporcion aurea con una tabla donde se exponen los resultados obtenidos gracias
a los codigos visuales tono y representacion. Posteriormente se expone las conclusiones de

este trabajo de investigacion
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Cartel 1:

Ley de los tercios

Proporcion durea

Tono

Representacion

El punto mas fuerte de este
cartel utilizando esta técnica es
el varon que lleva su torso
desnudo, éste se encuentra
sometiendo fisicamente a la
mujer por ambas manos para
que esta no pueda levantarse
del piso y defenderse de las
agresiones que sufre por parte
de este hombre y de los otros
cuatro sujetos que estan
alrededor de ¢lla viendo la
escena.

El punto mas fuerte respecto a
esta téenica es el rostro de la
mujer que se encuentra
sometida fisicamente por el
varén que esta encima de ella
tomandola por ambas manos.
Ademas, del modelo que se
encuentra parado frente a estos
dos. llevando su torso
completamente desnudo y sus
manos en la cintura esperando
su turno para poder agredir
fisicamente a la dama.

Con respecto a este cartel, el
tono es claro se representa un
escena de violencia en contra
de una mujer al aire libre, lo
que indica que dichos
comportamientos en contra de
una dama son considerados
normales.

Los tonos gris y blanco de las
paredes hacen una buena
composicion fotografica, el
cielo claro permite apreciar
claramente a cada uno de los
modelos que aparecen en el
cartel.

La representacion es realista en
este cartel, debido a que es una
escena en donde se ejerce una
relacion de poder de un varén
en contra de una fémina por
medio de la violencia fisica por
al someterla por ambas manos.
Alrededor de ellos se
encuentran cuatro sujetos mas
que estan observando la
situacion como si esperaran su
turno para agredirla de igual
forma.
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Cartel 2:

Ley de los tercios

Proporcion durea

Tono

Representacion

En el cartel 2 los puntos mas
fuertes son los dos varones que
estan completamente desnudos
y se encuentran sometidos
fisicamente por tres mujeres.

El que se localiza de lado
derecho es agredido
fisicamente por dos mujeres
que intenta bajarle los brazos
para tenerlo completamente
indefenso.

El vardn que esta en la parte
izquierda de la imagen. se
encuentra encorvado tapandose
con ambas manos la cabeza
para que no reciba un golpe por
parte de la dama que esta detras
de €L llevando en su mano
izquierda un fuete con el que
intentara golpear a este modelo.

Respecto a la proporcion aurea
el punto mas fuerte son los dos
modelos que se encuentran de
lado izquierdo de la imagen.
Representan una relacion de
poder fisica que es ejercida por
la mujer que lleva en su mano
izquierda un fuete que usara en
contra del varon que tiene
frente a ella. Mientras este
sujeto se encuentra
completamente desnudo, esta
encorvado y con sus manos
cubre su cabeza para no ser
golpeado fisicamente con el
arma blanca que lleva su
dominadora.

El tono que se utiliza en este
cartel es oscuro, debido a que
se encuentran en un escenario
en el que llega muy poca luz en
la parte superior de la imagen.
Por lo que se alcanza a apreciar
de este cartel, las y los modelos
se localizan en un cuarto que
tiene las paredes acolchonadas
de un color muy oscuro, lo que
indica que estan en una
habitacion de un psiquidtrico o
en un lugar subterraneo en
donde pueden mantener a los
varones sometidos
completamente desnudos.

El nombre de la marca aparece
en la parte inferior del cartel, lo
que indica quién fue el creador
de dicha imagen y por el color
hace una buena composicion
fotografica con el escenario.

La representacion en este cartel
es realista, debido a que las
mujeres son quienes ejercen
una relacion de poder en contra
de dos varones por medio de
agresiones fisicas y sexuales,
va que estos dos sujetos se
encuentran completamente
desnudos.

Por el escenario oscuro en el
que se encuentran indica que
este tipo de agresiones dirigidas
hacia los varones solamente
deben ser realizadas en lugares
privados y no publicos en
donde se vea que los hombres
se encuentran en un estado de
sumision.
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Cartel 3:

Ley de los tercios

Proporcion durea

Tono

Representacion

El punto mas fuerte es la
modelo que se localiza de lado
derecho de la imagen, llevando
en una de sus manos un fuete
con el que intentara golpear al
hombre que tiene frente a ella.
Por la manera en la que se
encuentra posicionada intenta
con su mano izquierda quitarle
el suéter al varon que esta
semidesnudo para poder
descubrir su identidad. mientras
lo agrede fisicamente.

De acuerdo con esta técnica el
punto mas fuerte es la mujer
que se localiza de lado derecho
del cartel, llevando en una de
sus manos un arma blanca con
el que intentara golpear al
varén semidesnudo que tiene
frente a ella.

Este sujeto lleva en su rostro un
suéter negro con el que intenta
cubrir su identidad pero la
modelo femenina con su mano
izquierda intenta quitarle dicha
prenda para saber quién es
mientras lo agrede fisicamente.

El tono de este cartel es oscuro,
por lo que se alcanza a ver a
simple vista llega muy poca luz
de la parte superior de la
imagen.

Al estar en un lugar con muy
poca luz, las modelos
femeninas llevan prendas de
vestir que resaltan con la
tonalidad del lugar.

Los varones se encuentran
semidesnudos pero se alcanza
apreciar parte de su
musculatura, ya que ambos se
encuentran en los puntos mas
fuertes de acuerdo a las
plantillas utilizadas.

La palabra Dolce and Gabbana
hace contraste con las
tonalidades oscuras que
presenta el emisor en el cartel y
permite identificar quién diseiid
dicha imagen.

La representacion es realista.
debido a que hay una relacion
de poder en contra de dos
varones por medio de
agresiones fisicas.

Al hombre que se encuentra de
lado derecho de la imagen sera
agredido por la mujer que se
encuentra frente a ella.
Mientras al otro sujeto que esta
localizado en medio del
escenario lo observan dos
mujeres esperando a que éste se
levante o haga algun
movimiento para atacarlo.

Al estar en un escenario oscuro
vy solitario esto indica que las
agresiones fisicas y sexuales
que pueden sufrir los varones
unicamente pueden ser
realizadas en lugares privados
para que no se ponga en duda
su masculinidad.
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Cartel 4:

Ley de los tercios

Proporcion durea

Tono

Representacion

El punto mas fuerte de este
cartel es la modelo femenina
que se encuentra de lado
derecho de la imagen, lleva en
una de sus manos un arma
blanca con la que va agredir a
una mujer que tiene frente a
ella, con el objetivo de que esta
no se acerque al varon que esta
completamente desnudo
sentado en una silla como si
estuviera descansando después
de haber sido agredido
sexualmente por dos damas.

Con la proporcién aurea el
punto mas fuerte es la mujer
que se localiza de lado derecho
llevando en una de sus manos
un fuete con el que va a golpear
a la modelos femenina que
tiene frente a ella para que no
se acerque al varon que esta
recostado en una silla,
indicando que se encuentra
descansando después de haber
sido agredido sexualmente.

El tono de este cartel es oscuro
porque no llega mucha luz en la
parte superior del escenario.

El color de los vestidos de las
modelos femeninas hace
contraste con las paredes que
tienen una tonalidad oscura y
por lo tanto hacen una buena
composicion fotografica.

El texto Dolce and Gabbana al
ser blanco permite que se
pueda identificar quién es el
emisor de dicho cartel.

La representacion en este cartel
es realista, debido a que se
presenta una relacion de poder
entre mujeres por medio de
agresiones fisicas. La modelo
que se encuentra en el punto
mas fuerte de acuerdo a la ley
de los tercios lleva en su mano
derecha un fuete con el que va
agredir a la fémina que tiene
frente a ella.

El tnico varén que aparece en
esta imagcn, se encuentra
recostado en una silla
completamente desnudo, lo que
indica que ejercieron una
relacion de poder en contra de
¢1, agrediéndolo sexualmente
las dos mujeres que tiene cerca.
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Cartel 5:

Ley de los tercios

Proporcion durea

Tono

Representacion

De acuerdo a esta técnica el
punto més fuerte es el varén
que esta completamente
desnudo ¢ hincado frente a una
mujer que lo esta sometiendo
fisicamente al tomarlo por la
nuca, indicando que ha sido
agredido sexualmente por ella y
por las otras tres modelos
femeninas que estan detras de
¢l

El punto mas fuerte son las dos
modelos femeninas que estin
de lado derecho de la imagen.
una de ellas se encuentra
posicionada con ambas manos
en la cintura viendo la escena
en donde al varon que esta
desnudo e hincado frente a otra
mujer es sometido por ella.
Mientras la otra modelo
femenina por su postura indica
que va caminando hacia el
varén pero su mirada no se esta
dirigida a este, sino a la parte
superior izquierda del escenario

El tono en este cartel es oscuro
porque el escenario en el que se
encuentran los modelos porque
no llega mucha luz en la parte
superior de la imagen.

El color rojo de los vestidos de
las modelos femeninas hace un
buen contraste con la tonalidad
oscura que el emisor utiliza
para el disefio de la habitacion
en donde una de las damas
mantiene sometido a un varén
que esta recostada frente a ella.
La palabra Dolce and Gabbana
hace igual de forma un buen
contraste por el tono claro y
permite identificar quién es el
emisor del cartel.

La representacion en este cartel
es realista, debido a que se esta
ejerciendo una relacion de
poder en contra de un varén al
someterlo fisicamente por la
nuca.

La mujer que lo esta
sometiendo lo tiene a lado de
ella como si éste fuese un
animal que la esta obedeciendo.
El escenario en el que se
encuentran los cincos modelos
es un lugar privado con muy
poca luz, lo que da a entender
que las agresiones de las que
esta siendo victima el varon
unicamente pueden ser
realizadas en espacios en los
que las personas no pongan en
duda la masculinidad del
caballero.
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Cartel 6:

Ley de los tercios

Proporcion durea

Tono

Representacion

El punto mas fuerte de este
cartel es la mujer que esta
localizada en la parte derecha
de la imagen, esta se encuentra
sometiendo fisicamente a un
varén esta completamente
desnudo y por su posicion
parece indicar que se encuentra
en un estado de sumision.

La mujer con su mano
izquierda lo toma por el brazo,
indicando que no quiere que
este sujeto le dé la espalda.

Con esta técnica de
composicion el punto mas
fuerte son los dos modelos que
se encuentran de lado derecho,
la mujer al ver que el varon que
esta completamente desnudo y
en un estado de sumision lo
toma por el brazo intentando
que ¢l hombre no le dé la
espalda.

Por el estado de sumision en el
que se encuentra el varon
indica que ha sufrido
agresiones sexuales por parte
de la mujer que esta detras de
él.

El tono respecto a este cartel es
oscuro porque los modelos que
aparecen en la imagen se
encuentran en un lugar en el
que llega muy poca luz en la
parte superior del cuarto.

La palabra Dolce and
Gabbana, asi como los vestidos
de las dos damas hacen un
contraste con respecto a la
tonalidad oscura que utiliza el
emisor haciendo que el lugar se
vea muy tétrico.

Respecto a las paredes que son
de un azul oscuro indica que se
encuentran en una habitacion
de un psiquiatrico por la textura
de cada una de ellas o se
localizan en un sétano en
donde no llega la luz del sol.

La representacion en este cartel
es realista, debido a que se
escenifica una escena de
violencia en la que la modelo
femenina que se encuentra de
lado derecho de la imagen,
intenta voltear al varon
desnudo que tiene frente a ella.
Por la manera en la que se
encuentra éste sujeto y el otro
caballero que esté de lado
izquierdo del cartel, estan en un
estado de sumision al tener el
rostro fijo en el piso. Mientras
las dos damas ejercen una
relacion de poder sobre ellos.




Conclusiones
Después de haber analizado todos los carteles de manera individual y luego general se
identificaron varios puntos que se expusieron en los capitulos anteriores de esta
investigacion. Algunos de ellos son que estas imagenes transmiten un determinado mensaje
para promover prendas de vestir por medio de las representaciones de las relaciones de

poder entre mujeres y hombres ejerciendo violencia fisica disfrazada de fantasias eréticas.

Por lo que al inicio de esta investigacion, se planteé el supuesto de partida el cual fue que la
marca Dolce and Gabbana en su campaina publicitaria de la temporada primavera — verano
y otofio — invierno del afio 2007 — 2008 representa en sus imagenes publicitarias relaciones
de poder entre hombre y mujer, ya que éstas reproducen modelos de comportamiento
violentos mismas que son naturalizadas en una sociedad en donde la dominaciéon entre

sujetos mediante practicas violentas sin importar el sexo es considerada comun.

Por lo tanto en el andlisis se comprobd que el emisor de los seis carteles, utilizd las
relaciones de poder entre hombres y mujeres como un instrumento de venta para promover
sus prendas de vestir. Estas fueron caracterizadas por medio de agresiones fisicas y
sexuales que ejercieron los modelos, tal es el caso del cartel 1 en el que una dama es
agredida por 5 varones en un escenario que esta al aire libre, indicando que este tipo de

conductas en contra del sexo femenino es considerado normal.

También se identificd que el emisor utiliz6 en el cartel 1 a modelos masculinos que
representan el estereotipo de belleza que la industria de la moda ha impuesto. siendo sujetos
caucasicos, altos, con cuerpos musculosos y tonificados incitando en sus consumidores
fantasias erdticas en las que estos hombres atractivos puedan someter fisicamente a una
dama hasta llegar agredirla sexualmente. La mujer que aparece en esta imagen también
reproduce estos patrones fisicos, por la manera en la que se encuentra posicionada, se alude
a que sera victima de violacion por parte de los 5 sujetos que estan alrededor de ella. Sin
embargo, por como tiene sus piernas indica que intentard defenderse para evitar ser

violentada.
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Con respecto a los carteles 2 al 6 se representa de igual forma estereotipos de belleza, al
mostrar los cuerpos con poca ropa de los varones que se encuentran en un estado de
sumision, ya que las mujeres por medio de un fuete ejercen una relacion de poder en contra
de ellos. Esto pudo ser reconocido gracias a las técnicas de composicion fotograficas
empleadas como la ley de los tercios y proporcion aurea, que permitieron identificar los
puntos visualmente mas fuertes de cada imagen retomando codigos visuales como el tono,
la representacion vy el color que el emisor empled en cada fotografia para transmitir un

mensaje en particular.

Tal es el caso de los carteles 2 al 6 en donde la victima son varones, que estan
semidesnudos o completamente desnudos sufriendo agresiones fisicas y sexuales por parte
de un grupo de mujeres que por medio de armas blancas los someten para que hagan lo que
se les ordene, en un escenario que no se logra identificar porque no es un lugar comun de
ver en el entorno social. Esto indica que la marca Dolce and Gabbana buscaba difundir el
discurso en el que las damas pueden violentar a los caballeros en sitios privados con una
tonalidad oscura donde no sean vistos y no se ponga en duda la hombria y virilidad de cada

sujeto sometido.

Respecto a las relaciones de poder en cada cartel fueron representadas de distintas formas,
en el cartel 1, ésta fue ejercida en contra de una mujer por medio un varon que la somete
fisicamente mientras otros cuatro sujetos ven la escena como si esperaran su turno para

agredirla de igual forma.

En las imagenes 2, 3, 5 y 6 las relaciones de poder representadas fueron distintas al cartel 1,
debido a que son las mujeres quienes someten fisica y sexualmente a los varones que se
encuentran en un estado de sumision y estan semidesnudos o completamente desnudos ante
la escena en la que se encuentran. Sin embargo, las fotografias dos y tres, las modelos
femeninas llevan armas blancas para violentar a sus victimas porque los caballeros a simple
vista se ve que tienen una fuerza corporal mayor a la de ellas, por lo que utilizan estos

artefactos para tener autori dad sobre ellos.

En las imagenes 5 y 6 las mujeres ejercen la relacion de poder de manera fisica, ya que los

varones se encuentran en un estado de sumision, por lo que los hombres dificilmente
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violentaran a sus victimarias. Con respecto al cartel 4 el ejercicio de dominacion que
visualmente atrac mas la atencion es el conflicto que hay entre dos damas porque una de
ellas intenta acercarse al caballero que se encuentra recostado en una silla completamente
desnudo, mientras la modelo femenina que tiene enfrente la detiene por medio de un fuete

que lleva en su mano derecha.

Retomando algunas nociones tedricas, el erotismo fue representado en cada cartel en
escenas en las que hombres y mujeres se agredian fisicamente y por las posturas que cada
uno de ellos tenia indicaba que serian abusados sexualmente. Lo que podria provocar en el
espectador fantasias sexuales al ver a este tipo de personas atractivas en un juego erético,
en donde la violencia fisica para algunos consumidores de la marca Dolce and Gabbana es

considerada como una conducta normal entre ambos géneros.

Se identifico particularmente que en el cartel 3 el juego sexual en el que estan implicados
los hombres con las mujeres, es parte del masoquismo al verse humillado frente a sus
dominadores, pero por la manera en que llevan los suéteres negros en sus rostros ambos
modelos masculinos, se infiere que quieren cubrir su identidad para no ser reconocidos por

las damas.

También por medio de estas representaciones con connotaciones sexuales se reconocié el
pornchic, un estilo fotografico que varias marcas de la industria de la moda han utilizado
para promover sus articulos. En el caso de Dolce and Gabbana se identificéd que retomé
esta técnica para generar mas polémica en las sociedades en las que se insertaron estos
carteles, particularmente en las imagenes 2 a la 6 en donde la violencia fisica y sexual esta
dirigida en contra de los varones porque utilizan armas blancas para violentar a los

caballeros que estan desnudos.

Esto se pudo identificar gracias a los aportes realizados por Miriam Pardo y Cristian
Venegas que exponen el estilo fotografico pornchic, ademas, de otros autores como Elsa
Muiiiz que haba sobre las practicas corporales que definen el uso que le da al cuerpo
hombres y mujeres para relacionarse con otros. En este caso, en las representaciones de las
agresiones fisicas que ambos sexos ejercen en contra de si mismos para ejercer una relacion

de poder en los seis carteles, gracias a todos estos modelos de comportamiento se
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encontraron elementos de comunicacion no verbal como el aspecto fisico, los factores del
entorno, los artefactos, las postura, la cinésica y la proxemica propuestos por Flora Davis y

Mark Knapp.

Gracias a estos elementos se reconocio que todos los accesorios que llevaban puestos los
modelos masculinos y femeninos transmitian un mensaje con respecto a la representacion
del ejercicio del poder que se plasmé en cada cartel. Asi como los objetos que rodeaban al
escenario permitieron una buena composicion fotografica y con respecto a la postura se
determiné que la marca Dolce and Gabbana hizo un cambio de rol de género en las
imagenes 2 a la 6 para “empoderar” de alguna forma a las mujeres, al ser ellas quienes

agredieran fisica y sexualmente a los varones.

Con respecto a la kinésica y la proxemia se identifico que las y los modelos al estar en
contacto representaban escenas de violencia, por la manera en la que se sujetaban entre
ellos. Asi como la distancia en la que se encontraba cada personaje, indicaba alguna accion
que tendria en contra de la victima al agredirla de manera fisica por medio de artefactos o

en su caso por la fuerza fisica.

Todos estos hallazgos fueron identificados gracias a la ruta metodolégica empleada, que
fue propuesta a partir del trabajo de Gunther Kress y Theo Van Leeuwen, éste es el
discurso multimodal, que presenta cuatro estratos que permiten estudiar cualquier producto
comunicativo que transmita un mensaje, estos son: produccion, diseflo, discurso y

distribucion.

Por lo que se decidié retomar los tres primeros segmentos porque el objetivo era analizar la
imagen y el texto que transmitian conductas violentas entre hombres y mujeres, esto fue
gracias a que los carteles fueron definidos como formas simboélicas propuesta hecha por
John B. Thompson, los cuales se difunden en sociedades en los que se insertan estos
productos comunicativos como lo fue la publicidad estudiada con el objetivo de generar en

un grupo de la sociedad una necesidad que debe ser satisfecha.

Pero el mensaje de cada cartel analizado fue distinto en cada sociedad en que se lanzo la

campafia publicitaria, debido a que cada poblacion depende del contexto en el que se
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encuentra y por lo tanto el significado que se le dio al discurso plasmado en las imagenes

fue muy particular.

Conforme a lo analizado en los seis carteles y respecto a la metodologia empleada, se esta
consciente del alcance que puede llegar a tener esta investigacion, ya que si posteriormente
se decidiera ahondar en la ultima categoria de la metodologia se podria trabajar con el
apartado de distribucion propuesto por Kress y Van Leeuwen. El cual permitiria conocer la
opinidn acerca de la campaiia publicitaria analizada a personas que consuman la marca
Dolce and Gabbana, con el objetivo de estudiar la percepcion que tienen éstos sujetos de
los carteles estudiados respecto a las relaciones de poder que son representadas bajo
escenas erodticas empleando el estilo fotografico pornchic para hacer mas atractivas las

imagenes.

Es importante sefialar que el objetivo de esta investigacion fue describir los recursos
semiologicos utilizados por la industria de la moda a fin de explicar las relaciones de poder
entre hombre y mujer en la campaiia publicitaria de Dolce and Gabbana de la temporada

2007- 2008 primavera — verano y otofio — invierno.

Estos recursos semiologicos identificados son las relaciones de poder que la marca Dolce
and Gabbana representd en las seis imagenes analizadas, utilizando el estilo fotografico
pornchic para que fuesen mas atractivas porque se alude a que esta casa de moda quiso
competir con otras campailas publicitarias seflaladas como las de Armani, Sisley y Tom

Ford, que lanzaron al mercado nuevos productos en la misma temporada 2007 — 2008.

De igual forma las representaciones erdticas basadas en el BDSM que la marca Dolce and
Gabbana empled para ser ain mas atractivos los carteles, utilizando a modelos femeninas y
masculinos que caracterizan el estereotipo de belleza que la industria de la moda ha
impuesto y que debe reproducirse en las sociedades occidentales. También los colores y los
tonos utilizados permitieron darle una buena composicion fotografica a cada una de las
imagenes, permitiendo identificar que la violencia hacia la mujer (cartel 1) respecto al
escenario utilizado de acuerdo con la compafiia se considera correcto las conductas
violentas, ya que se encuentran los modelos al aire libre y por lo tanto es normal violentar

fisica y sexualmente a las mujeres.
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Respecto a las imédgenes 2 a la 6 el escenario, los tonos y colores empleados fueron
distintos porque son mas oscuros y el lugar fue mds tétrico porque no se alcanzé a
identificar de manera clara el espacio en el que se encontraban los modelos, pero se
reconoce que la violencia ejercida por las mujeres en contra de los varones aun en las
sociedades occidentales en que se lanzaron los carteles no es considerada normal, por lo
que este tipo de conductas en contra del sexo masculino deben ser en sitios privados donde

no se ponga en duda la hombria de cada caballero.

Todos estos codigos visuales sefialados permitieron que cada uno de los carteles tuviera una
buena composicion fotografica permitiendo identificar los puntos visualmente mas fuerte
porque ese era el objetivo de la marca Dolce and Gabbana, representar relaciones de poder
por medio de fantasias erdticas empleando la violencia fisica y sexual para promover su

nueva linea de ropa para hombres y mujeres.
De acuerdo con los objetivos particulares los cuales son:

Identificar el tipo de roles que se promueven en la campaifia publicitaria de Dolce and
Gabbana de la temporada 2007- 2008 primavera — verano y otofio — invierno para

comprobar las relaciones de poder.

Se reconocié que la marca en la primera imagen sigui6 reproduciendo la violencia fisica y
sexual en contra de una mujer para promover las prendas de vestir de los caballeros. Sin
embargo, en los carteles 2 al 6 hizo un cambio de rol de género y se identifico que las
damas agredian de la misma forma a los varones, siendo ellos expuestos semidesnudos o
completamente desnudos pero existe una gran diferencia, la cual es que las modelos
femeninas agreden a sus victimas por medio de un arma blanca, lo que se alude a que al ser
personas muy delgadas no presentan la misma fuerza que los sujetos agredidos y por lo

tanto necesitan un artefacto con el cual pueden mantenerlos bajo su dominio.

El segundo objetivo fue: Identificar las representaciones erdticas que se promueven en la
campafia publicitaria de Dolce and Gabbana de la temporada 2007- 2008 primavera —

verano y otofio — invierno para explicar las relaciones de poder.
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Tras haber analizado las seis imagenes de manera individual y posteriormente de forma
general se reconocié que las representaciones erdticas dentro de los carteles fueron
realizadas por medio del estilo fotografico pornchic, para atraer la atencion no solamente de
los consumidores, sino personas ajenas a la marca y a los medios de comunicacion.
Intentando generar en algunos visualizadores una fantasia carnal con respecto a las
escenificaciones de sumision en contra de una mujer y de varios varones que se

encontraban semidesnudos y completamente desnudos.

Por lo que la venta de las nuevas prendas de vestir de la marca Dolce and Gabbana pasan a
segundo plano, debido a que llama mas la atencion ver la forma en que se estan agrediendo
fisicamente y el sujeto que visualiza la imagen podria generarse una fantasia erdtica
respecto a las posiciones que tienen los modelos y al estereotipo de belleza que estan

caracterizando en las seis imagenes.

El tercer objetivo fue: Analizar las relaciones de poder en el contexto de la moda que se
promueven en la campaiia publicitaria de Dolce and Gabbana de la temporada 2007- 2008

primavera — verano y otoflo — invierno como un recurso semiologico.

Tras haber hecho toda la recapitulacion de informacion del contexto en que se lanzaron las
imagenes, se identificd que la marca al tener competencia directa con otras casas de moda
como Sisley, Armani y Tom Ford, deciden crear esta campafa publicitaria para generar
polémica, atrayendo la atencion a nivel internacional por la manera en que estan
promocionando su nueva linea de ropa. Sin embargo, las representaciones de las relaciones
de poder dieron mucho de qué hablar porque éstas son ejercidas por medio de violencia
fisica entre hombres y mujeres, lo que podria generar en algunas sociedades que se
normalicen las agresiones entre ambos sexos para mantener un dominio que puede llegar
hacer sexual ante otro sujeto. Ademas de “empoderar” de manera incorrecta a las damas, al
ser ellas también quienes dominan a los caballeros de la misma forma que lo han hecho

éstos sujetos por muchos afios.

Esto repercutié en la actualidad al ver en sociedades occidentales que éste tipo de
relaciones de poder aun siguen vigentes, sin embargo, tras los movimientos feministas que

han surgido a nivel internacional, se ha visto como las mujeres se han ido empoderando
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para mantener una igualdad social con los hombres. Con el objetivo de poder mejorar las
relaciones sociales entre ambos géneros al poder apreciar a las damas como una persona

que se encuentra en el mismo nivel que los varones.

Retomando el contexto 2007 — 2008 dentro de la industria de la moda, hubo repercusiones
respecto a esta campaifia publicitaria porque algunas organizaciones europeas como la
Advertising Standars Authority de Londres, el Observatorio de la Imagen del Instituto de la
Mujer de Espaiia y el Instituto de Autodisciplina Publicitaria de Italia, pidieran a la marca
Dolce and Gabbana retirar esta campaiia publicitaria, ya que promovia la violencia entre
hombres y mujeres en sus carteles y era visto por algunas sociedades europeas y de
América Latina, en donde los nifios y los adultos pudieran reproducir estas conductas en

sus vidas cotidianas.

Esto generd que en afios posteriores la marca Dolce and Gabbana cambiara la forma de
promover las prendas de vestir de hombres y mujeres en sus campaifias publicitarias,
creando nuevos carteles que promovian no solamente la ropa sino la vida italiana, al
presentar escenarios tipicos de aquel pais, utilizando el slogan [talia is love con el objetivo
de exponer la cotidianeidad de las personas de ese territorio con respecto a la compaiiia,
que es considerada a nivel internacional como una de las casas de moda mas grandes dentro

de la industria textil.

Finalmente se pudo comprobar que la marca Dolce and Gabbana por medio de algunas de
sus campafias publicitarias promueve practicas violentas, como las relaciones de poder
entre hombres y mujeres bajo las agresiones fisicas y sexuales que son disfrazadas bajo
escenas erdticas empleando recursos semiologicos como el estilo fotografico pornchic, asi
como representaciones eroticas con el objetivo de generar polémica para seguir en el gusto
de sus consumidores y atraer a nuevos clientes para aumentar sus ventas a nivel

internacional.

De manera personal se puede sefialar que éste trabajo de investigacion tuvo diferentes
cambios durante el proceso de seleccion de informacion para delimitar el tema que se

analiz6. En primer lugar se tratd de estudiar e identificar los estereotipos de belleza que la
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marca Dolce and Gabbana representa en el corpus examinado, sin embargo, se tenia

conocimiento que existian demasiadas tesis respecto a este asunto.

Por lo que se decidid poder analizar los carteles presentados anteriormente con una
perspectiva distinta que permitiera aportar informacion al ambito académico. Es por eso
que se determiné que se estudiaria la campaiia publicitaria de Dolce and Gabbana respecto
a las relaciones de poder que se ven reflejadas en cada imagen seleccionada para éste

trabajo.

Con respecto a lo sefialado, se empez6 a formular la pregunta de investigacion, asi como el
objetivo general y los particulares para definir y delimitar el marco tedrico que sustentaria
éste trabajo. Se seleccionaron los autores que se presentaron en el capitulo 2 pero se
escogieron autores como Max Weber para poder estudiar la dominacion carismatica, sin
embargo, durante la elaboracion de este apartado se decidid quitar a éste investigador
porque no se creia pertinente para el andlisis de las imagenes. Es importante sefialar que
para la elaboracion de esta seccion se inicié con toda la informacion recabada de manera
general hasta lo particular para comprender todos los aportes que hicieron los

investigadores respecto a los conceptos escogidos.

De acuerdo a la metodologia se retomo primeramente al autor Roland Barthes para analizar
las imagenes, pero conforme a las asesorias con las investigadoras Araceli Peréz y Blanca
Estela Peréz se decidid retomar el analisis multimodal porque el objetivo de ésta
investigacion fue analizar el mensaje de la campana publicitaria y con esta nueva técnica se
podria ahondar mas en el objetivo de ésta investigacion. Esto permitié retomar algunas
categorias analiticas presentadas en el capitulo 3, para profundizar mas en el estudio que se

haria del corpus seleccionado.

Respecto a las imagenes analizadas como se sefialé anteriormente se hizo una bisqueda de
la publicidad de la marca Dolce and Gabbana, el total de fotografias fueron 322, sin
embargo, hubo algunos inconvenientes al momento de recabar todos estos carteles porque
dificilmente se podian tomar de algunas paginas de internet, ya que en muchas de ellas
pedian la autorizacion del fotdgrafo para que ésta pudiera ser utilizada en distintas formas.

Por lo que se tuvo que buscar otras alternativas como buscar en aplicaciones como
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Pinterest para retomar la gran mayoria de estas publicidades sin saber con exactitud a que
temporada pertenecian. Posteriormente se hizo un segundo rastreo para identificar en qué

época del afio habia sido lanzada una determinada imagen.

Para la elaboracion del andlisis hubo algunos inconvenientes con las plantillas
seleccionadas porque con la ley de los tercios los rectangulos con los que se dividen los
puntos mas fuertes de cada imagen no eran del mismo tamafio y por lo tanto los resultados
no serian los correctos. Es por eso que se buscé un nuevo molde de acuerdo a esta técnica

fotografica para poder sefialar lo que visualmente atrae mas la atencion en los seis carteles.

También la realizacion del andlisis de manera individual de cada imagen hizo que el estudio
en general de los seis carteles fuera mas complicado, ya que se tenia que recabar toda la
informacion obtenida de cada fotografia englobandola para mostrar los resultados
obtenidos, por lo que al momento de escribirlos habia varios puntos que quedaban fuera de

él y se tuvo que retomar éste apartado varias ocasiones para integrar todos los datos.

Tras haber concluido con todo el trabajo se identificaron los aportes académicos que ofrece
esta tesis, en primer lugar nuevas lineas de investigacion respecto al pornchic que puede ser
empleado en imagenes publicitarias que presenten connotaciones sexuales con el objetivo
de promover un determinado articulo. Ademas de retomar la metodologia Analisis
multimodal para estudiar el mensaje que se lanza en carteles, letras de canciones, peliculas,
entre otros productos comunicativos que transmiten un determinado discurso para cierta

parte de la poblacion.

Asi mismo las relaciones de poder entre hombres y mujeres que se dan en las sociedades
occidentales actuales bajo agresiones fisicas y psicologicas con el objetivo de obtener un
determinado beneficio de una persona a la cual se esta reprimiendo. Siendo éstas
representadas en distintos medios de comunicacion con el objetivo de normalizar la

violencia entre ambos géneros.
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capitulo 3 y categorias analiticas del disefio.

110



Linea del tiempo:
Imagen 1: Dolce and Gabbana (1990) Del libro: 10 afios de Dolce and Gabbana.
(Fotografia) Recuperado en: http:/lalindaevangelista.tumblr.com/post/45035196467

Imagen 2: Dolce and Gabbana (1992) Sin nombre. (Fotografia) Recuperado en:
https://thegenealogyofstyle.wordpress.com/2013/02/21/life-becomes-them/

Imagen 3: Dolce and Gabbana (2006) Hot Baroqute. (Fotografia) Recuperado en:
https://revolutioninfiction.files.wordpress.com/2011/02/2007murdercampaign-ad-dolce-26-
gabbana-132026_1063_850.jpg

Imagen 4: Dolce and Gabbana (2006) Hot Baroque. (Fotografia) Recuperado en:
https://www.pinterest.com.mx/pin/84653667966421263/

Imagen 5: Dolce and Gabbana (2007) Spring/Summer. (Fotografia) Recuperado en:
https://metro.co.uk/2015/03/18/dolce-gabbana-in-hot-water-again-after-gang-rape-ad-
campaign-resurfaces-just-days-after-ivf-furore-5108624/

Imagen 6: Dolce and Gabbana (2007) Fall/Winter. (Fotografia) Recuperado en:
https://www.trendencias.com/galeria/images/campana-de-dolcegabbana-otono-invierno-
2007/5/

Imagen 7: Dolce and Gabbana (2007) Fall/Winter. (Fotografia) Recuperado en:
https://www.trendencias.com/galeria/images/campana-de-dolcegabbana-otono-invierno-
2007/5/

Imagen 8: Dolce and Gabbana (2007) Fall/Winter. (Fotografia) Recuperado en:
https://www.pinterest.com.mx/pin/379498706083570349/?1p=true

Imagen 9: Dolce and Gabbana (2007) Fall/Winter. (Fotografia) Recuperado en:
https://www.pinterest.com.mx/pin/154529830941138401/?Ip=true

Imagen 10: Dolce and Gabbana (2007) Fall/Winter. (Fotografia) Recuperado en:
https://www.trendencias.com/galeria/images/campana-de-dolcegabbana-otono-invierno-
2007/3/

Imagen 11: Dolce and Gabbana (2015) Spring/Summer. (Fotografia) Recuperado en:
http://edn.luxuo.com/2015/01/Dolce-and-Gabbana-Spring-2015-Kids-660x550.]

Imagen 12: Dolce and Gabbana (2016) Spring/Summer Italia is love. (Fotografia)
Recuperado en:
https://fashionista.com/.image/c_limit%2Cecs_srgh%2Cfl progressive%2Ch _2000%2Cq_a

uto:g00d%2Cw_2000/MTMI1NjlzMzkyNjgxMz AyNDkO/dg-6jpg.ipg

111



Imagen 13: Dolce and Gabbana (2018) Spring/Summer. Recuperado en:
https:/fashionista.com/.image/c_limit%2Ccs_srgb%2Cfl progressive%2Ch_2000%2Cq a
uto:200d%2Cw_2000/MTUYNzESMjg4MDA20Dc4NzU4/dolce-and-gabbana-summer-

2018-woman-advertising-campaign-07.jpg

112



	Carlos Michael Moreno Núñez_ CyC.pdf
	Leyenda para tesis_Final 13122019.pdf
	Carlos Michael Moreno Núñez_ CyC

